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Conceptualizacion.-

“Muere Madrid en 4G”es un proyecto en el que se valora el tratamiento actual
que desde los gobiernos de los administrados se da al espacio publico; es decir, al
espacio que cualquier persona puede ocupar porque no es propiedad exclusiva de
nadie, aunque se gestione su uso desde los poderes democraticamente elegidos.

Su origen esta en el acuerdo contractual firmado en el mes de mayo de 2013 entre
la Comunidad de Madrid y la empresa transnacional britanica de telecomunicaciones
Vodafone, para alterar el nombre de la estaciéon de Sol y el de 1a linea 2 de la red
de transporte publico suburbano, de modo que han pasado a denominarse
VODAFONE-SOL y VODAFONE-LINEA 2 respectivamente. Estamos ante un
espacio-tiempo (en este caso el tiempo hace referencia a la duracién de la apropiacion
del espacio) publico peculiar dado que es subterraneo, motivo por el que el acceso a
¢l no suele ser casual sino que se accede expresamente para desplazarse de un
punto a otro de la ciudad, en Metro. Por este motivo lo consideraré un espacio-tienpo

sociopolitico.

“Muere Madrid e# 4G” muestra una realidad que se ajusta a la dinamica de las
relaciones amo-esclavo y el consiguiente sometimiento de una parte por la otra,
la cual lo asume y deja de vivirlo como tal sometimiento al inscribirlo en su conciencia.
Decepcionante es tener que admitir que semejante relacion se dé en un sistema demo-
erdtico puro (entiendo por “sistema democratico puro” aquel en el que hay una mayoria
absoluta de gobierno en uno o varios niveles de decision: local, autonémico, nacional,
estatal o supraestatal), pero ocurre en muchas de las relaciones sociales vigentes.
Principalmente en las de naturaleza laboral, aunque también en las relaciones entre la

Administracion y el administrado, como la de que “Muere Madrid ez 4G” es reaccion.

Unas relaciones poder politico/ciudadano que manifiestan de forma radical, a mi
entender, la naturaleza totalmente administrada que sefialara el filésofo de la teoria
critica, Theodor Adorno, de la sociedad técnico-globalizada en la que vivimos y
en la que el individuo ve minimizada su autonomia, su opinién y su capacidad de
decision. No es casualidad que el alquiler-apropiacién de la denominacion de la
estacion de Metro de Sol y de su linea 2, fuese producto de un acuerdo entre la
Comunidad de Madrid y una Compafiia telefénica multinacional como Vodafone,

situada en la vanguardia de los servicios de telefonfa moévil e internet. Esto supone



una diferencia cualitativa respecto de los afios 1930, 1940, 1950..., ya que los individuos
no solo pueden llegar a estar dirigidos y determinados por grupos técnico-econdémicos
de origen estatal, sino también supraestatal, multiplicando asf las probabilidades de
que aquella dominacién amo-esclavo se produzca. Es este uno de los rasgos que
identifican a las actuales sociedades desarrolladas: la reduccion progresiva de los
espacios, publicos y privados, que se escapan al control y a la administracion de los

poderes de todo tipo que las definen.

Hay en este proceso una reasignacion del espacio de uso (durante un limite temporal)
de los ciudadanos que se puede interpretar como una apropiacion parcial de su vida,
en tanto en cuanto en ese lugar y en ese tiempo no estan siendo plenamente soberanos
de la misma. Digo “apropiacion parcial” porque me estoy remitiendo a un ambito
espacio-temporal muy concreto (una estacion y una linea de Metro), durante un pe-
riodo de tiempo predeterminado (en principio, hasta el mes de setiembre del presente
afio 2016, fecha de finalizacion del acuerdo contractual, aunque es posible —y mas

que posible, probable— su renovacion).

Debe considerarse que la incautacion del espacio que denuncia “Muere Madrid ez 4G”
no se limita a la zntromision visnal, a través de rétulos que han de leerse, sino que se
extiende a la zntromision anditiva, toda vez que la nueva denominacién impuesta de la
estacion de Sol (“Vodafone-Sol”, con el nombre de la empresa multinacional en
primer lugar para resaltar su dominio sobre el topénimo original, sobre las personas
e incluso sobre los propios poderes publicos; asi como su poder econémico) se
obliga a escucharla a los viajeros cuando los vagones se aproximan al citado apea-
dero. Y algo similar ocurre con la linea 2, que ha pasado a llamarse, como ya dije,
“Vodafone-Linea 2” (siempre el Vodafone delante) y asi se les hace saber a los
ahora considerados “clientes” de Metro cada vez que se produce una correspondencia
con esa linea. Hay, en consecuencia, una voluntad totalizadora por parte de la Admi-
nistracion para tratar de evitar que el usuario del transporte suburbano pueda no
percibir lo que se ha decidido que tiene que percibir. Dado que es habitual, debido
a la rutina, ni siquiera detenerse en la lectura de carteles cuyo contenido ya se conoce,
ha optado por incorporar mensajes auditivos precedidos de una peculiar sintonia de

forma que sea casi imposible ignorar lo que con ellos se comunica.



¢Coémo puede oponerse el individuo a semejante administracion de su vida? ¢Ha de
resistirse fisicamente? ;Debera callar y hacer como que no ve, como que no oye,
como que no siente? ¢Acaso la solucion es protestar educadamente, por escrito,
ante sus administradores? No olvidemos que lo que se esta violentando aqui, ademas
del uso indiscriminado (regido por el beneficio econémico) de un espacio comun,
es la identidad de una colectividad. Una identidad con respecto a un nombre, a un
toponimo urbano central para los habitantes de la ciudad de Madrid. No en vano
los seres humanos somos nombres. Y no unicamente nuestro nombre propio o
nuestros apellidos. Somos el nombre que tienen las cosas que nos rodean, con
las que nos relacionamos, de las que hablamos y a las que nos referimos todos los
dias. En consecuencia, los nombres, por comunes que sean, aportan ser; constituyen
una ontologfa que nos pertenece y a la que pertenecemos. Por eso no nos encontra-
mos cémodos cuando se modifican, sea por una cuestion crematistica o por simple
capricho. ¢;Podria mafiana llamarse a la ciudad de Madrid “Movistar-Madrid” si
esa Compafia comprase por unos cientos o miles de millones de euros tales “dere-
chos” al correspondiente poder publico? ¢(Nos escandalizarfamos si apareciese con
esa denominacion en los mapas? ¢Y si asi se recogiese en los documentos de identi-
ficacion de los madrilefios: Nacido en Movistar-Madrid? En todo caso, es patente
que son cambios esenciales que no pueden depender de la simple negociacion,
secreta, entre una Administracion y una empresa porque, insisto, los nombres y los
toponimos (también los toponimos urbanos) crean subjetividad e intersubjetividad

y, en ese sentido, son importantes.
Descripcion.-

Mi propuesta de accion es clara y sencilla: dado que las escasas muestras de oposicion
popular a esta expropiacioén toponimica (ejercidas de modo espontaneo en el interior
del propio Metro arrancando los adhesivos con el nombre de la multinacional telef6-
nica), fueron enseguida acalladas por la empresa de transporte volviendo a recolocatlos
y redoblando la vigilancia; la tnica alternativa para manifestar el rechazo es invertir
la dinamica expropiatoria. ;Coémo? Acudiendo a los locales de venta al publico

que el operador de telefonia mévil posee en los diferentes distritos de Madrid y adherir
en ellos, en un lugar adyacente al nombre “Vodafone” y al emblema de la transna-

cional, el del topénimo madrilefio alterado, “Sol”, junto con una imagen iconografica

de nuestro astro-rey.



Sin duda, serfa esta una forma de dar a entender a politicos elegidos democratica-
mente (pero sin ética democratica), y a empresarios seleccionados en funcién de su
rentabilidad para la Compafiia (mas carentes de ética empresarial), que hay ciertos
valores intangibles y socialmente apreciados que trascienden el mero crecimiento y

enriquecimiento econémico, por muy licitos que estos sean.

Documentacion grafica.-

A continuacion reproduzco varias imagenes que muestran la manipulacion toponi-
mica implementada gracias al acuerdo crematistico entre la Comunidad de Madrid y
Vodafone, asi como cual serfa el resultado de la realizacion de la accion-intervencion

que propongo.

La estacion de Metro, “Sol”, rebautizada como “Vodafone Sol” desde el mes de junio de 2013.
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Accién anonima espontanea de arrancamiento del adhesivo con la leyenda “Vodafone Sol”,
que muestra debajo de este el nombre original de la estacion.
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vodafone - Linea 2

La linea 2 (popularmente conocida como “la roja”) del Metro de Madrid, renombrada como
“Vodafone-Linea 2” desde el mes de setiembre de 2013.
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Zona Apptualizador

Consulta al experto

Detalle de escaparate “intervenido”.

Material y materializacion.-

Cuter.

Ordenador de sobremesa.

Programa de disefio grafico o fotografico (Adobe Illustrator, Photoshop, etc.).
Laminas de vinilo transparente autoadhesivo de 100 g/m? (200 hojas DINA4).

Para materializar los elementos a adherir procederé, en primer lugar, a dibujar mediante
el correspondiente programa informatico un sol con un disefio similar al que se
muestra en las fotografias, asi como a escribir la palabra “Sol” con una tipografia lo
mas parecida posible a la utilizada por la empresa Vodafone. Luego se imprimiran
en las laminas de vinilo ambos elementos (uno por hoja) de modo que se obtendran
100 unidades de cada uno de ellos. A continuacion, se recortaran al tamafio adecuado
para que en el momento de ejecutar la accion esta se pueda llevar a cabo rapidamente
y sin demora, al facilitarse pegar cada pieza en toldos o escaparates con una minima

manipulacion.



Plan de trabajo.-

La accion debera ser llevada a cabo cuando las tiendas Vodafone estén abiertas al
publico pues si se hiciera por la noche, aparte de la dificultad de acceder a los esca-
parates (generalmente estan protegidos por mallas enrejadas), lo mas probable es
que los dependientes se percataran de la intervencioén al ir a abrir el comercio y pro-
cederfan a retirar los adhesivos sin que estos llegasen a cumplir su funciéon: denunciar
la apropiacion del espacio comin y de los topénimos urbanos por parte de esta
empresa multinacional de telefonia movil.

Al objeto de que la intervencion sea lo mas efectiva posible (que la perciba un gran
namero de ciudadanos), habra de ser materializada simultaneamente por cinco pet-
sonas en cada local. Dos de ellas bien arregladas y de buen ver (un hombre y una
mujer), se ocuparan de entretener y distraer a los dependientes; otra, vestida con un
mono de trabajo con el nombre y el logotipo de la Compaiiia telefénica, sera la
encargada de adherir los disefios en los lugares adecuados, tal y como se relata en el
apartado “Descripcion”. Por ultimo, la cuarta se responsabilizara de la vigilancia en
el exterior de la tienda ante cualquier contratiempo que pudiera surgir, y la quinta
procedera a documentar y registrar la accién-intervencion.

Considerando que en cada tienda se precisaran unas cuatro unidades de cada disefio

autoadhesivo (se incluyen los posibles deterioros y pérdidas), el nimero que podran

ser intervenidas sera de veinticinco; todas ellas ubicadas en zonas céntricas de la

ciudad. La cantidad total de personas que intervendran en esta accion sincronica sera:
25 tiendas X 5 personas = 125 personas

Presupuesto.-

1 cater: 10 euros.

200 laminas de vinilo transparentes y autoadhesivas: 150 euros.

200 impresiones laser a color: 120 euros.

25 buzos de trabajo serigrafiados con el logo y la palabra Vodafone: 400 euros.
Presupuesto total: 680 euros.

Financiacion.-
Para cubrir los gastos, cada persona participante en la accién aportara 6 euros.

OTRAS ACCIONES-INTERVENCIONES DEL AUTOR

Lugar: Una calle en Buenos Aires (Argentina).

Dia: 20 de noviembre de 2000.

Titulo de la accion: E/ dia de la boludez,.

Organismo: Camara Argentina de Empresas de Publicidad en la Via Publica.
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Ficha de inscripcion:

msScrhipecion
Mombre de la pieza: . EL. DIA DE LA BOLUDEE

Rubro: ... DE.. B PUBLI co. (ﬁnvmmc:w Sin. FiVES. E. tvma fN anat DE LA &nwcmn_)
Categoria: AF‘CHE

T G
Medio en gue fue exhibido: V ATV

Fecha de exhibicién: ..............de il d oo

Empresa Anunciante: ............

Agencia: ... i
D:reccif:n ..f/VlM\OHTE 2.951 31115) BB ﬂﬂ I'\ & CO

Director de Cuentas: ....... e é{‘ R TR D S TR e e S s o P
Ejecutivo de CUBNLES: ......cccvveerererensrnmnnnrssressanes S o <<

Director de Medios: .......ooeveveereerreevnessnnnnnns

DNPECtOr CreBtivD: ... i sis i XﬂE:[(R ﬁl- e (01
Birsctoride Arte s s e e
BT sy s e R A B E R A R B A A P e <‘ P
Responsable por el Anunciante: O '((

Responsable de la Inscripcian: . A LT TE) <<- : A NS
Teléfono/s: ... 4951“'?919/3111 SRt =1, | SUSOSiQSLS'“-Lm ¢-S

En el caso de necesitar mas fichas, folocopiar ésta todas las veces que sea necesario.

La participacion en el concurso implica el conocimiento y la aceptacién de las bases y condiciones.

Resguardo de participacion:

Buenos Aires, 20 de noviembre de 2.000

En el dia de la fecha, D. Xabier Vila-Coia Fernandez hace entrega en la sede de la Camara
Argentina de Empresas de Publicidad en Via Publica, sita en la calle Cerrito n° 836-8° de la
ciudad de Buenos Aires, de un sobre cerrado conteniendo por triplicado la Planilla de
Inscripcion Individual y tres copias de 39 x 26 cmts. en blanco y negro impresas a laser y
montadas sobre carton gris claro de 50 x 40 x 0,1 cmts. de un afiche publicitario, al objeto
de participar en el Primer Premio La Camara a la Creatividad en Via Pablica.

Recibido,
por La Camara
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Fotografia de la intervencion:
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Conceptualizacion y descripcion:

Estando en Buenos Aires realizando una estancia de investigaciéon sobre Nuevos
Movimientos Sociales en Latinoamérica, iba caminando por una avenida cuando
me tropecé con un cartel publicitario con la siguiente leyenda: NADIE NOS DA
BOLA, VOTEMOS A NADIE. El texto simulaba una pintada en un cierre de un
comercio y anunciaba un concurso de creatividad en la calle, convocado por la
Cdmara Argentina de Empresas de Publicidad en la 1'ia Priblica. Dada mi formacion
como politélogo y partidario de la democracia directa mas que de la representativa,
percibi de inmediato la correccion que el lema necesitaba: sustituir la dltima palabra
“NADIE” por “BOLA”. ;Por qué? Porque, en concordancia con mi ideologfa, si
alguien llamado “Nadie” nos da algo o a alguien identificado como “Bola”, lo l6gico,
para evitar innecesarios intermediarios, es votar directamente a “Bola” en lugar de a
“Nadie”. El lema intervenido paso6 a decir: NADIE NOS DA BOLA, VOTEMOS
A BOLA. De ahi el titulo que le di a la pieza presentada a concurso: E/ dia de la boludez.

Enseguida me dirigf a una ferreteria y adquiri un spray con pintura de color negro.
Llevé a cabo la correccién imaginada, fotografié el nuevo mensaje y en los dias que
siguieron procedi a realizar los tramites exigidos para poder presentarme al referido
concurso de publicidad en la via publica, tal y como acreditan la ficha de inscripcion
y el resguardo de participacion.
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CURRICULUM VITAE ABREVIADO
TITULACION UNIVERSITARIA

Licenciado en Ciencias Politicas y Sociologia por 1la Universidad Complutense de Madrid
(UCM); especialidades de Ciencia Politica y Sociologia Politica, 1989/1994.

OTROS ESTUDIOS UNIVERSITARIOS

Curso de Especializacion en Derecho Constitucional y Ciencia Politica. Centro de Estudios

Politicos y Constitucionales (CEPC), 1999/2000.

Estudios de doctorado en Antropologia Social, en el Programa La construccion de las
identidades socioculturales. Facultad de Ciencias Politicas y Sociologfa de la UCM,
1994/1996.

Escuela de Antropologia Social de la Universidad Internacional Menéndez y Pelayo: métodos y
téenicas. Santander, 26 de junio-11 de julio de 1995.

PREMIOS

Premio Nacional de Terminacién de Estudios Universitarios de Ciencias Politicas y

Sociologia, en el curso 1993/1994.
BECAS

Beca FPI (Formacion de Personal Investigador) de la “Comunidad de Madrid”
(1999-2003).

Beca Intercampus en América Latina de la “Agencia Espafiola de Cooperacion Inter-
nacional para el Desarrollo” (AECID); convocatoria de 1995.

ESTANCIAS EN UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

Estancia de investigacion en la “Universidad de La Habana” (UH), Cuba. Del 23 de
octubre de 2002 al 16 de junio de 2003.

Estancia de investigacion en la “Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales”
(FLACSO), en su sede de Buenos Aires, Argentina. Del 8 de octubre al 31 de di-
ciembre de 2000.

Estancia de investigacion en la “Universidade Estadual Paulista” (UNESP),
Sao Paulo, Brasil. Del 1 de agosto al 30 de setiembre de 1995.
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LIBROS DE FOTOGRAFIA PUBLICADOS

Os medos/ Les pors/ Los miedos/ Fears, Lapinga Ediciones, Madrid, 2015.

E/ socialismo no es una utopia: es una ilusion, Lapinga Ediciones, Madrid, 2006.

LIBROS DE POESIA EXPERIMENTAL PUBLICADOS

E/ Hombre Masa y la Mujer Panadera, Lapinga Ediciones, Madrid, 2004.
Ghalica C i B: Herriak Sense Fronteiras, Editorial S UEE, Madrid, 2001.

OTROS LIBROS PUBLICADOS

213 Aforistmos para el siglo veintinno, Lapinga Ediciones, Madrid, 2010.
Diario no velado de 1.a Habana, Lapinga Ediciones, Madrid, 2008.

Biotecnologia. Bioética. Tanatoética. Tanatoestética. Nuevos Derechos Humanos y Constitucion,

Lapinga Ediciones, Madrid, 2006.

EXPOSICIONES

2015

“XIII Bienal Internacional de Fotografia de Tenerife Fotonoviembre 2013”. Exposi-
ci6én del fotolibro de Antropologia Visual Experimental, Ios zizedos, del 7 de noviembre
al 3 de diciembre.

“Artbook Embarrat Festival de Creaci6 Contemporania 2015”. Exposicion del foto-
libro de Antropologia Visual Experimental, Les pors, en el Museu Josep Trepat de
Tarrega (Lleida), del 26 de junio al 5 de julio.

2013

“XII Bienal Internacional de Fotogratia de Tenerife Fotonoviembre 2013”. Exposi-
cion del video de creacion Last Shadow, del 8 de noviembre de 2013 al 12 de enero
de 2014.

2011
“I Semana Complutense de las Letras”. Seleccion del proyecto literario-visual
213 aforistmos para el siglo veintinno (la exposicion no pudo celebrarse porque fue

censurada en su totalidad por el entonces Vicerrector de Cultura de la UCM,
D. Manuel Alvarez Junco).
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2009

“SIAP 09, Salén Independiente de Artes Plasticas”. Centro Moda Shopping,
Madrid, 5-19 de febrero de 2009. Exposicion de obra grafica.

“MARB ART’09. V Feria Internacional de Arte Contemporaneo de Marbella”; del
9 al 13 de setiembre de 2009. Exposicion de obra grafica y fotografica.

2008

Mediante convocatoria publica realizada por el Ministerio de Cultura en torno al
tema Ideas y propuestas para el arte en Espafia, mi pieza LQSEA fue seleccionada
y expuesta en la “XXVII Feria Internacional de Arte Contemporaneo ARCO 087,
celebrada en Madrid del 13 al 18 de febrero de 2008. Una vez terminada la Feria, las
obras originales fueron encuadernadas en formato libro y depositadas en la Biblio-
teca del Museo Nacional Centro de Arte Reina Soffa.

“JC Decaux”. E/ cartel Socialism is no utopia, disefiado para la promocion del fotolibro
“El socialismo no es una utopia: es una ilusioén” fue seleccionado para el VI Premio
JC Decaux de creatividad exterior y expuesto durante el mes de mayo de 2008 en la

Quinta del Jarama (Madrid).

“EXPOESIA'O8. Euskadiko Poesia Esperimentalaren Biurtekoa” (Bienal de Poesia
Experimental de Euskadi), del 3 al 22 de noviembre de 2008. Barakaldo, Sestao,
Bilbao y Leioa. Seleccion del proyecto Carpeta visual 2008.

2007

“Universidad Complutense de Madrid”. Exposicién en el hall de 1a facultad de filoso-
tia, el 15 de octubre, del cartel Rara Auvis, disefiado para conmemorar el XX Aniversa-
rio del programa Erasmus.

“IX Bienal Internacional de Fotografia de Tenerife Fotonoviembre 2007”. Exposicion
del proyecto fotografico Héroes y Dioses, del 8 de noviembre al 10 de diciembre.

“Fundacion Alianza Hispanica, Fundacion Artistica Iberoamericana y Centro
Experimental de Arte y Pensamiento”. Exposicion del conjunto fotografico

C.UB.A-US.A-U.E.: Héroes, Dioses y Demonios, del 16 de noviembre al 17 de diciembre.
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2006

“Universidad Carlos III de Madrid”. E/ Iconopoema y otras formas intermedia de las neo-
vangnardias, del 27 de febrero al 15 de marzo. Exposicioén de obra grafica.

2005

“Museu d’Art Contemporani de Barcelona” (MACBA). Desacuerdos sobre Arte, Politicas
'y Esfera Priblica en el Estado Espasiol (3 de marzo-29 de mayo). Exposicion del libro
“El Hombre Masa y la Mujer Panadera”.

“JC Decaux”. El cartel Denantes mortos que escravos, creado para la promocion del
libro de poesia visual “El Hombre Masa y la Mujer Panadera” fue seleccionado para
el IIT Premio JC Decaux de creatividad exterior y expuesto del 2 al 12 de mayo en
la sede social de dicha empresa.

OTROS MERITOS

Mis libros y creaciones han sido adquiridos y expuestas en instituciones de relevancia
internacional, entre las que cabe destacar, ademas de las ya citadas ARCO, MACBA,
MNCARS y UCM, el “Instituto Cervantes”, el “Museo de América” de Madrid, la
“British Library” de Londres, 1a “Bibliotheque Nationale de France”, el “Ibero-
Amerikanischen Institut” de Berlin, la “Library of China” de Pekin, la “Peace Palace
Library” de La Haya, el “Internationaal Instituut voor Sociale Geschiedenis” de Ams-
terdam, la “Princeton University”, el “Harvard College” y la “Library of Congress”,
entre otras.
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