ABRIR CAPITULO IV



V. UN CASO PRACTICO DE MODELO
EMPIRICO DE COMUNICACION

SOCIAL INTEGRAL
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I. METODOLOGIA DE APLICACION

En el curso 1994/1995 me propusieron impartir la asignatura "La préactica de las

Relaciones Piiblicas” en una Escuela de Comunicacién de un Instituto privado de Madrid.

En primer lugar tuve que disefiar el Programa que a continuacién se presenta:
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MODELO BASICO PARA UN PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

"LA PRACTICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS"
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ASIGNATURA: LAS RELACIONES PUBLICAS EN LA PRACTICA

Programa de ejercicio préctico para la creacién, desarrollo y funcionamiento de cinco

Empresas de Comunicacién Social Integral que, competitivamente, disefien y realicen entre

ellas una Feria de la Comunicacién Social Integral en todas sus fases, incluida la realizacién

de la propia Feria con expositores y publicos visitantes.
) ANTECEDENTES
Es notorio el vacio existente entre el mundo académico y el mundo del trabajo real.

El objetivo de la asignatura "Las Relaciones Puiblicas en la prictica” debe ser, a
nuestro juicio, el de tratar de llenar de algiin modo ese vacio o al menos construir
puentes y caminos entre la formacién que los alumnos reciben en las aulas y el
rendimiento y el trabajo que habrdn de prestar como candidatos a profesionales en las

empresas.

II. OBJETIVOS

La estructuracion del desarrollo del curso mediante la constitucién ideal de cinco

Organizaciones de la Comunicacién Social formadas por los distintos grupos de
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alumnos para desarrollar simultdneamente, pero separadamente un trabajo practico,

que podria ser perfectamente real, es la férmula que hemos pensado como idénea para

obtener en los alumnos los siguientes resultados:

b)

d)

€)

Concienciacién de la importancia del trabajo en equipo

Responsabilidad y entrenamiento en un trabajo de caracteristicas reales.

Incitacién al desarrollo de sus capacidades de andlisis, creatividad y

materializacién de sus ideas.

Utilizacion simultinea e intercomunicada de las distintas herramientas de la

Comunicacion Social.

Habituacién al planteamiento y presentacién de propuestas, enfrentamiento a

problemas y solucién de los mismos.

Acciones précticas de contacto con empresas reales, previa seleccién y andlisis de

las mismas en busca de su idoneidad como posibles clientes o expositores reales

en la conclusién del ejercicio de los trabajos del curso.
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III.

g) Finalmente, madurez necesaria para la puesta en prictica y realizacién de la
estrategia disefiada, Programa preparado con sus desarrollos en Campaiias y
Acciones que culminardn con la realizacién en el INTE de una Eeria de la

Comunicacién Social Integral en la ‘que participardn empresas del sector y

visitantes profesionales y profanos.

MODUS OPERANDI

Teoria

El sistema que estamos siguiendo, tras un sondeo para evaluar los conocimientos que
tienen los alumnos, trata de completar las lagunas que puedan aparecer y Cuyos
conocimientos son necesarios para la comprensién del ejercicio practico y su

realizacién.
Ejecucion

El trabajo préctico se llevard a cabo y se desarrollard por fases. Las mismas fases que

se plantean y desarrollan en una empresa en tiempo y trabajo reales.

Medios

Al no disponer de presupuesto, los alumnos tendrdn que suplir con su esfuerzo ¢
imaginacién los costos de tiempo personal y material necesarios para llevar a buen

término el proyecto (btisqueda de patrocinadores).
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Metodologia

Trabajo en equipo por grupos con distribucién de funciones y responsabilidades a
subgrupos, dentro de los limites de un calendario prefijado y que consideramos
esencial. Supervisién por parte de la profesora para coordinar y dirigir

"invisiblemente” la marcha de los trabajos.

CONCLUSION

Creemos que con este Programa revolucionamos un poco y sorprendemos algo mds
al alumnado con objeto de interesarlo, animarlo y dotarlo realmente de unos conocimientos
en aplicacién préctica que les servirdn como experiencia real a la hora de enfrentarse al
mundo del trabajo. Estamos convencidos de que este Programa supera en efectividad a

cualquier periodo de pricticas o entrenamiento en una Agencia del ramo.
Como corolario entendemos también ventajoso para el centro docente que pueda

destacarse como pionero con este. sistema y utilizar el éxito del Programa "cuando se

obtenga” para la atraccidn de nuevos, interesantes y futuros alumnos.
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INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS

ESCUELA DE COMUNICACION

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

"LA PRACTICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS"

(3 CURSQ)

Profesora: Ana Baschwitz Gémez de las Bdrcenas

Curso: 1994/1995
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Profesora: Ana Baschwitz Gémez de las Barcenas
LA PRACTICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS
PRACTICA 1
EL_PROFESIONAL
Las Relaciones Publicas como profesién. El Técnico de Relaciones Piiblicas. Su formacidn.

El Técnico en Relaciones Piblicas en la Empresa. Su posicién en el organigrama. Su nivel.
Sus competencias. Sus limitaciones. Incompatibilidades.

La Agencia de Relaciones Piiblicas o Comunicacién Social Integral.

El Asesor externo de Relaciones Publicas. Contratacién de sus servicios y honorarios
profesionales. '

Caso préctico: La presentacidn de Agencia
PRACTICA 2
EL METODO
Planificacién y desarrollo de Acciones, Campanas y Programas de Relaciones Piiblicas.

Antecedentes. Objetivos. Publicos objetivos. Plan de Accién: Herramientas de Comunicacion.
Acciones materiales y especiales. Calendario. Presupuestos.

La presentacion oral complemento de la propuesta escrita.

0 practico; Pr
(documento escrito, bocetos y apoyo audiovisual)

PRACTICA 3

LA RUEDA DE PRENSA

Su justificacién. Seleccién del lugar y del momento. Seleccién del tema. Su interés en el
momento. El ponente y sus caracteristicas. Seleccién de los ptiblicos asistentes. Seleccién del

portavoz. Parte expositiva. Técnica de coloquio. Su graduacién.

La convocatoria de los Medios de Comunicacién Social: Qunén invita, con qué motivo, el
tema y los participantes.

- 618 -



Carpeta de Documentacién: Comunicado de Prensa, biografia, material redaccional y gréfico.
Organizacion del material y medios.

Informe final de la difusién en los Medios y control de resultados.
Caso pr
PRACTICA 4

LAS PUBLICACIONES

Disefio y creatividad. Contenido redaccional y gréfico. Equipo humano para redaccién,
fotografia y confeccidn. El proceso de produccién. Pre-maqueta: textos, fotocomposicién de
textos y pruebas. Imdgenes: fotomecdnica y pruebas. Correccién de pruebas. Maqueta o Artes
finales. Montaje de la pdgina y pruebas de montaje. Ferro -"listo para imprimir", Impresidn,
manipulado y encuadernacién,

Tipos de financiacién: Ventas, Suscripciones y Publicidad.

La financiacién publicitaria. Definicidn de espacios. Estudio de la Competencia. Tarifas de
Publicidad. Argumentos de ventas. Distribucién.

Caso prictico: Periédico monogrdfico

PRACTICA 5
LOS REGALOS DE EMPRESA

Los obsequios como material de Relaciones Publicas: recuerdo de la Empresa y sus
productos.

Seleccién de materiales, seleccién cualitativa y cuantitativa del obsequio. Sus variaciones y
originalidad.

El obsequio como soporte de Publicidad.
Estudio del obsequio en funcién del momento y de los piiblicos receptores. El obsequio en
las Campafias y Programas de Relaciones Piblicas 0 Comunicacién Social, Promociones de

Ventas y en Publicidad.

El obsequio en Ferias, Congresos, Exposiciones y Actos Sociales.
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Caso practico. Para piblicos internos y externos de la Empresa

PRACTICA 6
LA INFORMACION
Formas de la informacién: Comunicado de Prensa, articulo, reportaje y entrevista.

Redaccion de textos: Contraccién = condesacién. Resumen = reconstruccién. Resefia =
interpretacién y justificacién. Flash = informacién especifica.

Seleccidn de Medios en funcién de la informacion.
Relaciones con los medios.
Difusion de la informacién.

Control y evaluacién de la difusién en los medios: Agencias de informacién, prensa-revistas,
radios y televisiones.

Informes semanales, quincenales, mensuales y trimestrales.
Caso prdctico: Centro de Informacidén

PRACTICA 7
LAS VISITAS A EMPRESAS
Las visitas como instrumento de Relaciones Piiblicas. Su institucionalizacién. Seleccién de
grupos. Transporte y logistica. Demostraciones précticas: tecnologia, productos y servicios.
Proyecciones audiovisuales.
Documentacion de la Empresa: Folleto de prestigio.
El regalo recordatorio de la visita,

Caso prictico: fibrica de vidrios especiales
PRACTICA 8
EL CONCURSO

Diseiio de la idea. Definicién de los piblicos objetivos. Seleccién de los premios. Bases del
Concurso. Distribucién de las bases. Acto de entrega de los premios. Selecci6n del lugar y
del momento. Seleccidn de los invitados.

Difusién en los Medios de Comunicacién Social. Control y evaluacidn de los resultados.

Caso practico: Mayorista de viajes
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PRACTICA 9
EL GABINETE DE PRENSA

Equipo humano. Estudio y seguimiento de la Imagen Piblica de la Empresa. Servicios del
Gabinete de Prensa. Documentacién para los Medios de Comunicacién Social (agencias de
informacion, prensa-revistas, radios y televisiones): material redaccional y grafico. Relaciones
con los Medios. Entrevistas con los Medios. Comunicados de Prensa.

Seguimiento y control de la difusién y evaluacién de los resultados. Gabinete de crisis.
Estrategia de actuacion.

PRACTICA 10

LA PRESENTACION DE PRODUCTO

Su justificacion. Seleccién del lugar y del momento. Estrategia del desarrollo del Acto.
Ponentes. Seleccién de los invitados. Seleccién de] portavoz. Presentacién oral. Proyeccién
audiovisual y coloquio. Su graduacion.

Carpeta de informacién

Informe para el cliente

Caso _prdctico: Un laboratorio farmacéutico
PRACTICA 11

LA CAMPANA DE CONCIENCIACION CIUDADANA /

Disefio y estrategia de la Campafia: objetivos, ptiblicos objetivos, seleccién de medios, plan
de accién, calendario y presupuestos.

Coordinacién y ejecucién de la Campaiia y control de resultados.

Caso Practico: C ia.d enciacidn cindad
pro-donacién de drganos.
PRACTICA 12

LA EXPOSICION

Disefio y estrategia de Comunicacién. Seleccidn del lugar y del momento. Gabinete de
Prensa: actuacién antes, durante y después. Invitacién, Programa y Cartel. Documentacién
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para los Medios. Acto de inauguracion: Seleccidn de invitados/pdblico en general y
periodistas.

Informe para el cliente.

Caso prictico: exposicién de pintura
ERACTICA 13
LA FERIA
Seleccidn del lugar y del momento. Imagen corporativa. Herramientas de Comunicacidén.
Convocatoria de los publicos expositores y visitantes (profesionales y publico en general).
Equipo organizador: Direccién y montaje. Servicios de la Feria. Plan de lanzamiento.

Programa de actividades simultineas. Gabinete de Prensa. Campafia de Publicidad. Rueda de
Prensa y actos de inauguracion y clausura.

Caso préctico: Feria de la Comunicacién Social
PRACTICA 14
LAS RELACIONES PUBLICAS INTERNAS
Disenio del Programa: Calendario. Presupuesto. Acciones directas con los Publicos internos:
encuesta de opinidn, boletin de la Empresa "House Organ", revista y cursillos, Los ptblicos

internos como "Portadores de imagen". Su circulo de influencia. Comunicacién ascendente,
descendente y horizontal. Buzén de sugerencias, tablén de anuncios, cartas al director y

manual del empleado.
. (ctico: Una clini ivada -

PRACTICA 15

LAS RELACIONES PUBLICAS EXTERNAS

Disefio del Programa: Calendario. Presupuesto. Herramientas de Comunicacién: Periddico,
catdlogo, folleto de prestigio, informe o memoria‘anual. Campaiia de Relaciones Publicas o
Comunicacién Social.

Caso préctico: un electrodoméstico
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PRACTICA 16
EL. TELEFONO

Su manejo. El tono y la graduacién de voz. Su aprovechamiento en Imagen como instrumento
de ventas. Como fuente de informacién: Recepcién y emision de mensajes.

Caso prictico: I.a recepcién de una Empresa
PRACTICA 17
EL SEMINARIO
Su justificacidn. Seleccién del lugar y del momento. Estrategia del Dlesanollo del Seminario.
Ponentes. Seleccién de participantes. Divulgacién de su celebracién: carta, programa e

inscripciones. Equipamiento del salén. Azafatas. Carpeta de Documentacién + ponencias.

Difusién en los Medios: antes, durante y después.

Calidad y Satisfaccién del cliente

PRACTICA 18

LA CONVENCION DE VENTAS

Su justificacién. Seleccién del lugar y del momento. Estrategia del Desarrollo de la
Convencién. Seleccién del portavoz. Seleccidn de Presentadores. Seleccién de los mensajes

y premios para incentivar la venta. Acto social como cierre de la convencién.

Divulgacidén de su celebracion a la Red de Ventas. Oferta de traslados y alojamientos.

Caso prdctico: Dieta para adelgazar

PRACTICA 19
EL CONGRESO / I. ORGANIZACION

Organizacién de un Congreso: Significado, objetivo y finalidad.

Clases de Congresos.
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Promotores y organizadores. Reuniones intergubernamentales. Promotores y organizadores
de reuniones nacionales.

La Presidencia de honor. El Patrocinador. La Comision Ejecutiva. Las Comisiones de trabajo
y Su composicion.

La Secretaria General del Congreso. El Secretario General. La financiacion. El Presupuesto.
Sede. Instituciones e inscripciones.

Programa. Emblemas. Distintivos, Carteles.
Directrices para una planificacién general:

Derechos de inscripcién. Ponencias profesionales y cientificas. Ficheros de Altas y
Bajas.

Campaia de Publicidad en los Medios, Gabinete de Prensa. Oficina de Informacién.
Azafatas.

Rueda de Prensa.

Servicios: correos, mensajerfa y fax. Alojamientos. Viajes, personal, transportes,
atenciones. :

Caso practico: ner médi

PRACTICA 20

EL CONGRESO / II, DESARROLLO

Realizacion de un Congreso:
Secretarfa ejecutiva y sus responsabilidades.

Instalacién de la Secretaria General. Sesiones solemnes de apertura y clausura.
Colocacién de la Presidencia.

Programa de trabajo. Deliberaciones. Presentacidn de Ponencias.
Asambleas generales. Actividades de las secciones y comisiones. Oradores. Duracién

de las intervenciones. ldiomas oficiales. Servicios de intérpretes y traducciones
simultdneas. Servicio de taquigrafia, magnetéfonos, proyecciones audiovisuales, etc.
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Manifestaciones sociales. Banquetes. Fiestas. Viajes oficiales. Viajes antes y después
del Congreso.

Trabajos de clausura:
Visita al Jefe de Estado.
Difusi6n en prensa-revistas, radios y televisiones.
Actos del Congreso. Publicaciones.
Carpeta de documentacion y obsequios. Regalos conmemorativos.

Disoluciones de la Secretaria General.
Caso prdctico: Congreso médico

PRACTICA 21
EL CONGRESQ / III. VISITAS ORGANIZADAS
Visitas con motivo del Congreso.
Programa complementario de visitas:
- Visitas relacionadas con el tema del Congreso: visitas técnicas, turisticas, culturales.
Su organizacidon. Azafatas. Guias. Intérpretes.
Su divulgacién. Programa.
- Visitas especiales para acompaiiantes:

Seleccion del Programa. Su conexidn con el programa general. Desfiles o
exposiciones. Espectdculos. Programa de recambio.

- Visitas a Empresas:

Estudio previo por el Departamento de Relaciones Piblicas o Comunicacién
Social. :
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Seleccién de grupos visitantes. Visitas individuales de personalidades. Visitantes
politicos.

Preparacién de demostraciones précticas.
Regalos de despedida, recuerdo y propaganda.
. ctico: C ‘i
PRACTICA 22

RELACIONES PUBLICAS, PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS

RELACIONES PUBLICAS: Sus objetivos a largo plazo, dar a conocer a la Empresa o
productos e informar en espacios gratuitos. El mensaje dirigido a los piblicos concernientes.
E! método: Gabinete de Prensa, Acciones, Campafias o Programas.

PUBLICIDAD: Sus objetivos 2 medio y corto plazo para el aumento de beneficios y ventas
y la captacidn de la atencién de los consumidores. El mensaje dirigido al piblico en general
en espacios pagados. El método: cufas radiofénicas, spots, inserciones de Publicidad
convencional o publireportajes en medios impresos, Publicidad Exterior.

PROMOCION DE VENTAS: sus gbjetivos a corto plazo de aumentar las ventas y provocar
la accién de compra de los consumidores. El mensaje dirigido al comprador es visual para
provocar la compra inmediata. El método en los puntos de venta.

Casos priacticos: Lanzamiento de pr 1] i

PRACTICA 23
EL CANDIDATO
Elaboracién de un curriculum vitae. Forma de concertar con éxito una entrevista personal.

Informacién previa sobre la Empresa. Informacién previa sobre el entrevistador. Argumentos
a utilizar. Comportamiento adecuado. Lenguaje. Comprobacién de Resultados.

Caso prdctico: Realizacién de una entrevista personal filmada en video
! | icul ) lisefiado
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MODELO CURRICULUM

EL CANDIDATO

A)

MODELQ DE "CURRICULUM VITAE"

Fotografia (actual)
Carta de acompainamiento "vendedora”

Nombre y apellidos
Fecha de nacimiento
Domicilio

Teléfono

Fax

Estado civil
Nacionalidad
Servicio Militar

IL.

B.U.P.

C.0.U. :
Universidad/Facultad/Escuela
Cursos/Conferencias/Seminarios

£

Dominio para trabajo [J Hablado [ Escrito OJ
Nivel alto 0 Medio £l Nociones [J

VIL

VIII.

FIRMA:
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B)

CONSEJOS PRACTICOS

b)

c)
d)

g)
h)

Forma de concertar con €xito una entrevista personal.
Informacidn previa sobre la Empresa.

Informacién previa sobre el entrevista(\:lor.
Argumentos a utilizar.

Imagen fisica.

Comportamiento adecuado.

Lenguaje.

Idiomas.

Comprobacién de resultados.
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1.i. LA IDEA

Estd motivada en la bisqueda de realizar un Programa original, novedoso vy
revolucionario que consiguiese sorprender al alumnado, con objeto de interesarlo, hacerlo
participe, animarlo y dotarlo realmente de unos conocimientos en aplicacién practica que les
sirviesen de experiencia real a la hora de enfrentarse al mundo del trabajo. De antemano tenia
la seguridad y estaba totalmente convencida de que este Programa superaba en efectividad a

cualquier periodo de pricticas o entrenamiento en una Agencia del ramo.

Como corolario entendfa también que esta’ experiencia pionera, sin antecedentes, en
el sistema educativo, podfa captar la atencién de estudiantes indecisos sobre su futuro
profesional. La prictica de las Relaciones Piiblicas o Comunicacién Social Integral es materia
esencial en la formacién académica de los profesionales, esencial para su futura incorporacién
al mundo del trabajo cada dia mds duro y competitivo en €l que sélo los mejor preparados

encontraran un puesto.

1.2, OBIETIVO

Es conocido y notorio el vacio existente entre el mundo académico y el mundo del

trabajo real.
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El objetivo de una asignatura préictica de Relaciones Piiblicas debe ser el de tratar de
llenar de algin modo ese vacio o al menos construir puentes y caminos de encuentro entre
la formacién que los alumnos reciben en las aulas y el rendimiento y el trabajo real que

habrédn de prestar como candidatos a profesionales en las empresas.

1.3. EL PLANTEAMIENTO

Se estructuré el desarrollo del curso mediante la constitucién ideal de una
Organizacién de la Comunicacién Social formada por mds de 100 alumnos para desarrollar
un trabajo prictico, que podria ser perfectamente real, con el que se pudiesen obtener en los

alumnos los siguientes resultados:

1. La toma de conciencia de la importancia de llevar a cabo un trabajo en eguipo.

2. Poder adquirir la responsabilidad y ¢l entrepamiento necesarios en un trabajo de

caracteristicas reales.

3. La incitacién al desarrollo de sus capacidades de andlisi ivid

materializacidén de sus ideas.

4, La utilizacién simul i i de las distintas técnicas y

herramientas de la Comunicacién Social.
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5. Crear el hédbito de forma natural al planteamiento y presentacién de propuestas,
el enfrentamiento a los problemas que puedan surgir y la biisqueda de soluciones

a los mismos.

6. Lasacciones pricticas de contacto con empresas reales, previa seleccion y andlisis
de las mismas en busca de su idoneidad como posibles clientes o expositores

reales.

7. Finalmente, la adquisicién de ]a_madurez necesaria para la puesta en préctica y
realizacién de la estrategia disefiada, programa preparado con sus desarrollos en
Campafias y Acciones que culminan con la organizacién en la sede del Centro de
Formacién o Escuela, en este caso el Instituto Internacional de Técnicas

Especializadas, INTE, de una Feria de la Comunicacién Social Integrada en la

que participardn empresas del sector y visitantes profesionales y profanos.
8. Trabajo en equipo.
1.4. EL DISENO REAL
En una primera etapa, se ha realizado una investigacién entre los alumnos para
conocer su grado y asimilacién real de los conocimientos tedricos recibidos para evaluar el

nivel de formacién de los alumnos, tratando de subsanar las lagunas apreciables y cuyos
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conocimientos son necesarios para la correcta comprensién del planteamiento del ejercicio

préctico y su realizacién.

En funcién de un calendario de actuaciones, el trabajo préctico se ha llevado a cabo
por fases, las mismas que se puedan plantear y desarrollar en una empresa en tiempo y

trabajo real.
1.5. EL PRESUPUESTO. PATROCINIO

Al no disponer de un presupuesto real, los alumnos tienen que suplir con su esfuerzo
e imaginacion los costos de tiempo personal y el material necesarios para llevar a buen
término el Proyecto, incluso mediante la busqueda de patrocinadores. En este caso préctico,
las aportaciones de veintitn patrocinadores superaron los ocho millones de pesetas (8.000.000
ptas.)

1.6. METODOLOGIA

El trabajo se ha estructurado en equipo por grupos, con la distribucién de funciones
y responsabilidades a subgrupos, dentro de los limites de un calendario prefijado y que se

considera esencial.

La profesora ha coordinado y dirigido "invisiblemente” la marcha de los trabajos, en

colaboracion con l1a Direccién del Centro de Ensefianza.
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Son cinco los equipos de trabajo que han llevado a cabo las actividades que a

continuacidn se detallan;

PRIMER EQUIPO

Imagen Corporativa de "EXPOINTE’95"

Estudio, disefio, creatividad y artes finales del logotipo-anagrama de la Feria y

definicidn de los colores corporativos para su aplicacién a las siguientes piezas:

. Papeleria

@]

arte

. Invitaciones
. Identificadores: - Expositores
- Visitantes ’
- Medios de Comunicacién
- Ete.
. Eolleto informativo
. Cabecera del Diario / Periddico de la Feria
. Elementos promocionales como: chapas, boligrafos, camisetas, ‘etc.
. Diplomas acreditativos para ponentes y participantes en las actividades.

. Video
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Un equipo de alumnos ha reatizado un video institucional de EXPOINTE'95 que se

presentd al publico en el Acto de Inauguracién de la Feria.
SEGUNDO EQUIPb
Gabinete de Prensa
Funciones propias de un Gabinete son:

1. Preparécién de un listado de Medios de Comunicacién Social (agencia de noticias,
prensa, revistas, radios y televisiones)
2. Relaciones permanentes con los Medios informativos.
3. Difusién continua de:
- Notas de prensa
- Articulos
- Entrevistas
- Reportajes
- Etc.
4, Preparacién de Carpetas de Prensa (con material grafico y redaccional)
5. Elaboracién de contenido para el folleto informativo.

6. Periédico de la Feria: Elaboracién de ‘textos, seleccién de material grifico y

confeccién de las pdginas.
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7. Rueda de Prensa: Convocatoria y Organizacién de Rueda de Prensa en el dia de la

inauguracién de EXPONTE'95.

TERCER EQUIPO

Programa de Actividades

Disefio, seleccién y direccidn de las actividades complementarias a la Feria y contacto con

los ponentes.

CUARTO EQUIPO

Servicios de la Feria

Disefio y coordinacién de los servicios para expositores, visitantes profesionales y publico en

general en EXPOINTE'95:

1. Informacién y control
2. Atencidn al Expositor
3. Gabinete de Prensa
4. Diario de la Feria

5. Azafatas

6. Cafeteria

- 635 -



7. Salén de Actos

8. Sala de Proyecciones

9. Sala VIP

10. Medios Audiovisuales (fotografias y video)
11. Departamento de Estadistica

12. Megafonia

A su vez este equipo ha coordinado una "Encuesta de Opinién" entre los visitantes de
la Feria, con objeto de realizar posteriormente a su celebracién un gstudio cuantitativo v

cualitativo de los resultados obtenidos.

QUINTO GRUPO

Montaje y Decoracion de EXPOINTE’95

. Disefo de Stands

2. Ambientacién y Decoracién general de la Feria

3. Jardineria

4. Rotulacién y Seiializacién interna, externa y Directorios

5. Montaje de Stands:
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Stands de alumnos:
Los cinco equipos de trabajo presentaron a su vez un stand propio en la Feria en
el que expusieron una seleccién de los trabajos practicos realizados por los

alumnos durante sus tres afios de estudio en la Escuela.

1.7. EL EQUIPO REALIZADOR

Desde el primer momento en que el alumnado tuvo conocimiento de este Proyecto,
demostré gran interés y apoyo al mismo. Pero tuvimos que salvar algunas barreras
psicoldgicas que se presentaron debido a la inseguridad e inmadurez en relacién a su

preparacion profesional para llevarlo a cabo.

Nucstré primera labor compleja fue la distribucién de los subgrupos que formarian
parte de los Departamentos de las cinco Empresas de Comunicacién Social, ya que ello
obligaba a los alumnos a decidir con que especialidad se identificaban mds. A su vez, cada
grupo tenia que buscar una denominacidén para su Empresa y disefiar su imagen corporativa.

Asi creamos:

- La Agencia 3CIT Comunicactén Integral del Curso 3° A,
- La Agencia P & Co Public and Comunication de 3° B.

- La Agencia MENSAIJES de 3° C

- La Agencia ATLAS COMUNICACION de 3° Tarde

- La Agencia EXTENSION de 3° Noche.

- 637 -



Cada Agencia participé en la propuesta de un nombre para nuestra Feria de la

Comunicactdn Social Integral, y se barajaron cinco alternativas:

. INTERCOM'95

INTE EXPOSICION DE LA COMUNICACION

. EXPOC’95

EXPOSICION DE LA COMUNICACION

. INTEXPO'95

INTE EXPOSICION DE LA COMUNICACION

. CERCO’95

CERTAMEN DE LA COMUNICACION

Finalmente, en una reunién conjunta del Comité Organizador y la Direccién de la

Escuela se seleccioné EXPO-INTE'95, Feria de la Comunicacién Social Integral,
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1.8. FORMULA DE REALIZACION
DATOS GENERALES:

EXPOINTE’95

I FERIA DE 1.A COMUNICACION SOCIAL

Fecha: 26-30 Junio 1995

Lugar: ILN.T.E. Instituto Internacional de Técnicas Especializadas
Escuela de Comunicacién
Secretariado de Alta Direccién

P° de la Habana, 43 - 28036 Madrid)

Duracién: 5 dias, Lunes a Viernes
Horario: Dias 26, 27, 28 y 29 de 10.00-14.00 - 14.00 / 17.00 - 20.00 horas

Dia 30 de 10.00 - 14.00

Comité de Honor: A determinar

Comité Organizador: A determinar

Comité Ejecutivo: Un alumno de cada grupo

Direccién Técnica: Ana Baschwitz Gomez de las Barcenas
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DISENQ INICIAL

CONVOCATORIA

Relacién de sectores participantes

- Agencias de Relaciones Piiblicas o Comunicacién Social Integral.
- Agencias de Publicidad.
- Agencias de Marketing.
- Agencias de Promociones
- Agencias Organizadoras de Congresos, Convenciones y Exposiciones.
- Estudios de Creatividad y Disefio.
- Gabinetes "In house" en las empresas privadas.
- Gabinetes "In house" en las empresas publicas.
- Gabinetes "In house” en las administraciones publicas
- Medios de Comunicacidn Social:

Agencias de Noticias

Agencias de Informacién Gréfica

Diarios

. - Semanarios
Publicaciones de otra periodicidad
Publicaciones especiales

Medios Audiovisuales: Radio, televisién y videos.
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- Empresas de Patrocinio

- Empresas de Artes Grificas

- Fabricantes de Papel

- Empresas de Rotulacién.

- Empresas de Articulos Promocicnales
- Empresas de Regalos de Empresa.

- Estudios de Fotografia

- Productoras Audiovisuales.

- Investigacién Social (sondeos, estudios de opinién, estudios de mercado, etc.).
- Marketing Telefénico.

- Empresas de Informética

- Centros e Educacién y Formacién en Comunicacién Social.

Relacién de ;risitantes profesionales:
- Profesionales de las Relaciones Pﬁbficas.~
- Profesionales de Comunicacién Social Integral.
- Profesionales de Publicidad.
- Profesionales de Marketing.
- Profesionales de Promociones.
- Profesionales especializados en Congresos, Convenciones y Exposiciones.
- Creativos.

- Disefiadores.
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- Rotuladores.

- Profesionales de Gabinetes "In house" en las empresas privadas.

- Profesionales de Gabinetes "In house" en las empresas piiblicas.

- Profesionales de Gabinetes "In house” en las administraciones piiblicas.

- Profesionales de los Medios de Comunicacién Social.

- Colaboradores de Prensa.

- Corresponsales de Prensa.

- Asociaciones Profesionales.

- Informadores Grificos.

- Periodistas especializados.

- Profesionales de Medios Audiovisuales: Radio, televisién y videos.

- Profesionales de Patrocinio.

- Profesionales de Artes Gréficas.

- Profesionales de Articulos Promocionales

- Profesionales de Regalos de Empresa.

- Fotdgrafos.

- Profesionales de Medios Audiovisuales (radio, televisién, videos y cing).

- Profesionales de Investigacién Social (sondeos, estudios de opinién, estudios de
mercado, etc.) ‘

- Profesionales de Marketing Telefénico.

- Técnicos en Informdtica.
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Publicos objetivos concernientes:

- Profesores y estudiantes de Comunicacién Social en cualquiera de sus ramas.

MONTAJE DE LA FERIA

Por economia de medios, el montaje se realizard en las aulas y zonas vilidas del
Instituto. Los expositores podran traer sus materiales y se encargaran de su propio montaje

y desmontaje.

El montaje del Stand propio de 1a Escuela INTE lo realizardn los alumnos con apoyo

de ia Direccién del Instituto.

Cada grupo presentard su propia Agencia de Comunicacién y estardn representadas un

total de cinco.

SERVICIOS DE LA FERIA

- Recepcidn y control.

- Atencién a expositores y visitantes profesionales.
- Orden y vigilancia de visitantes.

- Seguridad.

- Fotografia.

- 643 -



- Video.

- Azafatas.

- Periédico de la Feria.
- Gabinete de Prensa

- Administracién.

IMAGEN CORPORATIVA

- Logotipo-anagrama de la Feria de Comunicacidn.
- Manual de identidad corporativa

- Papeleria.

- Carteleria.

- Seiializacién interna y externa.

ORGANIZACION

- Fichas de profesionales.

- ldentificadores.

- Tarjetas de aparcamiento.
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HERRAMIENTAS DE COMUNICACION
- Mailings.
- Video.
- Acciones del Gabinete de Prensa.
- Campana de Publicidad.
- Campana de Relaciones Publicas o Comunicacién Social
- Carpeta de Documentacién y Contratacion.
- Carpeta de Prensa.
- Invitaciones varias.
- Catélogo.
- Folleto informativo.
- Octavillas.

- Adhesivos.

Articulos Promocionales:

- Chapas, pins, camisetas, gorras, viseras, etc.

Diplomas:
- Diploma de Expositor.
- Diploma de Visitante Profesional.
- Dipléma de Ponente,

- Diploma de Asistentes a 10s Seminarios
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Patrocinios y Mecenazgos

PLAN DE LANZAMIENTO

- Convocatoria de Concursos de Fotografia y Anuncios Publicitarios para
Profesionales de Madrid.

- Rueda de Prensa.

- Mailing 1 (con cupdn respuesta).

- Mailing 2 (recordatorio).

- Mailing 3 (invitacién a la Feria).

- Accién del Gabinete de Prensa.

- Accion de Relaciones Publicas (entrevistas, comunicados, noticias y articulos en
prensa, radio y televisién),

- Campana de Publicidad.

PROGRAMA

- Seminarios
- Entrega de los Premios de Fotografia y Anuncios Publicitarios.
- Concurso "Mejor Stand”.

- Debate "La Comunicacién en los Medios Audiovisuales".
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FASES
APERTURA
- Organizacion del Acto de Inauguracién: Autoridades, prensa, invitados y publico

asistente.

DESARROLLO DE LA FERIA

Actividades Diarias:
- Gabinete de Prensa y Relaciones Publicas.
- Proyecciones Audiovisuales.

- Encuesta de opinién.

CALENDARIO

Un total de cuatro meses que se distribuirdn en tres fases de actuacidn:

I. Fase de Produccién y Presentacién

Perfodo de duracign: 2 meses.

Mes primero

- Preparacién y produccién de las herramientas comunicativas bésicas:

Artes final del logotipo-anagrama.
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Manual de Identidad Corporativa.
Papeleria
Folleto Informativo.
Carpeta de Prensa (informativa y grafica).
Carpeta de Documentacién y Contratacién.
Carteleria.
. - Fichas de profesionales.
Identificadores
Tarjetas de aparcamiento.
Mailings
Octavillas
Adhesivos
Invitaciones varias
Diploma de Expositor.
Diploma de Visitante Profesional.
Diploma de Ponente.

Diploma de Asistentes a los Seminarios.

- Preparacién y produccién de las Bases de los Premios de Fotografia y Anuncios
Publicitarios para Profesionales de Madrid.
- Inicio de los servicios del Gabinete de Prensa.

- Guidn del video.
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Mes ségundo

- Preparacién y produccién de Articulos Promocionales:
Chapas.
Pins.
Camisetas.
Gorras.
Viseras.

Etc.

- Convocatoria de los Premios: distribucidon de las bases.
- Preparacién, produccion y envio del primer mailing {con cupdn de respuesta).
- Acciones propias del Gabinete de Prensa.
- Rodaje del video de la Feria {(captacion de expositores).
- Diseiio y produccién de la sefializacion interna y externa.
- Disefio y produccién del Periddico de la Feria.
- Acciones propias del Gabinete de Prensa.
- Disefio y estructuracién de los Servicios de la Feria:
Recepcidn y control.
Atencidn a expositores y visitantes profesionales.
Orden y vigilancia de visitantes.
Seguridad.

Fotografia.
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Video.

Azafatas.

Periddico de la Feria.
Gabinete de Prensa.

Administracion.

. Fase de Continuidad

Perfodo de duracidn: 1 mes

- Estrategia Comunicativa de ia Campana de Publicidad.

- Estrategia Comunicativa de la Campana de Relaciones Piblicas o Comunicacidn
Social.

- Disefio y Preparacién de Seminarios.

- Preparacion, produccidn y envio del segt‘mdo mailing (recordatorio)

- Acciones propias del Gabinete de Prensa.

- Disefno y Preparacién de la Encuesta de Opinién.

- Diseno del Catdlogo de la Feria.

- Patrocinio y Mecenazgo.

- Produccién de originales de Publicidad en B/N y color,

- Acciones propias del Gabinete de Prensa.

- Reunién de los Jurados y fallo de los Premios.

- Preparacidn, produccidn y envio del tercer mailing (invitacién a la Feria)
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- Acciones propias del Gabinete de Prensa
- Produccién del Catdlogo de la Feria.

- Distribucion en mano de octavillas (Universidades, escuelas, etc.).

III. Fase de Anuncio y Apertura

Pericdo de duracién: 1 mes.

- Montaje de la Feria
Stand INTE
Stands Agencias de Comunicacién Social.
Stands otros expositores.
Senalizacidn interna y externa.
- Servicios de la Feria.
- Acciones propias del Gabinete de Prensa y Relaciones Piblicas.
- Campaiia de Publicidad. g
- Rodéje del video divulgativo e inventario de la Feria.
- Rueda de Prensa.
- Acto de inauguracion.
- Acto de entrega de los Premios.
- Proyecciones audiovisuales.
- Encuesta de Opinion.

- Distribucién del Periddico de la Feria (expositores y visitantes).
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- Seminarios.

- Debate "La Comunicacion en los Medios Audiovisuales”.

1.9. ACTIVIDADES ACADEMICAS Y DIVULGATIVAS PARALELAS

Programa de Actividades

Durante los cinco dias de duracién de la Feria "EXPOINTE’95" tendrdn lugar una

serie de actividades:

. Acto de Inauguracidn Oficial
. Presentacién del Video Institucional de "EXPOINTE’95"
. Rueda de Prensa con los Medios de Comunicacién Social
. Convocatoria y Fallo del Concurso: "Mejor Stand EXPOINTE"
. Conferencias sobre temas de actualidad; como son entre otros:
- ' "Las Autopistas de la Informacion”
- "Postering: Un nuevo concepto de Comunicacién”
- "El regalo como herramienta de Cc;municacién".
- "La Agencia de Comunicacién Social Integral”
. Encuentros con jévenes profesionales de la Comunicacién
. Certamen de Video: "Muestra de spots de Publicidad”. Participacién de los alumnos
de todos los cursos de la Escuela.

. Acto de Clausura y Fiesta del Cava.
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ML TeWiViAwe CaolfTi-lALILADAY, INTE PASED DE LA HaBANA, 43

PASEQ DE LA HABANA, 43 28036 MaDRID
28036 MADRID
TeL.: {31} 344 05 06 TeL.: {91) 344 05 06

Fax : (81} 344 06 15 axm@l N T Eg5 Fax : (91) 334 06 15

DIA 26

12:00 H.

12:30 H.
13:00 H.
19:00 H.
DIA 27

12:00H

13.00H

17:30 H

DIA 28
10:30 H
12:00 H

19:00 H

DiA 29
13:00H
17:00 H

19:00 H

DiA 30

10:00 H
11:00 H
12:0C0H

13:00 H
14:00 1

I FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
MADRID
DEL 26 AL 30 DE JUNIO 1995

PROGRAMA DE ACTIVIDADES

INAUGURACION OFICIAL

PRESIDIDA POR EL ILUSTRISIMO SR. D. JAVIER FERNANDEZ DEL MORAL, DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA [NFORMACION
DE tA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID Y POR D. MARIANO G. Diaz VELAscO, DIRECTOR GENERAL DEL INSTITUTO
INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS.

PRESENTACION DE EXPOINTE 95

A CARGO DE Rocfo BASAGOITI, ALUMNA DE 3° DE TECNICOS DE COMUNICACION, EN REPRESENTACION DEL RESTO OE LOS ALUMNOS,
PROYECCION DEL VIDEO "EXPOINTE’95".

ENTREGA DE ESCULTURA SIMBOLO CONMEMORATIVO DE LA FERIA "EXPQOINTE 95"

RUEDA DE PRENSA con LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL ASISTENTES A LA INAUGURACION,
COCKTAIL DE INAUGURACION DE LA | FERIA DE LA COMUNICACION Social "EXPOINTE'S5"
CONFERENCIA: "LAS AUTOPISTAS DE LA INFORMACION™, A CARGO DE MANUEL CORONADO SALVADOR, PRESIDENTE DE SERVAL.

CONFERENCIA: "LA COMUNICACION DE A.J.E. MADRID Y CASOS DE COMUNICACION DE JOVENES EMPRESARIOS”. PONENTES:
MIGUEL GARRIDO DE LA CIERVA, PRESIDENTE DE LA ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID Y MANUEL BALSERA,
DIRECTOR DE COMUNICACION DE LA ASOCIACION Y DIRECTOR DE SERVICIOS DE COMUNICACION bE EC&P-Rurz NicoLl
CONFERENCIA: "HERRAMIENTAS FINANGIERAS PARA EL DESARROLLO DEL MARKETING™. PONENTES: ANDRES LGOPEZ MoRa,
SUBDIRECTOR GENERAL DE FIANZAS ¥ CREDITO - ClA. DE SEGUROS Y REASEGUROS, S.A. ¥ ANTONIO SANCHEZ GOMEZ, DIRECTOR
GENERAL DE INEFISA, S.A.

MESA REDONDA Y DEBATE, con LA PROYECCION DE LA PELICULA "JUAN NADIE™ ¥ LA PARTICIPACION DE: Luis ANGEL
SANZ DE LA TAJADA , CATEDRATICO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACION DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE
MADRID; JOosSE ANTONIO REVILLA, DIRECTOR COMERCIAL Y DE MARKETING DE LA REVISTA FUTURO; JORGE RODRIGUEZ, PROFESOR
DE "ANALISIS ¥ DIRECCISN DE CAMPAfiAS" DE INTE; Jose BRiZ, DIRECTOR DE CINE, CRITICO Y MIEMBRO DE ADIZCAIN Y AMANDO
DE MIGUEL, SOCIOLOGO ¥ CONSEJERO DE RTVE.

CONFERENCIA: "NUEVOS RETOS DEL MARKETING Y EL MERCHANDISING ANTE EL 2000". PONENTE: ENRIQUE FEIOO Y Fels00,
LICENCIADO €N CC. DE LA INFORMACION, PUBLICIDAD Y RRPP, PROFESOR DE LA ESCUELA DE COMUNICACION DE INTE.
CONFERENCIA: "POSTERING: UNA NUEVA ALTERNATIVA DE COMUNICACION” CON LA PRESENCIA DE TOMAS MARCOS Y Luis
EsTEBAN, DIRECTORES DE POSTERING SERVICES, S.L. Y CREADORES DEL CONCEPTO "POSTERING"

CONFERENCIA: "LA AGENCIA DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL", IMPARTIDA POR JAIME DE URZAIZ Y FERNANDEZ DEL CASTILLO,
PRESIDENTE DEL GRUPO URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS DE COMUNICACION SoclAL INTEGRAL, S.A.

CONFERENCIA: "A LA CONQUISTA DEL ANUNGIANTE" POR ANTONELLA BROGLIA, BUSINESS DEVELOPMENT DIRECTOR DE DMB&B
{D'ARCY Masius BENTON & BOWLES), AGENCIA DE PUBLICIDAD INTERNACIONAL.

CONFERENCIA: "BELOW THE LINE", POR BERNARDO RABASSA, PRESIDENTE DE CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF,
S.A. ) .

CONFERENCIA: "HACIA DONDE VA LA PUBLICIDAD", POR FERNANDO HERRERO PEREZ, DIRECTOR GENERAL Y CONSEJERO DE
Tiempro B.B.D.O., S.AP.

kY

FALLO DEL CONCURSO "MeJon STAND EXPOINTE'95", ENTRE TODOS LOS EXPOSITORES PARTICIPANTES EN LA FERIA.
ENTREGA DEL PREMIO “CARTEL DE EXPOINTE'95", AL'MEJOR CARTEL ANUNCIADOR DE LA FERIA,

CERTAMEN DE VIDEQ "MUESTRA DE SPOTS DE PUBLICIDAD", REALIZADOS POR LOS ALUMNOS DE 3° DE LA ESCUELA DE
COMUNICACION DE INTE, CON LA COLABORACION DE ANTONIO Lacasa, CONSULTOR DE COMUNICACION ¥ PROFESOR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES DE INTE,

ACTO DE CLAUSURA OE LA | FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL "EXPOINTE'95".

FIESTA DEL CAVA Yy SORPRESA DE DESPEDIDA.
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1.10. DIRECCION Y COORDINACION

Comités de EXPOINT E’95

Comité Organizador de EXPOINTE’95, COmpuesto por:

. La Direccién de INTE
. Profesores de INTE
. Alumnos de la Escuela de Comunicacién de INTE

- ¥ yo misma, como Directora General Ejecutiva

Comité de Honor de EXPOINTE’95, con Ia representacion de:

. La Cdmara de Comercio e Industria de Madrid

. La Facultad de C.C. de la Informacién de Madrid

. El Ministerio de Cultura

. La Comunidad de Madrid

. La Fundacioén Universidad-Empresa

. El Ministerio de Educacién y Ciencia

. El Consejo General de Asociaciones de Profesionales de Relaciones Piblicas de
Espana

. La Asociacién de J6venes Empresarios de Madrid
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1.11. EXPOSITORES PARTICIPANTES

En funcidn del sector profesional al que pertenecen los expositores participantes en
EXPOINTE’93, se ha realizado una distribucidn utilizando distintas tonalidades para su mejor

identificacidn:

SECTOR AMARILLO

Medios de Comunicacidn Social

- Agencias de Informacién General
- Diarios

- Revistas

- Radios

- Televisiones
SECTOR NARANJA
- Asociaciones Profesionales

SECTOR MARRON

- Banca

- 655 -



SECTOR VERDE

Empresas Especializadas

- Investigacién de Mercados

- Publicidad Exterior

- Informitica

~ Agencias de Comunicacién Social Integral (Relaciones Publicas)
- Artes Grdficas

- Disefio Artistico

- Articulos Promocionales

- Medios Audiovisuales

- Gabinetes de Marketing

- Disefo Grafico

SECTOR ROJO

- Departamentos de Marketing

SECTOR GRANATE

- Centros de Educacién
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EXPOSICIONES

- Exposiciones de Fotografia

- Exposicion de Carteles de Publicidad.

1.12, RESULTADOS OBTENIDOS: CUANTITATIVOS Y CUALITATIVOS

EXPOINTE’9S, I Feria de la Comunicacién Social Integral, organizada por los
alumnos de 3 curso de la Escuela de Comunicacién de INTE, se celebré en la sede del
Instituto, del 26 at 30 de Junio de 1995, con la participacién de mds de 70 expositores, en

una superficie total de 3000 m?,

Una Feria con miiltiples posibilidades

4

EXPOINTE’9S es, en definitiva, una feria orientada a fomentar la demanda de los
Servicios de la Comunicacidn Social de cardcter comercial e institucional, a partir de la
presentacién de nuevos sectores que abarcan un amplio espectro de posibilidades. La Feria,
ademds de plantear ofertas puntuales a las empresas, permite que los expositores establezcan
entre sf vinculos comerciales, con lo que se enriquece el conjunto de los servicios. De otro
lado, y al compés de su vocacién y del propio desarrollo del mercado, EXPOINTE’9S ha
tendido a profundizar en la oferta, perfilando los sectores e incluso abriendo la puerta a la

celebracion de futuras ferias especializadas en la Comunicacién Social,
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Iniciativa de vanguardia

EXPONTE’95, I Feria de la Comunicacién Social Integral celebrada en Espaiia por
profesionales de la Comunicacidén, constituye una iniciativa de vanguardia a escala
internacional y, en consecuencia, estd llamada a constituirse en una realidad imprescindible
de la necesaria introduccién de ejercicios practicos en los programas de acercamiento

formacién académica-empresa.

El inusitado interés que ha despertado la Feria, en los piblicos concernientes y en el
publico en general, pone de manifiesto el papel decisivo de la Comunicacién Social en la

sociedad actual.

Los visitantes: garantia de calidad

La Comunicacién Social tiene un objetivo netamente definido: promocionar la venta
de bienes y servicios a través de la informacion inter-empresarial y entre las empresas y los
consumidores. Junto a la empresa, .€l comercio y las instituciones pdblicas, configuran el
entramado fundamental los clientes de la Comunicacién Social. EXPOINTE’95 ha establecido
en este grupo objetivo mds de 7.500 contactos, que se amplian dfa a dfa, y que han
comenzado a rendir sus frutos. La presencia del gran nimero de visitantes en su mayoria

profesionales del sector, son la garantia de la eficacia de la Feria.

- 658 -



Los expositores: ganarse el mercado

EXPOINTE’95 ha abarcado miiltiples procesos relacionados con la Comunicacién
Social, desde la encuesta y el andlisis de datos hasta los Medios de Comunicacidn Social,
pasando por la Promocién de Ventas, el Telemarketing, la Publicidad, las Relaciones
Publicas, el Disefio, las Nuevas Tecnologias y las Producciones Gréficas. Es por esto, que
la Feria ha realizado un especial esfuerzo de persuasion en el dmbito de los sectores

concernientes.

Del mismo modo, EXPOINTE'95 se ha planteado entre sus objetivos prioritarios,
atraer a las entidades de la Comunicacién Social, asi como a los fabricantes y proveedores
de sistemas y servicios comunicacionales de cardcter empresarial € institucional, que hasta

ahora no disponian en nuestro pafs de un certimen profesional adaptado a sus necesidades.

Las condiciones de participacién

El objetivo central de una Feria es fomentar el negocio, servir de plataforma para
intercambios comerciales. Es por esto, que los expositores de EXPOINTE’9S, teniendo en
cuenta aquella prioridad, han acudido al Certamen en la idea de explotar sus posibilidades y

rentabilizar al médximo su presencia en la misma.
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Cuestién que en el marco de la Comunicacion Social se traduce, fundamentalmente,
en proporcionar a la demanda informacién exhaustiva de cada servicio y cada producto,
incluyendo tarifas, honorarios y condiciones de contratacién. Objetivo que no excluye sino

complementa la posibilidad de potenciar su imagen piblica.
Por su parte, EXPOINTE’95 ha ofrecido las siguientes condiciones de participacion:

. El canon de utilizacion del espacio ha sido gratuito.

. Los stands ubicados en las aulas de la Escuela debian ser equipados en su totalidad
por los expositores,

. Todos y cada uno de los expositores interesados en EXPOINTE’95 han participado
en el Patrocinio de las acciones promocionales, piezas y herramientas comunicativas,
actividades paralelas al servicio de expositores y visitantes, el equipamiento técnico

de la feria y su difusién en los medios de Comunicacién Social.

Bolsa de trabg‘!o

Como era de esperar, EXPONTE’95, ha servido como vehiculo para la creacion de
una bolsa de trabajo. Gracias a su intervencién en este Proyecto, los alumnos mds destacados

han sido contratados por las empresas.
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ANEJOS

- 661 -



ANEJO 1

EQUIPO REALIZADOR

Organigrama, Departamentos de las Agencias

y Equipo Humano
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CURSO 3 - A

Agencia: 3 CIT Comunicacién Integral
Propuesta: INTERCOM’95

ORGANIGRAMA

L DEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION E INFORMACION

CARPENO GARCIA, MARGARITA
BEDIA BRUNO, INIGO

MUNOZ GOMEZ, INMACULADA
CARO MORENO, ALFREDO
MARTINEZ ORTIZ, M? VICTORIA

II. DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

PEREZ MARTIN, SILVIA
DOMPABLO RODRIGUEZ, REYES
URIARTE-ARBAIZA, ISABEL
MONIJE LIMON, REBECCA
OLMEDO SOLER, ASUNTA
RUIZ-TAPIADOR, JOSE LUIS

4

III. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMUNICACION

VICTORIA BIANCHI, CELINE
BOHIGAS BRAVO, SANDRA
FERNANDEZ LUEGO, LUIS MIGUEL
MORENO HERRERO, JOSE ANTONIO
GOMEZ MON, MARIA JOSE

IV. DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

RUIZ TAPIADOR, JOSE LUIS
FERNANDEZ LUENGO, LUIS MIGUEL
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V. DEPARTAMENTOQ DE EDICIONES Y PUBLICACIONES

(TODA LA CLASE + FUSION CON PUBLICIDAD)

V1. DEPARTAMENTO DE FERIAS, CONGRESOS Y EXPOSICIONES

BASAGOITI LOPEZ-DORIGA, ROCIO
RODRIGUEZ SANTOS, MONICA
CALZADA RODRIGUEZ, BELEN
MONTE LIMON, REBECCA
OLMEDO SOLER, ASUNTA

Vil. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

PACIFICO LAGUNA, ESTEFANIA
POZO LOPEZ, OLGA

MARTY MORALES, ARANTXA
GOMEZ-PASTRANA, GABRIEL
CARO MORENO, ALFREDO
SANTERO CAMPAYO, SANDRA
CARPENO GARCIA, MARGARITA
MUNOZ GOMEZ, INMACULADA
MARTINEZ ORTIZ, M?* VICTORIA

VHI. DEPARTAMENTO DE MARKETING

POZO LOPEZ, OLGA

RUIZ TAPIADOR, JOSE LUIS

PACIFICO LAGUNA, ESTEFANIA
GOMEZ-PASTRANA GARCIA, GABRIEL

MARTY MORALEZ, M* ARANZAZU (ARANTXA)
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IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS

e T e e ——

PACIFICO LAGUNA, ESTEFANIA
MARTIN PUERTO, PATRICIA
PEREZ CASTANO, EDUARDO

X. DEPARTAMENTO COMERCIAL

PEREZ MARTIN, SILVIA
DOMPABLO RODRIGUEZ, REYES
URIARTE ARBAIZA, ISABEL

XI. DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO

BOHIGAS BRAVO, SANDRA
VICTORIA BIANCHI, CELINE

RUIZ TAPIADOR, JOSE LUIS
CALZADA RODRIGUEZ, M? BELEN
RODRIGUEZ SANTOS, MONICA
BASAGOITI LOPEZ-DORIGA, ROCIO

DIRECTOR DE RECURSOS HUMANOS: OLMEDO SOLER, ASUNTA
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CURSO3-B

Agen(:,ia: P & Co Public and Comunication
Propuesta: EXPOC’95

ORGANIGRAMA

COMITE ORGANIZADOR:

ELISA CORCHADO PINILLA
ELENA PENA BOUESSEL

SANDRA WERNER SEGURA
VICTORIA ISASA FIGUEROA

III.

DEPARTAMENTO DE CUENTAS Y FINANCIERO (RECURSOS
ECONOMICOS): O ADMINISTRATIVO COMERCIAL. "ESQUEMA DE

TRABAJO PARA CAPTACION DE SPONSORS Y EXPOSITORES"

ARREQO HEVIA, ELENA
RUEDA BENITO, MARIA JOSE
DE LA LASTRA IGLESIAS, RAQUEL

DEPARTAMENTO DE CREATIVIDAD

PEREZ FONTAN, ELENA (Anagrama)
GONZALEZ-VILLARJUBIN, EVA (Decoracidn-papelerfa...) "Boceto de stands”
ARTETA TORRES, INMACULADA

DEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION: "FERIAS ANTERIORES SOBRE
EL MISMO TEMA, FOLLETOS, MANUALES..."

JIMENEZ-UGARTE IGOA, VERONICA
LUELMO IGOA, ANA \
GONZALEZ-BLANCH TORRES, CRISTINA
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IV. DEPARTAMENTO DE PRODUCCION: (AUDIOVISUALES) "GUION DEL
VIDEO DE PROMOCION"

TAILLEFER ROMERO, MAR
V. DEPARTAMENTO DE REDACCION

MARTINEZ LLOPEZ, LAURA

BAIZAN AGUILOCHE, SUSANA

ISASA FIGUEROA, VICTORIA

GALLARDO CANTOS-FIGUEROLA, TERESA

V1. DEPARTAMENTO DE EDICION

MARTINEZ-MENA DE MOLINA, JUAN
MARTINEZ-MENA DE MOLINA, ALFONSO

VII. DEPARTAMENTO DE SUPERVISION

CARRERO GARCIA, CESAR
ROMERO GALVACHE, EVA

VIII. DEPARTAMENTO DE _PUBLICIDAD _Y MEDIOS: "BOCETO DE
LOGOTIPO/ANAGRAMA DE LA FERIA, BOCETO-ANUNCIO DE LA FERIA
Y SELECCION DE MEDIOS. " -

POLANCO JIMENEZ, IGNACIO
PEREZ POZA, GONZALO
FERNANDEZ PARRAS, MARIO
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CURSO3-C

Agencia: MENSAJES
Propuesta: INTEXPO’95

ORGANIGRAMA

L. DEPARTAMENTO DE COMUNICACION E INFORMACION

CASTILLO FUERTES, ANABEL
GUEMES PENA, M? OLGA
GONZALEZ PIRIS, ANA

II. DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

III. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMUNICACION

IV. DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

RODRIGUEZ DE VAL, ADOLFO
ESTEBANEZ GONZALEZ, DAVID
PARRONDO BARTOLOME, JOSE MANUEL
CALLE PECINA, DAVID

V. DEPARTAMENTO DE EDICIONES Y \PUBLICACIONES

VI. DEPARTAMENTO DE FERIAS, CONGRESOS Y EXPOSICIONES

VII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

RUILOPE RUIZ, PATRICIA
VALIENCIANO PARIS, ESTRELLA
URUNUELA FERNANDEZ, MONICA (Creatividad, artes finales)
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HIERRO ORDONEZ, VICTOR
RODRIGUEZ GONZALEZ, OCTAVI1O
ENCINAS CARPIO, SILVIA

OLIVA FERNANDEZ, BELINDA DE LA
LOPEZ RUIZ, EVA

MARTIN JUSTICIA, CARLOS

SANZ COMPANY, CARMEN

MAURIN CASTRO, EVA

FERNANDEZ VELASCO, JOSE ALBERTO
GARCIA GUTIERREZ, SANDRA
DABALSA BUSTAMENATE, SONIA
JIMENO IDALGO, CARLOS

CEDIEL POZO, RICARDO

VIII. DEPARTAMENTO DE MARKETING
IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS
X. DEPARTAMENTO COMERCIAL

XI. DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO

PENDIENTES DE DEPARTAMENTO:

GIL VELASCO, M? JESUS
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CURSO 3 - TARDE

Agencia: ATLAS COMUNICACION
Propuesta: INTEXCO’95

ORGANIGRAMA

IVIDEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION E
INFORMACION/DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

FERRERAS MAS, ELENA
GUERRERO CURULL, JOSE
MARTIN SAN JOSE, ADELA
DELGADO ARCE, ANA

III. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMUNICACION
IV. DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

V. DEPARTAMENTO DE EDICIONES Y PUBLICACIONES

GAYO PERALES, JOSE RAMON
MELLADO POZAS, CARMEN

V1. DEPARTAMENTO DE FERIAS, CONGRESOS Y EXPOSICIONES

JARRENO GALLEGO, MERCEDES
CAMACHO ESCO, M? NURIA
TORRALLAS PIZARRO, FATIMA
VILA GARCIA, ESTHER
RODRIGUEZ GOMEZ, MAYTE

- 670 -



VII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD/CREATIVIDAD

ACON INES, JOSE LUIS
GUTIERREZ, ELENA
MERINO MAGAN, SUSANA

VIII. DEPARTAMENTO DE MARKETING \
MORENO PEREZ, BELEN

IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS

X y XI_DEPARTAMENTO COMERCIAL/DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO

PEREIRA COSTA, MONICA
MARTINEZ CAMANES, LOLA
MARTINEZ GONZALEZ, CAROLINA

PENDIENTES DE DEPARTAMENTO:

NEVADO PENA, VICTOR MANUEL
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CURSQ 3 - NOCHE

Agencia: EXTENSION
Propuesta: CERCO’95

ORGANIGRAMA

L DEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION E INFORMACION

. DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

MAYORAL PARRAS, ROSA

III. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMUNICACION

IV, DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

GARCIA-MUNOZ, JOSE IGNACIO

V.  DEPARTAMENTO DE EDICIONES Y PUBLICACIONES

VI. DEPARTAMENTO DE FERIAS, CONGRESOS Y EXPOSICIONES

VII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD
MINGUELA TOME, FERNANDO
MATEQOS GUTIERREZ, FERNANDO
CID CERVIGON, SONIA
GARCIA-MUNOZ, JOSE IGNACIO

VIII. DEPARTAMENTO DE MARKETING

CID CERVIGON, SONIA
AGUERO CHONG, CAROLINA
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IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS
CORTES LUCENA, JUAN CARLOS

X. DEPARTAMENTO COMERCIAL

XI. DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
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ANEJO II
PLAN DE TRABAJO
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Coordinacién: Profesora Ana Baschwitz/captacién de expositores
PLANNING

EXPO INTE’SS

CURSO
TECNICOS DE COMUNICAC

A

C

TARDE

NOCHE

ROTULACION (lnterna y externa)

MONTAJE Y DECORACION:

Disciio de Stands
Jardineria
Rotulacién interna y cxterna
Montaje de stands
Control
Stand INTE
Stand alumnos INTE:

. Campaiias
. Planes de Marketing

Stands Agencias de Comunicacién
Stands expositores

Sciializacién interior y exterior

5. Deccoracién y Ambicntacién general

SERVICIOS DE LA FERIA:

1. Informaciény control

"~

Medios Audiovisuales
(Fotografia y video: Mar Taileffer)

3.. Mecgalonia {Info. activ. y sonido
ambiental)

4. Azafalas

5. Pecritdico de la Feria (distribuciénen la
cntrada)

6. Realidad virtual

7. Caleteria

SONDEO DE OPINION:

Encuestas de opinién a los visitantes

IMAGEN CORPORATIVA:

L. Logotipo - anagrama

13

Slogan
3. Canrtel - Alumnos 2°
4. Papeleria
5. Hdentificadores:

- Azafatas

- Expositores

- Visitantes
6. Invilaciones varias
7. Follcto informativo
8. Octavillas

9. Adhesivos

10. Elementos promocionales (chapas. pins.
bolsas. camisctas, boligrafos)

11. Diplomas: Poncates y participantes

Video Institucional

PROGRAMA DE ACTIVIDADES:

Dia 26
12.00 h.  Acto de inauguracidn:

Conferencia inaugural: Javier Fdez.

del Moral (Decano CC. de la
Informacién)

12.30 h. Rucda de¢ Prensa

13.00 b. Cocktail

19.00 h. Conferencia: "Autopistas de Ia
Informacién”. Manuel Coronado

Dia 27

17.30h. Mesa Redonda: "El poder de 12
Comunicacidn Social”. Proyeccién
de |a pelicvla "Ciudadano Kein®

Dia 28

19.00 h.  Panel: “Los profesionales de 1a
Comunicacién Social®. Ponentes
varios: (Ag. EFE, Antonio
Herrero-Radio. Chicho [baiiez-TV,
Radio Intereconomfa. etc).

Dis 29

12.00 h. Conferencia

13.00 h. Conferencia: "La evoluciénde In
Publicidad™ (Ag. Publicidad
OLGA)

19.00h, Conferencia: "La Agencin de
Comunicacién Social Integral”.
Jaime de Urzdiz,

10.00 h.  Fallo del Concurso: "Mejor Stand”

12.00 h. Certémen de Video (Alumnos 3°)
14.00 h, (Clsusura (Ficsta)

GABINETE DE PRENSA:
= Relaciones con los Medios

- Difusién de noticias. comunicados.
articulos, entrevista. ctc.

- Carpeta de Prensa:

. Fotografias blanco/ncgro y color
. Folleto informativo
. Cartel
. Pegatinas
. Informacién bésica:
- ;Qué es EXPO-INTE?

- Periédicode 1a Feria {Confeccin y
publicacién)

- Rueda de Prensa

- Encuesta de opinién

AGENCIA: "3CIT"

Matcrial 2 exponer:

Trabajos realizados en los 3 cursos de
Técnicos en Comunicacién

AGENCIA: "PUBLIC & COMUNICATION"

Material a exponer:

Trabajos realizados cn los 3 cursos de
‘Técnicos en Comunicacion

AGENCIA: "MENSAJES*

Material a expoaer:

Trabajos realizados en los 3 cursos de
Téenicos en Comunicacién

AGENCIA: *ATLAS COMUNICACION"

Malerial a exponer:

Trabajos realizados en los 3 cursos de
Técnicos en Comunicacitn

AGENCIA: "EXTENSION"

Material a exponer:

Trabajos realizados en los 3 cursos de
Técnicos en Comunicacién

—— e
UBSERVACIONES: Alumnos 2° Curso diseno del Cartel EXPOINTE'95
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| EXPO-INTE’ 95 ||

MODUS OPERANDI

A) Piezas impresas: 1. Cartel
2. Diario "EXPO-INTE"
Expositores
3. Pases Prensa
Visitantes

. Carpetas de Prensa -

. Folleto informativo "EXPOINTE"
. Invitaciones varias

. Tarjetas Club VIP "EXPOINTE"

-1 LA

B) Piezas promocionales Chapas
Sello promocional
Caramelos

Regalo Conmemorativo (escultura)

C) Ambientacién general Rotulacién interior y exterior
Carpa y globo aerostdtico
Plantas

Globos para ambientacién
Material para Feria
(tijeras,papel,pldstico,cintas,etc.)

D) Mobiliario Mostradores
Mesas
Expositores
Estanterias
Mddulos
Sillas, etc.

E) Campafia de Publicidad: Intercambio en periddicos (seccién Comunicacién),
: revistas de Publicidad, Comunicacién y Marketing,
radios y televisiones
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F) Difusidn en Medigs:

1. Rueda de Prensa

. Convocatoria

. Carpeta de Documentacion:

2. Medios impresos:

3. Televisiones:

4. Radios:

G) Comités
. Honor
OK miembros

. Organizador

OK miembros

H) Equipamiento técnico

. Telemadrid Programa "Teleempleo
. TV Locales (Telesierra, etc.)
. Programas Especiales

. Comunicados de prensa

. Folleto informativo EXPO-INTE
. Comité de Honor

. Comité Organizador

. Relacion de Empresas expositoras
. Sectores representados

. Cartel divulgativo

. Fotografias

. Chapa promocional

. Anuncio en Seccién "Agenda"”

. Programas especiales "gente jéven
. "El larguero” SER
- Informativos

Salén de Proyecciones: video, proyector de transparencias, etc.
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I) Programa de Actividades

‘OK ponentes

1) Alumnos:

Portavoz: Rocio Basagoiti. Carta de presentacién

K) STANDS
Coordinacién general:
. INTE
. 5 Agencias de alumnos

. U & U + Consejo General de Asociaciones de Profesionales de RR.PP. + CONFIARP

. Expositores participantes
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EXPOINTE’ 95

I FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

26 - 30 JUNIO

SERVICIOS DE LA FERIA

. ATENCION AL EXPOSITOR

. AZAFATAS

. CAFETERIA

. DEPARTAMENTO DE ESTADISTICA
. DIARIO DE LA FERIA

. GABINETE DE PRENSA

. INFORMACION Y CONTROL
. MEDIOS AUDIOVISUALES

. MEGAFONIA

. SALA DE PROYECCIONES

. SALA VIP

. SALON DE ACTOS
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RELACION DE VOLUNTARIADO

Alumnos de toda Ia escuela forman parte de esta relacién de voluntariado que ha participado

en los Servicios de la Feria:

SECRETARIADO

2° - ANA BELEN MUROS, T: 725 99 8%
- MARGA MARTINEZ, T: 365 65 09

TECNICOS

1° A - ANTONIO GIMENA, T: 637 78 80
- ANA ROMERO, T: 742 54 58
- ESTELA, M, T: 474 66 &5
- CARLOS ESTREMERA, T: 636 00 99
- FERNANDO SANCHEZ, T: 885 10 18
- IVAN ORTEGA, T: 764 24 16
- CHARO GOMEZ

1° B - PALOMA MARCOLINO, M, T: 611 83 97
- VANESSA NIETO, M, T: 619 06 35
- ANA CERBILLA, M, T: 650 42 04
- VERONICA ESCANDELLA, T: 576 80 70
- MARIA LUISA RODRIGUEZ, T: 344 07 04

2° A - CARMEN BARBAS

2° B - RAQUEL NAVARRO, T: 358 43 96
- EVA ALEJANDRE, T: 759 63 75

20 C - BEATRIZ NARCISO, M, T: 881 75 77
- CAROLINA MARTINEZ, M
- TERESA RICO, M
- MABEL GUILLEN
- MERCEDES ESTEBEZ
- ARACELI MARKINA
- MAMEN MAYORAL, M, T: 578 17 19
- PIEDAD MARTOS, M
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MARKETING

1° B - MARIA DEL CARMEN GALLARDO, M
- PALOMA RUIZ VELASCO, M
- CARMEN ALONSO FERNANDEZ, M
- SILVIA SCHLEISSNER
- AMAYA MARTINEZ SORIA

2° A - CARLOS URDIALES, M, T: 525 00 34
- MIGUEL ANGEL EREDIA, M, T: 631-77 05
- ALVARO MARQUINA, M, T: 519 06 67

2°B -IRMA CHECA, M, T: 413 18 50

- VANESA ANDRE DIAZ

- AVELINA DOMINGUEZ FERNANDEZ
3°B - PACO BURGOS, M: 525 00 34
2° MARKETING TARDE

- MARTA, T: 437 16 53
- NOEMI, T: 766 01 14
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ANEJO III

IDENTIDAD CORPORATIVA

(Creatividad de los alumnos)
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DISENO DE LOGOTIPO-ANAGRAMA DE EXPOINTE’95
POR MONICA URUNUELA HERNANDEZ
39 C - ESCUELA DE COMUNICACION INTE

- 683 -



- ¥89 -




- 689 -

NATURA

ALBERTUS

NATURA



- 989 -
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PANTONE BLUE 072

PANTONE ROJO 185

COOL GRAY 8



- 189 -
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+ PANTONE BLUE 072

PANTONE ROJO 185
COOL GRAY 8




EXPOINTE ° 95

Feria de la Comunicacién Social
26 - 30 JUNIO 1995
INTE
Paseo de la Habana, 43
MADRID

. Caracteres tipogrdficos de la palabra EXPO:

NATURA y ALBERTUS

. El color de las letras de E y P de la palabra EXPO:

Pantone Blue 072

. El color de las letras X y O de la palabra EXPO:

Pantone Red 185

. El color de la palabra INTE escaneada del logotipo original es:
Pantone Cool Gras 8 ;
. El color de la tilde entre la letra E y el niimero 9 es:

Pantone Blue 072

. El color del nimero 95 es:

Pantone Red 185

. El color del texto puede ir en negro o si se prefiere en el mismo tono que la palabra
INTE.
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ANEJO IV

Carta de presentacién de EXPO-INTE’95
(para expositores)

Relacién de empresas participantes

Boletin de inscripcién
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C.1F, A-28787620

[ U R Z COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL

d NUNEZ DE BALBOA, 30 - 28001 MADRID
S@@l Tels. 435 48 85/435 48 12/435 51 31/435 52 65 - Fax 577 46 03

Ana Baschwitz
Direciors General

Madrid, 16 de Mayo de 19985

Distinguido amigo:

Del 26 al 30 de Junio del corriente afio, se celebrard la primera Feria-de la
Comunicacién Social, EXPO-INTE'S5, que tendrad lugar en el Instituto Internacionat de
Técnicas Especializadas, INTE, sito en el Paseo de la Habana n°43, de Madrid.

La temaética de la Feria permite la participacién de un variado abanico de
especialidades que se resefan en hoja adjunta. |

Estamos seguros de que su empresa encontrard en el marca de esta Feria un {ugar
vy momento adecuados para presentar a los publicos concernientes y especializados que
nos visitardn, sus productos y servicios. La efectividad del contacto esta garantizada.

Una original ventaja de esta Feria es que esta totalmente exenta de costos en lo que
a espacio se refiere, por lo que de Vd. mismo dependerd la inversion que desee realizar en
su planteamiento vy exposicién de su temdtica o productos.

A su cargo queda pues Uunicamente el montaje y desmontaje de su exposicién y su
propia estrategia comunicativa y de personal adscrito a su stand.

Estamos a su disposicidn para aclarar cualquier aspecto que sea de su interés v de
antemano le agradecemos su participacién y su pronta comunicacién al respecto.

Con este motivo les saluda,

Muy cordialmente,

Coordinadara General
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EXPO - INTE'95,

EXPOSICION DE LA COMUNICACION SOCIAL

RELACION DE EMPRESAS PARTICIPANTES

BANCA

EDUCACION
COMUNICACION SOCIAL
MODELAJE

ORGANIZACION DE CONGRESOS, CONVENCIONES Y EXPOSICIONES

ARTES GRAFICAS

BANCO DE IMAGENES

CENTRALES DE COMPRAS DE MEDIOS
EDITORIALES

AMUEBLAMIENTO URBANO
INFORMATICA

ROTULACION

ARTICULOS PROMOCIONALES
REGALQS DE EMPRESA

DISENO

FOTOGRAFIA

CINE

EXCLUSIVAS DE MEDIOS
FABRICANTES DE PAPEL
FOTOMECANICAS

MARKETING TELEFONICO
PRODUCTORAS AUDIOVISUALES
AGENCIAS DE PUBLICIDAD
PUBLICIDAD DIRECTA

PUBLICIDAD EXTERIOR

STANDS

GABINETES DE RELACIONES EXTERNAS
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
ASOCIACIONES PROFESIONALES
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CXPROINTEYS

| FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

MADRIO 26 - 30 DE JUNIO 1985

BOLETIN DE INSCRIPCION

BOMBRE.....oiiit it i e e e et s e APELLIDOS | .ttt ttr s ittt et a st e e e e e e
DIRECCION. ... e e 1 4o
POBLACION. ..ottt s aba e CODIGD POSTAL ..ttt e
EMPRESA. ..ttt et CENTRO DE ESTUDIOS . ..ottt e e e e e e
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RELACION DE EXPOSITORES POR SECTORES

Relacion completa de empresas contactadas que han sido invitadas a participar en

EXPOINTE’95:

I. ASOCIACIONES PROFESIONALES

CONFIARP

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.
Fax
Producto
Novedad

Asociacién Profesional

CONFIARP - Confederacién Interamericana de
Relaciones Publicas

Romdn Pérez Senac, Presidente

Casilla de Correo 1957 - Edif. Bolsa de
Comercio - Rincon 454 Of, 312 - Montevideo
(Uruguay)

598-2-965780

CONSEJO GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RRPP

Sector:
Expositor:

Persona de contacto

Direccion
Tel.

Fax
Producto:
Novedad

Asociacion Profesional

Consejo General de Asociaciones de
Profesionales de RR.PP. de Espaiia

Jaime de Urzdiz y Ferndndez del Castillo,
Presidente ‘
Nifiez de Balboa, 30 - 5° B - 28001 Madrid
91-435 48 85

91-577 46 03
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ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

Sector: .
Expositor: : AJE- Asociacidon de Jévenes Empresarios de
) Madrid

Persona de contacto: : Miguel Garrido de la Cierva, Presidente
Juan Manuel Pérez, Director General
Carmen Cuesta, Gabinete de Prensa
Manuel Balsera, Director de Comunicacién

Direccién : Doctor Fleming, 36 - 28036 Madrid

Tel. X 01-344 (7 48

Fax X 91-458 62 14

Producto :

Novedad

II. BANCA

IBERCAJA

Sector

Expositor

Persona de contacto

Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad
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IIl. CENTROS DE EDUCACION

INTE

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Centros de Educacién

INTE, Instituto Internacional de Técnicas
Especializadas

Mariapo G. Diaz Velasco, Director General

P° de la Habana, 43 - 28036 Madrid

91-344 05 05/ 344 12 23

91-344 06 15

Escuela de Comunicaciébn y Marketing
Internacional, Secretariado de Alta Direccién,
Organizacién y Direccién de Empresas y Cursos
Monogréficos y de Especializacién

IV. EMPRESAS ESPECIALIZADAS

1. AGENCIAS
3 CIT

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccitn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Agencia de Comunicacién Social

3CIT (3° A)

Rocio Basagoiti/Isabel Uriarte

Isabel Uriarte - Bristol, 18-9° B /28028 Madrid
01-356 63 14

Trabajos realizados por los alumnos
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P & C - Public & Communication

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

MENSAJES

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

ATLAS COMUNICACION

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Agencia de Comunicacién Social

P & C - Public & Communication (3° B)
Alfonso y Juan Martinez-Mena de Molina
563 63 36

Trabajos realizados por los alumnos

Agencia de Comunicacién Social
MENSAIES (3° C)
Moénica Uruiiuela / Ana Belén Gonzilez

Trabajos realizados por los alumnos

Agencia de Comunicacién Social
ATLAS COMUNICACION (3° tarde)
Jos€ Luis Ac6n / Elena Gutiérrez

Trabajos realizados por los alumnos
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EXTENSION

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidén

Tel.

Fax

Producto

Novedad

URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

PREMIUM COMUNICACION

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Agencia de Comunicacién Social
EXTENSION (3° noche)

_ Belén Huertas / Belén Lépez

Trabajos realizados por los alumnos

Agencia de Comunicacién Social

URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS
Comunicacién Social Integral

Ana Baschwitz, Directora General

Nifiez de Balboa, 30 - 5° B - 28001 Madrid
91-435 48 85

91-577 46 03

Casos prdcticos de RRPP

Agencia de Comunicacion Social
PREMIUM COMUNICACION, S.A.
César Henao, Presidente-Director General
¢/ Montalbdn, 5 - 2° Izda. 28014 Madrid
53219 19

522 56 91
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CREDIMAGEN

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccién
Tel.

Fax
Producto
Novedad

MPA

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

SPONSORCOM

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Agencia de Publicidad

PUBLINSA, S.A. - Banco Central Hispano
Lourdes Herndndez Gil - Directora Gral.
Publinsa :

José Abascal, 59 - 5° Izda. - 28003 Madrid

91 - 441 61 22

91 441 63 33

"CREDIMAGEN"

"CREDIMAGEN"

Agencia de Publicidad

MPA

Alvaro Carrasco Vézquez

Viriato, 20 - 28010 Madnd

91 - 593 83 67

91 - 445 46 62

Material y Campaifias de Publicidad

Agencia de Sponsors

SPONSORCOM - GRUPO GREY

Raquel Garcia Sanz, Ejecutivo de Cuentas
Pinar, 14-16 - 28006 Madrid

01-41115 85

91 - 563 69 08

Campaiias varias de Patrocinio
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MOVIERECORD CINE, S.A.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidén

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Exclusivas de Cine

MOVIERECORD CINE, $.A.

Jesis Martin, Director General
Martires de Alcald, 4 - 28015 Madrid
91 -5599205

91 - 547 59 85

Spots de Publicidad en cine

2. EXPOSICIONES, CONGRESOS Y CONVENCIONES

0.E.C,, S.A.

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

3. ARTES GRAFICAS
ADVANCED SIGNS
Sector

Expositor
Persona de contacto

Exposiciones, Congresos y Convenciones
O.E.C.-Organizaciébn de  Exposiciones
Congresos, S.A.

Héléne de Medem, Presidenta

Arrieta, 13 - 1° - 28013 Madrid

01-547 70 36/42

91-542 75 49

Meet Espaiia y Congrex Global System
Congrex Global System

y

Red Mundial de Intercambio de Congresos en el

continente y 15 paises.

Rotulacién

ADVANCED SIGNS - Comunicacién Visual

Jaime Asta, Presidente
Fernando Ceballos, Director
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Direcci6n

Tel.
Fax
Producto

Novedad

PAR FOTOMECANICA

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

GRAFICAS ARIES

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Edif. Alfa IIl, Venecia 2 - Local 99

¢/ Isabel Colbrand, 10 - 28050 Madrid

91-358 85 08/908 72 28 51

91-358 85 03

Tipografia y logotipos de vinilo, banners,
escaparates, rétulos magnéticos para vehiculos,
luminosos, directorios y sefializacién, vallas
publicitarias y letras corpdreas

Fotomecdnica

PAR FOTOMECANICA

Ramén Alonso Ferndndez, Director Gerente
Alfonso Gémez, 33 - 3° B - 28037 Madrid
91-327 34 93

91-327 35 56

Reproducciones varias

Imprenta

GRAFICAS ARIES - Compaifa Grifica
Antonio Martin, Director

Nicolds Morales, 38-40 28019 Madrid

91-472 43 95

91-471 96 19

Herramientas de comunicacién de todos los
formatos
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TELE TECHNICAL TM, S.L.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

4. DISENO ARTISTICO
ESTUDIO COLLADO

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

"CAMILLE" CERAMISTAS

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Termomoldeados al vacio

TELE TECHNICAL TM, S.L.

José L. Aguado M., Gerente

Daganzo, 3 - 28860 Paracuelios (Madrid)
658 27 07

658 27 68

Carteles sobre prictico

Termomoldeado al vacio

Diseno y Decoracién

PEPE COLLADO

Pepe Collado

Fuensanta, 32 - 14640 Villa del Rio (Cérdoba)
957-17 64 50

957-17 70 22

Mobiliario

Disefios de Vanguardia

Cerdmicas ‘
"CAMILLE" CERAMISTA

Mar Alonso Herndndez - Nuria Magafia
Conde de Vilches, 7 - 28028 Madrid
91-361 25 14

Piezas varias de cerdmica
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ANDRES LASANTA JIMENO

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

EDUARDO MATURANA

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.
Fax
Producto
Novedad

VIVEROS LOZANO VERA, S.A.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.
Fax
Producto
Novedad

Escultura

Andrés Lasanta Jimeno

Andrés Lasanta Jimeno

San Mariano, 108 - 1° Izda - 28022 Madrid
91-320 27 19

Esculturas en bronce y resina de poliester
Bronces de animales prehistéricos

Disefio artistico

EDUARDO MATURANA

Eduardo Maturana

Avda. José Antonio, 1 - 2° A Izda. 28924
Madrid

91-619 63 29

91-558 01 19

Cascos decorados

Varias

Decoracién

VIVEROS LOZANO VERA, S.A.

Juan Lozano, Director

Pol. Ind. San Fernando - C/ Montes de Toledo,
36 - 28850 Madrid

81-677 71 31

91-344 07 13

Centros de flores y plantas naturales
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CORBALAN DECORACION

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.
Fax
Producto

Novedad

5. INFORMATICA
SERVAL, S.A.

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.
Fax
Producto
Novedad

SILICON GRAPHICS

Sector
Expositor
Persona de contacto

Decoracién
CORBALAN DECORACION

. Ginés Corbaldn

Molinos de Segura, 9 - Local 1 Bajo - 28030
Madrid

91-773 70 07

91-773 70 07

Disefio, construccién y montaje de stands.
Instalacién general de Ferias. Sistemas
modulares.

Informdtica

SERVAL - Servicios y Redes Interativos de
Valor ‘Afiadido, S.A.

Manuel Coronado Salvador, Presidente

Edif. Torona, Avda. de Europa, 24 - Parque
Empresarial "La Moraleja" - 28109 Alcobendas
(Madrid)

91-661 79 02

91-661 46 64

SERVICOM

Autopistas de la Informacidn

Informaética
SILICON GRAPHICS
Victor Canivell, Director General
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Direccion

Tel.
Fax
Producto
Novedad

CYBERMUNDI, S.L.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

6. EDITORIALES

Pza. Descubridor Diego de Ordas, 3 - Edif.
Santa Engracia 120 - 28003 Madrid

91-442 90 77

91-442 01 50

Estaciones de trabajo de informativo

Realidad Virtual '

Informatica

CYBERMUNDI, S.L.

Juan Alonso, Director

Oria, 25 - 28002 Madrid

91-562 26 37/908 40 98 42

01 -5614105

Marketing y Comunicacién de la Informacién
(INTERNET)

Catdlogos interactivos para su posterior insercion
en la RED, durante tres meses.

PUERTO LIBRO PERSONALIZADOS, S.L.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Editorial

PUERTOQ LIBRO PERSONALIZADOS, S.L.
José M*? Neira, Gerente

Lago Constanza, 98 - 1° C - 28017 Madrid
91-367 32 11

91-367 30 18

Cuentos personalizados

Lanzamiento del producto en
EXPOFRANQUICIA (19 mayo) en Madrid -
Walt Disney
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7. MEDIOS AUDIOVISUALES
PROINTEL

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

INDEX, S.L.

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

ANTONIO TABERNERO

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Television

Productora Independiente de Television
PROINTEL

José Maria del Castillo, Gerente

Apolonio Morales, 13 - E - 28036 Madrid
91-359 41 98 - Mdvil 908-720 162

91-359 65 53

Producciones para television

Programas varios

Banco de imdgenes

INDEX - Fototeca Especializada en Ilustracidn,
S.L.

Carme Prats, Directora Comercial

Sicilia, 232, bajos - 08013 Barcelona

93-265 31 46

93-265 42 89

Banco de imdgenes

Varias

Fotografia profesional

ANTONIO TABERNERO

Antonio Tabernero

Duque de Alba, 6 - 6° Izda. 28012 Madrid
91-369 21 55

01-369 21 55

Reportajes varios
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NATACHA

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

LSK IBERICA, S.L.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Fotografia profesional

NATACHA

Natacha Martinez

Embajadores, 69 - 2° B - 28012 Madrid

Reportajes varios

Sistemas audiovisuales

LSK IBERICA, S.L.

Angel M. Niiez

Rosa de Silva, 5-1° C - 28020 Madrid
91-572 08 86 / 570 04 33

91-572 08 86

Reportajes varios

COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPANA, S.A.

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.
Fax
Producto
Novedad

Distribuidora de Cine

COLUMBIA TRISTAR FILMS
ESPANA,S.A.

Rafael Paimero, Director de RR.PP,

DE

Edif. Piovera Azul, c/ Peonias, 2 - 28042

Madrid
320 07 44
320 61 05/37 39
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8. CENTRALES DE MEDIOS
MEDIA PLANNING, S.A.

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccidn

Tel.
Fax
Producto
Novedad

9. PUBLICIDAD EXTERIOR
HALCON TOLDOS, S.A.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.
Fax
Producto

Novedad

INTERGLOBO

Sector
Expositor
Persona de contacto

Central de Compras

MEDIA PLANNING, S.A.

Jorge Ustrell, Director General

Fernando Amores, Dpto. Planificacion

Avda. General Perén, 38 - Plta. 16 - 28020
Madrid

91-556 60 65

01-555 91 23

Compra y planificacién de Medios

Publicidad Exterior

HALCON TOLDQS, S.A.

Amador Lépez, Director

Guadarrama, 12 - 28670 Villaviciosa de Odén
(Madrid)

01-616 28 53 / 616 24 98-720 162

91-616 01 40

Toldos - Hinchables - Globos - Muiiecos - Lonas
- Estores - Persianas - Muebles de Jardin
Varias

Ambientacién Interior y Exterior
Grupo INTERGLOBO
Pedro Gonzdlez, Director Comercial
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Direccidn
Tel.

Fax
Producto
Novedad

AYUNTAMIENTO DE MADRID

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccién
Tel.

Fax
Producto
Novedad

10. ARTICULOS PROMOCIONALES

LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Prado Ibarra, 11 - 28270 Colmenarejo (Madrid)
91-842 50 33 /908 60 15 17

93-842 50 01

Decoraciones con globos

Varias

Publicidad Exterior

Ayuntamiento de Madrid - Mobiliario Urbano
Rafael Calvo Ortega, Jefe de Dpto. de
Mobiliario Urbano

Paraguay, 9 - 28016 Madrid

01-588 35 42

01-588 35 44

Soporte promocional

LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.
Sebastidn Ortiz, Director

Apdo. de Correos 54.184 - 28080 Madrid
91-316 04 11

01-316 04 11

Fotosello

Fotosello
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PUBLICHAP

Sector : Soporte promocional

Expositor : PUBLICHAP

Persona de contacto : . Carlos José GOmez

Direccidn : Constancia, 22 (oficinas) /Anastasio Aroca, 19
' (Talleres) - 28002 Madrid

Tel. : 91-416 40 29

Fax : 93-416 45 98

Producto : Chapas, espejos publicitarios y pins

Novedad : Varios

INTERNATIONAL BROKERS

Sector : Soporte promocional

Expositor : INTERNATIONAL BROKERS
Persona de contacto : Rafael de Jaén

Direccidn :

Tel. : G1-458 15 56

Fax :

Producto Vasos publicitarios

Novedad

NUSS DISSENY

Vasos publicitarios

Sector Soporte promocional

Expositor NUS DISSENY

Persona de contacto Juan Salas, Director Gerente

Direccién Conchita Supervia, 9-11 - 08028 Barcelona
Tel. 03-411 16 27

Fax 93-330 22 68

Producto Corbatas

Novedad
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C & CH - MULTICLIP, S.L.

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

EURO GYC

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

SV - "SANCHEZ VEGA"

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Soporte promocional

C & CH - Caramelos y Chocolates/Multiclip,
S.L.

Julidn Escolano, Director-Juan Manuel Riego
Avda. de San Luis, 76 - Bis - 28033 Madrid
91-764 64 12 / 764 63 53

93-764 63 54

Caramelos y chocolates

Varios

Soporte promocional

EURO GYC

Ricardo Villamayor, Director

Recoletos, 10 - 1° B - 28001 Madrid

91-575 24 14

01-431 82 21

Compact disc como soporte para campafas
publicitarias

Soporte promocional

SV - {SANCHEZ VEGA"

Carlos Sdnchez Vega, Director
Tetudn, 26 - 28013 Madrid

91-523 02 91 - Movil: 908-80 40 65
93-523 02 91
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FABULA

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

11. MARKETING

Soporte promocional
FABULA

Fernando Bermejo, Director
Amparo, 52 - 28012 Madrid
01-468 47 56

Camisetas, gorras, viseras, etc.

CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF, S.A.

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccién
Tel.

Fax
Producto

Novedad

POSTERING SERVICES, S.L.
Sector
Expositor

Persona de contacto

Direccion

Consulting de Marketing y Comunicacién
BERNARD KRIEF, S.A.

Bernardo Rabassa Asenjo, Presidente

Manuel Esteban, Director General

Avda. Reina Victoria, 72 - 28003 Madrid
G1-53501 03 / 554 16 00 / 533 60 78

01-534 75 48

Instituto de Investigacidn de Mercados / Agencia
de Promocion de Ventas, Imagen y Relaciones
Publicas, Gabinete de Recursos Humanos,
Gabinete de Estudios Socioldgicos

Campanas varias

Arte publicitario

POSTERING SERVICES, S.L.

Tomds Marcos, Director de Comunicacion
Luis Esteban Blein

José Abascal, 44 - 4° D - 28003 Madrid
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Tel.
Fax
Producto

Novedad

91-441 77 99 / 345 18 96

93-442 48 89

Revista-Catdlogo (semestral) de Poster de
Publicidad

Poster de publicidad

SERTEL, Servicios de Telemarketing, S.A.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Marketing telefénico

SERTEL, Servicios de Telemarketing, S.A.
Director '

Avda. de la Albufera, 153 - 22 planta
91-478 62 63

91-478 61 79

Marketing telefénico

Casos précticos

TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.L.

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.
Fax
Producto
Novedad

Marketing telefénico
TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, -
S.L.

Maria Blanco Martin, Directora

Principe de Vergara, 78 - 4° Dcha - 28006
Madrid

91-411 07 96

91-411 08 04

Marketing telefénico

Casos précticos
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MEYDIS GROUP

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.
Fax
Producto
Novedad

GRUPO TOMPLA

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccién

Tel.
Fax
Producto
Novedad

Publicidad directa

MEYDIS GROUP

Benjamin Caro, Consejero Delegado

Pol. Ind. Alcobendas - Sepulveda, 12 - 28100
Alcobendas (Madrid)

91-661 37 37

93-661 81 96

Marketing directo

Casos précticos

Publicidad directa

GRUPO TOMPLA

José M? Martinez Diez, Dtor. Dpto. Marketing
/ Mari Carmen, Dpto. Marketing

Ctra. de Daganzo, Km. 3 - 28806 Alcald de
Henares

01-882 05 00

91-886 65 52

Sobre-express, Publicidad directa y Marketing
Varios

12. INVESTIGACION DE MERCADOS

SIMM

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccién

Agencia de Documentacién

SIMM Seguimiento Informatico de los Mass
Media

Félix Ldzaro Campos, Director

Carranza, 25 - 1° Dcha. - 28004 Madrid
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Tel.
Fax
Producto
Novedad

13. MENSAJERIA
AREA-3

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

14. DISENO GRAFICO

MANUEL GARCES, S.L.

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

01-447 13 96 / 447 41 00
91-448 09 19
Seguimiento de Prensa

Mensajeria y Distribucidn

AREA-3

Salvador Pérez Morales, Director
Villanueva, 2 - Ofic. 8 - 28001 Madrid
91-575 79 01

91-431 70 11

Disefio Grafico

MANUEL GARCES, S.L.

Manuel Garcés / Estefanfa Garcés

General Yagtie, 10 . 7° G - 28020 Madnd
91-555 87 54

91-555 15 66

Trabajos varios de disefio gréfico
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TAU

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

15. RECURSOS HUMANOS
RANDSTAD EMPLEO

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Disefio Gréafico
TAU

Trabajos varios de disefio grafico

Empleo Temporal
RANDSTAD EMPLEO, Empresa de Trabajo
Temporal, S.A.
Fernando Guijarro del Cura, Consultor
Serrano, 1 - 28001 Madrid
91-435 99 98
91-435 99 55
Sistemnas de seleccién de personal

V. DEPARTAMENTOS DE MARKETING

AYUNTAMIENTO DE MADRID

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Institucional

Ayuntamiento de Madrid

Felipe Dfaz Murillo, Dtor. de RRPP y Protocolo
Plaza de la Villa, 4 - 28005 Madrid

91-588 10 00
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COMUNIDAD AUTONOMA DE MADRID

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

COCA COLA

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

FOSTER’S HOLLYWOOD

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Institucional
COMUNIDAD AUTONOMA DE MADRID
Consejeria de Educacién y Juventud

91-522 70 95

Refrescos

COCA COLA

Juan José Litrdn, Jefe de Relaciones Publicas
Josefa Valcdreel, 36 - 28027 Madrid

01-348 17 00

01-348 18 41 / 348 17 01

Restaurantes

FOSTER’S HOLLYWOOD

Juan Acero-Riesgo, Director

Zenit, 21 - 28023 Aravaca - Madrid
91-357 28 72

91-357 20 41
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MERCK, SHARP & DOHME DE ESPANA, S.A.

Sector
Expositor

Persona de contacto

Direccién
Tel.

Fax
Producto
Novedad

FERIA DE MADRID - IFEMA

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

ONCE

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccién
Tel.

Fax
Producto
Novedad

MERCK, SHARP & DOHME DE ESPANA,
S.A.

MSD-Divisiéon Humana: Chantal Dorange
MSD-AGVET-Divisién  Veterinaria:  Jaime
Méndez Vigo

Josefa Valcarcel, 38 - 28027 Madrid

91-321 06 00

91-321 06 15

Institucién Ferial

IFEMA

Dpto. de RRPP

Parque Feria Juan Carlos I - 28067 Madrid
91-722 50 00

91-722 58 07

ONCE

Margarita Marti/Pablo Dfez, Dpto.
Comunicacion, Seccién RRPP

¢/ Quevedo, 1

589 45 43

- 718 -



PROCTER & GAMBLE

Sector
Expositor

Persona de contacto -

Direccién

Tel.
Fax
Producto
Novedad

PROCTER & GAMBLE

Saturnino Muriel

Avda, del Partenén, 16-17 - Campo de las
Naciones - 28043 Madrid

91-722 21 00

91-722 23 96

VI. MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

1. AGENCIAS DE NOTICIAS

EFE

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccion
Tel.

Fax
Producto
Novedad

EUROPA PRESS

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

EFE

Lola Garcia Paz Pérez, Jefe de RR.PP.
Francisco Villanueva, Jefe Sec. Autonomica y
Madrid

Espronceda, 32 - 28003 Madrid

01-346 71 00 / 346 74 00

01-346 7503 / 441 66 18 / 441 09 05

EUROPA PRESS
Gerardo Andreu Merelles, Jefe Sec. Autondmica
P° de la Castellana, 210 - 28046 Madrid
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Tel.
Fax
Producto
Novedad

2. DIARIOS

2.1. Informacién General

ABC

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

DIARIO 16

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccion
Tel.

Fax
Producto
Novedad

91-359 26 00
91 - 350 32 51 / 350 32 52

ABC

Luis M? Ansén, Director
Juan Ignacio Luca de Tena, 7
91-339 90 00

91-320 36 20 / 320 35 55

DIARIO 16

Francisco Pérez Abellin, Subdirector Sec.

Madrid

Basauri, 17 - 28037 Madrid
91-558 98 00

91-558 98 96 / 558 98 97
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EL. MUNDO DEL SIGLO XXI

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

LA INFORMACION DE MADRID

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

2.2. Informacién Econémica

CINCO DIAS

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

EL MUNDO DEL SIGLO XXI
Sr. Montafiés

Pradillo, 42 - 28002 Madrid
01-586 48 00 / 586 47 00
91-586 48 48

LA INFORMACION DE MADRID
Director

Francisco Sancha, 4 - 28034 Madrid
91-334 61 00

91-334 61 48

CINCO DIAS

Fernando Gonzdlez Urbaneja, Director
Gran Via, 32 - 28013 Madrid

91-538 61 00

91-523 11 28 / 523 10 68
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GRUPO NEGOCIOS

(LA GACETA DE LOS NEGOCIOS, DINERO, RADIO INTERECONOMIA)

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

- GRUPO NEGOCIOS - LA GACETA DE LOS

NEGOCIOS - DINERO - RADIO
INTERECONOMIA

Ana Marchesi, Dpto. de Marketing

O’Donnell, 12 - 28009 Madrid

01-586 33 00 / 432 76 41 (directo)

91-586 33 89 / 432 76 39 (directo)

RECOLETOS COMPANIA EDITORIAL, S.A.
(ACTUALIDAD ECONOMICA, EXPANSION, MARCA, DIARIO MEDICO)

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

3. SEMANARIOS
SEGUNDA MANO
Sector

Expositor
Persona de contacto

RECOLETOS COMPANIA EDITORIAL, S.A.:
ACTUALIDAD ECONOMICA, EXPANSION,
MARCA, DIARIO MEDICO

Eduadro Ferreira

P° de Recoletos, 1 - 28001 Madrnid

91-337 32 20

91-576 81 50

SEGUNDA MANO
Carlos Mayer, Director
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Direcciéon . : Acacias, 3 - 2° Piso - 28005 Madrid

Tel. : 91-517 17 98
Fax : 91-517 20 19
Producto : .
Novedad

GUIA DEL OCIO DE MADRID

Sector :

Expositor : GUIA DEL OCIO DE MADRID
Persona de contacto : Pedro Jabaloyes Cutillas, Director
Direccidn : Alcald, 106 - 28009 Madrid

Tel. : 91-431 60 90

Fax : 91-576 93 07

Producto :

Novedad

4. REVISTAS

4.1. Comunicacién v Marketing

CAMPANA

Sector :

Expositor : CAMPANA

Persona de contacto : Antonio Villegas, Director
Daniel Campos, Redactor Jefe
José Avila, Seccién Imagen

Direccién - : Rey Francisco, 27 - 28008 Madrid

Tel. : 91-541 42 00

Fax : 91-541 75 03

Producto '

Novedad
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CONTROL

Sector :
Expositor : CONTROL, Documentacién
Persona de contacto X Enrique Nebot, Director
Direccién : Ferraz, 11 - 28008 Madrid
Tel. : 91-547 30 00

Fax : 01-248 11 23

Producto :

Novedad

ANUNCIOS/NOTICIAS DE LA COMUNICACION

Sector :

Expositor : ANUNCIOS/NOTICIAS DE LA
COMUNICACION

Persona de contacto : Javier Castro, Director
Luis Mufiiz, Editor

Direccién : Duque de Sesto, 17 - 28009 Madrid

Tel. : 01-431 66 24

Fax : 91-576 67 29

Producto

Novedad .

GRUPO IP -

Sector :

Expositor : GRUPQ IP :
NUEVA EMPRESA, DISTRIBUCION DE
ACTUALIDAD, IPMARK

Persona de contacto : Miguel de Haro, Director

Direccién : Enrique Larrera, 7-7° A - 28036 Madrid

Tel. : 91-733 91 14

Fax : 91-733 10 39

Producto :

Novedad
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MADRID Y SUS SERVICIOS

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

MK - MARKETING+ VENTAS

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccién

Tel.

Fax

Producto

Novedad

MADRID Y SUS SERVICIOS
Felipe Enrique

91-526 25 46
91-526 27 47

MK-MARKETING + VENTAS
Begoiia de Miguel

Orense, 39 - 28020 Madrid
91-556 64 11

91-555 41 18

REVISTA INTERNACIONAL DE RELACIONES PUBLICAS

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

REVISTA INTERNACIONAL
RELACIONES PUBLICAS

Fernando Lozano

Ortega y Gasset, 50 - 28006 Madrid
01-402 26 14 / 309 19 54

91-402 26 14
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4.2. Informacidn General v Econdmica

FUTURO

Sector : Revista

Expositor : EDICION ESPANOLA, S.L.

Persona de contacto : José Antonio Revilla, Director Comercial y
Marketing

Direccidn : Marqués de Cubas, 21 - 2° - 28014 Madrid

Tel. : 91-429 24 13 /25 34

Fax : 91-420 36 64

Producto :

Novedad

CELEBRIDADES

Sector : Revista

Expositor : CELEBRIDADES

Persona de contacto : Rosario Ros, Directora

Direccidén X Cardenal Herrera Oria, 3 - 28034 Madrid

Tel. ' : 91-358 11 22

Fax : 01-358 27 07

Producto :

Novedad

4.3. Especializadas

GRUPO MAJ COMUNICACION

Sector - Revistas

Expositor : IDEAS Y NEGOCIOS/RANKING/
ECOLOGIA/GRANDES VIAJES

Persona de contacto : Ana Aragén, Director Internacional

Direccidn : Julidn Camarillo, 29 - 28037 Madrid
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Tel.
Fax
Producto
Novedad

OKAINA

Sector
Expositor
Persona de contacto

Direccidn
Tel.

Fax
Producto
Novedad

5. ANUARIOS

AGENDA DE LA COMUNICACION

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidén

Tel.

Fax

Producto

Novedad

91-327 25 26 / 448 68 38
91-754 16 83

Revista

OKAINA

Matilde Caballero de Alba, Promotora de
Publicidad en Madrid

Marqués de Lozoya, 25 II A - 28007 Madrid -
Tel. y Fax: (91) 574 53 76

Madeleine Munera, Directora Gerente

Caroline Sancho, Directora

Nathalie Sancho, Directora Adjunta

José Manuel Marco, Dpto. de Marketing

¢/ Balmes, 306 - 5° - 22 - 08006 Barcelona
91-574 53 76

91-574 53 76

AGENCIA DE LA COMUNICACION
Ramén Espinar

91-580 34 87
91-580 34 15
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6. MEDIOS AUDIOVISUALES

6.1. RADIO
ONDA CERO

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

COPE

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccion

Tel.

Fax

Producto

Novedad

RADIO INTERECONOMIA

Sector
Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Radio

ONDA CERO

Director de RRPP

Pintor Rosales, 76 - 28008 Madrid
91-538 63 00

91-576 42 64 / 538 63 23

Radio

COPE

Director de RRPP
Alfonso X1, 4 - 3°
91-309 00 34
91-309 02 48

Radio

RADIO INTERECONOMIA
NEGOCIOS)

Carlos Rodriguez

(GRUPO

Fernando El Santo, 15 - 28003 Madrid

91-308 02 80 '
91-319 16 82
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RADIO VOZ

Sector : Radio

Expositor : RADIO VOZ

Persona de contacto : Joaquin Urquijo

Direccitn : Bolivia, 31 - 28016 Madrid
Tel. : 91-343 43 00

Fax : 91-345 61 29

Producto :

Novedad

CADENA SER

Sector : Radio

Expositor : CADENA SER

Persona de contacto : Conchita Migolla
Direccién : Gran Via, 32 - 28013 Madrid
Tel. : 91-532 80 00 / 347 07 00
Fax : 91-347 (7 09

Producto :

Novedad

6.2. TELEVISION

ANTENA 3 TELEVISION

Sector : Television

Expositor : ANTENA 3 TELEVISION

Persona de contacto : Dolores Friedmann, Directora de RRPP

Direccion : Avda. Isla Graciosa, s/n - 28700 SS. de los
Reyes

Tel. : 91-623 05 00

Fax : 91-623 06 95

Producto :

Novedad
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CANAL PLUS

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.
Fax
Producto
Novedad

TELECINCO

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

TELEMADRID

Sector

Expositor

Persona de contacto
Direccidn

Tel.

Fax

Producto

Novedad

Televisién

CANAL PLUS

Director de RRPP

Pza. Pablo Ruiz Picasso, s/n. Torre Picasso -
Madrid

91-396 55 00

91-396 56 21

Television

TELECINCO

Director de RRPP

Ctra. de Inin, Km. 11,700 - 28049 Madrid
91-396 61 00

91-396 64 56

Television

TELEMADRID

Director de RRPP

Espronceda, 32 - 28003 Madrid
91-592 41 01

01-592 41 85
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VII. CATERING

RESTCAHON, S.A. (Servicio de Restaurante a Domicilio)

Sector : Restauracidn

Expositor : RESTCAHON, S.A.
Persona de contacto : Casiano Diaz Serrano
Direccién : Urgel, 3 - 28019 Madrid
Tel. : G1-472 95 14 / 49

Fax : 91-472 95 14

Producto :

Novedad
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ANEJO VI

PATROCINADORES
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PATROCINADORES

Mencién especial merecen los patrocinadores que desde el nacimiento de la idea creyeron
en la viabilidad de EXPOINTE'95 ya que gracias a su colaboracién desinteresada la I Feria
de la Comunicacién Social, organizada fntegramente por alumnos, ha podido materializarse
con un éxito espectacular. A todos ellos mi mds sincero agradecimiento porque sin su apoyo

este Proyecto nunca se hubiera hecho realidad.

Relacién de patrocinadores y aportaciones realjzadas:

ADVANCED SIGNS (Seiializacién)

Rotulacién interior y exterior de EXPOINTE’95

ALFIL ARTES GRAFICAS Y GRAFICAS ARIES (Artes Grificas)
Papel y edicién de todas las piezas impresas: programa, cartel, periddico e invitaciones

varias.

ANTONIO TABERNERO (FOTOGRAFO)

Ilustraciones graficas para la Ambientacién general.

ANDRES LASANTA JIMENO (ESCULTOR)

Escultura conmemorativa de EXPOINTE’95 (en bronce).
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AJE-ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS

Participacién de expositores varios pertenecientes a la Asociacion.

CAMILLE (CERAMISTAS)
Escultura para Premios "Al mejor cartel" y "Al mejor stand" de EXPOINTE’9S (en

cerdmica)

C & CH (Dulces)

Caramelos promocionales

CORBALAN DECORACION

Expositores, paneles, mesas y mobiliario

CPV

Producciones Audiovisuales

CYBERMUNDI

Informacidn de EXPOINTE’9S en Internet

INTER GLOBO

Globos para Ambientacién general
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GRUPO NEGOCIOS (Medios de Comunicacién Social)
Difusién informativa en la revista Dinero y la Gaceta de los Negocios. Retransmisiones en

directo desde la Feria en Radio Intereconomia.

HALCON TOLDOS, S.A.

Carpa exterior y globo aerostdtico de EXPOINTE"95

LETTERFACE

Sello promocional de EXPOINTE’95

LSK PRESENTATION PERFECT

Equipamiento técnico en Salon de Actos

PAR FOTOMECANICA

Fotomecdnica de las piezas impresas de EXPOINTE'95

PUBLICHAP (Articulos promocionales)

Chapas promocionales en 2 formatos de EXPOINTE'95

RESTCAHON, S.A. (Restauracion)

Cocktail en Acto de inauguracién y cafeteria de EXPOINTE’95,
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SIMM (Agencia de Documentacién)

Seguimiento de la difusién en los Medios

VIVEROS LOZANO VERA

Plantas y jardineras para Ambientacién general

SISTEMAS VIRTUALES
Telemarketing para "dar a conocer” EXPOINTE’95 y confirmacién de asistencia al Acto

inaugural.

INDEX

Aportacién gratuita del banco de imagenes de la diapositiva del cartel de EXPOINTE’95
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IMAGEN CORPORATIVA

DE LOS PATROCINADORES
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CONSEJO GENERAL DE

COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPANA, S.A. ASOCIACIONES DE PROFESIONALES

DE RELACIONES PUBLICAS

CONFEDERACION INTERAMERICANA DE RELACIONES PUBLICAS
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ANEJO VII

CORRESPONDENCIA

(Por su especial interés)
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Carta dirigida a los miembros

del Comité de Honor
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INSTTTUT
l N l E H\"I‘ERJ‘\ACIO§.AL
ESPECTALIZADAS

Madrid, 16 de Junio de 1995

Distinguido amigo:

Solo el noble objetivo que nos mueve a profesores y alumnos del Instituto
Internacional de Técnicas Especializadas, INTE, Hace que me atreva a molestar su atencion
con estas lineas y el ruego que contienen.

Por primera vez, que nosotros sepamos, en un centro de ensefianza especializado se
ha planteado como caso prdctico del curso de Relaciones Publicas la concepcion, creacion
y realizacion de una Feria de la Comunicacién, que ya cuenta con 41 expositores (cuya
relacién me permito adjuntarle) y con el entusiasmo de todo el sector de la Comunicacion
Social que realmente nos hace pensar que hemos acertado con este planicamiento en el
mundo educativo y formativo de los futuros profesionales de la Imagen Publica.

Los chicos y los profesores estamos muy ilusionados en conseguir también el apoyo
moral que supondria la acepracién por parte de personalidades del mundo empresarial y de
las Administraciones Publicas, que como Vd. ocupan puestos de responsabilidad en lo que
- mafiana serd el campo de accién y trabajo de ésios todavia hoy estudiantes y muy pronto
profesionales preparados y productivos.

Nuestro ruego es pues, que tenga a bien aceptar ser miembro del Comité de Honor
de la I Feria de la Comunicacion Social - EXPOINTE’9S, que tendrd lugar en Madrid del
26 al 30 de Junio en el INTE, Instituto Intemacwnal de Técnicas Especializadas, Pasco
de la Habana, 43.

Su acepracion es solo la de un apoyo moral que nosotros estimamos muy valioso y que
a Vd. no le va a molestar nada.

Quedo en espera de sus gratas noticias y con este motivo le saluda muy cordialmente,

i) asdiu/zitz Goémez de las Bdrcenas
irectora General Ejecuriva de EXPOINTE’95

- 744 -

FPiasco de ta Habang, 43 - 28036 MALIRID
Teléfs,: 3440505/ 34412 23 - Fax 334 06 ]S

5ALR, CIN AI5R09007



Contestaciones varias de los

miembros del Comité de Honor

- 745 -



. Mm’%f %ze:az/ &

Civitrat Dbriresactlcsiia:
28040 Madiiid
et 90 55 0
— 21 de junio de 1995

Sra. Diia. Ana Baschwitz G6mez de las Barcenas,
Directora General Ejecutiva de EXPOINTE’9S.
Paseo de la Habana, 43.

28036 MAD

Querida amiga:
Recibida su carta del pasado dia 16, con mucho gusto acepto
formar parte del Comité de Honor de la I Feria de la Comunicacién Social,

EXPOINTE’YS que estén organizando, y que tendr4 lugar durante los dias del
26 al 30 del presente mes de junio.

Un cordial abrazo 2« 2o~ Cewrrn Frna oy

M/M”a

Gustavo Villapalos
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T

MINISTERIO DE CULTURA Director del Gabinete de 1 Ministra

Madrid, 21 de juﬁnio de 1995

Dha. Ana Basehwitz Gémez de la Barcenas
Directora General Ejecutiva EXPQINTE'95
Passo de la Habana, 43

FAX, 344.06.15

Estimada amiga:

Contesto su carta del pasado 5 de junio y le comunico que, dado el caracter de
staff de esta unidad, con caracter general no solemos aceptar formar parte de los
Comités de Honor de ninguna actividad, incluidas las més relacionadas con el
ambiro de competencia del Departamenio. No obstante, y teniendo en cuenta que
se trata de una practica formativa sin dimension piblica, pueden contar con mi
aceptacion si lo estiman conveniente.

Deseadndoles el mayor éxito en las actividades que realizan, reciba un atento
saludo,

Miguel Herrero Lera

- 747 -

\)
—~
-
D
D
[
B}
-+
]

O4g YA TITMAD T T ST T S T N T IAT N



Ministerio de Educacién y Ciencia
El Director del Gabinete del Ministro

Madrid, 13 de Junio de 1995

Sra. Dita. Ana Baschwitz Gémez de las Bércenas
C/ Paseo de la Habana, 43
28036 MADRID

Estimada Sra. Baschwitz:

En relacién con su fax en el que solicitaba la pertenencia del
Excmo. Sr. Ministro como miembro del Comité de Honor de la I Feria de la
Comunicacién Social - EXPOINTE9S, me es grato comunicarle que el Excmo. Sr.
Ministro acepta, con mucho gusto, su amable invitacién.

En la esperanza de que la Feria resulte un rotundo éxito reciba un
cordial saludo,

’;— ,.

Javier Trueba Gutiérrez.
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Algunas cartas de agradecimiento de

los Expositores
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PREMIUM

Sra. Diia. Ana BASCHWITZ
Directora General

URZAIZ & URZAIZ y Asociados
Nufez de Balboa, 30

28001 MADRID

Magdrid, 12 de julio de1995.

Distinguida Sra. BASCHWITZ:

Me dirijo a Ud. por la presente a fin de transmitirle nuestra més sincera felicitacién por el
éxito de la 1% Feria de la Comunicacién Social I.N.T.E. 95', de la que tue Coordinadora
General.

El acontecimiento propicié interesantes intercambios entre los propios expositores y
éstos Ultimos con ofras empresas. Ello, independientemente de que [a Feria resultara
estimulante para el alumnado de 1.N.T.E. De hecho, dotada tanto sentido pedagégico
como de vision de futuro empresarial, consiguié el dificil objetive de aproximar las aulas a
la compleja y dindmica realidad comunicacional.

Con el deseo de que siga cosechando éxitos, y en 1a confianza de poder tener el placer

de contrastar puntos de vista con una profesional de su prestigio, se pone a su
disposicién v le saluda muy atentamente, (\

Cédar Henat:tD

Prgsidente
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C/ Oria. 25

28002 Madnd
SERVICIOS de COMUNICACION en INTERNET. TIf 562 26 37

FFax: 5614105

1-Mail: evboermunysran.es

URZAIZ8&URZAIZ Asociados.

Sra. Diia. Ana Baschwith Gomez de las Barcenas
Directora General Adjunta

C/ Nuiiez de Balboa n° 30

28001 Madrid

Madrid, 6 de Julio de 1.995

Querida Ana:

Lo primero es darte la enhorabuena por esta 1* FERIA DE LA
COMUNICACION SOCIAL que organizaste. Fue un éxito.
Adjunto te envio una breve descripcion de los servicios que
vamos a ofrecer a través de LAS AUTOPISTAS DE LA
INFORMACION ( INTERNET ), te la envio por que muy pronto la

mayoria de las empresas querran estar presentes en ella.

Si quieres alguna informacién mas, no dudes en ponerte en

contacto conmigo, estaré encantado en ayudarte en todo.
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Dr. Jorge Guerrero MSD AgVet

Director General . MERCK SHARP & DOMHME DE ESPANA, S A
Josefa Voleareel, 38 - 28027 Modrid
Fex: 2210615 Tek 3210639

€9 MSD AGVET

Sr. Alvare Marguina Lopez
C/ Corazdn de Maria, 23 8°E
28002 MADRID

Madrid, 4 Julio de 1995

Estimado Alvaro:

A través de esta carta queria presentarte el agradecimientc de MSD AGVET
por los servicios que prestaste a nuestra compafia durante EXPOINTE '95.

Fué muy grato para mi encontrar un estudiante con tu voluntad de trabajo,
responsabilidad e imaginacion y que se haya convertido en casi un experto de
nuestros productos en tan corto tiempo.

En el futuro, dependiendo de tus planes de estudio y de nuestras posibilidades
sera posible considerar recibirte como interno en el area de Marketing o Ventas
como parte de tu entrenamiento profesional. infelizmente en esta época no nos
es posible ofrecer ninguna posicion remunerada por motivos de congelacion de
plantilla, sin embargo espero que podamos mantenernos en contacto.

Una vez mas muchas gracias por tu interés y buena voluntad, en mi opinién
INTE debe sentirse satisfecho de la calidad de entrenamiento impartida a sus
estudiantes.

Atentamente,

Guerrero

cc: A. Baswichtz
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A

[N\ ¢ Tetuan, 26 1°

N | ’d 7y Telef./ Fax.: 523 02 91
LI Sanchez } ef)’ﬁ 28013 MADRID
Promociones y articulos publicitarios Telef. movil: 908 80 40 €5

P B. Moriano §. Biny Veliasoo

P do la Habana, 43
28036 Madvid,

Madhéd, 3 deo lulio do 1.995

For la fresonts guiors hacerls logas mé mas sincora folivilacior, o Ud. y o lodas
la W?MW'&S’MWaéAMMMMM

Cofioro gue esla exfioriancia, s vea seflojada of asic fuivemo en lo FF Feria
do {a Wﬁ Eupro-inds * 96.

Con la sodloraciin ds mé més sincora folicilacitn for of habags sealiyado , o

Fdo.: Carlos Sinchey Vega
Bereolor
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ANEJO VIII

EXPOINTE’ 95
EN

INTERNET

- 754 -



o ,"\2'\:“5‘3."‘“‘@ i TN F]

% t b :

£ N8 ; g )
4 ‘tg i S

I FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

EXPOINTE'9S presta las claves, las herramientas y los caminos que le harén protagonista feliz en los ahos que le
toquen en el préximo milenio, y hace realidad lo que vd. intuye y tal vez nunca ha visto de la Comunicacion Socia!
Apta para profesoniales y sus publicos objetivos.

CYBERMUNDI presta sus serivicios atraves de la red INTERNET en esta 1 Feria de la Comunicacion Social.
Tenemos un stand conectado a la RED, para hacer demostraciones y buscar direcciones que nos sugerais.

;10S ESPERAMOS EN EXPOINTE!
Relacion de empresas expositoras
ADVANCED SIGNS
ALFIL, COMPANIA GRAFICA
ANDRES LASANTA - ESCULTOR
ANTONIO TABERNERO - FOTOGRAFO
ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID
ATLAS COMUNICACION
CAMILLE CERAMISTAS
CAMPANA (REVISTA)
C & CH MULTICLIP, S.L.
CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF, S.A.
CORBALAN DECORACION
CYBERMUNDI, S.L.
CONFIARP - CONFEDERACION INTERAMERICANA DE RELACIONES PUBLICAS
CONSEJO GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RRPP
EDICIONES Y ESTUDIO (REVISTAS: IPMARK / DISTRIBUCION ACTUALIDAD)

EDUARDO MATURANA
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ESTUDIO COLLADQ

EXTENSION

FABULA

FOSTER'S HOLLYWOOD - RESTAURANTES
FUTURO (REVISTA)

GRAFICAS ARIES, S.A.

GRUPO INTERGLOBO

GRUPO NEGOCIOS (REVISTA: DINERO / DIARIO: LA GACETA DE LOS NEGOCIOS / RADIO
INTERECONOMIA)

0.E.C, S.A. - ORGANIZACION DE EXPOSICIONES Y CONGRESOS
OKAINA MAGAZINE

PAR FOTOMECANICA

P & C - PUBLIC & COMMUNICATION

POSTERING SERVICES, S L.

PREMIUM COMUNICACION

PUBLICHAP

PUERTO LIBRO PERSONALIZADOS, S.L.

RESTCAHON, S A - CATERING

REVISTA INTERNACIONAL DE RRPP

SERVAL - SERVICIOS Y REDES INTERACTIVOS DE VALOR ANADIDO, S.L.
SIMM - AGENCIA DE DOCUMENTACION

SV "SACHEZ VEGA"

TAU - DISENO GRAFICO

TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.L.

TELE TECHNICAL TM, S.L.

TRESS

URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS - COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL, S.A.
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VIVEROS LOZANO VERA, S.A,

HALCON TOLDOS, S.A.

IBERCAJA

INTE - INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS
LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.

LSK IBERICA, S.L.

MAJ COMUNICACION (REVISTAS: RANKING / ECOLOGIA INTERNACIONAL /
IDEAS & NEGOCIOS / GRANDES VIAJES)

MANUEL GARCES, S.L. - DISENO GRAFICO

MAR TAILLEFER - FOTOGRAFIA

MENSAJES

MERCK, AGVET DIVISION

"NATACHA" FOTOGRAFIA

NUEVA EMPRESA (REVISTA)
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ANEJO IX

PLANOS DEL RECINTO FERIAL

DE EXPOINTE’9S Y DIRECTORIO
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PLANTA BAJA

| SECTORES
|

SECTOR AMARILLO

DIRECTORIO

MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

* GRUPO NEGOCIOS

. DINERO (revista)

. LA GACETA DE LOS NEGOCIOS (diario)
. INTERECONOMIA (radio)

* GRUPO IP

. DISTRIBUCION ACTUALIDAD (revista)

. IPMARK (revista)
. NUEVA EMPRESA (revista)

* MAJ COMUNICACION .

RANKING

. IDEAS & NEGOCIOS
. ECOLOGIA INTERNACIONAL
. GRANDES VIAJES

* GACETA UNIVERSITARIA

* FUTURO (revista)

* OKAINA MAGAZINE

* REVISTA INTERNACIONAL DE RELACIONES PUBLICAS

* CAMPANA (revista)
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EDICIONES ESPECIALES
* PUERTO LIBRO PERSONALIZADOS, S.L.

* LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.

SECTOR NARANJA

ASOCIACIONES PROFESIONALES
* CONFIARP

* CONSEJQ GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RR.PP. DE
ESPANA

* AJE-ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

* CLUB DE DIRIGENTES DE MARKETING

SECTOR VERDE

EMPRESAS ESPECIALIZADAS

* INVESTIGACION DE MERCADOQS

. SIMM Agencia de Documentacién
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* AGENCIAS DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL (Relaciones Publicas)

. MENSAJES
. P & CO.
.3 CIT
* PURBLICIDAD EXTERIOR

. INTERGLOBO
. HALCON TOLDQOS, S.A.

* ARTICUT .OS PROMOCIONALES

. C & CH-MULTICLIP, S.L.

SECTOR GRIS

CENTROS DE EDUCACION

* INTE - INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS

SERVICIOS DE LA FERIA

* INFORMACION Y CONTROL
* ATENCION AL EXPOSITOR
* GABINETE DE PRENSA

* DIARIO DE LA FERIA

* AZAFATAS

* CAFETERIA

* SALON DE ACTOS

* SALA DE PROYECCIONES
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” EXPOSICIONES FERIA

* EXPOSICION DE FOTOGRAFIA DE ANTONIO TABERNERO

* EXPOSICION DE CARTELES DE PUBLICIDAD: "POSTERING: ARTE
PUBLICITARIO"
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DIRECTORIO

PLANTA PRIMERA

|| SECTORES “

I SECTOR ROJO

DEPARTAMENTOS DE MARKETING

* ONCE
* MSD-AGVET

SECTOR VERDE

* JAL INTEGRAL (Relaciones Publicas) Y
PURLICIDAD

. ATLAS COMUNICACION
. EXTENSION

. URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL
. PREMIUM COMUNICACION

* NVENCIONES

. 0O.E.C., S.A.
. SV - "SANCHEZ-VEGA"

* _ARTES GRAFICAS
. ADVANCED SIGNS

. GRAFICAS ARIES, S.A.
. TELE TECHNICAL TM, S.L.
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* MEDIOS AUDIOVISITALES

. LSK IBERICA, S.L.
. COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPANA, S.A.

* DISENO ARTISTICO

. ESTUDIO COLLADO

. "CAMILLE" CERAMISTAS

. ANDRES LASANTA

. EDUARDO MATURANA

. CORBALAN DECORACION

. VIVEROS LOZANO VERA, §.A.

* INFORMATICA

. SERVAL-SERVICOM

* ARTICULOS PROMOCIONATES

. PUBLICHAP

* MARKETING

. CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF, S.A.
. POSTERING SERVICES, S.L.
. TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.L.

* DISENQ GRAFICO
. MANUAL GARCES, S.L.

. PAR FOTOMECANICA
. CYBERMUNDI, S.L.
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SERVICIOS DE LA FERIA

* SALA VIP

* MEDIOS AUDIOVISUALES

* DEPARTAMENTO DE ESTADISTICA
* ALMACEN

EXPOSICIONES

* EXPOSICION DE FOTOGRAFIA DE "NATACHA"
* EXPOSICION DE FOTOGRAFIA DE MAR TAILLEFER (Alumna)
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ANEJO X

LISTADOS:
Club Vip EXPOINTE’95

Invitados especiales para el Acto inaugural
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CLUB VIP EXPOINTE’9S

Agencias de Relaciones Piblicas o Comunicacién Social

BURSON MARSTELLER, S.A.

CREDIMAGEN

EDELMAN

HILL & KNOWOLTON

INSTITUTO DE LA COMUNICACION PUBLICA, S.A.
MEDIATIQUE

TORMO & ASOCIADOS

ULLED & ASOCIADOS

URZAIZ & URZAIZ Y ASOCIADOS

Agencias de Informacién General

COLPISA

EFE

EUROPA PRESS
FAX PRESS
IBERIA PRESS
IBERPRESS
MULTIPRESS, S.A.
SERVIMEDIA

Investigacion de Medios

CONTEXTO, S.A.
EGM
EUROCOFIN,S.L.
OlD

SOFRES

ANTENA 3 TV
CANAL PLUS
TELEMADRID
TELE 5

TVE
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Radio

COPE

ONDA CERO

RADIO INTERECONOMIA
RADIO INTERCONTINENTAL
RNE

SER

Agencias de Publicidad

AM & ASOCIADOS

BASSAT, OGILVY & MATHER
BOZEL ESPANA
CASADEVALL, PERENO & PRG
CLARIN

CONTRAPUNTO

DELVICO BATES

GREY

BRUPO BARRO

LINTAS

MC. CANN ERICKSON

OGILVY & MATHER DIRECT
RUIZ NICOLI

SAATCHI & SAATCHI ADVERTISING
SOLUCION BDDP

TANDEM DDB NEEDHAM
TIEMPO BBDO

VITRUVIQO LEQ BURNETT
YOUNG & RUBICAM

Promociones
MOLINER CREACH

Prensa-Revistas

Diarios de Informacién General

ABC

INFORMACION DE MADRID
EL MUNDO

EL PAIS

LA VANGUARDIA

YA
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Diarios Econdmicos

CINCO DIAS
EXPANSION
LA GACETA DE LOS NEGOCIOS

Revistas de informacidén general y de economia

ACTUALIDAD ECONOMICA
CAMBIO 16

DINERO

EL ECONOMISTA
EJECUTIVOS

EPOCA

FUTURO

TIEMPO

TRIBUNA DE ACTUALIDAD
RANKING

Revistas especializadas

ANUNCIOS

CAMPANA

CONTROL

ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING
INTERNACIONAL DE RR.PP.

IP-MARK

MARKETING Y VENTAS

NOTICIAS DE LA COMUNICACION

Comité de Honor

Presidente
Excmo. Sr. Gustavo Sudrez Pertierra
Ministro de Educacién y Ciencia

Vocales

D. Gustavo Villapalos
Rector de la Universidad Complutense de Madrid

D. Javier Ferndndez del Moral
Decano de la Facultad de Ciencias de la Informacidn
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D. Jaime de Urzdiz y Ferndndez del Castillo '
Presidente del Consejo General de Asociaciones de Profesionales de Relaciones Publicas
de Espaiia

D. Miguel Garrido de la Cierva
Presidente de la Asociacién de Jovenes Empresarios de Madrid

D. Miguel Herrero Lera
Director del Gabinete de la Ministra de Cultura

Comité Organizador

Presidente
D. Mariano G.Diaz Velasco
Director General de INTE

Vicepresidenta 12
D? Maria de los Angeles Gonzdlez Tojeiro
Directora Técnica de INTE

Vicepresidenta 2°
D? Olga Martinez
Coordinadora de la Escuela de Comunicacién de INTE

Directora General Ejecutiva
D2 Ana Baschwitz Gémez de las Bdrcenas

Coordinadora
D? Carmen Alfonso

Vocales

D. José Luis Acén

D? Belén Huertas

D? Rocio Basagoiti

D? Ana Belén Gonzilez
D? Elena Gutiérrez

D? Belén Lépez

D? Rosy Martinez Burgos
D. Juan Martinez

D. Alfonso Martinez
D? Isabel Uriarte

D? Modnica Urunuela
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Invitados especiales para el Acto inaugural

1. Alfonso Sobrado
AGENCIA EFE

2. Francisco Martin
EUROPA PRESS

3. Josefa Garcla
IBERPRESS

4. José Maria Casero
EGM

5. Juan Pavia Gil
oJD

6. Francis Huss
SOFRES

7. José Maria Morillo
COLPISA

8. José Ramdn Alonso
IBERIA PRESS

9. Manuel Leguineche
FAX PRESS

10. Alfonso Vidal Bohigas
MULTIPRESS, S.A.

11. José Julidn Barriga Bravo
SERVIMEDIA

12. Antenio Asensio Pizarro
ANTENA 3 TV

13. Marcos San Aguero
TELEMADRID

14. Miguel Duran Campos
TELE 5

15. Carlos Abad
SOCIEDAD DE TELEVISION CANAL +
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25,

26.

27.

28.

29.

30.

Alicia Ferndndez Cobos
T.V.E.

José Manuel Diego Carcedo
RADIO NACIONAL DE ESPANA, R.N.E.

Salvador Sénbhez
Teran Hernandez
C.0.P.E.

Antonio Garriguez y Diaz-Cafabate
S.E.R.

Eduardo Garcia Serrano
RADIO INTERCONTINENTAL

Jesis Manuel Gasulla del Pilar
RADIO INTERECONOMIA

Victor Arribas Vega
ONDA CERO RADIO

Charo Chozas
EDELMAN

José Antonio Llorente
BURSON - MARSTELLER, S.A.

Fernando Martinez
TECOP (Técnicos Europeos en Comunicacién)

Ninardo Cuadrado
HILL & KNOWLTON

Juan Manue! Marzo
INSTITUTO DE LA COMUNICACION PUBLICA, S.A. {I.C.P.}

Miguel Angel Ximenez de Embun
José Maria Rodriguez
EUROCOFIN, S.L.

Manue! Ferndndez
CONTEXTO, S.A. {Investigacidon Imagen y Comunicacién)

José Luis Sanchis
MEDIATIQUE
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31.

32.

33.

34.

35,

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42.

43.

44,

45.

Jesus Ulled Murrieta
ULLED & ASOCIADOS

Eduardo A. Torno
TORNO Y ASOCIADQS

Juan Carlos Fierro
CREDIMAGEN

Manuel Ramiro Rogueira
LINTAS

Luis Bassat Coen
José Luis Oyarzon
OGILVY & MATHER DIRECT

Luis Casadevall
CASADEVALL PERENO & PRG

Tomas Corominas
Rosa Carminal
CONTRAPUNTO

Luis Ptatén
SAATCHI & SAATCHI ADVERTISING

Francisco Torres
Rolando Sainz de la Pefia
TANDEM DDB NEEDHAM

Miguel Angel Furones
VITRUVIO LEO BURNETT

Alfredo Garcia-Valdés
CLARIN

Antonioc Martinez
Javier Manzano
AM & ASOCIADQS

Juan Sanchez Cuenca
BOZELL ESPANA

Stanléy Bendelac
DELVICO BAFES

Francisco José Gonzélez
GREY

- 773 -



46.

"47.

48.

49,

50.

51.

2.

53.

54,

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

Fernando Nieto
GRUPQO BARRO

Padro Ruiz Nicoli
RUIZ NICOLI

Florencio Barranco
SOLUCION BDDP

Xavier Oliver Conti
TIEMPO BBDO

Pedro Sempere
YOUNG & RUBICAM

Raimundo Viera
McCANN ERICKSON

José Tomas Moliner
MOLINER CREAGH

Sebastidn Ortiz

LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.

Jesus Ceberio
EL PAIS

Pedro J. Ramirez
EL MUNDO

Guillermo Luca de Tena
Luis M? Ansén
ABC

Manuel Marlasca
INFORMACION DE MADRID

José Maria Brunet
LA VANGUARDIA

Rogelio Rodriguez Blanco
YA

Javier Castro
ANUNCIOS

Antonio Villegas
CAMPANA
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62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.

72.

73.

74,

75.

76.

77.

Jaime Campmany y Diez de Revenga
EPOCA

Antonio Asensio Pizarro
TIEMPO

Vicente Montiel
TRIBUNA

Migue! de Haro
IPMARK

Manuel G. Carbajo
IPMARK

Begofia de Miguel
MARKETING & VENTAS

Wanda Hajduka
FUTURO

Enrique Nebot
CONTROL

Enriqgue R. Monge
EJECUTIVOS

Andrés Martinez Parra
RANKING

Luis Muiiz
NOTICIAS DE LA COMUNICACION

Roméan Orozco
CAMBIO 16

Ignacio de la Rica
ACTUALIDAD ECONOMICA

Jesus Martinez Vazquez
EXPANSION

Carlos E. Rodriguez
LA GACETA DE LOS NEGOCIOS

Fernando Gonzdlez Urbaneja
CINCO DIAS
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78.

79.

80.

81.

82.

83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

90.

91.

92,

93.

Rafael Navas
DINERO

Valentin Gonzalez
EL ECONOMISTA

David Torrején
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING

Fernando Lozano
REVISTA INTERNACIONAL DE RRPP

Fernando Ceballos
ADVANCED SIGNS

Jaime Asla
ADVANCED SIGNS

Antonio Martin
ALFIL, Compaiiia Grafica

Andrés Lasanta
ESCULTOR

Antonio Tabernero
FOTOGRAFO

Miguel Garrido

ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

Juan Manuel Pérez

ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

José Luis Acédn
ATLAS COMUNICACION

Elena Gutiérrez
ATLAS COMUNICACION

Mar Alonso
"CAMILLE" CERAMISTAS

Nuria Magafa
CAMILLE" CERAMISTAS

Julian Escolano
C & CH MULTICLIP, S.L.
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96.

97.

98.

89.

100.

101.

102.

103.

104.

105.

106.

107.

108.

108.

Juan Manuel Riego
C & CH MULTICLIP, S.L.

Rafael Palmero
COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPANA, S.A.

Bernardo Rabassa
CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF, S.A.

Ginés Corbalan
CORBALAN DECORACION

Juan Alonso
CYBERMUNDI, S.L.

Jaime de Urzdiz :
CONSEJO GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RRPP

Eduardo Maturana
EDUARDO MATURANA - DISENQ ARTISTICO

Pepe Collado
ESTUDIO COLLADO

Belén Huertas
EXTENSION

Belén Lépez
EXTENSION

Juan Acero-Riesgo
FOSTER’'S HOLLYWOOD

José Luis Sanchez
GACETA UNIVERSITARIA

Antonio Martin
GRAFICAS ARIES, S.A.

Pedro Gonzalez
GRUPO INTERGLOBO

Ana Marchesi
GRUPO NEGOCIOS

Amador Lépez
HALCON TOLDGQS, S.A.
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110. Angel M. Nulfez
LSK IBERICA, S.L.

111. Ana Aragén
MAJ COMUNICACION

112. Manuel Garcés
MANUEL GARCES, S.L.

113. Estefania Garcés
MANUEL GARCES, S.L.

114. Mar Taillefer
FOTOGRAFO

115. Ménica Urufuela
MENSAJES

116. Ana Belédn Gonzélez
MENSAJES

117. Jorge Guerrero
MERCK, AGVET DIVISION

118. Natacha Martinez
"NATACHA" FOTOGRAFIA

119. Héléne de Medem
O.E.C. - ORGANIZACION DE EXPOSICIONES Y CONGRESOS, S.A.

120. Madeleine Munera
OKAINA MAGAZINE

121. Matilde Caballero
OKAINA MAGAZINE

122. Ramdén Alonso
PAR FOTOMECANICA

123. Alfonso Martinez
P&CO - PUBLIC & COMMUNICATION

124, Juan Martinez
P&CO - PUBLIC & COMMUNICATION

125, Tomés Marcos
POSTERING SERVICES, S.L.
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126. Luis Esteban
POSTERING SERVICES, S.L.

127. César Henao
PREMIUM COMUNICACION

128. Raul Henao
PREMIUM COMUNICACION

129. Carlos José Gémez
PUBLICHAP

130. José M? Neira
PUERTO LIBRO PERSONALIZADOQS, S.L.

131. Casiano Diaz
RESTCAHON, S.A.

132. Manue! Coronado
SERVICOM

133. Félix Lazaro
SIMM - Agencia de Documentacién

134. Carlos Sédnchez Vega
SV - "SANCHEZ-VEGA"

135. Juan Lozano
VIVEROS LOZANO VERA

136. Maria Blanco Martin
TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.L.

137. José L. Aguado
TELE TECHNICAL TM, S.L.

138. Rocio Basagoiti
3 CIT COMUNICACION SOCIAL

139. lsabel Uriarte
3 CIT COMUNICACION SOCIAL

140. Ana Baschwtiz
URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS

141. Luis Arranz
IFEMA
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142. Rosina Gémez Baeza
IFEMA

143. Manuel Sarti
IFEMA

144, Francisco J. Monge
IFEMA

145. Javier Fdez. del Moral
DECANO DE LA FACULTAD DE CC DE LA INFORMACION

146. Gustavo Sudrez Pertierra
MINISTRO DE EDUCACION Y CIENCIA

147. Miguel Herrero
DIRECTOR DEL GABINETE DE LA MINISTRA DE CULTURA

148. Gustavo Villapalos
RECTOR DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

149, Mariano G, Diaz
INTE

150. M? Angeles Gonzdlez
INTE

1561. Jorge Rodriguez
INTE

152. Antonio Lacasa
INTE

153. Carmen Alfonso
INTE

154. Olga Martinez
INTE

155. Enrique Feijoo
INTE

156. Rosy Mtnez. Burgos
EDITORIAL FORMENTERA

157. Andrés Lépez
CIA DE SEGUROS Y REASEGUROS, S.A.
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158. Antonio Sanchez
INEFISA, S.A.

159. Luis Angel Sanz de la Tajada
CATEDRATICO FACULTAD CC DE LA INFORMACION

160. Amando de Miguel
SOCIOLOGO

161. Antonella Broglia
DMB&B

162. Fernando Herrero
TIEEMPO B.B.D.O., S.A.P.

163. José Briz
DIRECTOR DE CINE

164. José Antonio Revilla
FUTURO

165. Enrique Sanz
FUNDACION ONCE

166. Jaime Noguera
FUNDACION ONCE

167. Roberto Herreros
EQI

168. Gerardo Saez
CLUB DE DIRIGENTES DE MARKETING

169. Enrique Feijoo y Feijoo
INTE
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ANEJO XI
HERRAMIENTAS COMUNICATIVAS:

INVITACIONES Y PIEZAS PROMOCIONALES DE

EXPOINTE’95
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CARTEL PROMOCIONAL EXPOINTE’95

(Edicion de 1.000 Uds.)
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FOLLETO INFORMATIVO EXPOINTE’9S
Formato: Triptico (15x21 -cerrado-)
Impresion: 4/4
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EXPOINTE'?5

| Feria de la Comunicacion Social
del 26 al 30 de junio
en el INTE, P° de la Habana, 43.

Quien no sea capaz de comunicar
no podra sobrevivir en el
préximo siglo.

EXPOINTE’?5

Besenta las claves, las herramientas
y los caminos que le hardn
protagonista feliz en los afios
que le toquen en el proximo milenio.

EXPOIN TE'?5 hace realidad lo que vd.
intuye y tal vez nunca ha visto
de la Comunicacion Social.
Apta para profesionales y sus ptblicos
objetivos.
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CXPEOINTE

PROGRAMA DE ACTIVIDADES
_____DIA26 _____ LUNES

12:00 H. INAUGURACION OFICIAL
Presidida por el llustrisimo Sr. D. Javier Ferndndez del
Moral, Decano de la Facultad de Ciencias de la Informacion
de la Universidad Complutense de Madrid y por D. Mariano
G. Diaz Velasco, Director General del Instituto Internacional
de Técnicas Especializadas.

PRESENTACION DE EXPOINTE’95
A cargo de Rocio Basagoiti, alumna de 32 de Técnicos de
Comunicacién, en representacion del resto de los alumnos.

PROYECCION DEL VIDEQ “EXPOINTE’95”
ENTREGA de ESCULTURA SIMBOLO conmemorativo de la
Feria “EXPOINTE’95”

12230 H.  RUEDA DE PRENSA con los medios de comunicacién social
asistentes a la inauguracion.

13:00H.  COCKTAIL de inauguracién de la | Feria de la Comunicacion
Social “EXPOINTE’95”

19:00 H.  CONFERENCIA: “Las autopistas de la informacién”, a cargo de
Manuel Coronado Salvador, Presidente de Servicom. Esta confe-
rencia serd ilustrada con la proyeccién de un video sobre el fema.

DIA 27 MARTES

12:00 H.  CONFERENCIA: "La Comunicacién de A.J.E. Madrid y casos
de Comunicacion de Jovenes Empresarios". Ponente:
Manuel Balsera, Director de Comunicacién de la Asociacion
de Jovenes Empresarios de Madrid, Director de Servicios de
Comunicacién de EC&P-Ruiz Nicoli.

13:00 H.  CONFERENCIA: “Herramientas Financieras para el Desarrollo
del Markefing”. Ponentes: Andrés Lopez Mora, Subdirector
General de Fianzas y Crédito - Cia. de Seguros y Reaseguros,
S.A. y Antonio Sénchez Gémez, Director General de Inefisa, S.A.

17:30 H.  MESA REDONDA y DEBATE, con la PROYECCION de la peli-
cula “Juan Nadie” y la PARTICIPACION DE: Luis Angel Sanz
de la Tojada, Catedrético de la Facultod de Ciencias de la
Informacion de la Universidad Complutense de Madrid; José
Antonio Revilla, Director Comercial y de Marketing de la Revista



Futuro; Jorge Rodriguez, Profesor de “Andlisis y Direccién de
Campaifias” de INTE; José Briz, Director de Cine, Critico y miembro
de Adizcain y Amando de Miguel, Socidlogo y Consejero de RTVE.

DIA 28 A4 RCO

10:30 H.  CONFERENCIA: "Nuevos retos del Marketing y el
Merchandising ante el 2000". Ponente: Enrique Feijoo y
Feijoo, Licenciado en C.C. de la Informacién, Publicidad y
RRPP. Profesor de la Escuela de Comunicacién de INTE.

12200 H.  CONFERENCIA: “Postering: Una nueva alternativa de comunica-
cion” con la presencia de Tomas Marcos y Luis Esteban, Directores
de Postering Services, S.L. y Creadores del concepto “Postering’”.

19:00H.  CONFERENCIA: “La Agencia de Comunicacién Social
Integral”, impartida por Jaime de Urzdiz y Fernandez del
Castillo, Presidente del Grupo Urzéiz & Urzédiz Asociados de
Comunicacion Social Integral, S.A.

13:00H.  CONFERENCIA:“A la conquista del anunciante” por Antonella
Broglia, Business Development Director de DMB&B(D'Arcy
Masius Benton & Bowles), Agencia de Publicidad Internacional.

17:.00H.  CONFERENCIA: “Bellow the Line”, por Bernardo Rabassa,
| Presidente de Consultores para Europa BERNARD KRIEF, S.A.

19:00 H.  CONFERENCIA: “Hacia dénde va la publicidad” por
Fernando Herrero Pérez, Director General y Consejero de
Tiempo B.B.D.O., S. AP

DIA 30 VIERNES

10:00 H.  FALLO DEL CONCURSO “Mejor Stand EXPOINTE'95", entre
todos los expositores participantes en la Feria.

11:00H.  ENTREGA DEL PREMIO “Cartel de EXPOINTE’95", al mejor

cartel anunciador de la Feria.

12:00 H.  CERTAMEN DE VIDEO “Muestra de Spots de Publicidad”, rea-
lizados por los alumnos de 3° de la Escuela de Comunicacién
de INTE, con la colaboracion de Antonio Lacasa, Consultor de
Comunicacién y Profesor de Medios Audiovisuales de INTE.

13:00 H. ACTO DE CLAUSURA de la | Feria de Comunicacién Social
“EXPOINTE’'95"
14:00 H. FIESTA DEL CAVA Y SORPRESA de despedida.



COMITE DE HONOR DE "EXPOINTE 95"

PRESIDENTE

Excmo. Sr. Gustavo Sudrez Pertierra
Ministro de Educacién y Ciencia

VOCALES

D. Gustavo Villapalos
Rector de la Universidad Complutense de Madrid

D. Javier Fernandez del Moral
Decano de la Facultad de Ciencias de la Informacién

D. Jaime de Urzéiz y Fernandez del Castillo
Presidente del Consejo General de Asociaciones de Profesionales de RRPP
de Espaiia

D. Miguel Garrido de la Cierva

Presidente de la Asociacién de Jovenes Empresarios de Madrid

D. Miguel Herrero Lera
Director del Gabinete de la Ministra de Cultura

PRESIDENTE
D. Mariano G. Diaz Velasco
Director General de INTE

VICEPRESIDENTA 1¢
D® Maria de los Angeles Gonzdlez Tojeiro

Directora Técnica de INTE

VICEPRESIDENTA 2¢

D? Olga Martinez
Coordinadora de la Escuela de
S Comunicacién de INTE

-

N DIRECTORA GENERAL EJECUTIVA

a8 D? Ana Baschwitz Gémez de las Barcenas
e COORDINADORA

— D¢ Carmen Alfonso

— | vocates

Q D. José Luis Acén, D° Belén Huertas,

D® Rocio Basagoiti, D° Ana Belén
Gonzdlez, D Elena Gutiérrez, D° Belén
Lopez, D* Rosy Martinez Burgos, D. Juan oL
Martinez, D. Alfonso Martinez, D2 Isabel Algunos Medios de Comunicacion

(‘J Uriarte, D® Ménica Uruiivela presentes en la Feria
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Natacha Martinex

o AGENCIAS DE COMUNICACION SocAL
INTEGRAL [RELACIONES PUBliCas)

o AGENCIAS DE PUBLCDAD

o ARTES GRAFICAS

¢ ARTICULOS PROMOCIONALES

¢ ASOCIACIONES PROFESIONALES

o CATERNG

* CENTROS DE EDUCACION

o DECORACION

¢ DEPARTAMENTOS DE MARKETNG

* DiseNo ARrisTico

o DISeNO GRARCO

o EDITORALES

o ESCUTURA

o EXp0SIIONES, CONGRESQS ¥
CONVENCIONES

o ARTE FlORAL

o FOTOGRAFiA

* FOTOMECANICA

 |NFORMATICA

 [NVESTIGACION DE MERCADOS

SECTORES REPRESENTADOS

o MARKETNG

o MEDIOS AUDIOVISUALES

¢ MEDIOS DE COMUNICACION SOCAL:
AGENCIAS DE NOTICIAS
Diarios
SEMANARIOS
RevisTas
RADIO
TELEVISON

o POSTERNG

* PUBLCIDAD EXTERIOR
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INVITACION PARA ACTO INAUGURAL EXPOINTE’95

E INVITACION GENERAL PARA VISITAR LA FERIA
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S PEINTEYS

EL DIRECTOR GENERAL DEL INSTITUTO INTERNACIONAL
DE TECNICAS ESPECIALIZADAS, INTE

Y EN SU NOMBRE
EL COMITE ORGANIZADOR DE EXPOINTE93

SE COMPLACE EN INVITARLE AL ACTO DE INAUGURACION DE LA I FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
QUE TENDRA LUGAR EN MADRID, EN LA SEDE DEL INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS
ESPECIALIZADAS, INTE (PY, DE LA HABANA, 43),

EL 26 DE JUNIO A LAS 12,00 HORAS,

EXPOINTE’95 ABRIRA SUS PUERTAS A LOS PROFESIONALES DE LA COMUNICACION SOCIAL,
Y PUBLICO EN GENERAL DEL 26 AL 30 DE JUNIO
DE 10,00 A 14,00 ¥ DE 17,00 A 20,00 HORAS.




MODELOS DE CHAPAS PROMOCIONALES

EXPOINTE’95
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PERIODICO EXPO-INTE’95

(Edicion de 4.000 ejemplares)
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FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

Edita Instituto Internacional de Técnicas Especializadas

Madrid, Junio 1995

Foro para el encuentro, intfecambio y proyeccién del drea de las comunicaciones

Comunicacion abierta

Un reto
apasionante

MariaNO G. Diaz VELASCO
Director General de INTE

" uando o comienzos de
c curso me fue propuesta
como préctica de los alum-

nos de tercer curso de la Escuela de

Comunicacién del Instituto la organi-
zacion de una Feria de la Comunica-

son capaces de organizar esta I°
Feria de la Comunicacion.

Es, sin duda, el entusiasmo de
estos jovenes el que ha movido a
mas de sesenta entidades poblicas y
empresas privadas, presentes como
expositores, y a un buen nimero de
profesionales de todos los sectores
que actban dentro de este trascen-
dental fenomeno que es la Comuni-
cacién y que tanta influencia tiene
en la sociedad actual.

A todos cuantos han colabora-

cion,  me do en EX-
parecié un POIN -
refo apasio- TE 95
nante. En nuestro
INTE, de.s.lde mas since-
su creacion, ro agrade-
la aplica- cimiento,
cion  practi-

cadelos co- My espe
nocimientos cialmente
tedricos ad- a las per
quiridos por sonalida-
los alumnos des  que
ha venido han acep-
siendo una tado for-
constante de mar parte
nuestro que- del Comité
hacer  do- de Honor.
cente. la También
preocupa- .

cion  del ) . qurero
eqsipo nec- Mariano G. Diaz Velasco. agradecer

tor ante este

proyecto fue la de combinar los estu-
dios de las materias del curso con las
Campaiias de Publicidad y de Rela-
ciones Publicas -trabajos, ambos, de
fin de carrera- que se exhiben en EX-
POINTE'95, y la responsabilidad adi-
cional que echdbamos a ks espaldas
de los alumnos al organizar este even-
fo.

Hoy, me congratula compro-
bar que EXPOINTE'?5 es una
magpnifica realidad que confirma
la profesionalidad alcanzada a lo
largo de tres afios de intensos es-
tudios por unos jovenes que, fren-
te al pesimismo que los circunda,

mmmsssssssssss  Medios de Comunicacion presentes en EXPOINTE ’95

desde estas
paginas la generosa profesionali-
dad de Diia. Ana Baschwitz, Direc-
tora General de Urzdiz & Urzaiz y
profesom, este afio, de practicas
de Relaciones Piblicas del tercer
curso de la Escuela de comunica-
cién de INTE, y Diia. Carmen Al-
fonso, profesora de Relaciones Po-
blicas de INTE. Con su inestimable
impulso han hecho posible dar vida
a esta Feria.

Por dltimo, envio desde aqui un
cordial saludo a cuantos nos visiten
estos dias, deseandoles una feliz
estancia entre nosotros”.

~
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JAVIER FERNANDEZ DEL MORAL

Decana de lo Facultod de CC. de ko Informacidn Universidad Complutense de Madrid

“No quiero formar comunicélogos;
quiero formar profesionales”

Nacld en 1947, es un hombre fovial, amable,
Intefigente y hibll. Su principal tema de Interés
glra en torno al desarrollo de la comunicacidn
como clencla, de cara af futuro, La comunicacion
es mds que la prensa, radio y televisién: es una

~Después de haber finaliza-
do Ciencios Quimicas, ;qué le im-
pulsé o redlizor una segunda ca-
rrera, esta vez de comunicacién?

—Siempre lve cierla vooacion
por la humanidades. Por cierias nece-
sidodes fomiliares hve que esudior
una carrera mas cora y elegi lo més
humanisks dentro de las cencis,

Yo estudiando cuarte de Qui-
micas empecé a interesarme por
la Teoria General de Sistemas,
por la mutiidisciplinariedad como
método, por cosas que tenian
que ver con la comunicacian,

En ese momento yo empecé o
plontear una investigacian en temas
relacionados con la comunicacian,
cwondo estoba terminando la ca-
rrera de Quimicas, y me planieé
uno tesis doctoral orientada darg-
mentz a resabver problemas de co-
municacién dentra de la ciencia.

Lo tesis docoral lo orienté sobre
medios de comunicacien cientificos
eplicondo eoria generof de sistemas.

—¢Podria hoblar un poce
mas de su tesis?

~—La verdad es que plantes
exactoments ef embrian de lo que
luego fue lo asignatura que se co-
menzé o dar en lo Focullod, que
es lo “Informacion Periodisfica Es-
peciolizada® y como los canoci-
mientos especiatizados pueden
fegar ol gran piblico. Bl conoci-
miento espacializade siempre ha
sido un arcano, un reducto de los
especialistas y, famentablements,
las apariciones en medios de co-
municacién siempre han ido sélo
de lo mano de expertos a quienes
dejan escribir un dia, B periodisto
ha sido muy poco especialista, En
el afio 75 me encargaron lo osig-
natura, y fue el primer afio en que
se empezd a dor en quinio curso,

—Al iguo que usted planted la
comunicacion  especializoda for-
mando a los expertos en comunica-
Gdn, ;no sexio inferesanie que lom-
bién ofras carreras Polificas, Empre-
saricles, Medicing, tuvieren una
asignatura de comunicacion que les
preperara en esie campo? ;Podrio
ser también un refo en su decanalo?

—lo hemas asumido, y ade-
mas, en esle momento, en los nue-
vos planes de estudio de la Comply:
lense sa eshd notando lo que se
boma “lhre configuracian®, que son
aquellos craditos que se pueden

hacer fuero de las Focullades. Estg
cambiando el signo de la Facultad,
Lo Faculiad de Ciencias de ko Infor-
macion, cuando nacid estaba bas-
tante colonizoda por ofros conreras
porgue na habia corpus cientifica
especifico en comunicacién. Habia,
simplemente, iradiciones de los es-
cuelas; eron trodiciones muy empiri-
cas. Aqui se nos obliga a hacer uno
sintesis entre la leoria y ko pradtica.
Es fundamental que en ofros sa-
beres haya uno referencia a la co-
municacidn; pero esa oporfacion
que puedo hacer la comunicacion
como complemento a esas otras ac-
fividades de dlguno manera debe
fvorecer el ambito de la fuente, Yo
se st viendo lo necesidod de des-
doblar fo fuente primaria, kos exper-
o8, especialistas, y lo fuenta secun-
daria, los profesionaies de la comu-

herramienta que estd atn por desarrolfar en ef
drea de la gestlén de empresas, los recursos hu-
manos, y la politica. Este es sy gran reto como
decano, mandato gue repite por seginda vez, al
haber sido elegido por alumnos y profesores.

Husirisimas quienes reconocen un
cierto grado de libertad, transparen-
cia, de aceplacion del juego demo-
créico, lo que es una referencia po-
sitiva. Yo creo que eso we percibe en
toda &l pais, incluso (o5 propics so-
cialistas, ya digo, ko han percibido.
En aquel momenta es verdad que
bos que fuvimos alguna responsabili-
dad en & campo de la comunica-
cidn, NOs EImOos Con LNG extraos-
dinaria fuerza lo de lo responsabili-
dad informativa, y eso ko ejercimos
con un criterio bastanie generaso.
Llos medios de comunicacion
también lo reconocieron, quizé a
posteriori, cuando las politicas in-
formativas no respondian a las ex-
pectativas de estos prolesionales.
Yo he tenido, ya dige, algunas re-
Hexiones persanales de periodisias
conacidos en este pdis que han re-

“Estoy convencido de que en
Comunicacidn hay que profeslonalizar
mucho mis en todas las facetas, que
significa respetar lo que otros
profesionales hacen”,

nicocién, unida a ese ambito de la
comunicacian por medio de gabine-
tes de prensa, elcélera.

Lo fuente primaria no tene ru-
dimentos de comunicacién, porque
no se los ha dado ef bachillerato, Y
seria muy conveniente que algunas
de estas Foculiades wadicionales
pudieran hocer dlgunos créditos de
libre configuracion para completar
su formacion. Por ejemplo, un mé-
dica que se vays a dedicor o lo
Salud Piblica fiene un componente
de comunicacion importantisimo.

Teniendo en cuenta que eso no
debe ser una pseudoprofesionali-
zacién, sino que en una sociedad
come la que nos viene, una socie-
dod compleja, hay que ir defi-
niendo y especializando profesio-
nales de lo comunicacian.

—Usied fue direcior de conmmi-
eacién del Ministerio de Seguridad
Social en la época de la ironsicion.

—&n la etupa en la que comen-
26 b ronsicion democrétics en Es-
paiia habia una presion beutal por
ko que era lo oposicion sacialisia,
que kgicamente lenia que hacerlo;
pero ahora mismo he oide manifes-
kciones de socklistas famasos e

conocido una ciero ventaja en la
etapa de le UCD en esta materia,
—¢Qué le sobra y qué e falia
concrelamente a lo ensefianza
privada de comunicacién compa-
rativamente con lo facultad, y a
ésta en relocidn con la privoda?
—De los modelos que conozco
en este momento, en primer lugar a
fos privodas les quikiria digomos
un pesfil excesivamenle marketinia-
na de las ensefianzas, injustificado;
no es licito engofar o los estudian-
tes con ls précticas, aparatos y con
kis posibifidades de hacer grupos
muy reducidos, eso o da daridad
de ensefionzo en comunicacion:
es0 tiene que ser un walor afadido,
necesario, pero sobro un plontea-
miento mucho mas sustoncioso en
ko que se refiere o k: estruchura inte-
lectudl y cientifica de asos estudios.
En lo piblica, folio jusomente o
que ko privada en.esie momeno apor-
i, que des grupos més rechcidos,
més atencion al estudianie, mayores
horas de tukoria, més pracicos, mas
loborganios, més oferks tenolégico.
Creo que hay que infentar
compatibilizar y equilibror los
modelos, porque hoy mercados

Tavler Ferninder del Moral.

para todos, siempre que caminen
en uno frayectoria similar parg
encontrar ese equilibrio.

—¢No ¢ree usted que en lq Fo-
cultad existen normalmente cate-
driticos que no ejercen y eso les
lleva a cierta desconexién, mien-
tras que en la privada son profe-
siongles que invelucran la ense-
fianza en el contexto empresarial?

—Claro, cuands yo digo que el
hollozge de las Focullades de
Ciencias de o Comunicacién es
unir teoria o la préctica, me estoy
refiriendo a la necesided de seguir
ese modelo. enlonces e verdad
que hay personas extremadamente
validas intelectalmente coma pro-

numerarios de la Universi-
dad Piblica que tendrian que com-
plementarse con una visién mucho
mas realisto, més praciica de lo
que es & mercado o de lo que son
las innovaciones, de las empresas,

Eso esté obligandonas de al-
guna manera o un modelo tedri-
co préclico, yo no quiero que
esta Facultad sea especulativa o
teérica. Yo no quiero formar co-
municéloges; quiero formar pro-
fesionales que cumplan una fun-
cién. Por supuesto, los mejores
cabezas gque sa quieran dedicar
ala investigacin o a lo docencio
o lo mejor se pueden considerar
los tedricos del uturo que conti-
nen cen los trobajos je investi-
gocién mas pura. Pero la gran
mayoria de los olumnos tienen
que salir o ejercer la profesian,

Por eso he infentodo que los
profesionales del periodismo re-
conozcon en esta Facultad, su
Facultad, y que nosetros reco-
nozcamos eanOs periodistas una
profesidn a lo que estamos abo-
cados.

—¢Dénde cree usted que eski of
problema de o empresa de comy-
nicacdn espafiolo, y donde estard
su proyeccion de cara al futuro?

—Tenge una learia que com-

rto con personas de relieve pro-
sional. Estoy convencido de que
en comuncacidn hay que profesio-
nalizar muche mas en todos las
focetos, que significa respetar fo
que otros profasionales hacen.

Creo que en el ambito de ko em-
presa hay demasiada politizacion
en cuanto al gobiemo. Lo indaridad
de las empresas no deberia suponer
ninguna amenazo para e control
de los contenidos informcivos, y eso

es absolutomente necesario.
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Entrevista a Diia. Olga Martinez Coardinadora de la Escusla de Comunicacion-detINTE

INTE, la respuesta al reto de la ensefianza en el
mundo de la comunicacion

Hoy entrevistamos a Dfia, Olga Martinez, profesora de INTE
y Coordinadora de Ia Escuela de Comunicacién del Instituto.
La vemos todos los dias durante el curso, contindonos cosas
de la Publicldad y hacléndonos trabajar, “sudamos tinta”, en
sus clases de Redaccion. Al Fin hemos podido sentaria un
rato y camblando los papeles vamos a examinaria...
Esperamos que apruebe, porgire le hemos preparado unas
pregunias que hardn historla, [Con la Historia de Ia
Publicidad es eomo empezamos a conoceria ¥ ningin alumno

de INTE podrd ya olvidaria...)

—Une pregunto yo clésica,
£eémo y por qué nace lo Escuela
de Comunicacién en INTE?

—Cuando en 1987 inicia su
andedura nuestro Instivto, lo Di-
reccion iene muy dara la filosofia
de esta Escuela, desde una forma-
ain humanistica habia que troer
aires nuevos a las ensefianzas de
Comunicacion que se habian ido
guedando un tanto desfosadas con
respecto o lo que demandoba ef
cambiante munde de la Comunica-
cion, ¢l de la Publicidad y ef de ias
Relaciones Pablicas; habia que in-
tegrar lo teoria ¥ lo préctica de
forme 1ol que Jos alumnes de INTE
pudieran enfrentar su vida profe-
sional muy bien preparados, capa-
ces de responder como verdaderos
prolesionales al reto del sistema
empresanal, ogencios y anuncion-
te, cado vez mas exigentes,

—Cuénde empieza su rela-
cién con INTE?

—En sus primeros liempos.
Nuestro Director General, D, Mo-
riano, me llamé para contarme el
proyecto INTE, y me enlusiarnd.
Me entusiosmo, de verdad, Yo
venia de pasar por diferentes
puestos en Agencias de Publici-
dod: habia empezado en la Cre-
atividad, habia sido Direclora de
Cuentas y en aquel momento era
Directora Creativo en olro Agen-
cia; sohio, por lo tonio, los co-
rencios con los que se encentra-
ban los chicos y chicas que veni-
on a incorporarse, o pretendian
incorporarse, ol mundo del ira-
bajo, y enconté en INTE lg res-
puesta a esa formacién integra-
doro de teoria y practica necesa-
fio y fundamental. Por ofra parte
la ensefianza no me era ojena,

Olga Marrtinez.

cvande terminé de estudiar, yo
incorporada @ una Agencia, im-
parti clases en una Escuela da Pu-
blicidad y posteriormente en o
Facultad de Ciencios de la Infor
macién.

—Asi es que estd en INTE
practicamente desde su fundo-
<idn, o través de estos afias im-
partié clases y ademas es Coor-
dinadora de lo Escuela de Co-
muynicacién, jrespondié INTE a
sus expectativas?

—Absolutamente  si.  Por
nuestros  aulos han  pasade
alumnos que hoy, nos cabe este
orgullo, son brillantes profesio-

nales que ocupan puestos de
responsabilidad en Agencias y
Anunciantes, y ello o pesar de
lo profunda crisis que ha atra-
vesado el sector. Pero ademds,
y esla es verdaderamente grati-
ficante, para los que dia a dia
trabajomos con el olumnade,
nuestra Direccién y el compe-
tenle profesorada de INTE, re-
conocer que su edificio prole-
sional se ha cimentado en el sis-
tema de ensefanza de nuestro
Instituto.

—En lo Escuela de Comuni-
cacion, jsiempre so ha contem-
plade la tearia y la préctica?

—Siempre, De hecho, ya lo sa-
béis, los alumnos deben hacer
como fin de carrera s “comporia®
de Publicidad o Relaciones Publi-
cas que es sometida o un Jurado
de profesionales, elegidos entre los
mas imporantes de cada area y
que, st es de gran inferés, suelen
verse gratomente sorprendidos por
el alo nivel de los trabajos.

Ademas, duranta sus estudios
hacen précticas continuados..., es
digno de mencitn que el conjunio
de estas préclicos ha abierto las
puertas a algin alumno pora su
primer trabojo. Porque no es lo
mismo llegar diciendo *he estu-

diade esto” a decir "soy capaz de
hacer esto” y que se pueda ver.
~—¢Qué opina de EXPCINTE?

—Es una idea muy banita que
vosalros estéis haciendo realidad.
Esta idea se esioba gestando
desde hace tiemps en la mente de
la Direccidn, sin nombre todavia,
pera era largo fiempo acariciada.
Yo misma con D. Marians y Diia.
M® Angeles, nuesiro Directar y Di-
rectora Técnico, habiamos tenido
largas conversaciones y se busca-
ba el momento cdecusdo par
lonzarla. Una de los causas que fi-
nalmente la ha hecho posible es of
nuevo edificio y, desde luego, el
empuje de vuestras profesaras de
Relaciones Piblicas.

—¢Cree que EXPOINTE po-
dria servir de plateformo para
que se conozea mas a los olym-
nos de INTE?

—Creo que si. Tendrais la
oportunidad de conocer a profe-
sionales de lo comunicacién y
que ellos os conozean a vasolros.
Ademas siempre es de valoror
que algunos alumnas hayan side
capaces de montar una cosa asi,
porque vosofros sois los artifices
de EXPOINTE..., aunque algunos
de nosolros hayamos puesto
nuesire granilo de arenc.

ANA Baschwitz

Direckera General Ejecutiva de EXPOINTE'?S

Directoro General de Urzéiz & Urzéiz y Asociados

“Mi mayor preocupacion es la
motivacion de los alumnos”

Ana Baschwitz es una profesional con una
larga trayectorla en la Comunicaclén Soclal,
Desde hace quince afios presta sus serviclos en la
Agencila Urzilz & Urzilz y Asoclados, en donde
actualmente ocupa el cargo de Directora General.
La imagen piiblica de la Presidencia def Goblerno
de Colombia, del Patronato de Turismo de Gran

Hollywood son, enire otras, responsabliidad de
esta profesional de 1a Comunicacién Soclal Inte-
gral. En esta entrevista, Ana Baschwitz, como Di
rectora General Efecutiva de EXPOINTE'SS y
profesora de INTE, nos habla de los logros que
supone para el personal docente y alumnado del
ceniro, la creacldn y desarroflo de una Ferla de

Canarla, o de la cadena de restaurantes Fostar's

—iComo nace el proyecto de
EXPOINTE'957

Lo asignatura de “La practico
de los RRPP* imparido en INTE,
Instituto Internacional de Técnicas
Especializadas, en la Escuelo de
Comunicacidn, ha sido introducido
por primera vez an el Programa de
Estudios 1994-1995, siendo pio-
nera en su génerc y una auléntico
revolucion en los sistemaos de ense-
fianza actuales,

Mi mayor preocupccién al
acepiar la responsabilided de dise-

far esta asignatura era lo motiva-
cién de los alumnos, Encontrar una
fermula “especial” para poder lle-
vor o lo préclica un ejercicio real y
que los alumnos pudiesen demos-
trar piblicomenta su preparacion
profesional y de esta manera llenar
¢l vacio que existe entre e mundo
académico v el mundo del rabajo.
—iQué es “EXPQINTE'95"?
—Es wna Feria da lo Comuni-
cacién Social, organizade por
alumnos de cinco grupos del Jer
curso, de lo Escuelo de Comuni-

envergadura profesional,

cacion de INTE, qua parte de un
programao de ejercicio practica en
el que en primer lugar hemos lhe-
vado a cobo lo creacion, desarro-
lls y funcionamiento da cinco Em-
presos de Comunicacidon Social
Infegral que, compelilivamente,
han disefiado y planificodo este
proyecio.

—¢Qué farmulo de trabajo se
ha utilizado con los alumnos?

—Al estructurar el desarrollo
del curso en un ejercicio de un fra-
bajo practico realizade por distin-

Ana Baschwitz.

tos grupos de alumnas se pretendia
chtener los siguientes resulados:

* Concienciacién de lo impor-
tancia de! rabajo en equipo.

* Respomsabilidad y entrena-
mienko en un ciso praclico,

* Desarrollo de las capacida-
des de ondlisis, creatividad y mate-
rializacién de ideas.

* Utilizocién simubianea o in-
tercomunicada de los distintas tae:
nicas y herromientos de la Comuni-
cacién Social.

= Habito al plantcamients y
propuesia de ideas, enfrenfomiento
o problemas y bisquedo de solu-

ciones,

* Contactos reales con Empre-
5as.

* Y, por dltimo, lo puesta en
préctica y realizacion de EXPOIN-
TE'95.

—¢Cudl ha sido el volumen de
inversion pora la ergonizacion de
“EXPOINTE'95~2

—Al no disponer de un presw-
puesto real, los alumnos han tenida
que suplir con su eshuerzo e imagi-
nocion los costos de tiempo perso-
nal y material necesarios pare eje-
cutar el proyecto.

—¢Qué metodologia se ha uti-
lizado en lo organizacion de “EX-
POINTE'95°?

—El trobajo s ha desarrollado
en equipe por grupos con distriby-
cién de funciones y responsabilida-
des en subgrupas, con un calenda-
ria de acciones o desarrcllar y
bajo la supervision direcla por
parte de da Direccion de INTE y de
Ia profesora paro coordinar y diri-
gir “invisiblemente* al desarrollo
practico da los frabojos.

Al coincidir en mi persona la
Direccién General de Urzaiz &
Urzdiz Asocindos de Comunica-
cién Social Integral, hemos podi-
do contor en todo momento, con
el respoldo y la experiencio de
mas de 15 ofos de esta empre-
0. ®
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Relacion de expositores por sectores

N® STANDS N? STANDS
I. ASOCIACIONES PROFESIONALES
001 CONFIARP 028
002 CONSEJO GENERAL DE 029
ASOCACIONES PROFESIONALES
DE RRPP DE ESPANA 030
003 ASOCIACION DE JOVENES 03t
EMPRESARIOS DE MADRID
004 CLUB DE DIRIGENTES DE 032
MARKETING
033
II. CENTROS DE EDUCACION 024
005 INTE, INSTITUTO INTERNACIONAL
DE TECNICAS ESPECIALIZADAS
Hll. EMPRESAS ESPECIALIZADAS 035
1. AGENCIAS DE
COMUNICACION SOCIAL ggg
INTEGRAL [RELACIONES
PUBLICAS) Y PUBLICIDAD
006 3 CIT COMUNICACKIN SOCIAL 038
007 PACO - PUBLIC & COMMUNICATION o
008 MENSAJES os
009 ATLAS COMUNICACION
010 EXTENSION o
o1 URZAIZ & URZAIZ o
ASOCIADOS DF o
COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL
012 PREMIUM COMUNICACION 044
2. EXPOSICIONES, CONGRESOS
¥ CONVENCIONES
013 OEC, SA. 045
014 SV - “SANCHEZ-VEGA” 048
3. ARTES GRAFICAS
0i5 ADVANCED SIGNS
016 TELE TECHNICAL T, S..
017 ALFIL - COMPARIA GRAFICA 047
018 GRAFICAS ARIES, 5.A,
4. DISENO ARTISTICO
019 ESTUDIO COLLADO 048
020 “CAMILLE" CERAMISTAS
021 ANDRES LASANTA - ESCULTOR 049
022 EDUARDO MATURANA
023 CORBALAN DECORACION
024 VIVEROS LOZANO VERA, 5.4, 050
5, INFORMATICA 081
025 SERVICOM 052,
6. EDICIONES ESPECIALES
026 FUERTO 1RO PERSONALIZADCS, S.L 053
07 LETVERFACE PHOTOSTAMPS, S.L. 054

7. PUBLICIDAD EXTERIOR
GRUPQ INTERGLOBO
HALCON TOLDOS, S.A.

8. ARTICULOS PROMOCIONALES
PUBLICHAP v
C & CH - MULTICLIP, §.L.

P. MARKETING
CONSULTORES PARA EUROPA,
BERNARD KRIEF, 5.A,
POSTERING SERVICES 5.1,
TELEMARKETING SISTEMAS
VIRTUALES, S.L.

10. INVESTIGACION DE MERCADOS
SIMM Agencia de Documentacién

1. MEDIOS AUDIOVISUALES
LSK IBERICA, S.L.
COLUMBIA TRISTAR FILMS DE
ESPANA, S.A,

12. DISENO GRAFICO
MANUEL GARCES, S.L
PAR FOTOMECANICA
CYBERMUNDY, S.L.

13. FOTOGRAFIA
ANTONIO TABERNERO
MAR TAILLEFER
“NATACHA”

14, CATERING
RESTCAHON, $.A.

IV, DEPARTAMENTOS DE MARKETING
FUNDACION ONCE
MERCK, AGVET DIVISION

V. MEDIOS DE COMUNICACION 500AL
I5. REVISTAS

GRUPO NEGOCIOS [Dinero / La
Gaceta da los Negecios/ Rodio
Inlereconomia)
GRUPO IP {Distribucion Actualidod
/ Nueva Empreso / IPMARK)
MAJ COMUNICACION (Ranking
/ 1deos & Negocios / Ecologia
Internacional / Grandes Vigjes)
FUTURO
OKAINA MAGAZINE
REVISTA INTERNACIONAL DE
RELACIONES PUBLICAS
CAMPANA
GACETA UNIVERSITARIA

PROGRAMA DE ACTIVIDADES

12:00 H. INALGURACION OFICIAL

Presidide por el ifustrisime Sr. D. Javier Fernandez del
Maiol, Dacano de b Faculiad de Ciencias de la Informacian
de la Universidod Complutense de Madrid y por D, Mariano
G. Diax Velasco, Director General del Instino Internacional
de Técnicas Especializadas.

PRESENTACION DE EXPOINTE'?5

A ctnggo de Rodio Bosagai, clumna de 3° da Técnicos de
Comunicacion, en represeniocian del resio de bos alumacs.
PROYECCION DEL VIDECG "EXPOINTE'95*

ENTREGA de ESCULTURA SIMBOLO conmemorativo de la
Feria "EXPOINTE'9S™

RUEDA DE PRENSA con los medios de comunicocién sociol
asislentes o la inauguracién,

COUKTAIL de inauguracion de fa | Feria de Jo Comunicacian
Sociol “"EXPOINTE'95*

COINFERENCIA: “Las istas de lo informacian®, o
cargo de Manuel Salvador, Presidente de
Servicam. Esta conferencia serd ilustrada con fa proyeccién
de un vidso sobre el tema.

DIA 27 MARTES

12:00 H. CONFERENCIA: *Les Comunicacion de A.LE. Madrid y casos
de Comunicacidn do Jvenes Empresarios”. Ponente; Manvel
Baleera, Birector de Comunicacion de ko Asaciacian da
Jrenes Empresarias de Modrid, Director de Servicios de
Comunicacion de ECEP-Ruiz Nicoli,

CONFERENCIA: “Herramientas Financieras para ef
Desarrollo del Marketing®. Ponentes: Andrés Lopez Mora,
Subdirector General de Fianzas y Crédito - Cia. de Sequros
y Reaseguros, S.A. y Antonio Sanchex Gémez, Direcior
Genieral da inefisa, 5.A.

MESA REDONDA y DEBATE, con kn PROYECCION de b peicul
*Juan Nadia” y ka PARTIGIPACION DE: buis Angel Sz cle bn
Tajado, Coledrition de ko Foodkad de Gencias de b Inormocian
da b Universidad Comphuiense de Modrid:losé Antonic Revilla,
Director Comencial y da Morkefing de |o Revista Fuiro; Jorge
Redriguez, Profesor de “Andiisis y Direccin de Campofios” de
INTE; José Briz, Exvedior de Cine, Critien y miembwo de Adizeain y
Amando de Miguel, Soddkigo y Consejaro da RTVE.

DIA 28 MIERCOLES

10:30 H, CONFERENCIA; “Nuevos retos del Marketing ante «f
2000”, Ponente: Enrique Feijoo y Feijos, Licenciodo en C.C.
de lo informocion, Publicidad y RRPP, Profesor da la Fscuela
de Comunicacién de INTE.

CONFERENCIA: *Postering: Una nueva allernativa de
comwnicacion” can la presencio de Tomas Marcos y Luis
Esteban, Directores da Postering Services, S.L. y Creadores
del concepto "Postering”

CONFERENCIA: “la Agencio de Comunicacién Social
Integral®, impartido por Jaime de Urzéiz y Fernindes del
Castillo, Presidente del Grupe Urzdfz & Urzdiz Asociodos
da Comunicacion Social Integral, 5.A.

1230 H

13:00H,

19:00 H.

13:00 K.

17:30 H,

12:00 H.

19:00 H.

1300H.  COMFERENCIA“A la conquista del anunciante” por
Antonella Broglio, Business Development Director de
DMBAB[D’Arcy Masius Benton & Bowles), Agencio de
Publicidad tnternacional.

CONFERENCIA: “Bellow the Uinz", por Bemando Rabassa,
ﬁuﬂaﬂad&&mﬂbtamuEunpaﬂEmKRE, SA.
CONFERENCLA: “Hacia dénde vo lo publicidad™ por
Fernando Herrero Pérex, Director General y Consejero de
Tienpo BBD.C., S.AP,

DIA 30 VIERNES

10:00 H. FALLO DEL CONCURSO “Mejor Stand EXPOINTE 95", entre
todos kos expasitores parlicipantes en la Feria.

ENTREGA DEL PREMIO “Carted da EXPOINTE'DS”, ol mejor
cartel anunciadar de |o Feria.

CEHTAMEN DE VIDEO “Muestra de Spots de Publicidad”,
reclizodos por ks alumnos de 3% de lo Escuelo de
Comunicacidn de INTE, con ko colaboracidn de Antonio
Lacasa, Consultor de Comunicacion y Profasor de Medios
Audiovisudles de INTE.

ACTO DE CLAUSURA, de lo | Feria de Comunicacion Social
“EXPOINTE')S"

FIESTA DEL CAVA Y SORPRESA da despedida.

17:00 H.

19:00 H,

11:00 H.

12:00 K.

13:00 H.

14:00 H.




X PEINTEDS B

7
Comité de Honor 1

Presidente
Excmo. Sr. Gusiave Suérez Pertierra
Ministro de Educacién y Ciencia
Vocales

D. Gustave Villapalos |
Reclor de la Universidad Complutense de

Madrid

D. Miguel Herrero Lera
Director General del Gabinete de la Ministra
de Cullura

D. Jovier Fernéndez del Moral
Decanc de la Faculiad de CC. de la

Informacién

D. Jaime de Urzdiz y Fernéndez del Castillo

Comité Organizador

Presidente
D. Mariano G. Dioz Velosco
Director General de INTE
Vicepresidenta 19
L Maria de los les Gonzélez Tojeiro
Directora Técnica de INTE
Vicepresidenta 2¢
0¥ Olga Mortinez
Coordinadoro de la Escuela de Comunicacisn de INTE
Birectora General Ejecutiva
D* Ana Boschwitz Gémez de los Barcenas
Coordinadora
D Carmen Alfonso

de Espofa

Presidenle del Consejo General de
Asociaciones de Profesionales de RRPP

D. Miguel Garrido de lo Cierva
Presidente de lo Asociacion de Jovenes
Empresarios de Madrid

Vocales

D. José Luis Acén [# Elena Gutiérroz
D? Belén Huertas D? Belén Lopez
D? Rocio Basagoih D? Rosy Martinez Burgos
D? Ana B. Gonzélez D Juan Martinez
D. Alfonso Martinez D Isabel Uriarte
D4 Ménica Urvivela

EXPOINTE ‘95

Organizado per la V1 Promecién de lo Escuelo de
Comunicacién da INTE

fntrega del Premio “éartel
EXPOINTE ’95”

Sol Garcia Vidal, akimna de
22 curso de la Escuelo de comu-
nicacion de INTE, es la creado-
ra del cartel oficial de EXPOIN-
TE'?5,

Como reconocimients a sv
irabajo, se le entregoré el dio
30, a los 11.00 haoras, et Pre:
mio “Cartel EXPOINTE 95",

El cartel esid compuesto
por una imogen del mundo en
colores que remite o la idea de
comunicacion global, Segin la
propia autora, eslte cartel es
de tipo abstrocts y publicitario
y cumple una dora funcién
mativadoro: la de invitar a ja
Feria.

L X PEINTEYR

% INTE

SoL GArciA ViIDAL

Creodoro dal Cortel EXPOINTE'9S

Alumna 2° curso da la Escuala de Comunicacién da INTE

“Todo cartel, aparte de informar, pretende decorar y
ser atractivo, seducir al pablico”

“El cartet estd compuesto por
una imagen de! munda en colo-
res que remite a la idea da co-
municacion que se quiere frans-
milir. Las letras del stogen se han
sobreimpresionado en blanco
paro conseguir mayor visibili-
dad.

El resto del cartel lo confor-
man figuras geoméricas con los
colores ozul y rojo det logotipo
de EXPOINTE'95 y ef gris corpo-
ralive de INTE, La flecha azul que
atraviesa el cartel indica la di-
reccion a seguir por todo el que
lo lea: primero, la fotograkia
acompaiiada del slogan; a conti-
nuacidn el nombre de la Ferio;
después, las sefios de identidad
def certamen: I Feria de la Co-
municacién Social. En lo bose de!

cartel aparace la facha y o lugar
en donde se celebrard Ja Feria,
Por Ghimo, la Aecha termina con
el nombre de INTE y su escudo.

El jugar con un circulo gris al
principio de “I¥ Feria de lo Co-
municacién Social” na fiene nin-
gin significado especifico. Sim-
plemente he vtilizado dicho cireu:
lo corporativo pera romper la
recianguloridad del cartel,

Este cartel es del lipo obstrac-
to y publicitario. Abstracto pos-
que, aunque al leer el texio se en-
tiende el significade de la foto-
grafia, en un principio el grado
de iconicidad no es muy elevado.
El texto es necesario para saber
de qua trata el cantel. Es también
publicitario, porque tiene una
funcién comunicativa comercial.

A pesar da na tener mucho texto,
es informativa y estd hecho para
la accién: invita a asistir a lo ex-
posicién.

A su vez este corfel cumple
varias funciones: la de comuni-
cacién, lo eskética, y la moliva-
dorg. Lo da comunicacién, por-
que lo imagen es polisémica
pero impreciso: necesitamos el
texio para concretar fa imagen ¥
para comprendes el cartel, La es-
tética no es su funcion primor-
dial, pero también la cumple,
Todo cartel, aparte de informar,
prefende decorar y ser atraclivo,
pretende saducir al piblice. Por
dlimo, tombién cumpla la fun-
<ién motivadora, basica; conse-
guir la asistencia del piblico ala
Feria®.

ducto o un servicio.

ré a lo entroda del recinto.

POINTE 25",

Concurso al mejor stand
EXPOINTE'?S

tos stands son lo tarjeta de presentacién de una Ferio, de ohi
que su presentacion sea importonte o la hora de vender un pro-

Los visitantes de EXPOINTE'?S podran elegir por concurso el
mejor stand de lo Feria gracias o unas bases que se les entrega-

El dia 30 de junio, fecha de clausura, se harg pablico el falls
de dicho concurio antes de fa entraga del Premio “Cartel EX-

Una escultura para

una Feria

ANDRES LASANTA

“las vida del hombre se funda-
menka en lo necesidod de relacio-
narse con el mundo y con los
demas. B hombre estcblece vinados
© puentes que determinan esia rela-
cién y el grado de cormpromisa con
el "exterior” {funcién de la base).

De este grado do compromi-
s0, de su relacian con el mundo y
con los demds, viene imbuido la
capacidad del homtie para co-
municarse de una manera efecti-
va con ef entorno {conales comu-
nicalivos que vienen represenia-
dos por las vorillas que unen los
dos volomenes mayores),

E} progreso tan revolucionario
en la evolucian del hombre viene
dado, kundementahnente, por
dos procesos simulténeos e inhe-
rentes a ék la capacidod de cor
municarse, legando asi a sus des-
cendientes sus conocimientos ad-
quiridos, y la copocidad de trans-
formar el medio, fruts de su de-
sarrollo intelectual y cognoscitivo,
pere que se ha de troducir de ma-
nera material en la ulilizacion de
su herramienta mas primerio; sus
manos  (aserio igual nuestro
mundo sin estos apéndices?),

Andrés Lasanta,
escultor personal

Andrés Lasanta {Soria, 1960)
s el realizador de lo esculura
conmemorativa de EXPOINTE'PS,

Ho realizado los estudies de
Bellas Artes en la Universidad
Complutense de Madrid en la es-
peciolidad de Disefio,

Su realizacibn artistica e inicid
en el mundo del Cartel, donde con-
siguié varios premios, el primero
en 1986 convocado par UMICEF,
al que siguieron premios del Minis-
teric de Industria, Ayuniamianto de
Madrid y Ayuntamiente de Soria.

Pero, por encima de fodo, su obra
s centra en la esculhara, en todas sus
dimensiones posibles. Derdro de la es-
culiura de investigocion, en lo rama de
ko Pateontologia, y més concresomente
da bos “Dinosowios”, ha realizodo rer

Toda comunicacién se reali-
zo a fravés de un soporta fisico
que monipulamos (la hoja de
papel del libro, periodico, las
cuerdas vocales, la lengua, el
lienzo, la arcilla.....}, que modu-
lomos para componer signos, le-
tras, simbolos, gestos, volime-
nes, y que en secuencias infeligi-
bles formon un mensaje. Si éste
@s recibido por clguien se esta-
blece la comunicocién (el volu-
men mayor es el soporte fisico, el
menor es la parle manipuloda y
moduloda del soporte que se
convierte en el mensaje emitido,
cuando alguien lo “ogarre” ade-
cuadamente la comunicacion se
habra realizado”,

prochucciones de esios animdes que se
encuentron en el Museo Nacional de
Ciencias Notrales da Madrid, v en

Tambeén )
lo dedicocién de alguncs de nuestos
ihusires, cienfificas. Esko le ha llevado o
dos por la Asociacion de Amigos de ba
Cubura Cientifica, presidida por Fron-
cisco Gonzdlez de Posodas.

Por ilfimo, también se ha oden-
trado en la escultura deportive, An-
drés Lasonio eseulpid en bronce o
Trofeo de la Carrera nfernacional de
Canillejas. Dicha esculturn fue adqui-
rida por ka Comunidad Autdnoma de
Madrid con objeto de enlregara d
Comité Olimpico infermocional, COL.
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Tabernero / Taillefer / Martinez : Tres formas distintas de vivir la fotografia

“Japdaica 19947, fotograma color sobre papel cromdgens. Tamadoe 50 x 80 cm,

Antonio Tabernero,
profesional de un
millar de dimensiones

Antonic Tabernere (Madrid,
1952) es un tipo singular; basta
conversar con & unos minutos
para comprobar que este fotd-
grafo de raza igual conoce en
profundidad la filosefia ching,
que el periodismo espafial, o lo
siempre combiante publicidad.

Anionio Tabernero es, en defi-
nitiva, un hombre renacentisia, de
un millar de dimensiones, abiero
de mente. ¥ eso quedo reflejodo en
su rabajo, Sélo una persona con
su intuicién, experiencia y volun-
tad, pueds mantenerse en el dificil
munde de la fologrofia profesio-
nol, “ocando todas los hilos para
trabajar”, como asegura &l mismo,

B mismo se define como auto-
dicocta, Desde sus primeras posos
en la lotografic fue consciente de la
folia de estructuras en lo actividad
kotografica nacional, y comenza a
participar en actividades relaciona-
dos con lo difusion del propio
madio: jomadas, lestivalas, debates
y ensefianzo de la fotograkia.

Actualmente trabaja como fo-
tografo independiente en el

mundo da la publicidod y conti-
nia sy labar de ensefionza de la
fotagrakia en Espafia y Francia.

Su curriculum habla por si
misma. Da 1976 a 1980 expone
en lo Real Sociedad Fotogréfica de
Madrid, lugar ol que acudirg de
nuevo en 1982, En 1983, expone
en la Fotogaleria Visor, de Valen-
cia, Tras su paso por ohras galeri-
as de Madrid, en 1987 presenta
su trabojo en lo Galeria Le Raveér-
vere, de Lyon, y en lo Maison des
Jeunes et Cullure de Annecy, en
Francia. En 1994, expuse en Folo
Angle Forum de Montpellier, en e
Museo da Brougiere, en la galeria
Rebervere de Lyon, entre ofras.

Ha colaborado también en
exposiciones colectivas naciona-
les y extrajeras,

Otro dato o tener en cuenta de
Tabemero es el gran nimero de Ins-
lituciones que hon adquindo sus fo-
tografios: desde ko 8iblioteca Nacio-
nal de Paris y &l Museo Esponol de
Arte Conlerporéneo hasia ba Biblio-
teco Municipal de Lyon o la Galeria
Chaoteou d'eau en Toukouse, Frondia.

“Sélo una persona con su Intulclén,
experiencia y voluntad, puede
mantenerse en la fotografia

profesional”,

MARrIA DEL MAR TAILLEFER

Foldgralo

“Pretendo ir mis
alla de la realidad”

Marls del Mar Talilefer (Milaga, 1973) se inlclé desde
remprana edad en fa forografia. Primer Premio del Concurso
Naclonal de Fotografia patrocinado por fa firma Passport
Scoth en 1992, ha plasmado con el objetivo de su cimara
desde los mds bellos modelos hasta fos mds anénlmos
transetintes de la Indla, Nepal, Thailandia y Singapur.
También ha trabajado en Londres, e Imigenes suyas han visto
Ia luz en revistas {talianas de moda. En esta entrevista, Marla
def Mar Taillefer nos habla de las seflas de Identidad de su
fotografia y de sus planes de Futuro,

“Para Ia
fotografia
artistica hay
que tener
mucha
paciencla”.

—Usted trabajo en la foto-
grafia artistica, ;ha pensado en
dedicarse al periedismo gréfico?

—En absolule. £s un campo
que no me intereso pora nada,
Prefiero trabojar er. fa publicided
oen el arte. El pericdismo sélo se
cifie a la realidod, y yo con ia fo-
togrofia quiers ir mucho mas
alla.

—Sin embargo se dedico
chora a un tipo de fotografia
muy personalizada, de temadlica
familiar.

—Si, pero sen reporiajes cla-
sicos, muy arfisticos, muy espe-
ciales, y que les gustan al pobli-
co. Con ellos obtengo dinero,
simplemente.

—¢Este rechazo ol periodis-
mo grafico se debe a da excesiva
competitividad entre profesiona-
les de este sector?

—En cierio modo, si. Respecto
a la compefitividad en lo fotogra:
fia, conozco todo lipo de expe-
riencias, tante buenas como
molas. Cuande Wabajé en Lon-
dres, al principio, los ofros foté-

grofos se mostraban reacios o
confesar sus frucos, o ayudarme.
Luego, por suerte, todo eso cambio
y si que pude aprender a su lodo.

—Ha trabojado en Londres y
ha realizado reportajes fotogra-
ficos de la India, Mepol, Thailan-
dia, Singapur. ;Siente que ya ha
madurado como profesisnal?

—MNo. Nunca se lermina de
madurar. Quizd, con los aios, la
técnica pueda mejorar; pero mi
imaginacién y creatividod es lo
misma ahora que hace diez
afios.

—Traboja casi siempre en
blanco y negro, ;por qué?

—Con el blanco y negro se
reflejan mejor sensociones como
lo soledad, la tristeza. Con el
color esto apenas se consigue, y
yo quiero transmilir, ante todo,
sensaciones,

—¢Cuida el detalfe?

—Por supuesio, hasta tal
punto de repetir uno fotografin
una y ofra vez hasto que salgo
bien. Para la fotografio artistica
hay que tener mucha paciencia.

—¢Cudles son sus proyectos
de futuro?

—Vivir de o lotografia y ser
alguien dentro de aste mundillo,

—¢Cudl es lo fotografia que
no ho hecho y que le gustaria
hacer?

—la que refejara alge duro
e impactante.

La sinceridad
de Natacha
Martinez

La obra gréfica de esta aris-
ta granadina se coracteriza por
su sinceridad. El conjunto de ins-
tantaneas dedicados a los nifes,
principalmente, transmiten calor
y ofecto: sus fotografias tienen
vida.

Imoginamos entonces o una
profesional compromelida con su
ebra, morcado por un sello muy
personal. ¥ sélo un arfista que
sienta verdadero carific por lo
que copta su objetive puede se-
ducir y emocionar con, por ejem-
plo, ko mirada de un nifio que
sonrie con desparpajo a lo ca-
marg,

La carrera profesional de Na-
tacha Martinez se ha desarrolla-
do en el pericdisma como cama-
ra de televisian,

Servicios
de la Feria

* Atencion al expositar

* Azalatas

* Caleleria

* Deparlomento de
Estodistica

* Diario de la Feria

* Gabinete de Prensa

* Informacidn y Control

*» Medios Audiovisuales

* Megafonia

* Sala de Proyecciones

* Salo VIP

+ Salon de Actos




mids cercano.

-~ Qué son las autopistas de
la informacign?

=Hay en dic es un concepto
muy discuido, ounque no muy co-
nocido, por ser nuavo. No son algo
tangible, pero son un comine para
transitar y, bésicamente, unir dos
ordenadores a través del medio
cjue seq, y este medio es la cutopis-
ta. Esa conexion se hace por sotéli-
te aunque acaba siempre por llegar
o través de una linea relefanica.

En & momento en que hubo
ordenadores y leféfono, sin existir
se dio en potencia, cvendo a al-
guien se le ocurrio hace ya mu-
chos afios, conectar los dos prime-
ros ordenadores a través de una
linea telefénica. En ese momento
exisfio ef primer comine de lo que
afios después se llomaria, primerc
por el sefior Clinton y después por
todos nosalros, los autopistas de lo
informacién, Este término ha sido
adoptado por todos los idiomas,

Por lo tanio es lo comunica-
cion entre ordenadores, que po-
tencialmente unen al mundo ente-
ro, incluyendo un barco en alta
mar o un avian en vuelo.

Esta maravilla ofrece la posi-
bilidad de tener en fa pontalla
del ordenador en su casa una co-
municacién en liempo practica-
mente real. El comino entre esos
dos ordenadores, o esos mas de
treinta millones de ordenadores
caneclados hoy ya o Infernet, son
las tales autopistas.

Esto va o cambior de formo
notoria la vida de los seres huma-
nos, debido o eso posibilidad de
cormunicarse con conslancio, por
escrife, con acomponamiento de
imagenes por el mismo conducto.

Es un asunio que conjuga por
primera vez, y solisfactoriomente,
telecomunicaciones e informdtica
La diferencia que exisliria con res-
pecio ol fax, que lombién vo
gran importoncia, seria que un
mensaje transmitido por fox lo
puede leer cualquiera que esté
junto a &l. Sin embarge cuando la
comunicacion es enviada por or-
denador y llego a éste -aungue
esté apagada-, el transmisor tiene
acuse de recibo de que ya estd
dentro de ese ordenador, Cuanda

MANUEL CORONADO

Presidente da SERVICOM

“La demanda nos obliga a todos a conocer
qué son las autopistas de la informacién”

Manuel Coronado es presidente de Servicom, empresa
espafiola con ambicién Internaclonal y muliflingite,

lider en el suministro de Informacidn “on line”.
Coronado nos acerca en esta entrevista al mundo

de las “autoplstas de fa informacion”, herramlenta bisica
para gestionar las empresas del futuro

el destinatario conecta con su or-
denador y occede con su clove,
dnica en el mundo, la persona que
envid el mensaje recibe el acuse de
recibo da que el destinatario, y
sdlo él, lo ha leido. Esta ya es una
gran diferencia sobre el fax.
Cuonde el duefio de la clave
imprime el mensaje, porque por

Manuef Coronado.

“Las autoplstas de la informacién van a
cambiar de forma notoria 12 vida de
lfos seres humanos”.

ejel es muy exienso, el emisor
recibe de nvevo un acuse de reci-
bo de que eso ha side impresa.
De modo que tres acuses de reci-
ba contra ninguno def fox. Tanto
es asi que o través de los mismas
aulopistas se envian faxes, de
modo que también los que esto-
mos en ello nos encanta que exis-
tan los faxes, los wlilizemos para
oquellos que no tienen ordenador.

Después fenemos la combino-
cidon con la videocanferencia. A
través de las autopistas de la in-
formacion se ve la care de la otro
persona, y tenemos lo posibili-
dad de ver como nos estd viendo

lo oira persona. Hablomas con el
ordenador como si fuera un relé-
fono.

Todo esto hace que en la ges-
tidn, sobre todo de Ja direccidn
de las empresas, esién muy infe-
gradas las sucursales con la cen-
tal a través de las autopistas,

—¢Qué sector cree que es el
mas beneficiada con las autopis-
tas de la informacién?

—MNa cabe decir un secior v ciro;
la ensefianza, ko gesion en general,
ko formacion permanente, recickaje
consiante, lo bonca, ko publicidad.
No cabe pensar en ningdn sector.

—¢Qué representan las au-

MONIcA UrRURUELA HERNANDEZ

“El disefio del lo-
golipo-anagrama in-
tenta facilitar en el
emisor del mensaje
una facil lectura y
recordatorio  inme-
diato. Llos colores
corporotivos  seleccionados
buscan su inmediata identifi-
cacion,

Creodoro del logatipo-onagrama EXPOIMTE'9S
Técnico en Publicidad y Relociones Publicas
Escuela da Comunicacién de INTE

“Nuestro logotipo-anagrama transmite
fuerza, impacto, dinamismo y atraccién”

El logotipe-ana-
grama de EXPOIN-
TE'?5 transmile con-
notaciones da fuerza,
impacio, dinamismo
y atraccion. El grofis-
mo se ha desarrolla-
do y ha uiilizado una tipogra-
fia novedosa, llamaotiva y ori-
ginal”.

X PEINTEYS

X PEOINTEYS

topistas de la informacién poro
el mundo de la publicidad?

—Abordandolo por una de
las muchas verfientes, la comuni-
cacién permanente con e cliente,
evitando demoras que a vaces son
perjudiciales o que creon verdo-
deras crisis en los agencios. Pora
|fegur a tiempo a presenfar cosas
por la pantalla ol responsable de
lo empresa, constan'emente se le
pueden transmifir los variaciones
que se puedan producir en ima-
gen o lextos, ganando fiempo en
lo presentacion, y cwondo Hega
ese momento, esk fodo definido.

También sirve paro lo comuni-
cacidn con dlientss, para coordi-
nar con proveedores -porque no
todo se haca en lo ogencia-, co
municacidn con los propios me-
dios. Todo esto en tiempo real se
puede ver en lo pantalla del pro-
veedor, del cliente, de Jo agencia,
en esle caso intermediaria.

—¢En qué lugar se sitia Espa-
fia, hoy en dio, en relacién con
ofros paises en cuanto al desarrollo
de las autopistas de informocian?

—Aln no estd “muy en lo
onda”, con oo nivel de desarro-
llo en ese compo. Seguramente a
un alto porcentaje a los que se los
hablara de los servicios “on line”
en este momento les parecerio
ung cosa de ciencia ficcion,

Hace unas meses se decia que
en cuatro afes habria cien millo-
nes de ordenadores conectades a
Internet. Hoy se dice que esa cifra
se alcanzaré en el afio 1994, por
lo que nos obliga o todos a cono-
cer, a saber de qué v, probarlo,
y no quedarse desconectada.

—¢Qué es Servicom?

—Servicom es una empresa
que okece un proceso lorge y
serio desarrollo en nuesiio pais
que ofrece los servicios “en linea”.

Servicom es una empresa es-
paiiolo, la primera con ambicion
internacional y multilingiie. Ha na-
cido con una lecnologia, aprove-
chondo los acientos y fallos de seis
grandes empresas omericanas.

Es importantisimo que se pro-
duzca ol precio de la llamada
local; comunicamos con sonido,
con imagen y con dotos a un no-
mero al precio de la lomada local
-en Espaiia 130 pesetos la hora, ka
hora més cara, y con eso flomoda
de un ordenador al nodo, al centro
de comunicaciones de Servicom en
su ciudad ya a cargo du Servicom
puede comunicarse con el mundo
entaro,

POSTE
DNIMALSOd

I Exposicion
de Postering:
Arte Publidtario

Postering es un nuevo con-
ceplo de comunicacion.

A ravés de una revisto de
Pasters de Publicidad, Postering
pone en relocién a lo Marea con
su piblico objetive.

La revista es una muestra del
arte publicitorio actual y permite
adquirir esas piezos en exclusiva,
y por primera vez en formato
poster.

Simuhténeamente con la K
Feria de da Comunicacion Social,
EXPOINTE'?S, presenta su Pri-
merqa Exposicion “Postering: Arte
Publicitario”.

En dicha exposicién se
muestran piezas de reconocido
prestigio, como kack Daniel's,
Schweppes, y Llucky Strike,
entre olras.

Postering recibic el Primer
Premic de Publicidad ol Medio
maés Innovador y Eficoz del Cale-
gio Universitario de Segavin,
1995,

Paralelamente o la exposi-
cién, los creadores de Pestering,
tuis Esteban y Tomas Marcos,
explicaran el concepto en una
conferencia denominada “Poste-
ring: uno nueva alterncliva de
comunicacién”, que tendra
lugar el 28 de junic o las 12:00

horas.
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La Flexibilidad Multimedia
PARA COMUNICAR CON EXITO

~{Electronic
= |Brass

5 | quarterly Total

Worldwide Sales

‘With Microsoft Excel 50,
every file is a warkbook
'which makes working
'with, and

through multiple
'worksheets a breeze.

DV-Magic Il Lite Pro 580
Pantalla LCD. Datos y Video Proyector. Datos y Video

LSK IBERICA

Presentation Perfect

Buscamos distribuidores. Para més informacién llamar a:

LSK Ibérica, S. L. C/. Rosa de Silva, 5 1°C E-28020 MADRID Télf.: 91-5700433 Télf./Fax: 91-5720886
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MODELO DE CUESTIONARIO PARA VOTACION
AL "MEJOR STAND EXPOINTE’95" Y

OPINION GENERAL SOBRE LA FERIA

- 797 -



L LTREOINTEYS

| FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

26 - 30 JunNio
APELLIDOS
NOMBRE
QCcuUPACION
EDAD 14-19 0 2025 0 2631 {1 32-37 0] 384300 400masO
DIRECCION
PROVINGCIA, : Copico POSTAL
TELEFOND : Fax :

;CUAL ES EN SU OPINION EL MEJOR STAND?

;QUE ASPECTOS DE EXPOINTE S5 LE HAN PARECIDO MAS RELEVANTES?
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MODELO DE CARPETA DE DOCUMENTACION

PARA PRENSA
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COMITE DE HONOR DE "EXPOINTE 95"

PRESIDENTE
Exemo. Sr. Gustavo Suarez Pertierra
Ministro de Educacian y Clencio

VOCALES

D. Gustave Villapalos
Rector de lo Universidad Complutense de Madrid

D. Javier Ferndndez del Moral
Decano de la Focvltod de Ciencias de ko Informocién

D. Jgime de Urzdiz y Fernéndez del Castille
Presidente ded Consefo Ganerdl de Asociociones de Profes

de RRPP
de Espeiio

D. Miguel Garrido de la Cierva

Presidente da lo Asociocién de Jovenes Empresarios de Madrid

D. Miguel Herrero Lera
Director del Gabinete de la Ministra de Culture

COMITE ORGANIZADOR Mg

PRESIDENTE
D. Mariano G, Diaz Velosco
Director General de iINTE

VICEPRESIDENTA 19
D Mario de los Angeles Gonzélez Tojeiro
Directors Téenica de INTE
VICEPRESIDENTA 22
Martinez
cordinadora de ko Escuela de
Comunicacion de INTE

DIRECTORA GENERAL EJECUTIVA
D® Asa Baschwitz Gomez de las Barcenas
COORDINADORA

D? Carmen Alfonso

VOCALES

D. Jusé Luis Acon, CP Belén Huertes,

[P Rocio Emu?oiti, D? Ana Belan
Gonzdlez, D7 Elena Gutiérrez, D Belén
Lapez, D Rosy Mortinez Burgos D. Juen
Martinez, D. Alfonso Mortinez, D? isabel
Urigrie, D* Manica Urviivelo

Algunos Medios de Comunicacién
presenies en la Feria

X PEINTEYS

INSTUTUTO

\ INTERNACIONAL
aé DE TECNICAS
ESPECIALIZADAS

Paseo de la Habana, 43
28036 MADRID

Tel.: (91) 344 03 05
Fax. (91) 344 06 |5
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INSTITUTO
l N I E INTERNACIONAL
B SADAS

COMUNICADO DE PRENSA
Madrnd, 26 de Junio de 1985

Con el Ministro de Educacién y Ciencia como Presidente de Honor

EXPOINTE'95, | FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

Del 26 al 30 de Junio de 1995 se celebrard EXPOINTE'95, | Feria de la
Comunicacién Social, que dard a conocer las nuevas tendencias y tecnologias de la
comunicacién. Dicho evento tendra lugar en el [nstituto Internacional de Técnicas
Especializadas (INTE), sito en el Paseo de la Habana, 43.

Més de sesenta expositores participan en EXPOINTE'95, conscientes de la
importacia que representa hoy dia la Comunicacién Social en la Imagen Pudblica de la
empresa moderna. Estaran representados los sectores de artes graficas, editoriales,
agencias de Comunicacion Social Integral (Relaciones Publicas) y Publicidad, marketing,
productoras, medios audiovisuales, informatica, disefio artistico y gréfico, anunciantes,
publicidad exterior, empresas organizadoras de exposiciones, cCongresos y convenciones,
centros de educacién, medios de comunicacion social y asociaciones profesionales.

Los tres mil metros cuadrados del INTE albergaran también, y con motivo de dicha
Feria, exposiciones de carteles y fotografias. Se celebrardn conferencias y mesasredondas,
con intervenciones que correrdn a cargo de profesionales de la Comunicacién Social, de
reconocido prestigio, y se abordaran, entre otros temas, "El futuro de las Autopistas de la
Informacion”, el "Postering”, "La agencia de Comunicacién Social Integral” o los nuevos
caminos de la Publicidad.

Presencia oficial

EXPOINTE’9S5 tiene el privitegio de contar en su Presidencia de Honor con Gustavo
Sudrez Pertierra, Ministro de Educacion y Ciencia, como vocales de dicho Comité de Honor
figuran: Miguel Herrero Lera, Director General de! Gabinete de la Ministra de Cultura;
Gustavo Villapalos, Rector de la Universidad Complutense de Madrid; Javier Ferndndez del
Moral, Decano de la Facultad de CC. de la informacién de la Universidad Complutense de
Madrid; Jaime de Urzdiz y Fernandez del Castillo, Presidente del Consejo General de
Asociaciones de Profesionales de RRPP; Miguel Garrido de la Cierva, Presidente de la
Asociacion de Jovenes Empresarios de Madrid.

Su presencia pone de manifiesto la importancia de la Comunicacidn Social Integral
en la gestion de las empresas del futuro mas cercano, asi como terna de estudio en los
diferentes Centros de Formacion y Universidades espanolas dedicadas a la Comunicacion.

Para mas informacién:

Ana Baschwitz

Juan Pedro Molina

Tel.: {91) 435 48 85 Fax: (91) 577 46 03

Paseo de [ Habana, 43 - 28036 MADRID
Teléfs.: 3440505/ 344 12 23 - Fax 344 06 15
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INSTITUTO
INTERNACIONAL
DE TECNICAS
ESPECIALIZADAS

o XPEINTEYS

Un reto apasionante

Mariano G. Diaz Velasco
Director General de INTE

"Ccuando a comienzos de curso me fue propuesta como practica
de los alumnos de tercer curso de la Escuela de Comunicacién del
Instituto la organizacién de una Feria de la Comunicacién, me
pareci® un reto apasionante. En INTE, desde su creacidn, la
aplicacidn practica de los conocimientos tedricos adquiridos por
los alumnos ha venido siendo una constante de nuestro guehacer
docente. La preocupacidén del equipo rector ante este proyecto fue
la de combinar los estudios de las materias del curso con las
Campafias de Publicidad y de Relaciones Piblicas -trabajos, ambos,
de fin de carrera- gque se exhiben en EXPOINTE’95, vy la
responsabilidad adicional gque echébamos a las espaldas de los
alumnos al organizar este evento.

Hoy, me congratula comprobar gque EXPOINTE’S5 es una
magnifica realidad gque confirma la profesionalidad alcanzada a
lo largo de tres afios de intensos estudios por unos jévenes que,
frente al pesimismo que los circunda, son capaces de organizar
esta F2 Feria de la Comunicacién.

Es, sin duda, el entusiasmo de estos jdovenes el gue ha
movido a mads de sesenta entidades publicas y empresas privadas,
presentes como expositores, y a un buen nimero de profesionales
de todos los sectores gue actian dentro de este trascendental
fendmeno gque es la Comunicacidn y que tanta influencia tiene en
la sociedad actual.

A todos cuantos han colaborado en EXPOINTE’S95 nuestro mas
sincero agradecimiento, muy especialmente a las personalidades
gque han aceptado formar parte del Comité& de Honor. También quiero
agradecer desde estas p&ginas la generosa profesiocnalidad de Dfia.
Ana Baschwitz, Directora General de Urzaiz & Urzaiz y profesora,
este aho, de practicas de Relaciones Publicas del tercer curso
de la Escuela de comunicacién de INTE, y Dha. Carmen Alfonso,
profesora de Relaciones Piblicas de INTE. Con su inestimable
impulso han hecho posible dar vida a esta Feria.

Por tltime, envio desde agul un cordial saludo a cuantos nos
visiten estos dias, deseandoles una feliz estancia entre
nosotros".

Pusco de la Habana, 43 - 28036 MADRID
Teléls.: 344 05 6G5/344 1223 . Fax 344 06 15
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COMITE DE HONOR DE "EXPOINTE 95"

Presidente

Excmo. Sr. Gustavo Sudrez Pertierra
Ministro de Educacién y Ciencia

Vocales

D. Miguel Herrero Lera
Director del Gabinete de Ila Ministra de Cultura

D. Gustavo Villapalos
Rector de la Universidad Complutense de Madrid

D. Javier Fernandez del Moral
Decano de la Facultad de CC. de la Informacion

D. Jaime de Urzaiz y Fernandez del Castillo
Presidente del Consejo General de Asociaciones de Profesionales de
RRPP

D. Miguel Garrido de la Cierva
Presidente de la Asociacion de Jovenes Empresarios de Madrid



COMITE ORGANIZADOR DE “"EXPOINTE 95~

Presidente

D. Marianc G. Diaz Velasco
Director General de INTE

Vicepresidenta 1°

D® Maria de los Angeles Gonzalez Tojeiro
Directora Técnica de INTE

Vicepresidenta 2°

D? Olga Martinez
Coordinadora de la Escuela de Comunicacion de INTE

Directora General Ejecutiva

D® Ana Baschwitz Gémez de las Barcenas
Coordinadora

D® Carmen Alfonso

Vocales

D. José Luis Acdn

D® Rocio Basagoiti

D? Ana Belén Gonzalez
D?® Elena Gutiérrez

D? Rosy Martinez Burgos
D. Juan Martinez

D. Alfonso Martinez
D? Isabel Uriarte

D? Monica Ururiuela
D? Belén Lépez

D?® Belén Huertas

EXPOINTE’'35

Organizado por la VI Promocién de la Escuela de Comunicacién de INTE




SEDE: INSTITUTO INTEANACIONAL SECRETARIA: INTE
DE TECNICAS ESPECIALIZADAS, INTE PASEQ DE LA HADANA, 43
PASEDQ OF LA HABANA, 43 . 28036 MaDAID
28036 MADRID
TeL.: (91) 344 05 05 ) TeL.: (91) 344 05 05
FaX : {91} 344 06 15 f :Xm@l NT Eg5 Fax : {91) 344 06 15
| FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
MADRID
DEL 26 AL 30 DE JUNIO 1995
PROGRAMA DE ACTIVIDADES
DIA 26
12:00 H. INAUGURACION QFICIAL
PRESIDIDA POR EL ILUSTRISIMO SR. D, JAVIER FERNANDEZ DEL MORAL, DECANG DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
" INFORMACION DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID ¥ POR D. MARIANG G. DIAZ VELASCO, DIREQTOR GENERAL DEL
INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS,
PRESENTACION DE EXPOINTE'95
A CARGO DE RoCIO BASAGOITI, ALUMNA DE 3° DE TECNICOS DE COMUNICACION, EN REPRESENTACION DEL RESTO DE LOS
ALUMNOS,
PROYECCION DEL VIDEC "EXPOINTE 95",
ENTREGA DE ESCULTURA SIMBOLO CONMEMORATIVO DE LA FERtA "EXPOINTE'95"
12:30 H. RUEDA DE PRENSA CON LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL ASISTENTES A LA INAUGURACION.
13:00 H. COCKTAIL DE INAUGURACION DE LA | FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL "EXPOINTE'95™
19:00 H. CONFERENCIA: "LAS AUTOPISTAS DE LA INFORMACION", A CARGO DE MANUEL CORONADO SALVADOR, PRESIDENTE DE
SEAVAL.
DIA 27
12:00 H CONFERENCIA: "La COMUNICACION DE A.J.E. MADRID Y cASOS DE COMUNICACION DE JOVENES EMPRESARIOS".
PONENTES: MIGUEL GARRIDO DE LA CIERVA, PRESIDENTE DE LA ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID Y MANUEL
BALSERA, DIRECTOR DE COMUNICACION DE LA ASOCIACION Y DIRECTOR DE SERVICIOS DE COMUNICACION DE EC&P-Ruiz
NicoLl
13.00H CONFERENCIA: "HERRAMIENTAS FINANCIERAS PARA EL DESARROLLO DEL MARKETING”. PONENTES: ANDRES LOPEZ MORA,
SUBDIRECTOR GENERAL DE FIANZAS ¥ CREDITO - CiA. DE SEGUROS Y REASEGURGS, S.A. Y ANTONIO SANCHEZ GOMEZ,
DIRECTOR GENERAL DE INEFISA, S.A.
17:30 H MESA REDONDA v DEBATE, con LA PROYECCION DE LA PELICULA "JUAN NADIE™ ¥ LA PARTICIPACION DE: Luts
ANGEL SANZ DE LA TAJADA , CATEDRATICO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACIGN DE LA UNIVERSIDAD
COMPLUTENSE DE MADRID; JOSE ANTONIO REVILLA, DIRECTOR COMERCIAL ¥ DE MARKETING DE LA REVISTA FUTURO; JORGE
RODRIGUEZ, PROFESOR DE "ANALISIS Y DIRECCION DE CAMPARAS" DE INTE; Jost BRIz, DIReECTOR DE CINE, CRITICO ¥
MIEMBRO DE ADIZCAIN ¥ AMANDO DE MIGUEL, SOCIOLOGO Y CONSEJERD DE RTVE.
DIA 28
10:30 H CONFERENCIA: "NUEVOS RETOS DEL MARKETING Y EL MERCHANDISING ANTE €L 2000". PONENTE: ENRIQUE FEIJOO Y
Fewoo, LicenctaDo EN CC. DE LA INFORMACION, PUBLICIDAD Y RRPP, PROFESOR DE LA ESCUELA DE COMUNICACION DE
INTE.
12:00 H CONFERENCIA: "POSTERING: UNA NUEVA ALTERNATIVA DE COMUNICACION™ CON LA PRESENCIA DE TOMAS MARCOS Y Luis
EsTEBAN, DIRECTORES DE POSTERING SERVICES, S.L. Y CREADORES DEL CONCEPTO "POSTERING”
19:00 H CONFERENCIA: "LA AGENCIA DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL", IMPARTIDA POR JAIME DE URZA1Z Y FERNANDEZ DEL
CASTILLO, PRESIDENTE DEL GRUPO URZAIZ & URzAIZ ASOCIADOS DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL, S.A.
DIA 29
i3:00H CONFERENCIA: "A 1A CONQUISTA DEL ANUNGIANTE" POR ANTONELLA BROGLIA, BUSINESS DEVELOPMENT DIRECTOR DE
DMB&B (D'ARCY MASIUS BENTON & BOWLES), AGENCIA DE PUBLICIDAD INTERNACIONAL.
17:00 H CONFERENCIA: "BELOW THE LINE", POR BERNARDO RABASSA, PRESIDENTE DE CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD
KRIEF, S.A.
19:00 H CONFERENCIA: "HACIA DONDE VA LA PUBLICIDAD", POR FERNANDO HERRERO PEREZ, DIRECTOR GENERAL Y CONSEJERD
DE TiemrPO B.B.D.Q., S.A.P.
DIA 30
10:00 H FALLO DEL CONCURSO "MEJOR STAND EXPOINTE'95", ENTRE TODOS LOS EXPOSITORES PARTICIPANTES EN LA FERIA.
11:00H ENTREGA DEL PREMIC "CARTEL DE EXPOINTE 95", AL MEJOR CARTEL ANUNCIADOR DE LA FERIA.
12:00H CERTAMEN DE VIDEO "MUESTRA DE SPOTS DE PUBLICIDAD", REALIZADOS POR LOS ALUMNOS OE 3° DE LA ESCUELA DE
COMUNICACIGN DE INTE, CON LA COLABORACION DE ANTONIO LacasAa, CONSULTOR DE COMUNICACION ¥ PROFESOR DE
MEDIOS AUDIOVISUALES DE INTE.,
13:00 H ACTO DE CLAUSURA DE LA | FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL "EXPOINTE’95".
14:00 H FIESTA DEL CAVA vy SORPRESA DE DESPEDIDA.
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| FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

26 - 30 JUNIO
SECTORES REPRESENTADOS
. AGENCIAS DE COMUNICACION SoclaL INTEGRAL {RELACIONES PUBLICAS) Y PUBLICIDAD
. ARTES GRAFICAS
. ARTICULOS PROMOCIONALES
. ASOCIACIONES PROFESIONALES
. CATERING
. CENTRQS DE EDUCACION
. DECCRACION
. DEPARTAMENTOS DE MARKETING
. Disefio ARTisTiCO
. DiseNo GRAFICO
. EDITORIALES
. ESCULTURA
. EXPOSICIONES, CONGRESOS ¥ CONVENCIONES
. ARTE FLORAL
. FOTOGRAFIA
. FOTOMECANICA
- INFORMATICA
. INVESTIGACION DE MERCADOS
. MARKETING
. MEDIOS AUDIOVISUALES
. MEeDIOS DE COMUNICACION SOCIAL:
- AGENCIAS DE NOTICIAS
- DiARIOS
- SEMANARIOS
- REvISTAS
- RaDIO
- TELEVISION
. POSTERING
. PUBLICIDAD EXTERICR
. REGALOS DE EMPRESA

. ROTULACION
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| FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
26 - 30 DE JUNIO

RELACION DE EMPRESAS EXPOSITORAS

ADVANCED SIGNS

ALFIL, COMPANIA GRAFICA

ANDRES LASANTA - ESCULTOR

ANTONIO TABERNERQ - FOTOGRAFO

ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

ATLAS COMUNICACION

CAMILLE” CERAMISTAS

CAMPANA (REVISTA)

C & CH MULTICLIP, S.L.

CLUB DE DIRIGENTES DE MARKETING

COLUMSBIA TRISTAR FILMS DE ESPANA, S.A.

CONSULTQRES PARA EUROPA BERNARD KRIEF, S.A.

CORBALAN DECORACION

CYBERMUNDI, S.L. _

CONFIARP - CONFEDERACION INTERAMERICANA DE RELACIONES PUBLICAS
CONSEJO GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RRPP
EDUARDO MATURANA

ESTUDIO COLLADO

EXTENSION

FUNDACION ONCE

FUTURO (REVISTA]

GACETA UNIVERSITARIA

GRAFICAS ARIES, S.A.

GRUPO INTERGLOBO

GRUPO IP (REVISTAS: IPMARK/ DISTRIBUCION ACTUALIDAD /NUEVA EMPRESA)
GRUPQ NEGOCIOS (REVISTA: DINERQ / DIARIO: LA GACETA DELOS NEGOCIOS / RADIO INTERECONOMIA)
HALCON TOLDOS, 5.A.

INTE - INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS
LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.

LSK IBERICA, S.L.

MAS COMUNICACION [REVISTAS: RANKING / ECOLOGIA INTERNACIONAL / IDEAS & NEGOCIOS /
GRANDES VIAJES)

MANUEL GARCES, S.L. - DISENO GRAFICO

MAR TAILLEFER - FOTOGRAFIA

MENSAJES

MERCK, AGVET DIVISION

“NATACHA" FOTOGRAFIA

0.E.C., S.A. - ORGANIZACION DE EXPOSICIONES Y CONGRESOS
OKAINA MAGAZINE

PAR FOTOMECANICA

P&CO - PUBLIC & COMMUNICATION

POSTERING SERVICES, S.L.

PREMIUM COMUNICACION

PUBLICHAP

PUERTO LIBRO PERSONALIZADOS, S.L.

RESTCAHON, §.A, - CATERING

REVISTA INTERNACIONAL DE RRPP

SERVICOM

SIMIM - AGENCIA DE DOCUMENTACION

SV “SANCHEZ-VEGA"

TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.1.

TELE TECHNICAL TM, S.L.

3 CIT COMUNICACION SOCIAL

URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL, S.A.
VIVEROS LOZANO VERA, S.A.
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ANEJO XIII

DIFUSION DE EXPOINTE’95 EN LOS MEDIOS

DE COMUNICACION SOCIAL

Periodo: Abril-Julio 1995
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MODELOS VARIOS DE COMUNICADOS DE

PRENSA PARA "DAR A CONOCER" EXPOINTE’95
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C.iF. A-28787620

E[ URZAIZ

U RZI \ | Z COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL

NUNEZ DE BALBOA, 30 - 28001 MADRID
‘A S@@'l Tels. 435 48 85/435 48 12/435 51 31/435 52 65 - Fax 577 46 03

COMUNICADQO DE PRENSA
Madrid, 11 de Mayo de 1995

Por primera vez en Espafia
EXPO-INTE'95 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

En Madrid, del 26 al 30 de Junio de 1995 va a tener lugar la primera Feria de la
Comunicacién Social, EXPO-INTE’95, en |a sede del Instituto Internacional de Téecnicas

Especializadas sito en el Paseo de la Habana, 43.

Participaran las principales empresas nacionales e internacionales de los sectores: banca,
artes graficas, editoriales, agencias de publicidad y de relaciones publicas, centrales de
compras, informatica, marketing, productoras, anunciantes, medios de comunicacion
social (agencias de informacion, prensa, revistas, radio y televiones) y asociaciones

profesionales.

Durante los cinco dias se desarrollardn actividades paralelas, abiertas al publico en

general, en las que intervendran profesionales relevantes y expertos en la materia.

EXPO-INTE'95 se convierte en la primera Feria anual de la Comunicacion Social con
caracter nacional y cita obligada para los profesionales del sector, que podran caonocer

las nuevas tendencias y tecnologias del mundo de la Comunicacién Social.

Para mas informacion:

Ana Baschwitz - Tel.: (91) 435 48 85
M? Angeles Gonzélez - INTE - Tel: 344 05 05/ 344 12 23
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U RZA I Z COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL
NUNEZ DE BALBOA, 30 - 28001 MADRID
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a
S@@‘ a(d@S Tels. 435 48 85/435 48 12/435 51 31/435 52 65 - Fax 577 46 03

ESTE FAX TIENE UN TOTAL DE PAGINAS: INCLUIDA ESTA PAGINA

PARA:

DE:

ST VD. NO RECIBE TODAS LAS PAGINAS MENCIONADAS, POR FAVOR LLAME
POR TELEFONO O FAX INMEDIATAMENTE. GRACIAS.

“COMUNICADO DE PRENSA
Magrid—6de—Sunie-dedi995

Exposiciones
EXPOINTE’9S, I2 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

Del 26 al 30 de junio de 1995 se celebrara EXPOINTE’S5, 12
Feria de la Comunicacidén Social, que tiene por objeto dar a
conocer las nuevas tendencias y tecnologias del area de la
Comunicacién Social. Dicho evento tendra lugar en el Instituto
Internacional de Ténicas Especializadas (INTE), sito el Paseo de
la Habana, 43.

EXPOINTE’95 abrira puertas a los profesionales de la
Comunicacién Social y al piblico en general los dias 26, 27, 28
y 29, de 10.00 a 14.00 Yy de 17.00 a 20.90 horas, y el dia 3C de
10.00 a 14.00 horas. '

En esta 1I2 Feria de la Comunicacién Social estaran
represantados los sectores de banca, artes graficas, editoriales,
centros de educacidn, agencias de Comunicacién Social Integral

(Relaciones piblicas), marketing, medios audiovisuales,
informatica, disefio artistico y diseho grafico, publicidad,
productoras, anunciantes, publicidad exterior; empresas

organizadoras de exposiciones, congresos y convenciones; medios
de comunicacidén social, asociaciones profesionales.
En total, 60 empresas en 3.000 metros cuadrados.

Para mas informacién:

Ana Baschwitz

Juan Pedro Molina

Tel.: (91) 435 48 85 Fax: (91) 577 46 03
nnooa °"o°9 - 804 -
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LISTADO EN ETIQUETAS DE MEDIOS

DE COMUNICACION SOCIAL
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EFE

D? Lola_Garcia Pérez
Jefa de RR.PP.
Espronceda, 32
28003 MADRID

COLPiSA

Temas Periodismo
Padre Damian, 43
28036 MADRID

IBER PRESS - Ag. de Prensa
D. Adrian Gémez del Prado
Informacién Local

Conde de Xiquena, 15
28004 MADRID

SERVIMEDIA
_D.Anselmo Lucio Saiz
Sebastian Herrera, 15
28012 MADRID

CORDON PRESS

D, Juan Carlos Cordén Rotger

Director
Martinez lzquierdo, 17
28028 MADRID

KEYSTCNE NEMES, S.A.
D?* Ana Neufeld Aragon
Avda. de los Toreros, 26
28028 MADRID

ABC

Redactor Jefe Madrid
Juan Ignacio Luca de Tena, 7
28027 MADRID

BLANCO Y NEGRO

D, Juan |gnacio Garcia Garzon

Redactor Jefe
Juan Ignacio Luca de Tena, 7
28027 MADRID

EFE

D, _Jése Prieto
Temas Periodismo
Espronceda, 32
28003 MADRID

EURQFA PRESS

D. Gerardo Andreu Merelles
Jefe Sec. Autondmica
28046 MADRID

MENCHETA

D, Arturg Marmol Peris-Mencheta

Director
Cea Bermudez, 24
28003 MADRID

ARES, S.A.

_D.Andrés Garcia Martin

Director
\sla Graciosa, 4
28034 MADRID

COVER
D. Miguel Gonzélez Navarro

Director
Isaac Jiménez, 5
28037 MADRID

STAFF

_ D, Cristian Moreno Benedicto

Jefe de Informacién Local
Pez, 26
28004 MADRID

ABC

D..Agustin Degrado
Temas Periodismo
Juan Ignacio Luca de Tena, 7
28027 MADRID

DIARIO 16

D.Daniel Lozano Gonzdlez

Jefe Sec. Madrid
Basauri, 17
28037 MADRID

COLPISA
D._J. Luis Alvarez

Responsabte Informacién Local

Padre Damian, 43
28036 MADRID

FAX PRESS

D. Fernando Lusson Tejero
Jefe Seccién Local
Anunciacion, 8-10

28009 MADRID

OTR/PRESS

D, Agustin Valladolid
Director

O'Donnell, 12
28009 MADRID

CONTI-FOTO

_D. Giovani Ferrari Fiorentino

Director
Fernan Gonzalez, 57
28009 MADRID

FLASH PRESS INT. AGENCY

_ D2 Margarita Gascén lbafez

General Yague, 11
28020 MADRID

THE IMAGE BANK
D.Manue! Montes Guzman
Director de Inforamcidén
Manuel Silvela, 7

28010 MADRID

ABC - NUEVOS TRABAJOS
Sec. Comunicacién
Periodismo

Juan Ignacio Luca de Tena, 7
28027 MADRID

DIARIO 16

__D. Antonio Suqar

Basauri, 17
28037 MADRID

Y



DIARIO 16

NUEVOS TRABAJOS

Sec. Comun, y Periodismo
Basauri, 17

28037 MADRID

EL MUNDO DEL SIGLO XXI -
NUEVOS TRABAJOS

Sec. Comun. y Periodismo
Pradillo, 42

28002 MADRID

EL PAIS

D. Joaguin Prieto
Miguel Yuste, 40

28037 MADRID

YA
D. ME%eI Bautista

Valportillo Primera, 11
28100 ALCOBENDAS(MADRID)

LA INFORMACION DE MADRID
D. José Antonio Contreras
Redactor Temas Comunicacion
Francisco Sancha, 4

28034 MADRID

LA GACETA DE LOS
NEGOCIOS

D.Carlos E. Rodriguez Ldpez
O’‘Donnell, 12

28009 MADRID

ALTA DIRECCION

D. Jorge Pérez Albaladejo
Roble, 24 - Puerta 5
28020 MADRID

EJECUTIVOS

D? Purificacién Morcillo
Dtra. RR Exteriores
General Aranaz, 60-chalet 4
28027 MADRID

EL FIGARO

D.Enrique Gémez del Prado
Redactor Jefe

Basauri, 17

28037 MADRID

MAGAZINE

D. Miguel Angel Mellado
Redactor Jefe

Pradillo, 42

28002 MADRID

EL PAIS - NUEVOS.TRABAJOS
Seccion Comunicaciéon y
Periodismo

Miguel Yuste, 40

28037 MADRID

YA - NUEVOS TRABAJOS
Secciéon Comunicacién vy
Periodismo

Valportillo Primera, 11

28100 ALCOBENDAS{MADRID)

CiNCO DIAS

D. Fernando Gonzalez Urbaneja
Director

Gran Via, 32

28013 MADRID

ACTUALIDAD ECONOMICA

D. Eliseo Soria

Dtor. Gral. de Publicidad
Recoletos, 1
28001 MADRID

DIRIGENTES

D. Arturo Hernansanz

Jefe de Publicidad
Basilica, 15 - 9°
28020 MADRID

EL ECONOMISTA
D. Valentin Gonzalez

Director
Conde de Aranda, 8
28001 MADRID

EL MUNDO DEL SIGLO XXI
D.Pedro_Blasco

Redactor Jefe Madrid
Pradillo, 42

28002 MADRID

EL PAIS

D. Alex Grijelmo Garcia
Redactor Jefe Madrid
Miguel Yuste, 40
28037 MADRID

EL PAIS SEMANAL

D.Alex Martinez Roig
Redactor Jefe
Miguel Yuste, 40
28037 MADRID

DIARIO DE ALCALA

D. José Manuel Serrano Alvarez

Director
Diego Torres, 3
28801 ALCALA DE HENARES

EXPANSION

D.Jesus Martinez Vazquez

Director
Recoletos, 1
28001 MADRID

DINEROC

Sr. D. Rafael Navas
Director

O'Donnell, 10

28005 MADRID

ECONOMIA Y FINANZAS

_D. Miguel Rifién

Dtor. Publicidad
Lagasca, 21 -1°
28001 MADRID

EL EMPRESARIO

D. Luis Carnllo

Diego de Ledn, 50
28006 MADRID



EL MUNDO FINANCIERO

D. José Luis Barceld Mezquita
Director-Editor

Hermosilla, 23 - 1° lzda
28001 MADRID

MERCADO

D? Carmen Azia
Subdirectora

Valentin San Narciso, 14
28018 MADRID

RANKING

D. Andrés Martinez Parra
Santa Leonor, 57

Edif. Diapasdn, 1 - 4° Plta
28037 MADRID

EL SIGLO

D. José Garcia Abad
Director

Pza. de Esparia, 18 - Plta. 3
28008 MADRID

TRIBUNA DE ACTUALIDAD
b2 M Eugenia ¥_§Q!"!§
Redactora

Eladio Lopez Vilches, 18
28033 MADRID

NOTICIAS DE LA COMUNICACION
Sr. D. Luis Mudiz

Director

Duque de Sesto, 17

28009 MADRID

MK-MARKETIN Y VENTAS
D2 Begofia de Miguel
Orense, 39

28020 MADRID

GUIA MADRID (DIARIO 16)
D. Diego Garcia Aranda
Basauri, 17

28023 MADRID

EL NUEVO LUNES

D® Rosario del Rio

Pza. de Espana, 18

Torre de Madrid - Plta.7-0f.3
28008 MADRID

NUEVA EMPRESA

D. Migue! del Haro
Director

Nufez Morgado, 9 - 1°
28036 MADRID

CAMBIO 16

D.Roman Orozco

Director

Hermanos Garcia Naobiejas, 41
28037 MADRID

INTERVIU

D. José Cavero
Director
O'Connell, 12
28009 MADRID

FUTURO

D? Wanda Hajduka
Directora

Marqués de Cubas, 21 - 2°
28014 MADRID

CAMPANA

Sr. D, Daniel Campo
C/ Sagasta, 30
28004 MADRID

GUIA DEL OCI0O DE MADR!'D
Pedro Jabaloyes Cutiilas
Redactor Jefe

Alcala, 106

28009 MADRID

METROPOL! (El Mundo del Siglo
XXi)

_D? Milagros Martin-Lunas Gotriti
Pradillo, 42
28002 MADRID

ELITES

D. Fernando Ruiz-Qgarrio
Editor-Director

P° de la Castellana, 210 - 4°

28046 MADRID

NUEVO CADUCEO MAGAZINE
D. Emilio Rifién Ramirez

San Francisco de Sales, 17 - 3°
28003 MADRID

EPOCA

D.Jaime Campmany

Director
Mesena, 83
28033 MADRID

TIEMPO
D. José Oneto
Director
O'Donnell, 12

28009 MADRID

CONTROL
Sr. D. Enrique Nebot

Director
C/ Ferraz, 11
28008 MADRID

ANUNCIOS
D?® Rocio Hernandez

Principe de Vergara, 15
28001 MADRID

MADRID - 30 DIAS

D. Javier Colmenares

Ctra. Canillas, 138 - 22 Plta. Of.
25 C
28043 MADRID

EL PAIS DE LAS TENTACIONES
(EL PAIS)

D. Vicente Jiménez

Miguel Yuste, 40

28037 MADRID




SUPERVALLECAS: GUIA DEL
OCIO {(VALLECAS)

D. Carlos Artieda de Mingo
Sierra de Meira, 57

28038 MADRID

ENTE PUBLICO RTVE - 1? Cadena
Responsable Relaciones Publicas e
Imagen

O'Donnell, 77

28007 MADRID

TELECINCO

D. José Antonio Ovies Alvarez
Director de Comunicacion

Pza. Pablo Ruiz Picasso, s/n-
Torre Picasso - 28020 Madrid

ANTENA 3 TELEVISION

D, Marti Perarnay Grau

Dtor. Com. y Relaciones Externas
Avda. Ista Graciosa, s/n

28700 SAN SEBASTIAN DE LOS
REYES {(MADRID)}

CANAL PLUS

_D? M* Eugenia de Cimas Ollero
Jefa de Prensa

Gran Via, 32

28013 MADRID

CADENA 100
Responsable Informacién Local

Valenzuela, 1
28014 MADRID

CADENA DIAL
Responsable Informacién Local

Gran Via, 32
28013 MADRID

RADIO INTERCONTINENTAL
D. Emilioc Gémez Plaza

Dtor. Magazine "La Consulta”
Modesto Lafuente, 42
28003 MADRID

GACETA UNIVERSITARIA

D. José Luis Sanchez izguierdo
Castelld, 95

28006 MADRID

ENTE PUBLICO RTVE - 2° Cadena
Responsable Relaciones Pdblicas e
Imagen

O'Donnell, 77

28007 MADRID

TELECINCO - Informativos

D. Luig Marifias

Estudios Telecinco. Ctra. de [rdn
Km. 11,700

28049 MADRID

ANTENA 3 - Informativos

_D. Jorge del Corral Diez del Corial
Director .

Avda. Isla Graciosa, s/n

28700 SAN SEBASTIAN DE LOS

REYES {MADRID)

CANAL PLUS - Informativos

D. José Maria lzquierdo Rodriguez
Director

Pza. Pablo Ruiz Picasso, s/n
Torre Picasso
28020 MADRID

RADIO ESPANA

_D. Jacinto Aramendi

Dtor. de Informacién Local
Manuel Silvela, 9

28010 MADRID

RADIO M8Q SERIE ORO
Responsable de Informacién
Local

Gran Via, 32

28013 MADRID

RADIO INTERECONOMIA
Responsable de Informacién Local
P° de la Castellana, 36 - 38 - 10?
Plta.

28046 MADRID

PERIODICO AUTONOMICO
ESTUDIANTES 17
D? Transito Roldan Alvaro

28223 POZUELO DE ALARCON

CENTRO TERRITORIAL TVE, S.A.
Responsable Relaciones Publicas e
Imagen

QO'Donnell, 77

28007 MADRID

TELEMADRID

Responsable de Relaciones
Publicas e Imagen

Espronceda, 32

28003 MADRID

CANAL PLUS

Responsable de Relaciones Publicas e
Imagen

Gran Via, 32

28013 MADRID

CADENA DE ONDAS
POPULARES
D2 Alicia Avyala Sanz

Alfonso XI, 4 - 3°

28014 MADRID

CADENA SER, SOCIEDAD ESPANOLA
DE RADIODIFUSION S.A.
_D. Carmelo Encinas Campa
Jefe de Informacian Local
Gran Via, 32
28013 MADRID

RADIO INTERCONTINENTAL
Responsable de Informacién
Local

Modesto Lafuente, 42

28003 MADRID

ONDA CERO RADIO

_D, Victor Arribas Vega

Coordinador de Informacién Local
Pintor Rosales, 76
28008 MADRID



ONDA MINI

Responsable de Informacign Local
Gran Via, 31 - 9°
28013 MADRID

BARRIO DE CHAMARTIN
D. José Luis Sanchez Izguierdo

Director

Paseo de Recoletos, 14 - 4°Plt.
28001 MADRID

CEIM

D. Alberto Delgado
Director

Diego de Ledn, 50
28006 MADRID

EL EUROPEO

D. Juan Antonio Myro
Director General
Serrano, 6 - 2°

28001 MADRID

LA NACION

D, Félix Martialay
Director-Editor

Florestan Aguilar, 1 Bajo Dcha.
28028 MADRID

NUESTRO TIEMPO

D._Rafael Guijarro

Director

Edif. Bibliotecas. Universidad de
Navarra - 31080 Pamplona

TIME (Edicién para Espaia e

Internacional)

International Services Agency S.A.
Director

Infanta M?* Teresa, 4

28016 MADRID

CAPITAL HUMANO
_D. Roberto Carballado
Director

Orense, 39

28020 MADRID

RADIO VOZ
Responsable de Informacién_Local

Bolivia, 31
28036 MADRID

COMUNIDAD MADRILENA
D. José Sobrino Herrero

El Carmen, 8
28013 MADRID

CRITICA
D? Marisa Rodriguez

Directora
Vizconde de Matamala, 3 Bajo
28028 MADRID

EL RINCON

D. José Carlos de Santiago
Director - Editor

Pintor Juan Gris, 5

28020 MADRID

LA VENTANA DE MADRID

D. Javier Cuesta

Director
San Raimundo, 4 bajo A
28039 MADRID

PRIMERA LINEA

D. Julian Poveda

Director
O'Donnell, 10
28009 MADRID

ANIGP
D. José Antonio Peral

Director
Espronceda, 32 - 6°
28003 MADRID

CONTROL EXPRESS

_D. Francisco Javier San Roman

Director-Editor
Ferraz, 11
28008 MADRID

RADIO AUTONOMIA MADRID,
S.A. "ONDA MADRID"

D. José Ferrero

Garcia de Paredes, 65

28010 MADRID

BCLETIN DEL AYUNTAMIENTO
DE MADRID

Sacramento, 1

28005 MADRID

DOWNTOWN
D. Daniel Medvene

Serrano, 82 - 3 Int.
28006 MADRID

GACETA INTERNACIONAL
D. Armando Retrepo
Director

Alonso Cano, 66 1 B
28003 MADRID

MENSAJE

D. Luis Ezquerecocha

Director
Avda. de los Poblados, 6
28080 MADRID

TIEMPO

D._Francisco_Cabello

O'Donnell, 12 - 42 Plta,
28009 MADRID

ANTENA DE RADIO Y TELEVISION

D. Eugenio Garcia Toledano

Director
Evaristo San Miguet, 8 - 1°
28008 MADRID

ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
Y MARKETING
D. David Torrej6n

Ferraz, 11
28008 MADRID



GUIA DE LOS MEDIOS
D. César de la Mota
Director

Avda. de Alfonso XIIi, 15
28002 MADRID

JOINER

Director

Torrelaguna, 65 - 3° A
28027 MADRID

NUEVA PUBLICIDAD

Director

Jardin de San Federico, 5 - 6°
28009 MADRID

VISUAL
Director

Ferraz, 11
28008 MADRID

EL MAGISTERIO ESPANOL
D* Mercedes Equibar

Directora
L6pez de Hoyos, 5 - 2° lzda
28006 MADRID

ESCUELA ESPANOLA
D? Julia Solana
Directora

Mavyor, 4 - 1°

28013 MADRID

PRIMERAS NOTICIAS DE
COMUNICACION Y PEDAGOGIA

D, Jos¢ Aliaga Serrang

Cerdefia, 259

08013 BARCELONA

MUNDO FERIAL/FERIAS/CONGRESOS
D. David Carios Gall

Director-Editor

Avda.Marqués de la Valdavia,44 Bajo

28100 ALCOBENDAS (MADRID)

INTERMEDIOS DELACOMUNICACION
D. Luis Palacgio

Director

Fernmando VI, 11 - 4° -7

28004 MADRID

KIOSKO

D. Raul Herranz

Director

Sanchez Barcaiztegui, 38 1°
jarding 4 y 5 - 28007 MADRID

PROMOCION DE IMAGEN
D.José Luis Santaolaya
Director-Editor

Juan de Austria, 6
28010 MADRID

ACTUALIDAD DOCENTE
D? Marisol Moreda
Directora

Espaficleto, 19

28010 MADRID

EDUCAR HOY
Directores

Maestro Alonso, 21
28028 MADR!ID

GACETA UNIVERSITARIA DE
MADRID

0. José Luis Sénchez lzquisrdo
Diractor

P* de Recoletos, 14, 4°

28001 MADRID

PROFESIONES Y EMPRESAS
Director ‘

Gran Via, 38 -9°-1

28013 MADRID

CONGRESQS,CONVENCIONES E

INCENTIVOS
D. J.L.Gonzélez Salgado

Princesa, 1
28008 MADRID

INTERNACIONAL Dt RELALIUNES
PUBLICAS

D.Fernando Lozano

José Ortega y Gasset, 50

28008 MADRID

LARRA

Hosanna Abela

Silva, 22 - 3°
28004 MADRID

RADIO 2000
D. Luis Palacio

Director
Veldzquez, 109 - 2° Izda
28006 MADRID

COMUNIDAD ESCOLAR

Director

Alcala, 34
28071 MADRID

ENTRE ESTUDIANTES

D? Julia Benavides

Directora
Alcala, 87 - 3° Dcha
28009 MADRID

LA PRENSA EN EL AULA

Directar

Pza. Conde Valle de Suchill, 7
28015 MADRID

UNIVERSITARIOS HOY
Asoc. IUVE

D. Humberto Martinez Fresneda

Director
San Bernardo, 117 Esc. B - Entplta.
28015 MADRID

ENFOQUE

D. Juan ignacio Peiia Espina

Director
Marbella, 60
28034 MADRID



NUEVA REV. DE POLITICA, CULTURA
Y ARTE

D. Antonio Fontdn

Director

Capitdn Haya, 23 esc. 2 -9° 1

28020 MADRID

GREM :
D? Ana Isabel Corchuel
Villalar, 6 - 1° lzda
28001 MADRID

LA PRENSA DE LA INDUSTRIA GRAFICA
D* Dolores Fernandez

Pefascales, 43 dpl. bajo

28028 MADRID

RAZON Y FE

D. Rafael de Andrés
Director

Pablo Aranda, 3
28006 MADRID

IMPREMPRES

D. Josep Harris Juncosa
Director

Maria Auxiliadora, b
28040 MADRID

PRESS/GRAPH

Director

Mallorca, 219 - 5° - 2°
08008 BARCELONA

GRAFICAS

D. Felipe de Pablo Cereceda
Director y Jefe de Publicidad

Blasco de Garay, 76 1°F
28015 MADRID

LA GACETA DEL IMPRESOR
D. Joaguin Garcia Blazquez
Director

Blasco de Garay, 76 - 1° F
28015 MADRID




DIFUSION EN LOS MEDIOS

DE COMUNICACION SOCIAL
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RADIOS
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COBERTURA EN RADIOS:

. ONDA CERO

. SER

. RADIO INTERECONOMIA

. INFORMATIVOS VARIOS EN CADENAS NACIONALES Y LOCALES.
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PRENSA-REVISTAS
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‘Madrid -

NOTICIAS % ANUNCIOS - |

Sportsman
Lugar de encuentros
con masica en vivo

Madrid sique sorprendiéndome,
hahia muchas veces

por
ese tramo de la calle Alcald que
comienza en la Plaza dela Ind
dencia, hasta Cibeles, teminandoen
¢l Palacio de Linares, Esta tarde
esperandola ra da los comer-
o o
inglés, un lugar suge-
rente. Podl unca%émnmalo,ysiuggn-
dome en la barra, esl tenla mejor

va.

p%m una chimenea de mérmol
verde, asemejaba estar encendida.
Sus cortinas y tapicerfas en rojo es-
carlata, las paredes atestadas de
fotos de famosos personajes delcing,
delasletrasy dala aristocraciaespa-
fola, Destaca especialmente la civi-
na Ava Gadner, como perpetuéndo-
se en el iempo. E] barman solicito
me pone el café,

Del ambients destaca su tranquili-
dad eintimismo, y un piano decolaal
fondo del saltin, y unos caballeros
entradilos en afios conversan con
sobrias formas. Pregunto al metre si
dan cenas, me dice que sf, también
dimuerzos de empresas. Me comen-
taque a partir de las 12 de la noche
todos 1os jueves, viernes y sabados
tienen conciertos de piano, estd abies-
10 hasta las 2:30 de la madngada, -

" Destacar evs\})eclalmema suamplio
surlido. de Whiskys, naturalmente

Ingleses y escoceses, Los precios

" moderadamente sugerentes, Si de-

seas distrutar da un pub tipicaments
inglés, te sorprenderd gratamente
‘Sportsman', estaal laditodela Puer-
ta de Alcald, sin necesidad de coger
elavibne irtegwi.oélndreﬁtp
Sportsman, itish (Piano-

C/ Alcald, 65 . B
- Amparo Crespo

Puzzles

Los adictos alos puzzles estan de
suerte. A partir de este mes, lalibre-
ria NOTAS (c/ Caleruega, 39}, cuen-
1a con un extenso surtido de rompe-
cahezas dela casa EDUCA, de mu-
chos tipes. Desde puzzles de dos
Egzas parabebés, hasta 8,000, para

mas exigentes. Pueden encon-
trarlos tamtién de madera, caridn,
seday fluorescentes. Paratodos los
qustos y edades. Y pare los que no
tienen problemas de vista... )

Primer Centenarlo

del Cine en Jayri

dEs:e verano puede apro\)émgfe
e promociones especiales en este
Vidpeoelub. ’

~ Jayri celebra el primer centenario

-gel Cine con sus clientes y por la

compradeunbono dediez pelicylas
le éJbsequ'a cONuna cinta virgen de
video. .

Vida de Esta chico; Antes de la

Huvia,Mision Explosiva, Cénticos.en * 4o Comunicarion Socia, Ban-

Paradise, Contrael Mura, La Pasitn

Nueva Sala de Arte
MARMAR '
en Pinar de Chamartin

Recientementa ha sido inaugura-
daunanveva saladearteenel Pinar
da Chamartin enla calle Jazmin,42.

Esta nueva galerfa es segentada
Egsgos socias que se laman Maria

Marla Rosa.

La Galerfa de Arte, Marmar abre
sus puertas con talleres de veranc
de pinturay manualidades, después
da diversas expasiciones realizadas
en los dos primesos meses.

La duracidn de 1os curses es de

tiembre a junio. Lios meses de
julio, agosto y septiembre se lleva-
ranacabolas actividadas en grupos
coneleccion previadetechasy hora-
rios.

En Marmayr s imparten clases de
Pintura, Acuarela, Dibujo y
Manualidades por profesores tifula-
dos en Bellas Artes.

Para mas informacion lamar al te-
Kfono 383.18.46

¥i

&l pasado 26 y hasta el 30 de junio
tuve lugar en e Instituto Intemacio-
nal de Técnicas Especializadas,
INTE, un encuentro con los Medios
de Comunicaciin Social conel finde
dar aconocer ef | esencial dela
Comunicacion en la magen de la

" empresa espanold

' Los femas objeto del encuentro

VErsaron entre olros sobre
las "Autopistas de la Informacién®,
las."Herramientas Financieras para
& Desarmoliodel Marketing®, 'laAgen-
ciadeComunicacién Social Integral®,
nuevastendencias dela publicidady

ueda del anunciante,
LaFeriade laComunicacion social
e su primera edicion incluia en su
Comile de Honor la presencia de
Gustavo Suérez Pertierra, Ministro
de Educaciény Ciendla, Otros gran-
des nombres se dieron cita, la inau-
g.!racidn fua presidda&fnrel llmo. Sr.
. Javier Ferndndez del Moral, De-

" cano de la Facultad de C.C.-de
" Informacién de la Universidad

Complutense de Madrid y por D.
Mariano G. Diaz Velasco, Director
Gerieral del INTE.

«_Sellevd acabaun concurso "Mejor

Stand Expointe'd5' entre los més de
sesenta expositores que acudieron
a la Feria, donde quedaron repre-
sentados un vasto conjunio de sec-
tores como Asociaciones Profesio-
nales, Centros de Educacion, Edito-
files, Medios Audiovisuales, Me-

na Trtnneafin nts

Servicios y Equipos
de Tecnologla Avanzada
SETAS.A.

Entre olras actividades, ests em-
presa asesora y ofrece soluciones
para reducir el coste de la energia
eléetrica consumida en las grandes
instalaciones de Aire Acondiciona-
do, mediante |a acumulacién de la
energia en forma de hielo, haciendo
trabajar alos grugos frigorificos tam-
bién durante ias horas valle (noche),
con tarifa eléctica reducida, y pu-
diendo asi mismo reducir el término
de E_lencia contratado.

SETA, nos recuerda que debemos
concienciarnos de la escasez delos
recursos y qua por elloes imprescin-
dible estudiar las técnicas que per-
miten disponer mas racionalmente
de los mismos,

Teléfonos de la C.E.C.U.

364 02 76
364 05 22

Heclame sus Derechos
Como Consumidor

La Confederacion Estatal de con-
sumidores y usuarios de Madrid ha
recibido un iotal de 26.499 consulias
yreclamaciones a ko lergo del pasa-

do afo,

Casi un 35% de las consultas ha-
clan referencia & temas relaciona-
dos con la vivienda y los amenda-
mientos, algo mAs dé un 10% eran
referidas a Agenclas de Vigje. En
S o scbrs b Tt

eron sobre
Pablicos, a continuacidn la Vivienda
en Propledad Horlzontal y las Far-
macias,

La CECUrecomiendaasus consu-
midores comparar los precios, solid-
tar |as faciuras, fijarsa en las fechas
de caducidad, consultar la posibili-
dad de cambiar los articulos, reque-
rir las garantias de los producios,
algoquenodebe olvidarningdncon-
sumidor,

A su vez se debe tener en cuenta
gue en caso de considerar vdnera-

oalguna de sus derechos como ta,
u observar algun fipo de imeguari-
dad puede acudir asu asoci de
consumidores donde serd debida-
mente informado, y en caso de ser
preciso lavar a cabo la reclamacion
correspondiente.

(Fuonlc:‘ﬁwl_lu Consumerismo }

ADRIANA
cocina ltaliana,
de cuarta
generacién

Enel Pinar de Chamartin, enArturo
Soria 321, el restawante Adriana le
afrece cocina ilaliang, de alta cali-
dad, cafidad de una cuarta genera-
ciéndecocineros. Esunaaltemativa
alas reuniones de negocios, reunio-
nes de empresa, comidas familiares
o de amigos. Una grata sobremesa
depende mucha da la calidad de la
comida. Adriana es la cocinera,
Emilio ¢l hombre da atencicna los
clientes. Le ofrecen unmend dal dia
para aguellos que quieren variar dia
a dia, a un precio muy asequible
1,100 pis. Y ala cara para los que
quieren elegir., sinque su bolsillo se
resquebraje (entre las 1.900 y las
3.900 ptsj. degustar un plzio de
spaghetli no pudimos vencer la ten-
tacion de pedire un buen consejo.
Adriana ... para nuestros lectores...
4eomo hay que cocinar a pasta?

Es muy fcil, pero hay que hacerlo

!‘—;—}'w
madamente 100 a 150 gramos
ona. Para cualo personas, na-
faque ponerunrecipiente de agua
con Ures o cualn liro y dejarie cocer
unos 7 minutos. Esto para tas pastas
duras como los macamoni, lazos,
rigatoni, spaghetti... La pastablanda
come los fettuchini, pagkia y fieno
(paja y heno}), ravioll, tortelling,
capellini solo necesitan de 3 a 4
minutos. Una vez refirada fa pasta
del fuego, llevarla a un recipiente
untado con aceite de girasol y poner
unas gotas de aceite sobre |a pasta,
removerla ¢on ur) tenedor para que
se cubra do aceite y evitar que se
pegus, Nunca someteria a un bafo
de agua fria, costumbre muy espa-
fiola, pero ?ue la estropea, rompe la
pasta, se plerde e aimidon, se
después mal la digc;s;ién y pierde
parte da su sabor. Afiddale la salsa
que guste.



CHAMARTIN

Losfactores
delfracaso
escolar

La ausencia de comprensiénfamiliaryla
presion sondos de las principalesrazones

Llegadas estas fechas,
con los exdmenas de Selsc-
tividad a la vuelia de la esqui-
na, el fantasma del fracaso
escolar planea sobrelacabe-
23 de muchos esiudiantes,
£l suspenso pusde suponer,
paramuchos, un seriotrauma
¥, para otros, un cambio radi-
cal en su vida.

\g&mpargo. segun lapsi-

blamas gu
Ff:_Entre‘ los faclores que
sefiala Susana Carro, desta-
cg sobratodo /a sordera fami-
ligr,."Los padres no suslen
escuchar asus hljosono son
capaces de saber qué les
Jcurre. Vivimos en una socie-
dad en la que ambos con-
/uges trabajan y existe poco
>ontacto con la problemética
el adolascente”, sefiala.
Otro factor que pueds lle-
/ar gl fracasc escolar es la
wresién psicolégica que reci-
@ el estudiante, sobre todo
il llegar a la sefectividad, en

1] HPromTe
alenalaiuz”,

gue tiene que elegir una
carrera. “El adolescaente sien-
te que esta decisién puede
marcar su vida; adem4s, en
muchas ocasiones, la pre-
sion abliga a elegirun carrera
que tenga unas garant(as de
trabajo, aunque no sea del
agrado del estudiante. Esto,
tarde 0 temprano, ie causara .

-un Yrauma”, sefiala Susara .
a-

ot

lomas, hay qus tene:

la vida, el joven se estd pro-
yectando y estd empezando
a formar su vida de relacién,
suidentidad sexual y su com- .
portamiente. “En astas situa-
ciones, el nicleo famifiar es
fundamental, El joven debe
abrirse al munde, pues tam-
paco es bueno que se vuel-
que Gnicamente en el estu-
dio; en estos casos, los
padres deben darse cuenta
de que algo no marcha bien
¥ que existe un nivei de caren-
cias que llevan al esiudiante
a retugiarse en los libros exi-

onfa que, en esta fase de

gléndose un alte nivel de per-
feccionamiento”, explica la
psicéloga,

Qtra facter es el allo nivel
da exigenciaque hay en aigu-
nos institutos: Eslo se debe
a que los profesores de las

matefias son especialistas y
dan las clases como si los
alurnnes se dedicasen (ni-
camente a esa matetia. Si
sumamos este esfuerzo en
cada una de las asignaturas,
comprobamos que el estu-

PAGINAS ESPECIALES

diante no puede abarcar todo
aun nivel dptimo.
En cuanto a tos sintomas

méas habituales del fracaso-

escolar, destacan las apa-
tlas, las depresiones, |z falta
de apetito y las adicciones,

(AR ERTY FYY

A TAN SOLO 70 km DE MADRID
EN EL ALBERGUE SIETE ESTRELLAS
DE GARGANTA DE LOS MONTES

Atencién
alostrastornos
delosjovenes

Susana Carross, juntocon
Ariadna Marino, todirectora
del Centio de Psicoterapia
del Adolescente y el Joven
(CEPAJ). un gabinate psico-
pedagégico que se dedica,
basicamente, alostrastomos
derivados del fracaso esco-
lar.

A los jévenes que acuden
en busca de ayuda se les
entrevista, se habla con los
padres y, si los factores son
sdlo psicolégicos, serealizan
psicoterapias breves de
abardaje sdlo sobre el pro-
blema que afecta al chaval.
Las entrevistas suslen ser

. semanales y, segin Susana

Carro, "una persona con este
tipo de problemas lo Gnico
que necesita, algunas veces,
es ser escuchado, porque
pugdan hablar de lo que les
pasa tranquilamenta”.

Tamblén se realizan entre-
vistas de diagnéstico, de
orientacion y, a veces, pre-
ventivas. '

Ademés de psiclogos, el
cantrotarnbién cuenta conun
psiquiatra, que atiende aque-
lios casos que requieren otro
tipo de tratamiento.

Aun as!, los pacientes con
trastornos més graves son
desviados a otros serviclos
médicos, pues se dan casos
que poco tienen que ver con
el fracaso escolar y més con
esquizofrenias o trastornos
de la personalidad.

CEPAJ
555 98 10/533 39 51
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Expointe'95 se celebra en ef ndmero 45 del paseo de ki Habana.

([EXfi6Intei95: aprendera
comunicaren el siglo XXI

LalFeriadela Comunicacién Social tiene
lugaren el paseo delaHabanahastael 30

Ei pasado lunes tuvo lugar
la inauguracion cficial de la
[ Feria de lfa Comunicacion
Social que, organizada por
el Instituto Internacional de
Técnica Especiafizadas (IN-
TE), tendré lugar en su sede

.+ hasta el proximo viernes,

Aparte de fos puestos que
" los diversos sectores presen-
tes —medios y agencias de
comunicacién, de publici-
dad, editoriaies, etcétera—,
han instalado, Expoints’9s
acoge durante esta semana
diversas conferencias.

Hoy, destacala queimpar-
te, a las 19.00 horas, Jaime
Urzdiz sobre La agencia de
comunicagion social integral.
Manana, a las 13.00, Anto-
nella Broglia desvelara las
tacticas para captar al anun-
ciante. EL viemes tendr4
lugar la entrega de premios
al mejor stand y carlel de
Expointe'9s, _

EXPOINTE'95

Paseo de la Habana, 43. De
10.00 a 14,00 horas y de
17.00 a 20.00..@ 344 05 05..

LOCAL 25 oL JuNio ox 1995

Durante la semana pasada, mediante concursos y competiciones deporivas
‘Jumbo’ celebro su20° cumpleanos

Con motivo de su vigé-
simo aniversario, €l hiper-
mercado Jumbo, de la ave-
nida de Pio XII, celebrd la
pasada semana diversos
concursos y compeliciones
deportivas.

ElColegic San Agusifin se
proctamé campedn del tor-
neomascutinode batonces-
te al vencer en {a final a la
Fundacién Caldeiro. £n
categoria femenina, el
Inmacuiada Concepcidn se
impuso al Patrecinia San
José. Alaentregadeiroteos
acudid Miguel Cantos, ex
concejal de Chamartin.

[ M:yué' Cantos, ex concejal da Chamartin, enlrega ef primer premio.

e e -

s

Escabeches

Reservas: Tel, 458

Verduras de temporada y

Carnes Rojas y Pescados Frescos
y nuestros Guisos y Postres de
siempre como en casa.

Servicio de Catering
Abierto domingos y festivos
al mediodia

¢/ Paseo de la Habana, 84

RESTAURANTE

Especiales.

64 04/344 14 79

7

RESTAURANTE - PIZZERIA|

g

Continvamos ctandlende u nvestros clisntes an
Reservos: 576 37 91-766 33 18

Arturo Soria, 321

AMPLIA CARTA DE TEMPOHAD&, CARNES ROJAS Y PESCADOS
Cerrado Lunes y Domingos tarde

¢/ Doctor Fleming, 23
RESERVAS:

Tel. 345 62 67
RESTAURANTE 3598180

LE OBSEQUIAMOS EL RIOJA DE LA CASA
AL PRESENTAR ESTE ANUNCIO

DEGUSTACION DE ARROCES CON BEBIDAS Y POSTRES,

+ De martes a jueves noche: 1.650 Ptas.

Restaurante

“LA TRAINA®

@)=

Deguste nuestra Exquisita

CINA DE VERANG

IVA intluid

+ Dace variedades de arroces desde 1.100 Ptas.
Destacamos “EL MEMPHIS"
con corabineros, clgalas, gambas, langostinos, eic.: 1.600 Ptas.

Precio por persona 3,700 ptas

| LAS MEJORES COSTILLAS DE MADRID

j Aforo 400 personas
C/ Sto. Domingo de Silos, G ¢ {Junto Bernabéu) «TLF 564 21 31

Postre, vino blanco o tinto de 1a ca

bb&&@é&
N

| /LR

La (a;a c{p .!'us 'Cost-l’Has

Saloues Privados « Servicio de Aparcacoche;

Pde Lu Castelluna, 166

(Pza, Cuzco) Reservas 3435 20 83
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INFORMACION DE LA PUBLICIDAD ¥ EL MARKETING

La inversion publicitaria

crecio un 1% en 1994

A casi un billén 339.800 millones de
pesetas ascendid en Espana la inversidn
publicitaria en medios durante 1994. La
cifra supone un crecimiento de un modes-
to 1% sobre el afio anterior, segdn ha po-
dido saber IPMARK.

Poco mds del 42% de la inversion total
cotresponderia a los medios tradicionales,
incluidas revistas téenicas, mientras que
cerca del 58% se habria canatizado hacia
otros medios, entre los que figuran los es-
pecificos del below the line,

Si las fuentes son exactas, los diarios ha-
brian experimentado el 5% de aumento.
El cine y la televisién habrian superado el
3%, mientras que la radio no liegd a al-
canzar este porcentaje.

Entre los soportes convencionales hubo
descensos espectaculares como el de las re-
vistas técnicas, que bajaron un 18%, a la
vez que crecimientos igualmente espectacu-
lares como el de fa publicidad en mobiliario
urbane, que subid algo mas del 20%.

Cabe destacar que en ¢l capitulo otros
medios las partidas que pueden conside-
rarse estrictamente de below the line su-
man unos 671.700 mitlones de pesetas
{en tomo al 50% de la inversion publicita-

Aldi, 1a maguina de vendep

En Aldi saben todo de

ria global}, superando los cast 567.200 mi-
llones que totalizan los medios denomi-
nados convencionales,

El conjunto de medios convencionales
habria experimentado un aumento de la
inversion del 1,3% en relacidn con 1993,
En cambio, en el capitulo otros medios el
crecimiento fue del 1%, practicamente
igual que el conseguido por el conjunto
de los distintos soportes y actividades be-
low the line, que se encuentran compren-
didas en el mismo apartado.

Dando por buenas las cifras anteriores y
aplicindoles el 4,3% del iPC registrade en
pasado afo, el crecimiento real de la in-
version publicitaria en Espana durante
1994 habria sido negativoe en 3,3 puntos.
Aungue mejord sensiblemente sobre la
de 1993, que experimentd un descen-

su del 9,5% en
pesetas cons-
tantes. |

IPMARK, testigo
del "antimarketing'
de Philip Morpis

Mariboro Country fue el
escenario, a finales del mes
de mayo, de una de las
campanas mas espectacula-
1es y costosas de antimarke-
ting. Philip Morris retird del
mercado 400 millones de
paguetes de cigarrillos, con
una inversign de 25.000 mi-
llones de pesetas.

Nuestro enviado especial
a Richmond, EEUU, Luis
Marmol, fue testigo directo

Gannes 35
calienta motores

Ll 42 Festival Internacional de la
Publicidad calienta motores. Ya ha empezado la cuenta atris. La cita
es del 19 al 24 de junio en la famosa villa de La Riviera francesa.
Este aflo concurren al certamen 4.211 peliculas y 4.338

obras graficas de medio centenar de paises. Espafia, que durante fos
altimos afos viene ocupando el tercer lugar en el palmarés, presenta
242 peliculas y 363 piezas graficas. ;Qué le espera en esta edicion?
Suerte para todos y jqué gane el mejor! (Pdg. 13).

comprar y de vender, Con
fama de secretismo, de pa-
gar (y exigir) a sus emplea-
dos més gque nadie y de
manejar también mejor
que nadie los margenes,

Ine ratneinnng v In lonoieti,

¢a, son lideres en Alema-
nia, su pais de origen. Su
entrada en los paises del
centro europeo, con sus
agresivos hard discounts, ha
convertido la industria y la

distribucion en un polvo-
rin Mde S0 m

mas joven

El crecimiento del
producto prensa de-
portiva viene por los
lectores menares de
35 aftos, segin reve-
la el EGM. (Pag. 46)

de esta cara operacion.

Por otro lado, la agencia
estadounidense NW Ayer
cambid una directora eje-
cutiva por otra. Dimitié
Steve Dworin y ocupé su
puesto otra mujer, Mary
Lou Quinlan, mientras Ayer
Europa intentaba asociarse
con la alemana Springer &
Jacoby. (Pdy. 27) ]

ademci?
4 ALCIERRE

1.000 millones
de Calvo
para Lowe RZR.

AGENCIAS

Tabacalera adjudica
su cuenta de '
medios a Media
Planning.

)
W1
b
-
'

Seis agencias .
finalistas parala |
cuenta de Airtel.

9§ INTERNACIONAL

Gran Bretafa
entra en la venta
por ordenador.

36 PERFiL

Ferran Fontal:
Marketing a todo
motar.

4 e

Ante un nuevo reto, -

el



En Madrid, del 26 al 30 de
junio, va a tener lugar la pri-
mera Feria de la Comunica-
ci6n Social, Expo-inte '95, en
la sede del Instituto [nterna-
cional de Técnicas Especiali-
zadas (INTE}, en el paseo de
La Habara, 43.

La participacién esta abierta
a los sectores de artes grificas,
editoriales, agencias de publi-
cidad, centrales de compras,
informdtica, marketing, pro-
ductoras, anunciantes, medios
de comunicacién social y aso-
ciaciones profesionales,

Durante los cinco dias se
desarrollardn actividades pa-

BREVES

VLLed-Marquba ha co-
menzado a trebajar para La-
boratorios Leo tras conse-
quir la cuenta de Ginseng
Leo en concurso. La primera
campafa, con un presupues-
to d2 15 millonas, aparece
en prensa y revistas. Asimis.
mo, la agencia ha consegui-
o la publicidad de Lienzo de
los Gazules, frangquicia de ro-
pa de hoger, La campana ea
desarrollara en revistas del
sector decoracion.

VDelvico Bates Barcelo-
na inicio et pasado 22 de
abril una campana en pren-
53 pera promocionar la pla-
nificacién publicitaria de
TV3 fuera de Cataluna, por
parte de agencias y anun-
ciantes. Se trata de ia se-
gunda fese de una campania
que ya dio comienzg ei pa-
sado afg.

l/Eiknnm agencia de co-

, mMunicacion y relaciones pi-
blicas, ha empezado & tra-
bajar recientemente para
Producciones Movierecord,
TEAM, Iber Address/Lea-
der Systems y Norgren
Martanair. Asimismao, ls
agencia tiene su nueva di-
reccion en la calle Mallorca,
308, 22 08037-Barcelona.
Tei, (93] 457 1300  Fanx,
(83} 457 26 09.

ralelas, abiertas al pablico en
general, en las que interven-
drdn profesionales relevantes
¥ eXpertos en la materia.

Para mis informacién: Ana
Baschwitz; tel.: (91) 435 48 85.

Flombres

M Gloria Garcia Campama, de 28 afgs, se acaba de incorpo
rar 8 Solucién como planificadera de medios, procedense da
Media Planning. Anteriormente, ha trabajeda para cuentas
como Starlux, Comercial Gallo, Vileda, Larios, Puleva, Frude-

sa. entre otras.

8 Rosa Caman y Ménica Liach han constituido en Barcelons
s agencia de comunicacion y relaciones pabiicas Singulars.
Tiene su direccion en la calle Reavella, 10, 12 22 08021-
Barcefona. Tel. [33) 202 18 21. Fax. [83) 280 37 29.

B Fernandn Cerro se ha incorporado como director de arte 8
Viiruvio Leo Burnett. Trabajari fundamentalmente para las
cuentas de McOenald's, Linites Airlines y Gonzalez Byass.
Anteriormente ha trabajado en Bozell Espafia, Clarn e ICF.

M Javier de Inocencio ha empezado a trabajar en Creativos
de Publicidad como director de arta, formando equipa con
Begona de la Cruz. Se ocupara de Ias cuentas de Ediciones
Concé Nast, Ayuntarienta de Macrid, Baty Ram y Siemens
Nixdorf. Antgriormenta prestt sus servicios en Grupo Barra,
GGK, Contrapunta, Publinsa y Artika,

W Equipo Tres ha reforzado sus areas creativa y de cuentes
con nuevos profesionales. Estas incorporaciones son Fer-
nanda Marugan {redactor], Julio Torreblanca (director de ar
te], Oyer Corazon [redactor], Amparo Martin Dorado [super-
visora], Maria Martinez-Frasneda [supervisora) y Javier

Milans del Bosch [ejecutiva).
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TAQUIPSIQUIA

Cesar presidente. Creo que hay
que felicitar a Ja AEA par haber teni-
do el acierto de elegir como nueve
presidente a César Yacchiano, Sin
demérito alguno gara sus anteceso-
res, piense qus es un hombre ade-
cuado para los momentos actuales
y Que puede aportar un aire nuevo y
refrescante,

César es un gran profesional, cong-
ce ia agencia y el anunciante, es un técnice
que ha demostrado su sentido practico en car-
gos muy importantes y tieng un cifato especial
para manejar la realidad del mercado. Ade-
mas, es una persana entrafable.

Por otra parte, estay seguro de que va a for-
mar ur: tdndem estupendo con David Tarre-
jon. La AEA tisne un futura pramatedar y Cé-
sar lo va a demostrar a poca ayuda que
tenga. Lo veréis.

Tabaco y Aleohal. El grupo parlamentario
Fopular en el Senada ha instado al Gobierno
para que, & fa mayor brevedad posible, proce-
da a la regulacion de las normas que daben re-
gir en la admision y emisian ce publicidad de
bebidas alcohdlicas y tabaco en radio y medics
de comunicacion escritos.

Lo que se advierte para conocimiento de quie-
nes creen gue una liegada al poder de los po-
pulares puede mejorar I3 actitud de I3 Adminis-
tracidn con respecto & la publicidad.
Enteradillos estais, tios.

Demostenes. El Director general del Enta
Piblico Radio Television Madrid explica en la
Asamblea Regional el cumplimiento de sus pre-
visiones econdmicas para 1854, y lo hace asi;
“Es mas que probable, o practicemente segu-
ro, que a lo fergo de 1854 se va a producir un
relative decremento de los ingresos previstos,
y para ajustarnos a ese relative decrementa
vamos a flevar a cabo un igual, parecido, inclu-
so probablemente ligeramente mayor decre-
mento da los gastos”. La gallina.

Economia para no economistas. La Fun-
daién Argentaria ha inigiada la publicacion de
una serfe de monografias gue abarcan el am-

plic espectro de problemas englabados dentro

José Wiana

del &mbito de Iz economia moderna,
La primera de ellas, muy interesante,
se tituls Los oiclos econdmicos en la
econgmia moderna y es un excelente
trabajo del profeser Emilio Fontela
Montes. Procurar conseguirta.

'

México linda. Entre la muttitud de
ferias, congresos, exposicianes y ac-
tos de cardcter cukural que han cain-
cidido en Madrid en los meses de rmayo y junio,
auero destacar ka exposicion México pictérice y
aresanc.que sg puede ver en el antigue museo
de arte contemporanaa. Estd patrocinada por
Pulsar Internacional de Maonterrey y el Ministe-
rio de Cultura espafol y constituye una muestra
de costumbres, tradiciones y valores pictdnicos
mexicanos, que ya se han exhibido en Estados
Unidos, Canada, Holanda y otros paises, gra-
ciss al sentido de mecenazge de Alfonso Romo
Garza, presigente de Pulsar Internacional y el
cudato proyecto de Mateo Mazal.

Si traiga aqul esta referencia es porque hay
una sportacion publicitaria espafigta muy im-
portante en el cataloge de la muestra. La coor
dinacign general se ha encargado a Gregorio
Puente Carbajo y la pre impresian a Afan Gréfi-
ce y Torredngulo.

Ei catalogo es una joya bibliografica, de 150
péginas, con 100 repraduccionas magnificas
de objetos tradicionales y cuadros de autores
mexicanos como Herran, Goitia, Diego Rivera,
Chavez, Anguiano, Frida Kahlg, etc.

Lz exposicion estard abierta hasta el 16 de -
lio y el catalogo se regals... mientras queden
ejemplares., asi que 'dense prisa, mis cua-
ques’. *

Empleo juvenil. Comprendo muy bien la pre-
ocupacion de la familia por buscar un trabajo al
muchache. Dos carreras, varios idiomas, un
master en Estades Unidos, la mili terminads y
en el paro. Ahora aprovechara el verano para
trabafar en Palma de Mallorca porque hay que
ayudar en casa.Aunque los padres tianen bue-
nas amistades, la cosa esta dificily yo le voy a
incluir en la bolsa de trabjo de la AGEP, por si
sle algo.

N2 sa preocupe, Majestad, gue ya le encontra-
FEMOS un acomodo al chico.

v

Lowe RZR hrindara
con burbujas estas
navirades

Codorniu ha seleccicnado a4 Lowe RZR como
la agencia que realizard su camparia navidena.
Casadevall Pedreio PRG fuc ta autora de las
dos anteriores campanas navideias de esta
marca.

Circule de Comunicacién, por su parte, se
encargard de la publicidad de Rondel y Delapie-
rre, Esta ultima cuenta era manejada anterior-
mente por Lorente Grupo de Comunicacion.

Codornid ha asignado su publicidad tras un
concurse en que han intervenido varias agen-

cias cuya identidad no ha sido desvelada por el
anunciante. Carat seguird manejando su cuen-
ta de medios.

La compafia no tiene decidido todavia el
presupuesto publicitario para el préximo ejer-
cicio fiscal (1 de julio al 30 de junio). Codorniu
invirti6 el pasado afio en la publicidad para el
conjunto de sus marcas unos 800 millones de
pesetas.
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Letterface Photostamps, S.L.

Sellos

En mds de una ocasibn
hemos querido dar un
toque personal a algo
nuestro y no hemos en-
contrado nada que satis-
faciera la ilusin creada.
Y, sin embargo, ese sim-
bole podria ser, por qué
no, algo tan sencillo co-
mo un sello. Pero no un
timbre de los que habi-
tualmente venden los es-
tancos, sino un sello per-
sonalizado.

JY qué es? Se trata
de un producto que po-
see las mismas caracle-
risticas que los sellos de
Correos pero con dos
claras diferencias: la
imagen puede ser, por
ejemplo, la de un hijo re-
cién nacido o cualquier
ofra que deseemos; y no
tiene valor postal.

La idea naci6 en
Suecia gracias a |z inicia-
tiva de dos hermanas:
Eva y Tina Nilson, Y la
descubrieron porque
una amiga les habia
mandado una caria en la
que junto al selflo habla puesto una fotogra-
fia suyz. A partir de ese momento se pusie-
TOn a trabajar en la casa de su madre ha-
ciendo sellos tras patentar el software que
permile imprimir ¢l producto con el mensa-
j¢ que el cliente desec.

Sebastian Ortiz, un espanol afincado en
Suiza, fue una de las personas que utifizé es-
te tipo de sellos para mandar las invitaciones
del bautizo de su hija. Y pensé: ;Por qué no
distribuisio en Espafia? Cogié la maleta, hizo
un pequeiio estudio de mercado, que resultd
favorable, y en mayo del pasado afio decidi6
lanzarse a la aventura. Para ello invirti6 cer-
ca de un millén de pesetas: 400.000 pesetas
para pagar los derechos de exclusividad del
producto, y el resto en escrituras y papeleo.

“La idea es que el cliente compre el sobre

al distribuidor. Estamos intentando encon-
trar entre nuestros distribuidores tiendas de
revelado rdpido de fotografia porque la gen-
le liene en sus manos la foto y allf mismo
puede elegir gue imagen desea convertir en
un fotosello. Perg pueds ser cualquier tien-
da. Buena prueba de ello es que uno de los
distribuidores tiene un establecimiento de
fomtaneria. Lo que se vende es un sobre, en
el cual el cliente introduce la foto con el
mensaje a imprimir. Nos lo manda con el
cheque o resguardo del giro o transferencia,
yenunplazo de 10 a I5 dias recibird el foto-
sello”, sefiala Sebastian Ortiz,

Una de las dudas que pueden surgir al
comprador de estos sellos es si ponetlos
junto a los habituales puede acarrear algin
tipo de complicacién. La respuesta es nega-

personalizados

tiva, mientras que no se
imprima ningiin nomtbre
de pais y/o valor, ademds
de imégenes que pudie-
ran alentar contra la mo-
ral 0 ¢l buen gusto. Sus
lemas son: no solamente
para el Rey, ponte al la-
do del Rey, y cambiamos
la correspondencia para
siempre.

Precio variable. La can-
tidad que se imprime
son 72 fotosellos como
minimo, aunque estd es-
tudiando la posibilidad
de reducirlo a la mitad,
ya que en Espafa se es-
cribe poco. E] precio de-
pende de la tirada y de
posibles ofertas, Si bien
a nivel familiar es uno
de los campos mayores a
cubrir, la promocién de
productos, o ser una
nueva herramienta de
marketing y publicidad,
son aplicaciones que
puede desempefiar,

Seglin  Sebastidn
Ortiz, “es un comple-
menlo perfecio para cualquier campaiia de
publicidad. S5i vemos anunciado un pro-
ducto en una valla o por television, y a la
hora de mandar la correspondencia pone-
mos el fotosello con ese producto, rdpida-
mente la persona se acordaré de esa mer-
cancia”. '

Seguros, hoteles, restaurantes, actos es-
peciales, convenciones, empresas, asocia-
ciones, elcéiera pueden aprovecharse de
esta nueva herramienta de marketing y
publicidad. Incluso puede darse el caso,
como en Suecia, de que la gente acabe co-
leccionando los fotosellos.

Letterface Photostamps, 5.L. Apartado
de Correos 54184. 28080 Madrid.
Tif: (91) 316 04 11.

521 IDEAS & NEGOCIOS
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Premio para Postering

Postering, empresa dedicada a la venta directa de posters publi-
citarios, ha sido galardonada en los Primeros Premios de Publici-
dad y Relaciones Piiblicas Juan Antonio Gonzélez Martin, En con-
creto, Postering recibid el primer premio de la
categoria al “Medio o Soporte més Efi-
caz o Innovador”™. El premio
ha sido otorgado
por votacién
entre cerca de
mil alumnos de
{a Facultad de
Publicidad y
RR.PP. del
Colegio Uni-
versitario de
Segovia. il
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eriadelaComunicacion
Social

En Madrid, del 26 al 30 de Junio de
1985 la primera Feria de la Comuni-
cacién Social, EXPO-INTE 95, enel
Institto Internacional de Técnicas
Especializadas sitoenel Paseodela
Habana, 43,

Participaran las principales empre-
sas nacionales e intemacionales de
los sectores: banca, artes gréficas,
editoriales, agencias de publicidad y
de relaciones piblicas, centrales de
compras, informatica, marketing,
prensa, revista, radio y televisiones)
y asociaciones profesionales.

Curante los cinco dias se desarro-
llaran actividades paralelas, abier-
tas al piblico en general, en las que
intervendrén profesionales relevan-
tes y expertos en la materia

EXPQ-INTE 95 se convierte en la
primera Feria anual de la Comunica-
cion Sacial con carécter nacional y
cita obligada para los profesionales
del sector, que pedran conocer las
nuevas tendencias y lecnologias del
mundo de la Comunicacion Social.

Mas Informacion llamar al

4

Jayri
El Video-Club de su Ima-
ginacién

JAYRI es un videoclub en el que
encontré un amplio espacio para'su
fantasia e imaginacion. Usted elige,
nadie le impane nada, ni horario, ni
publicidad. JAYRI lleva mas de 10
afos dedicandose al entretenimien-
to de los demas.

Su fema ‘la novedad y atencion
personalizada’, Major que la canti-
dad |a cafidad, lo éitimo, bien contro-
lado.

Si quiere cambiar el programa de
su pase por;

Jayri en la calle Jazmin, 12

Pelo Largo

B Salon Pelo Largo estdintegrado
por un eqluipo de profesionzles y
estilistas altamente cualificados que
le sorprendesdn. Le aconsejardn el
tralamiento capilar adecuadoy, ade-
ras, le sorprenderan consulineade
productos naturales y ecoldgicos.

Visitelos en Emiliano Barral,12

(Parque San Juan Bautisia)

El Rincén Paniego y
KOKE

Nuevos en el Pinar de Chamartin.
Pan Recién hecho, de elaboracion
propia, bolleria y reposteria. No po-
demos decirle su calidad, no lo he-
mos probado, pero su presentacion
es muy grata, Tambien le ofrecen
unaamplia seleccidn caramelos, go-
losinas, frutos secos, bombones,
aceitunas, variantes, patas, snaks,
helados, bebidas pinatas, juguetes,
.. prensa los domingos.

Arturo Soria 334

Crear Empresa:
Salida Profesional

Bajo eltitule *Crear Empresa: Sali-
da Profesional® han tenide lugar en
el Auditorio Mapfre Vida de Madrid,
tas XIX Jomadas Técnicas de Rela-
cionies Publicas del Centro Espariol
de Nuevas Profesiones.

En esta edicidn patrocinada por el
ICEX {Instituto Espariol de Comercio
Exteriog y la Comunidad de Madrid,
se conto con la presencia de desta-
cados profesionaies dentro del sec-
tor empresarial como D. Miguel Ga-
rrido de la Cierva (Presidente de la
Asociacion de Jovenes Empresa-
fios), 0. Eduardo A. Tormo (Director
General de Tormoy Asociados), ete.,
y la exposicidn de numeroses casos
prdticos coma la frayectoria y evolu-
cién de las empresas Nectar
Cosmetics EspanaS.L.y MXONDA.

Con motivo de este evento se hizo
enirega del Premio Jarnadas Técni-
cas a D. Nidardo Cuadrado (Presi-
dente de HILL & KNOWLTON), enla
cenadeciausuraquetuvelugarenel
Hotel Castellana Inter-Continental.

Del 6& B8 dejunio
Foro Iberoamericano de
Relaciones Publicas

Canvocado conjuntamente por el
Consejo General de Asaciaciones
de Profesionales de Relaciones Pu-
blicas en Espaday por la Confedera-
cién iberoamericana de Asociagio-
nes de Relaciones Publicas
(CONFIARP), se celebrard en Ma-
drid, del 6 al 8 de junio, &l | Foro
tberoamericano de Relaciones Pu-
blicas enlasededel instituto Interna-
cional de Técnicas Especializadas

{INTE). Asistiran, como ponentes, -

eminentes especialistas iberoameri-
€angs como son entre otros el
Dr.Roman Pérez Senac, Presidente
de la CONFIARP; el Decano de la
Facultad de Ciencias de la Comuni-
cacion de fa Universidad San Martin
de Porres de Lima Dy, Johan Leuridan
Huys; el Decano de la Facultad de
Ciencias de la Informacion dela Uni-
versidad Complutense de Madrid Dr.
Javier Fernandez del Moral; el Dr.
Jaime de Urzaiz, Presidente Ejecuti-
vode Urzdiz & Urzdizy Asociados de
Comunicacion Catedréatico de la Uni-
versidad Autonoma de Barcelona y
algunos maés,

laprimeravezquesecelebraen
Espana un Foro |beroamericano de
estas caracteristicas cuya lematica
irara en torno a: “De las Relacicnes
iblicas a la Comunicacidn Social
Infegral y de la Universalidad de las
Comunicaciones Sociales enel final

¥ principio de Siglo®.
Juan Pedro Molina

Patata OLE

Nueva tienda en el Pinar de Cha-
martin, en ef local que ocupara Foto
Pirémide. Se dedican a frutos secos,
variantes y golosinas. Bollesfa al
peso, bebidas, helados, etc...

También pueden prepararle bol-

= Cursos deTeatro Verano'9:

El taller de teatro Asura organiz:
diversos cursos semanales del 2t
de l’unio al 15 de julio, de distinta:
materias: ‘teécnicas de interpretz
cion',' tlécnicavocal', ‘improvisacion
teatral’, "lucha escénica®, “técnica:
de clown', "presencia escénica'.

Les profesores de 0s cursos sor

sas para cumpleanas.

Pable Pundik, Eduardo Simény Pz
Arture Soria, 309

blo Menasanch.
Teléfonodeinformacion:519.69.4:

HORIZONTES DE LA C.1.D.D.M.

Primer Seminario Ibero Americano sobre Ja Clasifica
cién Internacional de Deficiencias, Discapacidades
Minusvalias

Entreel 11y 12 de Mayo, enel Hotel EUROBUILDING, se celebrd € Prime
Seminario Iberoamericano sobre la aplicacidn de la Clasificacion Internacic
nal de Deficiencias, Discapacidades y Minusvalias (CIDDM), organizado p.
el Real Patronato de Prevencion y Atencion a Personas con Minusvalia
dependiente del Ministerioc de Asuntos Sociales en colaboracion con -
Centro DATO.

Alli se dieron cita especialistas, en actividades relacionadas con el diag
ndstice, la valoracién y la clasificacion de fa discapacidad en las persona
pertenecientes a varios paises y distintas autonomias del Estado Esparic

La presentacidn del Seminarig corrio a cargo del Secretarid Ejecutivo .
Real Patronato, el limo. Sr. D. Demetrio do Pérez. Tras &l y
diferentes mesas redondas fueron exponiendo sus fesis & Dr, D. Pablo o
Rio, profesor de la Facultad de Ciencias de la Informacién {Universida.
Complutense) y Representantes de las administraciones, institutos, sacic
dades profesionales ?r entidades asociativas relacionados con la clasific:
cidn, 1a valoracion y el diagnéstico de las deficiencias (0.M.S. FUNDACIC:
MAPFRE MEDICINA, Grupa Latinoameticano de Rehabilitacion Profesi.
nal, INSERSO, Direccion General de Bienestar Sccial, y Sociedad Espafio
de Rehabilitacion y Medicina Fisica.}

También aporiaron sus experiencias, con fa C.1.D.D.M., profesionales c
diferentes areas de tratamiento, que vienen utilizando desde hace afios, T,
sefalaron las posibles modificaciones futuras, teniendo en cuenta le
lagunas que ellos se han encontrado con su utilizacién apuntando ideas
respacto. De manera similat representantes Ibercamericanos presentar:
sus experiencias con la C.1.D.D.M.

Bl ditimodiay amodo decanclusiones seinformd gue desde que se public
ta Clasificacion (Mayo 1976), no han cesado de aparacer articulos, trabaic
y experiencias que han ido paniendo de relieve las dificultades que ¢
aplicacion generalizada entrana. Algunas de estas dificultades tienen cara
teristicas comunes en lodos los 4mbitos lingdisticos y sociales, otras s
embargo, se relacionan estrechamente con las circunstacias de desarrol
y hablade cada pais. En cualquier caso, merecela pena, enlamedidade i
posible, explicarlas y sislematizarlas para intetar superarlas,

Clausuro el Seminaric ef Dr. D.M.C.Thuriaux {O.M.S)

Angel Lope

La Murrina,
excelentes ofertas en sofas de calidad
Mi nombre de ELISA P( estoy al

frente de |a tienda de Sofas y Com-
plementos LA MURRINA. Doy las

Espafa con 35 anos de permane:
ciaininterrumpida en el mercado it
temacional.

racias a los lectores de Madnd 30

iasporsuatencidneinvitoalosque
todaviano nos conocen a visitarnos.

Ennuestra Tienda-Exposicion pue-
den encontrar excelentes oferlas en
sofas, lamparasy complementos pro-
cedentes de stocks y excedentes de
fabricasinternacicales (modelos pro-
totipo, piezas discontinuadas de fa-
bricacion, modelos de Ferias y Foto-
grafias) todo a precios muy intere-
santes,

Somos distribuidores de la presti-

iopsa  Empresa  Espafiola

RASSOLER, lider enlafabricacion
de mueble tapizado moderno, sien-
do la mas antioua en su ramo de

Plenamente identificades conla-
losofiade GRASSOLER "Lacalide
en un mueble tapizado la constit
ven los elementos que no se v
apreciandose sdlo a lo largo de I
anos' ofrecemos sus productos
i&ua]meme siensucasayatienent

RASSOLER y desean restaurai
oretapizarlo también pueden dirig:
se a nosolros. Les garantizamos |
comaodidad para su ?\o?ar unido a'!
cdlidad contrastadade los productc
GRASSOLER,

Esperamos su visita a L
MURRINA calle Gregorio Benite.
16 junto al Cenirc Comercial Artur
Soria Plaza. TIf: 388 22 25.
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ACTOS"

Fiestas de Tetudn

18.00 Minimaratdn de cine infantil
con Los Picapiedra y Ef peque se va
de marcha en el centro cultural, ac-
tuacién de El Cuarto Protocols,
20.30; Actuacién de SKA-P, 21.00;
acluacion de La Huida, 22.00; ver-
bena con la orquesta Amadeus,
23.00. Plaza de La Remonta. Bravo
Murillo, 323.

Tertulla sobre Madrid

20.00 Madrid y el circo. Cervecerla
Hoffermann. Hortaleza, 7.

Nu: 20 afios de resistencia
21.00 Presentacitn del libro de José
Carlos Molina, de Ru. Pub Moby
Dick. Paseo  Santa Maila de la Cabe-
23, 63.

CINE

Los Aristogatos

18.00 Centro Cultural Entrevias.
Cende Rodriguez San Pedro, 59.
La paloma azul

18.30 De Manuel del Valle, Centro
Cultural Casa del Relej. Paseo de la
Chopera, 10.

El acto en cuestion

20.00 Presentacion de la pelicula de
Alejandro Agresti. Casa de América,
Paseo de Recoletos, 2.

CONFERENCIAS

Aprenda a utilizar el
ordenador para obtener
informacion de la Medicina
Alternativa

19.00 Doctor De ka Rosa y Angel Ri-
poll. Ecocentro. Esquilache, 4.
Filosofla y arte

19.30 Juan Garcia Yldez. Ateneo de
- Madrid, Prado, 21,

El plan de vida

19,30 Por Montserrat Graell. Asocia-
cién en Defensa de |2 Atencion a 1a
Anorexia Nerviosa, Hospital del Nifo
Jesis. Avenida de Menéndez Pelayo
nimero B65.

MUSICA

Ballet

19.00 Escuela de Be!ty. Centro Cul-
tural Bohemios. Bohemios, 1.
Mdsica y bailes brasilefios”
19.30 Con Urana de Souza y el Cas-
naval de Brasil. Centro Cultural Ak
berlo Sanchez. Calle del Risco de Pe-
foche, niimero 14,

XPOSICIONES
ofnte95% | Feria de la
omunicacién Social

Clausura. Estdn representados sec-
tores de banca, ‘artes graficas, edito-
riales, centros de educacién, medios
audigvisuales, Informdtica y muchos
mds. Instituto Internacional de Técni-
cas Especializadas (INTE). Paseo de
ia Habana, 43. De 10.00 a 14.00.
Exposicién permanente

y mutable de escuftura

al aire libre

Plaza Norte del Centro Cultural Con-
de Duque. Conde Duque, 11.
Carteles ’

Clausura. Michael Mathias Prechtl.
Instituto Alemdn. Zurbaran, 21. De
10.00 a 14.00 y 16.00 a 21.00
Contra vento e marea

Cuatro escultores gallegos: Silverio
Rivas, Paco Pestafia, Xurxo Oro Clarg
y Manuel Patinha. Centro Cultural del
Conde Duque. Conde Duque, 11.
Tapies

Obra grafica. Colegio de Ingenieros
de Caminos, Canales v Puertos. Al-
magro, 42. De 11.00 a 14.00 y de
17.00 a 19.00.La libertad de
expresién en la prensa
gréfica espailola de 1880
téminas con caricaturas de la vida
politica de la época. Centro Comercial
La Galeria del Prado. Edificio Hotel
Palace. Plaza de Neptuno. De 10.00
a 21.00. -

Murcla Joven-94

Pinturas y esculturas de 11 artistas
de la regibn de Murcia. Centro de Re-
cursos Naturales. Avenida de Améri-
ca, 13.

- EL PAIS



MADRID

‘29 Junio 1395

EMPRESAS

IUEVES ¥ DEJUNIODE1%s  Expansién

e T T

. DI LA S

AS EMPRESAS SE LANZAM A NAVEGAR POR LA ‘RED DE REDES’ EN ESPARA

Todos quieren engancharse a Inter-
net. Empresas informéticas como
IBM y firmas especializadas nacidas
para atender la demanda de la red

de redes como Servicom han abierto
unacompetenciaalaque se han suma-
do las operadoras de telecomunica-
ciones. Telefénica irrumpe en el mer-

cado esta misma semana para no per-
der la oportunidad del negocio que
supondrs dar servicio a los ochenta
mil ordenadores que sc conectardn

en los préximos cuatro afies a Internet
en Espafia, ademds de a las quinientas
empresas que ya utilizan la red como
vehiculo para su actividad comercial,

La operadora comienza a competir con IBM v Servicom con la primera fase de senvicios de-conexidn-alared

R.CASADO. Madrid

Telefénica ha dividido
su entrada cn el negocio
en dos fases. En un primer
perindo, que comienza
ahara, Ta compaitfa pdblica
facilitard solo a empresas
el acceso a Internel. La
operadora conectard a las
companias interesadas en
acceder al volumen de
informacién que mueve la
red, y también dar4 acceso
a la red a las firmas pro-
veedoras de conteaidos:
agquellas que vierten infor-
macién a la red. La segun-
da fase comenzard unos
meses mas tarde, y en ¢lla
se generalizard el servicio
alos parsticulares.

Una de las ventajas com-
petitivas de Telefénica res-
pecto a sus competidores
c5 una infragstructura con
un mayor numero de nodos
de conexién, lo que supone
un abaratamicnto de los
costes telefénicos.

Para conectarse a Inter-
net hay que realizar una
Namada telefénica a uno
de los nodos, desde el que
se accede a la red. Con
Telefénica, se podrén evi-
lar las tarifas interprovin-
ciales. IBM es la compaiifa
que mésnodos deconexién
a Internet tiene hasta aho-
1a ¢n Espana, diecisiete.

Ingresos

Internet va a ofrecer a
TelefGnica una doble fuen-
te de ingresos: la que obtie-
ne como operadora de
telefonia por las conexio-
nes que se realizan a Inter-
net y la que supondrd dar
el servicio de aceesc a los
usuarios. Tele[énica tam-

Los proveedores del servicio de conexién mueven 500 millones

Telefonica se engancha a Internet

La red en Espana
ORDENADORES CONECTADOS EN ESPANA
60.000

<3

40.000 .

INTERNET EN EL MUNDO

3.5 millones de mdquinas conecladas.
25.000 retes inlerconectagas.

La conexion del ordenador y el lelé-
fono a través del médem es la base de
conexién de Internel. Esta red conecta
ungs 3,5 millones de ordenadores en
el mundo a través de las lineas tele-
fénicas. Elque quiera conectarse afronta
los costes de las llamadas telefénicas
y de las tarifas de las empresas que faci-
litan ta conexién. Unas 2.500 redes dis-
tinias se interrelacionan en Internet.

informacién surgid por iniciativa del
Pentigono —¢] organismo norteameri-

Este embrién de las autopistas de la -

USUARIOS

300.000 personas, BY% Red Iris
{institucional gratuita) y 20% mercado
privado (parlicutares y 500 empresas).
EMPRESAS PROVEEDDRAS

Euret, iBM, Servicom, Sarenet, Compuserve, Ran
Interniet, Abatorum, Qf! Campus y Teletdnica.

MERCADO EN 1995
500 mitiones de pesetas.

Pobio W Ramiez

Avisos para ‘internautas’

cano de Defensa—, para dispersar su
informaci6n y evitar ¢l riesgo de que
un ataque la destruyera en su totalidad,
Centros de investigaciény universidades
empezaron a utilizar la red y a permitir
el acceso a sus archivos y bases de datos.
Poco a poco se afiadieron més centros
de I+D y esa informacién empezs a
scr interesante para empresas y parti-
culares. Hoy, los treinta millones de
usuarios de Internet hacen interesante
para todas las empresas volcar infor-
macién a la red.

Jee UN:PASEOQ.

POR LA RED -

bién participa en la crea.
cién de una aulopists de
la informacién europea,
En estos momentos, las
empresas que prestan el
servicio de conexion ingre-
san unos quinjentos millo-

nes de pesetas. La factu-
racidn RO &5 mayor porgue
el ochenta por ciento de
los cuarenta mil ordenado-
Tes conectados 1o son a tra.
vés de la red Iris, que es
gratuita y utilizada en el

La competencia por un trozo de cable

PEQUEN.“\S cmpresas
compiten con gran-
des corporaciones en el
negocio de ofrecer el acce-
s0 a Internet, La firma
espafiola Servicom, cuyo
consejero  delegado es
Eudald Doménech, hasido
una de las mds agresivas,
cun inversiones de  mil
millones para poner e¢n
marcha y desarrollar su
scrviciv, Otras firmas pre-
sentes son Goya Servicios
Telemiticos (Eunet),
Sarenet, Ran Internet, Off
Campus... Estas socieda-
des compiten con Compu-
serve, compafiia nortea-
mericana nacida hace diez
afios para prestar servicios
en Internet. IBM Global

Network, filial del gigante
informétice, comenzé
hace wnos meses a prestar
el servicio de conexién a
la red en Espafia, Ahora,
1a llegada de Telefénica al
mercado puede represen-
tar una amenaza para las
pegqueilas empresas pre-
senies, El mercado de ser-
vicios de conexién a Inter-
net s6lo mueve por ahora
quinientos millones de
peselas, asngue el regocio
reside en estar bien situado
de caraal futuro. Secalcula
que ¢l ritmo de crecimien-
to de ordenadores conee-
tados a la red va a ser de
untas veinte mil puevas
méquinas anuales, Esto
puede dar paso al comien-

zo de agresivas campanas
publicitarias, aunque los
uswarios particulares no
son el nicleo del negoci
por ahora.

Todas las empresas han
establecido agresivas poli-
ticas de tarifas para ganar-
s¢ al cliente. Compuserve,
Bix 0 Ran Internet ofrecen
gratis ¢l alta del servicio,
IBM mantienc esa oferta
durante 1995, Las altas
puedenllegar a las dicz mit
pesetas de Goya o & las
6.790 pesetas de Servicom.

La tasifa mensual estd
entre las mil pesetas y Jas
dos mil pesetas, mientras
que el precio por cada hora
de conexién va de las 580
pesctas de IBM g las 1,800

mundo académico y de
investigacién. Sin embar-
£0, se prevé que la mayoria
de los ochenta mil nuevos
ordenadores que s¢ eonec-
ten hasta 1999 lo serdn a
través de operadores.

pesetas de Goya. Algunas
empresas no cobran el
tiempo de conexidn y otras
regalan parte del tiempo.

De una OPA
atomar una copa

Tomar una copa en
un bar analizando la
OPA de IBM sobre
Lotus o revisando las
ofertas de financiacion
de créditos ded BCH ya
es pusible. La red [nter-
nel permite desde la
mesa de una cafeteria
recibir la misema infor-
macidn que si gstuvié-
ramaos al mismo tiempo
en una biblio-
teca, en un
concierto  de
los Rolling
Stones, en una
sucursal ban-

o]
1]

[

sus ventas en Estados
Unidosde cien millones
de délares a 115 millo-
nes de dolares en pocos
meses, con una invers
-sidn de 250000 ddlares,
Un competidor de Pep-
si, Coca-Cola, tiene
conectadas sus miqui-
nas expendedoras de
“ latas ala red. Cualquicr
persona puede saber a
través de
Internet el
nimere de
latas que que-
dan en una
miquina o su

cariy y en la temperatura,
bolsa. Y ade- Los bancos
mis, leyendo IBMlanz$  estén lideran-
el pgri(;ndico Y eninternet 4o en Espafa
viendo la tele- la guerra del
wisitin. los datos de mafll:cting en

LaCiberreca  SuoOferta Internet. El
—bar madrile- porLotus BCH ha arun-
0 con varios ciadosuincor-
ordenadores poracidn a

conzctados a Internet—
¢s un paso més ¢n la
extension de la red en
Espaita. Las empresas
esthn dispuesias 2 sacar
partido comercial de la
audencia de trescientos
mil usuariosde Internet

Internet, para ofrecer
las tiltimas noticias de
la entidad y la informa.
cién comercial sobre
sus productos, servicios
y banca directa. Antes,
competidores del BCH
eomo Banesto o Argen-

que hay en Esparia. taria empezaron 3 ser-
Papeles vit  informacién
TEBE  mediante 13 red. Las

Las empresas pue-
den desetnpediar tres
papeles en Internet:
proveer informaci6n,
dar el servicio de
conexidén y
crear ¢l soft-
ware adecua-
do para los
contenidos.

Empresas
¢specializa-

entidades [inancieras
también se han mostra-
do especialmente acti-
vas en otros paises,

El First
Union, enti-
dad nortea-
mericanaenla
que ¢l Banco
Santander cs

das, informAti- el  mayor
cas y de tele- EIBCH acrionista tras
nes copas Scsumaala s el o
estos dos Glti-  Apuestade . ol mas
mos papeles.  0SDANCOS  avanzado de
Pero el resto por lared Estados Uni-
desectorestic- dos en infor-

ne el reto de
latizar confenidos a 1a
red para atraer la aten-
ci<indelostreintamilio-
nes de personas que
accedena Internet cada
dia. Una nueva [6rmuta
de publicidad y marke-
ting estd surgiendo. Piz-
za Hut, a filial de Pepsi
de.comida rdpida, lanzé
una campafia publicita-
riit a través de Internet
que le permitié Levar

macién  ban-
caria a través de Inter-
nel, con su servicio Firs
Access.

La compra a través
de Interncl es otra posi-
bilidad de la red. Inter-
net acaparard en el ailo
2000 ¢l 4% de las com-
pras,yencl 2005 {legard
al 11%, scgin datos de
Price Waterhouse.
HMia Ciberteca, Avda.
Gral.Perdn, 32. Madrid.




MADRID

. 29 Junio 1995

Agenda

de Recoletos, 2. - - .

USTED PUEDE SER TESTIGO

19.30 Presentacién del nimero especial de la revista £ Urogalie,
dedicado a la mujer brasileta.-Con Nelida Pindn, Basilin
Losada, Fernando Mordn y Angel Crespo. Casa de América. Pasen

9.00 Cuaiquier parsona podré visilar las consiitas reumatolégi-
cas, en las que médicos especialistas le aconsejarén gre-
tuitamente sobre su evelual dolencia. (itima jornada. Semana de!

Reumatismo. Palacio de los Deportes. Felipe I, s/n.

LA CAPITAL

ACTOS

Don Juan

12.00 Comentarigs sobre e libra de
k. M. Ansdn a cargo de Jorge del Co-
rral Hermida. Centro Cultural de los
Ejércitos. Gran Via, 13,

Las utopias perdidas:
nuevas uloplas

19.30 Clausura del ciclo poético. In-
lervienen: Amparo Gastén de Celaya,
Antonio Nieto Huerta, Angel de Eeni-
to, José Luis Gémez Recia y Ottavio
Una. Modera Marla Fraguas. Centro
Cultural Nicolas Salmerén. Mantua-
no, 51.

Economia para entender
19.30 Presentacién del libro de
Antonio Putido. Participardn: José
Barea, Emilio Fontela, Gregorio Pe-
ces-Barba, Antonit Suédrez de Mie-
ra y Guillermo de Toca. Moderador:
Antonio Guirau. Centro Cultural de
fa Villa de Madrid. Jardines del
Descubrimiento, sin ndmero. Plaza
de Coldn.

Tertulla sobre Madrid

20.00 La Rioja y Madrid. Caté Viena.
Luisa Ferpanda, 23.

Tertulias ecologistas de
Aedenat

20.00 ;Gué cooperacion para qué
desarrolio? Café Barbieri, Ave Maria
numero 45.

CINE

Corina, Corins

19.00 Con Whoopi Goldber y Ray
Liotta. Centro Cultural Alberto San-
chez. Risco de Petoche, 14.

CONFERENCIAS

La depresidn: una mirada
psicoanaiitica

19.00 Paola Duchén. Consulta de
Psicoandlisis Grupo Cero. Princesa,
3 D, apartamento 817.

Rinitis alérgica

20.00 Luis Fernindez Fernindez-
Vega. Centro Asturiang. Farmacia, 2.
La localizacién de ia
actividad econdmica en
Espafia: una reflexién

para Galicia

20.00 Juan Velarde Fuentes, (asa
de Galicia. Casado def Alisal, 8.

EXPOSICIONES
lExpolnfe'BS:/l Ferla de la
Comunicaéién Social

Estdn representados sectores de
banca, artes gréficas, ediarigles,
centros de educacion, medios audio-
visuales, informatica y muchos mas.
Instituto Internacional de Técnicas
Especializadas (INTE). Paseo de [a
Habana, 43. De 10.00 a 14.00 y
17.00 a 20.00.

Alcobendas

MUSICA

Luis Auserén

23.30 y 0.45 Nueva experiencia
musical del ex bajista de Radio Futu-
ra, Gentro Comercial ¢! Centro de La
Moraleja. Parque Empresarial. N-1.
Salida 13 A

Getafe

MUsICA

Il Encuentro World

Music Getafe 1995

19.00 Presentacién. Salén de actos
de 13 Residencia de Estudiantes F. de
los Rios. Universidad Carlos il

San Martin de
Valdeiglesias

EXPOSICION

La estacion de primavera
Clausura. Exposicion de alumnos He-
llas Artes. Ayuntamiento,

EL PAIS
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CONVOCATORIAS

Comunicacién. La feria w
LW que maniana se clausUra, or-

ganiza la conferencia Hacia dénde
. vala publicidad, por Fernando He-
rrero, director general y consejero
de Tiempo BEDO, hoy a las 19,00
horas, en el Instituto Internacional
de Técnicas Especializadas. Paseo
de la Habana 43, de Madrid.

N GACETA DE LOS

GOCIOS
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Agenda

Sewﬂa

P

(Leganés) Hahra mloquu G

IISTE!I I‘IIEDE SEB TESTIGO

19.30 Chi Ping dssena soh!e 1a, mujer: en.la Chira acfua! enun -
* acto seguido de'coloquln que se celsbra en fa sede de ia
Fundacién Arganlana Caile dé Los Madraze, nimerc 36, Meiro‘ '

17. 30 Betén Esp nosa de Ios Montems ‘pronuynciara una conferen- -
. cia quéha denominddo Poco a poco, Ios fijos se hacen
" mayares y después se van, en la Junta Monicipal de La Fortuna
. alle de San Amado, nimero 20.

LA CAPITAL

ACTOS -

- Las mujeres en un mundo

cambiante

19.30 Presentacién del libro, Inter-
vienen Concha Vézquez, Margama
Pintos y Lucia Mazarrasa. Pub Cla-
mores. Alburquerque, 14.

La nueva gestién

de los recursos humanos
19.30 Presentacion del libro y mesa
redonda. Intervendran: Miguel Ordé-
fiez, Manuel Fernandez Rios y Hele-
na Thomas. Colegio Oficial dg Psico-
Iogos. Cuesta de San Vicente, 4, 5°.
Lectura de poemas

22.00 A cargo de Paloma Rueda,
Joaquin Osorio, Maria Jesis Lopez y
José Luis de la Vega. La Taberna En-
cantada. Salitre, 2,

CINE
El Caribe: paisaje y cultura
19.30 Proyeccidn-comentada de

diapositivas por Concepcitn Marti- -

nez y Maria F. Velizgquez. Ateneo de
Madrid. Prado, 21,

CONFERENCIAS

El convenio Andrés Beljo:
25 afos af servicio

de la integracién educativa,
cultural y clentifica

19.30 Pedro Henriquez Guajardo.
Casa de América. Recoletos, 2,

Ef hombre exterior

o el hombre interior.

20.00 José Luis Alvarez Sala-Moris.
Centro Asturiano. Farmacia, 2, 4e.
La nueva OTAN:

la asociacién para la paz
20.00 Guillermp Leira Rey. Sociedad
de Estudios Internacionales. Hortale-

13, 104, 20 izda.
1

MUSICA

Concierto

20.00 Quinteto Atlantida. Interpreta-
14 obras de Pierné, Reicha, Debussy,
Hindemith v Ligeti. Casa de Galicia.
Casado del Alisal, 8.

EXPOSICIONES

Expain!e'ssf | Feria
e-la"Comunicacién Social

Instituto Internacional de Técnicas

Especializadas (INTE). Paseo de la

Habana, 43. De 10.00 a 1400 y

17.00 a 20.00.

Exposicién permanente

y mutable de escullura

al alre libre

Plaza Norte del Centro Cultural Con-

de Dugue. Conde Duque, 11.

Carteles

Michael Mathias Prechtl. Instituto

" Aleman. Zwrbardn, 21. De 10.00 a

14.00 y 16.00 & 21.00

Conira vento e marea

Cuatro escultores gaflagos: Sitverio
Rivas, Paco Pestaiia, Xurxo Ofo Claro
y Manuet Patinha. Centro Cultural del
Conde Dugque. Conde Duque, 11.
Cerédmica creativa

de Madrid

Sala de exposiciones de Artesania de
fa Comunidad. Mercagdo Puerla de
Toledo. Local 4161-4162. Ronda de
Toledo, 1.

Taples

Obra gréfica. Colegio de Ingenieros
de Caminas, Canales y Puertos. Al
magro, 42. De 11.00 a 14.00 y de
17.00a19.00.La libertad de ex-
presion

en la prensa gréfica
espafiola de 1880

Ldminas con caricaturas de la vida
politica de la época. La Galeria del
Prado. Plaza de Neptuno.

EL PAIS
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NUNEZ DE BALBOA, 30 - 28001 MADRID
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EL MUNDO

LUNES 26 DE JUNIO DE 1995

O Comunicacion. Hagla &

junic se celebrard HEEE
ia Feria de la Coml

cial, que tiena por abjeto dar
a conocer 1as nuevas tencencias
y tecnelogias del area de la
Cemunicacion Secial. Horario: de
10:60 a 14:00 horas y de 17:00
a 20:00 heoras. En el Instiuio
Internacional de Técnicas Espe-
cializadas. Paseo de la Habana,
43 Teléfono: 435 48 BS.

w o
u W % Socio Propietario de
£ & European Communication Partners
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HOY EN MADRID

EXPOS 3
Hoy seinaugura la pri-
mera feria de {a com 16n social.

Pretende dar a conocer las nuevas 1en-
dencias y tecnologias del dreade la Co-
municacion Social, Estarén representa-
dos los sectores de la banca, artes gr-
ficas, editoriales, centros de educa-
¢ién, agencias de relaciones piblicas,
marketing, medios audiovisuales, in-
formética, disefio artistico y disefio gra-
fico, publicidad, productoras, anun-
ciantes, publicidad exterior, empresas
organizadesas de exposiciones, con-
gresos y cenvenciones, medios de co-
municacién socialy asaciaciones profe-
sionales. En total, 60 empresas en

3_.000 Mmelros cuadrados. Durante los
cinco dias que dura esta exposicidin se
desarroilardn actividades paralelas,
abiertas al plbiico, en las que interven-
dran profesionates relevanies ¥ expey-
tos en la materia, Hasta of 30 de junig,
de 10:00 a 14:00 y de 17:00 a 20:00
horas en el Instituto Internacional de
Técnicas Especializadas (INTE), en el
Paseo delaHabana, 43,

" Diariol6
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N GACETA DE LOS

La primera feria
de comunicacion
social nace
en Madrid

@ Su objefivo prioritario es
poner en contacto a fa

empresa y con Ja formacién -

NEGOCIos 7 MaoRiD. Expointe 95
reunird en Madrid, los dias 26 al
30 de junio a un total de 60 em-
presas relacionadas con el mun-

. do de la comunicacién social
"La muestra en esta primera edi-
. ¢i6n tiene como objetivo provo-

car e impulsar el contacto entre

_receptores y emisores de forma-

ci6én y las empresas, ya que la
organizacién ha corrido a cargo
de los alumnos de la Escuela de
Comunicacién del Instituto In-
ternacional de Técnicas Espe-
clalizadas y la empresa Urziiz
& Urzdiz Asociados, comenta
Ana Baschwiiz, directora de la
Feria. La primera edicidn ten-
dré representacion de 27 secto-
res. Acuden agencias de comu-
nicacién social y de publicidad,
empresas de artes gréficas, edi-
toriales, medios audiovisuales,
medios de comunicacién social,
entre los que se encuentra el
Grupo NEGOCIOS.

Expointe cuenta con un pro-
grama’ de conferencias que
abordard asuntos como las
aquista_s de la informacidn.

GOCIOS
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Agenda

USTED PUEDE SER TESTIGO

1030 Presentacmn del l_mm‘del comnel Pfudencm Garcla E| dra-

LA CAPITAL

ACTQS

Los gatos

19.20 Presentacion del libro de poe-
sla de Luis Jiménez-Claveria. Inter-

Martinez Ruiz v Antonio J. Huerga. -
Bibfioteca Nacional. Paseo de Reco-
letos, 20.

Lectura de poemas

20.30 De la poeta cubana Carlota
Faullield. Presentan Fefipe Lazaro v
Angel Rodriguez Abad. Sunset Bou-
fevard. Santa Teresa, 14.

CONFERENCIAS

La cooperacién espafiofa;
un compromiso con la
solidaridad v el desarrolo
20.00 Antonio Lépez Martinez, So-
ciedad de Estudios Internacionales-
CSIC. Serrano, 117,

Marketing en seguridad vial
20.00.Enrique Carbonetl. Colegio Ofi-
cial de Psicéfogos. Cuesta de San Vi-
cente, 4.

introduccién a ia Kdbala
20.30 Juan Fritman. Vétice. Velarde,
16.

MUSICA

Ralmunds Amador

15.00 Cologuio y miniactuacion, pre-
sentando su disco Gerundina. Forum
de ia FNAC. Preciados, 28.

Baile

20.00 Festival de baife espanol por
alumnos del centrs. Centro Cuftural
Rosales. Concepcidn de la Oliva, 17.

EXPOSICIONES

La Hbertad de expresidn

en la prensa gréfica
espaidoia de 1880

[Aminas con caricaturas peliticas de
fa época. La Galeria del Prado. Edifi-
cio Hotel Palace. Plaza de Neptuno.

d eY/al nlcacién ai’

“Inatguracion. TSian re tepresentados
seclores de banca, artes graficas,
editoriales, centros de educacion,

- medios audiovisuales, informatica y
vendréan, ademds del autor, Florencio |

muchos mas, Instituto Internacional
de Técnicas Especializadas (INTE).
Paseo de la Habana, 43. De 10.00 a
_14.00 y 17.00 a 20.00.

+ Exposicién permanente

y mutable de escultura

al aire libre

Plaza Norte del Centro Cultural Con-
ge Dugue. Conde Dugue, 11.
Carteles

Michael Mathias Prechil. Instituto
Alemdn. Zurbardn, 21. De 10.00 a
14.00 y 16.00 a 21.00.

Contra vento ¢ marea

Cualro escultores gallegos: Silverio
Rivas, Paco Pestana, Xurxa Oro Claro
y Manuel Patinha. Centro Cultural del
Conde Duque. Conde Cuque, 11,
Ceramica creativa

de Madrid

Sala de exposiciones de Artesania de
la Comunidad. Mercado Puerta de
Toledo. Local 4761-4162. Ronda de
Toledo, 1.

Tapies

Obra préfica. Colegio de Ingerieros
de Camines, Canales y Puertos. Al-
magro, 42, De 11,00 a 14.00 y de
17.00 2 19.00.

Taller y exposicién de titeres
18.00 a 21.00 Inayguracidn. Cen-
tro Comercial Albufera (metro Por-
tazgo).

Empowered images
Inauguracidn, Folografia contempo-
ranea de nueve artistas norleameri-
canos. Centro Cultural Conde Cuque.
Conde Dugue, 11.

Fologratias

Liliana Oyaneder. Avenida Juan de
Herrera, nomero 2. Civdad Universi-,
taria,

WL PATS
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Laserbook ofereix als més petits de la casa i ara
també a nens de 10 a 14 anys Poportunitat de viure
una aventura de veritat en la qual ells sén els herois.
Els contes d’aquesta editorial, de finalitat didactica,

Laserbook dona I’oportunitat als més petits
de ser els protagonistes del seu propi conte

Els llibres es troben ja a Girona, a la llibreria Tat Paper, al carrer J uli Garreta

GEMMA VILA
Girona

Ja és possible que els nens
encarreguin els seus propis 1li-
bres. I és que gracies ala inicia-
tiva de Laserbook el lector pot
comptar amb un llibre a la seva
mesura. Es tan senzill com tru-
car al (93) 419 68 64 o compli-
mentar un formulari i enviar-lo
al fax (81) 419 18 03. Val a dir
que també és possible trobar-
losjaaGirona, alallibreria Tat

Paper, al nimero 1 del carrer

Juli Garreta.
«El méu llibrens

Es comenca triant un conte i
després, i aqui és on aquesta
editorial és realment Gnica, es
dona nom al protagonista prin-
cipal i a dos dels seus personat.-
ges secundaris. Mitjangant
aquesta férmula s'obté un’ 1li-
bre personalitzat. Es per aixd
que aquesta col.leccid de contes
s'anomena «El meu llilbren: I’o-
bra és dnica i irrepetible.

«Aixi, com qui no vol la cosa,
el nen pot crear la seva propia
col.leccié de contes tinics en la
literatura infantil espanyola
del segle XX —.declara Tere
Roura, delegada de I'editorial a
Girona—. La condicié és aficio-
nar-se a la lectura. «El meu
llibres es convertei¥en el regal
perfecte perqué, a més, és possi-
ble dedicar-lo a una persona
concreta, per un motiu especial
i en una data assenyaladan.

Segons explica Roura,
aquest sistema ha tingut un
gran éxit als Estats Units on
utilitzen els contes com a eina
didactica a les escoles. «Laser-

fan que la fantasia dels nens augmenti en sentir-se
vertaders protagonistes. Laserbook vol apropar-se a
tots els nens d’Espanya i per aix¢ esta obrint delega-
cions en molts locs, entre ells Girona.

JORDIRIBOT

Els liibres ofereixen il.lustracions de vius colors per cridar I'atencié del petit lector,

book desperta la curiositat per
saber i aprendre —prosse-
gueix--. Els seus autors sén lo-
cals i ofereixen un ampli ven-
tall de contes amb els quals els
lectors se senten rapidament i-
dentificatss.’

Finalitat didactica

Els contes tenen sempre una
wmoralejar amb finalitat didac-
tica. Cada pigina de text va
acompanyada d’una il.lustra-
ci6 de colors vius, plena de pe:

tits detalls «perqué el nen que
encara no sap llegir pugui res-
seguir-ho amb el seu dit al com-
pas de la lectura de la seva
mare». La lletra és gran i simi-
lar a la de las quartilles de
lectura escolars, La presentacié
ha estat acuradament disse-
nyada. Les tapes sén dures i té
una mida de facil manipulacié
adaptat” a les manetes dels
nens. S'utilitza paper ecologic i
s'han editat en versio castella-
na i catalana. )
La col.leccié «El meu Ilibres

va iniciar-se un any enrere i ja
comprén set contes, pensats per
a un public de vuit 1 nou anys.
«A més estd previst que el pro-
per Nadal surti al mercat un
disquet de CD-Rom perque els
nens puguin treballar a casa»,
anuncia la delegada gironina.

Pensant en els més grans,
nens i nenes de deu a catorze
anys, s'han tret recentment
quatre contes més, titulats:
Una cometa al vent, La balena
esmeralda, El futbolista i La
meva festa.
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e e tciaf et 26
al 30 g8 | ]UﬂIO S celbaré en en eI Instituto In-
ternacional de Técnicas Especializadas la, pu-
mera Feria de la Comunicacion Soc&al;%

{00 B que tiene por objeto dar a conocer
R

s tendencias y tecnologias del area
de la comunicacion social.
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* BrerialdellalComunicacionkSociai¥Det 26

0 de junio se celebrara en en el Instituto In-
ternacionatl de Técnicas Especializadas la pric
mera Feria de la Comunicacién Social

m que tiene por objeto dar a conocer
as nuevas tendencias y tecnologias del drea

de la comunicacion social.
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"Del 26 al 30 de junio
tendra lugar en el
Instituto Internacional
de Técnicas

Especializadas, en el
nimero 43 del Paseo

de la Habana de Madrid,
la primera Feria

de la Comunicacion
Sodial. En la misma, que
se convierte en la primera
con caracter nacional en
su género, participaran
las principales empresas
nacionales e
internacionafes de un
amplio abanico de
sectores que incluye
desde banca a artes
gréficas. informacion

en el telf.: (§1) 435 48 85.
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José Maria Neira, un joven cantabro
que ha conseguido vivir del cuento

Su empresa, Laser Cuentos, vende cuentos personalizados en los que
el cliente comparte protagonismo con el Rey Leon, Aladdin, Mickey...

FELIX VILLALBA @ DM

SANTANDER. «Nunca pensé
que se pudiera vivir del cuento»,
José Marfa Neira, un joven ainta-
bro de 28 afios, se lo propuiso y 1o
ha conseguido. Fsie cconomista
ha creado una empresa en Ma-
drid, «Laser Cuentos» que vende
histgrietas 4 nines y adulios, con
un atractivo especial, ¢l cliente
es el protagonista del relato.

Gracias a Laser Cuentos, mu-
chos niftos han conseguido sor
protagonistas de historias fantais-
ticas junto a sus héroes favorilos,
el Rey Ledn, Aladdin, Minnje,
Mickey Mouse, Blanca Nieves...
La idea no es rueva. José Maria
Neira la importd de Estados Uni-
dos, de donde procedia un cuen-
to que, para su sorpresa, estaba
protagonizado por 8] y su familia.
Era un regalo que su hermano le
trajo unas Navidades de Nueva
York. La ilusidn del regalo fue
mds alld y le hizo concebir espe-
ranzas de crear un negocio.

Tras viajar a Estados Unidos y
conseguir convertirse en el dis-
tribuidor oficiat de Best Persona-
lized Books Inc., compaiia norte-

americana tider en el sector de -

cuentos personalizados, comen-
z6 a experimentar el sabor del
éxito de su iniciativa. Habia tra-
bajade  anteriormente  como
«broker» en una agencia de vaio-
res v, a los 26 anos, se habia con-
vertido en el gerente mds joven
de un centrq comercial de toda
Eurepa. Pero lo dejé todo para
dedicarse a «vivir del cuentos.

Su mayor éxito fue conseguir
los derechos de Walt Disney para
ofrecer a sus personajes en los
cuentos personalizados. Ahora,
el Rey Ledn es con diferencia el
lfder de ventas.

El negocio, que Neira ofrece a
cuantos estén interesados, es
sencillo y no requiere una gran
inversién. Se precisa un ordena-
dor ¥ una impresora laser. Laser
Cuentos estd buscando en la ac-

= ;
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ollalizdde

José Maria Neira es economista y fue «broker» y el gerente de un cenfro comercial mas joven de Europa.

walidad licenciztarios en loda
Espana para que vendan sus
cuentos personalizados. La em-
presa entrega al inleresado un
programa inforrnético, las pagi-
nas con dibujos a todo color y 1as
tapas duras. Gon ese material, en
s6lo cuatro minutos se «fabricas
un cuento en el que el cliente
comparie cartel con el Rey Leén,
por ejemplo, ¥y en el que apare-
cen reflejados sus amigos, su ca-
sa, sus companeros de irabajo.
Ademds, incluye una dedicatoria
de la persona que se lo regaia.

El impacto en el cliente es gran-
de. Neira observa complacido co-
mo quienes abren los cuentos de
Laser y se ven rellejados en ¢llos
reciben la raisma grata sorpresa
que €l tuvo cuando le trajeron el

En los cuentos
aparece el
cliente con
apellidos, sus
amigos, su
domiciizo

cuento de Nueva York. Liser
Cuentos ofrece sus cuentos en
doce idiomas.

La empresa acaba de iniciar la
tarea de caplar licenciatarios y
cuenia ahora mismo con ocho en
toda Esparia, de los que uno estd
en Cantabria, en Castafeda con-
cretamente. No hay imite para et
mimero de licenciatarios y no

hay ninguna restriccién geogrdfi-
cd, ni zohas en exclusiva.

MOTIVACION A LA LECTURA

Ademds de! atractivo que de
por si tiene [a idea para el clien-
te, los cuentos personalizados
cuentan con el apoyo de profeso-
res y pedagogos, que recomien-
dan &l producto come ayuda a la
motivacion de los escolares por
la leciura, De hecho, 12 idea del
cuento personalizada surgié hace
20 afos en Estados Unidos cuan-
do una profesora buscaba un mé-
todo para incitar a sus ajumnos a
leer. Ahora, José Maria Neira ha
hecho de ello su negocio y todo
parece indicar que habré un final
feliz,
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En Madrid, dcl 26 :ll 30 de junia (lc 1995 va i
tener lugar la primera Feria de la Comunica-
cion Social, EXPO-INTE'DS, en la sede del Insti-
wito Internacional de Técnicas Especializadas sito
en ¢l Paseo de la Habana, 43. Participaran las
principales empresas nacionales ¢ internaciona-
les de los sectores: banca, aries grificas, editoria-
les, agencias de pubticidad v de relaciones pabli-
cas, centrales de compras, informética, marke-
iing, productoras, anunciantes, medios de comu-
nicacion social (agencias de informacidn, prensa,
revistas, radio y lelevisiones) y asociaciones pro-
fesionales.
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Negocios con (ancho
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cuatro afios fusra de Espana.
La mayor parte de este tiem-
po, en Suiza, donde ha trabajado en
diferentes empresas, en las que ha
desempefiado diversas responsabi-
lidades, desde jefe da exportacion
de ordenadores a vendedor de ma-
Quinas para el tratamiento del queso
(las famosas lonchas que se cofo-
can encima da las hamburguesas).
En éstas estaba cuando recibio,
desde Suecia, una Yamada telefoni-
ca que, a 1a postre, no s6lo le ba a
marcar su vida personal, sino tam-
bién la profasional. Desds ol otro la-
do del hilo telefonico fue informado
de que iba a ser padre. Sebastian
apenas dudd en tomar la decisidn
de abandonar su trabajo y marchar-
se al pals ndrdico para seguir de
cerca of embarazo de su compare-
ra y el nacimiento de su hja.

SEBASTIAN ha vivido treinta v

El bautizo de su hija

Y, precisamente, con motivo del
bautizo de Gabriela, nombra que
recibld su primogénita tras cele-
brarse el rito del primero de los sa-
cramantos cristianos, empez6 a ver
la uz esta empresa. La madre qui-
so encargarse de todo, «Un dia ella
me dijo *;qué te parecen estas invi-
taciones? Me quedé sorprendido.
En el sobre habia pegado un sello
que en vez de tener las imagenes
habituales, implantadas por Comre-
0s, aparecia, nada més y nada me-
nos, que la fotografla de mi hija Ga-

briela, Mandamos mas de sesenta -
invitaciones entre Suecia y Sulza.

iNo podia creerio! Al cabo de una
semana recibimos cincuenta llama-
das de gente que querla saber
dénde se compraban =esos sefloss,
Comao soy una persona relacionada

con el mundo de las ventas y del”

marketing enseguida cai en la
cuenta de que podia ser el inicio de
un buen negocio=. Decidié ponerse
en contacto con la empresa emiso-
ra de aquelios selios, que aungue
no tienen valor postal, ofrecen la
originalidad y la simpatia de apare-
cer pegados en cualguier sobre,
con la capacidad de sorprender a
cualquier destinatario.

Las responsables de la idea son
las hermanas Nilson, quienes crea-
ron la empresa en Estocolmo. Am-
bas dieron a Sebastidn Ortiz la
nrart inidad da desarroliar 6l neco-

CON SU PROPIO SELLO

Letterface imprime sellos cargados de valor sentimental con la imagen que el cliente desee

Un capricho numismatico, un detalle de originalidad, un medio
sencillo, barato e ideal que tiene el anfitrion de un evento social
para impactar a sus invitados y quedar de cine. Un inverto
«made in Suecia=, aunque parece mas propio de EE.UU., que ya
ha llegado a Esparia de la mano de Sebastidn Ortiz y su

destino a Madrid. En aquel momen-
to estaba libre, es decir, nadie esta-
ba encargado de la venta del foto-
sello en este pais. Fui directamente
a la Glorieta de Cuatro Caminos
con mi muestrario. Alll paraba a to-
do el que pasaba por la calle para
ensefarle el producto y conocer su
opinién, Hablé con més de mil per-
sonas. También me puse en con-
tacto con grandes empresas y les
parecié una buena y (il idea. VoM
a Suecia. Consulté el estudio de
mercado y mi capital y decidi que el
negocio era viable-.

Con la decisién tomada, Sebas-
tidn volvié a Espana y, en octubre
del afo pasado, pusc en marcha
Letterface. «No he tenido grandes
problemas en crear mi negocio por-

empresa, Letterface Photostamps, que brindan la
oporiunidad de plasmar en un sello, junto a una pareja real

o un fdolo cualesquiera o en solitario, a unos novios,

un recién nacido, un animal, un paisaje o cualquier otra
imagen. Un sello sin valor postal, pero cargado de sentimiento

de plazo para no cohbrarme intere-
soss.

Cada vez mas gente conoce el
foto-sello y quiere verse a si mismo,
© 3 Un amigo, 0 a su pero astam-
pado en uno de ellos.Lo dnico que
hay que hacer para ello es enviar la
foto a Letterfaca con.un cheque. En
un plazo de quince dias, se puede
disfrutar de 72 divertidas imagenes
enmarcadas en el interior de un se-
llo. Es el tiempo necesario para que
Ortiz reciba el sobre con todes los
datos, lo lleve a Comeos con desti-
no a Estocolmo, reciba el pedido
en su oficina y, posteriormente, lo
envie al domicifio del destinatario.

«Los aparatos que realizan el
proceso son ruy caros. Solo hay
dos maquinas en ¢l mundo qus ha-

W

que no me ha supuesto ninguna in-
versidn. Bl ordenader, la impresora
y ¢f fax me los traje de mi oficina de
Suecia. Ademas, no tengo, por el
momentg, ninguna competencia.
No obstante, quise tener las espal-
das bien cubiertas, por lo que bus-
qué un buen respaido al cual poder
consultar, y opté por hacerme so-
cio de la Asociacion de Jovenes
Empresarios (AJE). Sin embargo los
bancos deberian confiar mas en las
empresas que estan empezando.
El pago de los foto-sellos se hace
por medio de cheques vy, en un pri-
mer momento, las entidades ban-
carias me cobraban unos intereses
tan altos que se quedaban con casi
todo mi margen de beneficios.
Ahora estov en tratos con una ban-

«ORIGINARIAMENTE
LA IDEAESTABA
' DIRIGIDA AUN’
PUBLICO ESPECIF
PERO HAN SIDOLO
PUBLICITARIOS
QUIENES HAN:
CONVERTIDO Ef
FOTO-SELLO EN UN®
SOPORTE MAS QUE

OFRECER A SUS'

' ANUNCIANTES»

cen foto-sellos, una an Califomia y
otra en Estocolmo. Si yo hubigse
comprado todos los instrumentos
necesarios mas el software, hubiera
tenido que invertir muchos millones
de los ‘que no disponia. De esta for-
ma, se simplifica el procesos.

Nueva gama de productos

En un principio, 1a idea estaba di-
rigida a un publico particutar, pero
han sido los publicitarios los que
han encontrado en el foto-sello un
espacio ideal como medio publici-
tario. «Los piden tanto las empre-
sas que desean hacer un "maifing”,
y los pegan con la imagen del pro-
ducto en el sobre, como una pareja
de novios que estampan su foto-
sello en las invitaciones de boda.
Por otra parte, el producto puede
verse bengficiado, por el mismo
precio, con un texto no superior a
veinte digitoss.

Sebastian Ortiz ya tiens prepara-
da una nueva gama de productos
que muy pronto estard en el merca-
do. Entre estos destacan las etique-
tas adhesivas que se pueden colo-
car en cualquier remite con los da-
tos de la direccibn, u otro texto, y la
foto, Pueden utilizarse también para
marcar libros, compact disc, etc.
Existe otro tipo de efiquetas que en
toda su dimensién son una fotogra-
fia en la que va impreso el texto.
También, destacan las tipicas tarje-
tas de visita en las que aparece €
foto-seflo, De esta forma, sa pueden
asociar facimente a cualquier per- -
sona, de las muchas que uno puede
conacer, por ejemplo, en una fiesta.
Cualquier regalo, una cajita o un ra-
mo de flores, también podra llevar
una pequena tarjeta colgando con
todos estos datos’e imagen.

Hasta ahora, el pedido minimo
son dos hojas con treinta v seis se-
llos cada una. «Muchas personas
no saben qué hacer con tantos, No
se dan cuenta de las mdltiples utifi-
dades: se pueden pegar en los §-
bres de texto, disquete de ordena-
dor, carpetas, compact disc... De
todas formas, a partir de junio va-
mos a ofrecer la posiblidad de pe-
dir una sola heja de treinta y seis
sellos por 1.650 pesetas»

Ya no cabe la menor duda de
que Letterface o «cara de carta» &5
todo un detalle.
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Sivd. ha sufrido un tratamiento de quimioterapia, padece
una alopecia areata o su imagen se ve alectada por

prablemas de calvicie, le ofrecemos una solucion natural
y comoda: las nuevas PELUCAS NATURALES de NHC.
Si ha probado otras, notard la diferencia

* UNICA en el mercado.
= Sin PESQ, sin CALOR.,
* Hecha A MEDIDA,

+ Con el pelo adecuado a su imagen.
* Sin PEGAMENTOS,

« Precios muy ASEQUIBLES,

NG

NATURAL HAIR CENTER
CENTROPARA B GUIDADO DEL

Solicite su cita hay
misme llamando
a los teléfonos:

Eﬂm \

Conde de PeRalver, 57 « 28006 MADRID

@
nve

RadioTelevision ‘Espaﬁola

Solicitud Publica de Ofertas para
EXPEDIENTE N.c 6/95

«HOMOLOGACION DE PROVEEDORES
Y DETERMINACION DE PRECIOS PARA
EL SUMINISTRO DE CARBURANTES
PARA CALEFACCION PARA RTVE
Y 5US SOCIEDADES ({TVE, S. A.,
¥ RNE, S. A.) DURANTE EL ANQ 1995-
1996»

Pltazo de presentacion de ofertas:

Hasta las 13 horas det dia 18 de mayo
de 1995 (en el Registra Olicial de
RTVE, Dpcho. B/025 Edificio Prado del
Rey. Centro de RTVE). 28223 PO-
ZUELO DE ALARCON (MADRID).

Apertura Publica de Ofertas:

11 horas del dia 19 de mayo de 1995
{Saldn de Actos del Edificio Prado del
Rey).
Informacion y examen de documenta-
cion en:
Direccion de Compras y Servicios RTVE,

Dpcho. 2042 Edificia Prado del Rey.
28223 POZUELO OE ALARCON {MADRID).

Teléfonos: 581 74 15 y 581 74 06

ANUNCIOS

Trazos

Optimedia y Muiticompra se separan
Teniendo en cuenta la falta de plena coinci-
dencia en los t&riminos de su relacion comer-
cial, Optimedia y Mullicompra han decidide in-
terrumpir el acuerdo comercial que mantgnian
desde el 1 de engro :
de 1994. Por este
acuerdo, Optimeadia,
cuyo director general
es Adrian Garcia. cur-
saba sus ordenes de
publicidad a travas de
Muiticompra. Con ello
Optimedia vuelve a
cursar directamente a
los medios tal y como
lo hacia con anterigri-
dad a la formalizacion
del citado acuerdo
ahora suspendido y
traslada su sede al
mismo edificio donde se encuentran las ofici-
nas de Publicis FCB Arge, agencia que parti-
cipa en dicha central de medios. La factura-
cion previsivle para este aflo de Optimedia es-
tara en torno a los catorce mil millenes de
pesetas.

Adrian Garcna

Market Hole

La agencia de exclusivas Market Hole, presi-
dida por Cecilia Canal, ha iniciado un nuevo
proyecto para la comercializacién publicitaria
de las televisiones locales. Para este nueve
programa de trabajo destinara un equipo de
accion integral,

Expogintegds

Del 26 ai 30 de junio se celebrard la primera
Feria de la Comunicacion Social Expo-Inte'@5,
que tendra lugar en la nueva sede del instituto
Internacional de Técnicas [specializadas sito
en el paseo de la Habana, 43, de Madrid. La
tematica de la Feria permite la participacion de
un variade-abanico de especialidades del
mundo de la comunicacion.

Urzaiz & Urzdiz Asociados

Lz presidencia del Gabierno de Colombia ha
otorgado su cuenta publicitaria a la empresa
de comunicacion social integral Urzdiz & Urzéiz
Asociados.

Artika
La agencia de publicidad Artika tiene pre-
visto el lanzamiento de una campana para su
cliente Adidas, basada en la presencia de anti-
guos tamosos del deporte como Cassius Clay
y Emil Zatopek.

Pepsico-Espana
Dentro de la linea de innovacion llevada a
cabo por la compania de bebidas Pepsico-£3-
pafia se encuentra la promocion de un nuevo
progucte denominado Pepsi Boom, una cola
sin cafeina destinada al pubtico infantit.

Hertz de Espana

La compania, lider mundial en alguiler de co-
ches, Hertz, cuenta en Espana con Ios servi-
‘cios publicitatics de BBOP-Mancebo-Kaye.
Tiena una flola de unos cualrocientos veinte
mil vehiculos y cinco mil oficinas en mas de
cienta treinta paises de lodo el mundo. Herlz
de Espana viene desanollando una campana
publicitana en la que ofrece sus productos de
negocio, asi como ios de ocio, a través Jde al-
gunos medios como Prensa y ~marketing» di-

vartn

La cobertura de la crisis ruandesa
por Ap, premio Pulitzer 1995

Nueva York. Efe

La crisis ruandesa, la corrupcidn, el terre-
moto de Northridge (Los Angeles) v la lucha de
una familia contra la pobreza y la ¢roga son los
asuntos de los principales prenvos Pulitzet
1995, concedidos ayer en la Unwersidad Co-
lumbia de Nueva York.

En periodismo internacional, el Pullzer fue
concedido a Mark Fritz. pericdisia de la agen-
cia Associated Press, por su cobertura de 2
violencia étnica en Ruanda. El -Daily News» de
St. Thomas, en las Islas Virgenes. gand el Pu-
litzer al servicio publice de periodismo por sus
reportajes de denuncia de la corrupgion en el
sistema judicial.

El peniodico «Los Angeles Times» gané el
Pulitzer de informacion puntual por su cober-
tura del terremoto de Northridge, ocurrido en
enero de 1994, El periodista David Shribman,
de «The Boston Globe-, gané ef Pulitzer de pe-
riodisma especializado desde Washington y en
diversos lugares del mundo.

Los periodistas de «The Wall Street Journal-
Tony Horwitz y Ron Susking obtuvigron tos Pu-
litzers de informacién nacional y comentario,
respectivamente, E! tabloide «New York News-
day» obtuvo dos Pulitzers, uno de los cuales
recayd en su columnista Jim Dwyer por sus
trabajos y anécdotas sobre la vida en la ciudad
de Nueva York.

El otro premio det New York Newsday fue
para los periodistas Brian Donovan y Stepha-
nie Saul por sus reportajes de investigacian so-
bre los abusos de la policia en pensiones para
minusvélidos.

El Putitzer al periodismo de analisis fue con-
cedido al escritor Leon Dash y al fotografo Lu-
cian Perkins, de «The Washington Post». por
su reportaje sobre la lucha de una familia de
Washington D.C. contra la pobreza, la ignoran-
ciayla c‘roga £n la categoria de critica. &l Pu-
litzer recayd en Margo Jetferson, de «The New
York Times». El premio al mejor editorial ue
otorgado a Jeffrey Good. del -5t. Petersburg
Times»: el de editorial de caricalura a Mike
Luckovich, de «The Atlanta Constitution=; y &l
de fotografia de actualidad a Carol Guzy, de
~The Washington Post»,

En cuanto a las Artes, el Pulitzer de teatro
recayd en la cbra «The Young Man From
Atlanta», de Horton Foote; el de ficcion fue
concedido a Carcl Shields por su obra ~The
Stone Diaries~; el de poesia a Philip Levine por
«The Simple Truth».

El Pulitzer a trabajos de hisleria fue conce-
dido a Doris Kearns Goodwin por -No ordinary
time: Franklin and Eleanor Roosevelt: The
home front in World War Il-; et de biografia a
Joan . Hedrick, por su obra -Harriet Beecher
Stove; A Live; y en no ficcién a Jonathan Wei-
ner por «The Beak of the finch: a Story of Evo-
lution in our Timen.

Por (itimo, el Pulitzer 2 la musica fue conce-
dido a Morton Gould. Como es tradicional. los
ganadores de los Premios Pulitzer fueron da-
dos a conocer en una ceremonia sencilla en la
Escuela de Graduados de Periodismo de ia
Universidad Columbia. Los premios fuercn
anunciados por George Rupp. presidente ce la
Universidad de Columbia, que administra y
concede los prestigiosos premios de perio-
dismo y artes.

@ «The Houston Post» dejd ayer de existir,
vas 111 afos de publicacion diaria. por pro-
biernas financieros. Ef veterano rotativo fue ad-
quirido por el que fue su rival durante casi un
siglo, el =Houston Chronlcle- por 120 millones
de dotares.
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VI. CONCLUSION

Yo creo que si Marshall Mc Luham escribiera ahora su magnifica "Galaxia Gutemberg”
tendria que salirse del terreno y adentrarse en la caverna de Platén. Ni las sombras, ni las
voces, ﬁi los hombres son ya protagonistas. Ni la prensa, ni la radio, ni la televisién. Mc
Luhan, mejor que cualquiera de nosotros dirfa que nos hallamos ante una realidad entramada

de muchos campos.

No debemos caer en la persuasidn afectiva, como propone Martineau para la Publicidad,
ni en la persuasién subliminal, automdtica y profunda, casi mecdnica, que es tanto como decir
que nuestra voluntad no interviene, como sostiene Von Holzschuher sino situarnos en una
zona intermedia entre la Comunicacién afectiva y la subliminal ya que, de esta manera ,
mayores serdn las posibilidades de lograr un efecto sugestivo por convencimiento racional.
Si el emisor del mensaje "ve y entiende las actitudes del receptor” como dice Dichter y no
trata de anular su capacidad de raciocinio, dejdndole espacio para que pueda encajar la
indudable agresién psicolégica que cualquier mensaje comporta, entonces y sélo entonces,
estaremos ante una auténtica Comunicacién de Relaciones Publicas. Comunicacién de
Relaciones Piiblicas que comporta un contenido inteligente en el mensaje, un canal idéneo
para transmitirlo, un receptor previamente estudiado y seleccionado y una expectativa alta de

reaccion positiva activa hacia la tesis de su planteamiento.
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Es la Comunicacion de Relaciones Publicas, 1a del hombre moderno, la del hombre que
ha sabido superar el barro del presente y situarse ya, en adelantado, en la nueva Galaxia de
la Comunicacidn Social de la potencia cognoscitiva racional del alma humana. Es la
Comunicacién Social Integral. Todas las técnicas intercomunicadas y simultdneamente
utilizadas. Un mensaje que espera respuesta y que no se impone al receptor. Una
coordinacién espontdnea en su aplicacién y un sustancioso alivio en el presupuesto. Es, la

moderna Comunicacién social eficaz. Estamos ya en el siglo XXI.
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