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1. METODOLOGÍA DE APLICACIÓN

En el curso 1994/1995me propusieron impartir la asignatura“La prácticade las

RelacionesPúblicas”en una Escuelade Comunicaciónde un Instituto privadode Madrid.

En primer lugar tuve que diseñarel Programaquea continuaciónsepresenta:
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MODELO BASICO PARA UN PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

“LA PRACTICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS

”
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ASIGNATURA: LAS RELACIONES PUBLICAS EN LA PRACTICA

Programadeejercicioprácticopara la creación,desarrolloy funcionamientode cinco

Empresasde ComunicaciónSocial Integral que, competitivamente,diseñeny realicen entre

ellas una Feriade la ComunicaciónSocial Inteeralen todassusfases, incluida la realización

de la propia Feriacon expositoresy públicos visitantes.

1. ANTECEDENTES

Es notorioel vacio existenteentreel mundoacadémicoy el mundo del trabajo real.

El objetivo de la asignatura“Las RelacionesPúblicasen la práctica” debe ser, a

nuestrojuicio, el de tratar de llenar de algún modo esevacío o al menosconstruir

puentesy caminos entre la formación que los alumnos reciben en las aulas y el

rendimientoy el trabajoquehabránde prestarcomo candidatosaprofesionalesen las

empresas.

II. OBJETIVOS

La estructuracióndel desarrollodel

Organizacionesde la Comunicación

curso mediantela constitución ideal de cinco

Social formadaspor los distintos grupos de
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alumnosparadesarrollarsimultáneamente,pero separadamenteun trabajopráctico,

quepodríaser perfectamentereal, es la fórmula quehemospensadocomoidóneapara

obteneren los alumnoslos siguientesresultados:

a) Concienciaciónde la importanciadel trabajoen equipo

b) Responsabilidady entrenamientoen un trabajode característicasreales.

c) Incitación al desarrollo de sus capacidades

materializaciónde susideas.

de análisis, creatividad y

d) Utilización simultánea e intercomunicadade las distintas herramientasde la

ComunicaciónSocial.

e) Habituación al planteamientoy presentaciónde propuestas,enfrentamientoa

problemasy soluciónde los mismos.

O Accionesprácticasdecontactoconempresasreales,previa seleccióny análisisde

las mismasen buscade su idoneidadcomo posiblesclienteso expositoresreales

en la conclusióndel ejercicio de los trabajosdel curso.
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g) Finalmente,madureznecesariapara la puestaen práctica y realización de la

estrategiadiseñada,Programapreparadocon sus desarrollosen Campañasy

Acciones que culminarán con la realización en el INTE de una Feria de la

Comunicación Social Inteara] en la ‘que participarán empresasdel sector y

visitantesprofesionalesy profanos.

III. MODUS OPERANDI

Teona

El sistemaqueestamossiguiendo,tras un sondeoparaevaluar los conocimientosque

tienen los alumnos, trata de completar las lagunasque puedanaparecery cuyos

conocimientos son necesariospara la comprensión del ejercicio práctico y su

realización.

Ejecución

El trabajoprácticosellevaráa caboy sedesarrollarápor fases.Lasmismasfasesque

seplanteany desarrollanen unaempresaen tiempo y trabajo reales.

Medios

Al no disponerde presupuesto,los alumnostendránquesuplir con su esfuerzoe

imaginación los costosde tiempo personaly material necesariosparallevar a buen

término el proyecto(búsquedade patrocinadores).
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Metodología

Trabajo en equipo por grupos con distribución de funcionesy responsabilidadesa

subgrupos,dentro de los límites de un calendarioprefijado y que consideramos

esencia]. Supervisión por parte de la profesora para coordinar y dirigir

“invisiblemente” la marchade los trabajos.

CONCLUSIONES Y POSIBLES VENTAJAS DEL PROGRAMA

Creemosque con este Programarevolucionamosun poco y sorprendemosalgo más

al alumnadocon objetode interesarlo,animarlo y dotarlo realmentede unosconocimientos

en aplicación prácticaque les servirán como experienciareal a la hora de enfrentarseal

mundo del trabajo. Estamosconvencidosde que este Programasuperaen efectividad a

cualquierperiodode prácticaso entrenamientoen una Agenciadel ramo.

Como corolario entendemostambién ventajosopara el centro docenteque pueda

destacarsecomo pionero con este~sistema y utilizar el éxito del Programa“cuando se

obtenga”parala atracciónde nuevos,interesantesy futurosalumnos,
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INTE

INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS

ESCUELA DE COMUNICACION

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

“LA PRACTICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS

”

(3tt CURSO)

Profesora:Ana BascbwitzGómezde las Bárcenas

Curso: 1994/1995
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Profesora:Ana BaschwitzGómezde las BArcenas

LA PRACTICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS

PRACTICA 1

EL PROFESIONAL

Las RelacionesPúblicascomoprofesión.El Técnicode RelacionesPúblicas.Su formación.

El Técnicoen RelacionesPúblicasen la Empresa.Su posiciónen el organigrama.Su nivel.

Suscompetencias.Suslimitaciones.Incompatibilidades.

La Agenciade RelacionesPúblicaso ComunicaciónSocial Integral.

El Asesor externo de Relaciones Públicas. Contratación de sus servicios y honorarios

profesionales.

Casouráctico: La presentaciónde Agencia

PRACTICA 2

EL METODO

Planificacióny desarrollode Acciones, Campañasy Programasde RelacionesPúblicas.

Antecedentes.Objetivos.Públicosobjetivos.PlandeAcción: Herramientasde Comunicación.

Accionesmaterialesy especiales.Calendario.Presupuestos.

La presentaciónoral complementode la propuestaescrita.

Casopráctico: Presentaciónde un provecto
(documentoescrito,bocetosy apoyoaudiovisual)

PRACTICA 3

LA RUEDA DE PRENSA

Su justificación. Seleccióndel lugar y del momento.Seleccióndel tema. Su interés en el
momento.El ponentey suscaracterísticas.Selecciónde lospúblicosasistentes.Seleccióndel
portavoz.Parteexpositiva.Técnica de coloquio. Su graduación.

La convocatoriade los Medios de ComunicaciónSocia]: Quién invita, con qué motivo, el
temay los participantes.
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Carpetade Documentación:Comunicadode Prensa,biografía,materialredaccionaly gráfico.

Organizacióndel material y medios.

Informefinal de la difusión en los Medios y control de resultados.

Casopráctico: Presidentede Gobiernode naisextranjero

PRACTICA 4

LAS PUBLICACIONES

Diseño y creatividad. Contenido redaccionaly gráfico. Equipo humanopara redacción,
fotografíay confección.El procesode producción.Pre-maqueta:textos, fotocomposiciónde
textosy pruebas.Imágenes:fotomecánicay pruebas.Correcciónde pruebas.Maquetao Artes
finales. Montajede la páginay pruebasde montaje.Ferro -“listo para imprimir”. Impresión,
manipuladoy encuadernación.

Tipos de financiación: Ventas,Suscripcionesy Publicidad.

La financiaciónpublicitaria. Definición de espacios.Estudiode la Competencia.Tarifas de

Publicidad.Argumentosde ventas.Distribución.

Casopráctico: Periódicomonoaráfico

PRACTICA 5

LOS REGALOS DE EMPRESA

Los obsequioscomo material de Relaciones Públicas: recuerdo de la Empresa y sus
productos.

Selecciónde materiales,seleccióncualitativay cuantitativadel obsequio.Sus variacionesy

originalidad.

El obsequiocomo soportede Publicidad.

Estudiodel obsequioen función del momentoy de los públicos receptores.El obsequioen
las Campañasy Programasde RelacionesPúblicaso ComunicaciónSocial,Promocionesde
Ventasy en Publicidad.

El obsequioen Ferias, Congresos,Exposicionesy Actos Sociales.
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Casopráctico: Parapúblicos internosy externosde la Emoresa
PRACTICA 6

LA INFORMACION

Formasde la información:Comunicadode Prensa,artículo, reportajey entrevista.

Redacciónde textos: Contracción = condesación.Resumen= reconstrucción.Reseña=

interpretacióny justificación. Flash = informaciónespecífica.

Selecciónde Medios en función de la información.

Relacionescon los medios.

Difusión de la información.

Controly evaluaciónde la difusión en los medios:Agenciasde información,prensa-revistas,

radiosy televisiones.

Informes semanales,quincenales,mensualesy trimestrales.
Casopráctico: Centro de Información

PRACTICA 7

LAS VISITAS A EMPRESAS

Las visitas como instrumentode RelacionesPúblicas. Su institucionalización.Selecciónde
grupos.Transportey logística. Demostracionesprácticas:tecnología,productosy servicios.
Proyeccionesaudiovisuales.

Documentaciónde la Empresa:Folleto de prestigio.

El regalo recordatoriode la visita.
Casopráctico: fábricade vidrios especiales

PRACTICA 8

EL CONCURSO

Diseñode la idea. Definición de los públicosobjetivos.Selecciónde los premios. Basesdel
Concurso.Distribución de las bases.Acto de entregade los premios. Seleccióndel lugar y
del momento;Selecciónde los invitados.

Difusión en los Medios de ComunicaciónSocial. Control y evaluaciónde los resultados.
Casopráctico: Mayorista de viajes
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PRACTICA 9

EL GABINETE DE PRENSA

Equipo humano. Estudioy seguimientode la ImagenPública de la Empresa.Serviciosdel
Gabinetede Prensa.Documentaciónpara los Medios de ComunicaciónSocial (agenciasde
información,prensa-revistas,radiosy televisiones):materialredaccionaly gráfico.Relaciones
con los Medios. Entrevistascon los Medios. Comunicadosde Prensa.

Seguimientoy control de la difusión y evaluación de los resultados.Gabinetede crisis.
Estrategiade actuación.

Casopráctico: Un Patronatode Turismo

PRACTICA 10

LA PRESENTACIONDE PRODUCTO

Su justificación. Seleccióndel lugar y del momento. Estrategiadel desarrollodel Acto.
Ponentes.Selecciónde los invitados.Seleccióndel portavoz.Presentaciónoral. Proyección
audiovisualy coloquio. Su graduación.

Carpetade información

Informeparael cliente

Caso práctico: Un laboratorio farmacéutico

PRACTICA 11

LA CAMPAÑA DE CONCIENCIACION CIUDADANA

Diseñoy estrategiade la Campaña:objetivos,públicosobjetivos,selecciónde medios,plan

de acción, calendarioy presupuestos.

Coordinacióny ejecuciónde la Campañay control de resultados.

CasoPráctico: Campañade concienciaciónciudadana
pro-donaciónde óreanos

PRACTICA 12

LA EXPOSICION

Diseño y estrategiade Comunicación. Seleccióndel lugar y del momento. Gabinetede
Prensa:actuaciónantes,durantey después.Invitación, Programay Cartel. Documentación
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para los Medios. Acto de inauguración: Selección de invitados/público en general y

periodistas.

Informeparael cliente.

Casopráctico: exposiciónde pintura

PRACTICA 13

LA FERIA

Seleccióndel lugar y del momento.Imagencorporativa.Herramientasde Comunicación.

Convocatoriade los públicos expositoresy visitantes(profesionalesy público en general).
Equipo organizador: Dirección y montaje. Servicios de la Feria. Plan de lanzamiento.
Programade actividadessimultáneas.Gabinetede Prensa.Campañade Publicidad.Ruedade
Prensay actosde inauguracióny clausura.

Casopráctico: Feriade la ComunicaciónSocial

PRACTICA 14

LAS RELACIONES PUBLICAS INTERNAS

Diseñodel Programa:Calendario.Presupuesto.Accionesdirectascon los Públicosinternos:
encuestade opinión, boletínde la Empresa“HouseOrgan”, revistay cursillos. Los públicos
internoscomo“Portadoresde imagen”. Su círculo de influencia. Comunicaciónascendente,
descendentey horizontal. Buzón de sugerencias,tablón de anuncios,canasal director y
manual del empleado.

Casopráctico: Unaclínica privada

PRACTICA 15

LAS RELACIONES PUBLICAS EXTERNAS

Diseñodel Programa:Calendario.Presupuesto.Herramientasde Comunicación:Periódico,
catálogo,folleto de prestigio, informe o memoria’anual.Campañade RelacionesPúblicaso
ComunicaciónSocial.

Casooráctico: un electrodoméstico
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PRACTICA 16

EL TELEFONO

Sumanejo.El tono y la graduacióndevoz. Suaprovechamientoen Imagencomoinstrumento

de ventas.Comofuente de información:Recepcióny emisión de mensajes.

Casooráctico: La recepciónde unaEmpresa

PRACTICA 17

EL SEMINARIO

Sujustificación.Seleccióndel lugary del momento.Estrategiadel Desarrollodel Seminario.
Ponentes.Selecciónde participantes.Divulgación de su celebración:carta, programae
inscripciones.Equipamientodel salón. Azafatas.Carpetade Documentacion+ ponencias.

Difusión en los Medios:antes,durantey después.

Casopráctico: Seminariosobre la

Calidady Satisfaccióndel cliente

PRACTICA 18

LA CONVENCION DE VENTAS

Su justificación. Selección del lugar y del momento. Estrategiadel Desarrollo de la
Convención.Seleccióndel portavoz. Selecciónde Presentadores.Selecciónde los mensajes
y premiosparaincentivarla venta. Acto social como cierre de la convención.

Divulgación de su celebracióna la Redde Ventas.Oferta de trasladosy alojamientos.

Casopráctico: Dieta paraadelaazar

PRACTICA 19

EL CONGRESO/1. ORGANIZACION

Organizaciónde un Congreso:Significado,objetivoy finalidad.

Clasesde Congresos.
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Promotoresy organizadores.Reunionesintergubernamentales.Promotoresy organizadores
de reunionesnacionales.

La Presidenciade honor.El Patrocinador.La Comisión Ejecutiva.Las Comisionesdetrabajo
y su composición.

La SecretaríaGeneraldel Congreso.El SecretarioGeneral.La financiación.El Presupuesto.
Sede. Institucionese inscripciones.

Programa.Emblemas.Distintivos. Carteles.

Directrices parauna planificación general:

Derechosde inscripción. Ponenciasprofesionalesy científicas. Ficherosde Altas y

Bajas.

Campañade Publicidaden los Medios, Gabinetede Prensa.Oficinade Información.

Azafatas.

Ruedade Prensa.

Servicios: correos, mensajeríay fax. Alojamientos. Viajes, personal, transportes,

atenciones.

Casopráctico: Conaresomédico

PRACTICA 20

EL CONGRESO/11. DESARROLLO

Realizaciónde un Congreso:

Secretariaejecutivay susresponsabilidades.

Instalación de la SecretaríaGeneral. Sesionessolemnesde aperturay clausura.

Colocaciónde la Presidencia.

Programade trabajo. Deliberaciones.Presentaciónde Ponencias.

Asambleasgenerales.Actividadesde las seccionesy comisiones.Oradores.Duración
de las intervenciones. Idiomas oficiales. Servicios de intérpretesy traducciones
simultáneas.Servicio de taquigrafía,magnetófonos,proyeccionesaudiovisuales,etc.
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Manifestacionessociales.Banquetes.Fiestas.Viajes oficiales. Viajes antesy después
del Congreso.

Trabajosde clausura:

Visita al Jefede Estado.

Difusión en prensa-revistas,radios y televisiones.

Actos del Congreso.Publicaciones.

Carpetade documentacióny obsequios.Regalosconmemorativos.

Disolucionesde la SecretariaGeneral.

Casopráctico:Con2resomédico

PRACTICA 21

EL CONGRESO/111. VISITAS ORGANIZADAS

Visitas con motivo del Congreso.

Programacomplementariode visitas:

- Visitasrelacionadasconel temadel Congieso:visitastécnicas,turísticas,culturales.

Su organización.Azafatas.Guias. Intérpretes.

Su divulgación. Programa.

- Visitas especialespara acompañantes:

Selección del Programa. Su conexión con el programa general. Desfiles o

exposiciones.Espectáculos.Programade recambio.

- Visitas a Empresas:

Estudio previo por el Departamentode Relaciones Públicas o Comunicación
Social.
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Selecciónde gruposvisitantes. Visitas individualesde personalidades.Visitantes

políticos.

Preparaciónde demostracionesprácticas.

Regalosde despedida,recuerdoy propaganda.

Casopráctico: Conaresomédico

PRACTICA 22

RELACIONESPUBLICAS. PUBLICIDAD Y PROMOCION DE VENTAS

RELACIONES PUBLICAS: Sus objetivos a largo píazo, dar a conocera la Empresao
productose informar en espaciosgratuitos.El mensajedirigido a los públicosconcernientes.
El método: Gabinetede Prensa,Acciones,Campañaso Programas.

PUBLICIDAD: Susobjetivosa medio y cortoplazo parael aumentode beneficiosy ventas
y la captaciónde la atenciónde los consumidores.~El mensajedirigido al público en general
en espaciospagados.El método: cuñas radiofónicas, spots, insercionesde Publicidad
convencionalo publireportajesen medios impresos,PublicidadExterior.

PROMOCION DE VENTAS: susobjetivosacorto plazode aumentarlas ventasy provocar
la acción de comprade los consumidores.El mensajedirigido al compradores visual para
provocarla comprainmediata.El métodoen los puntosde venta.

CasosDrácticos: Lanzamientode producto utilizando las 3 técnicas

PRACTICA 23

EL CANDIDATO

Elaboraciónde un curriculum vitae. Formade concertarcon éxito unaentrevistapersonal.
Informaciónpreviasobrela Empresa.Informaciónpreviasobreel entrevistador.Argumentos
a utilizar. Comportamientoadecuado.Lenguaje.Comprobaciónde Resultados.

Casopráctico: Realizaciónde una entrevistapersonalfilmadaen video

(Ver en modelo adjuntoel curriculum vitae diseñado

)

- 626 -



MODELO CURRICULUM

EL CANDIDATO

A) MODELO DE “CURRICULUM VITAE

”

Fotografía(actual)
Cartade acompañamiento“vendedora”

1. DATOS PERSONAL...~.

Nombrey apellidos
Fechade nacimiento
Domicilio
Teléfono
Fax
Estadocivil
Nacionalidad
Servicio Militar

II. FORMACIONACADEMICA

B.U.P.
C.O.U.
Universidad/Facultad/Escuela
Cursos/Conferencias/Seminarios

III. TITULACIONES

IV. IDIOMAS Dominio paratrabajo E Hablado O Escrito O

Nivel alto O Medio O Nociones O
y. EXPERIENCIA PROFESIONAt

VI. ASOCIAcIONES KLAS QUE PERTENECE

VII. OTROSMERITOS

VIII. PERFIL HUMANO

IX. NOBBYS
FIRMA:
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B) CONSEJOSPRACTICOS

a) Formade concertarcon éxito una entrevistapersonal.

b) Informaciónpreviasobre la Empresa.

c) Informaciónpreviasobreel entrevistador.

d) Argumentosa utilizar.

e) Imagenfísica.

O Comportamientoadecuado.

g) Lenguaje.

h) Idiomas.

i) Comprobaciónde resultados.
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1.1. LA IDEA

Está motivada en la búsquedade realizar un Programa origina], novedoso y

revolucionarioque consiguiesesorprendera] alumnado,con objeto de interesarlo,hacerlo

partícipe,animarlo y dotarlo realmentede unosconocimientosen aplicaciónprácticaqueles

sirviesende experienciareal a la hora de enfrentarseal mundodel trabajo. Deantemanotenía

la seguridady estabatotalmenteconvencidade queesteProgramasuperabaen efectividada

cualquierperíodode prácticaso entrenamientoen una Agenciadel ramo.

Comocorolarioentendíatambiénque esta’experienciapionera,sin antecedentes,en

el sistema educativo, podía captar la atención de estudiantesindecisossobre su futuro

profesional.La prácticade las RelacionesPúblicaso ComunicaciónSocialIntegralesmateria

esencialen la formaciónacadémicade losprofesionales,esencialparasu futura incorporación

a] mundodel trabajo cadadía másduro y competitivoen el que sólo los mejor preparados

encontraránun puesto.

1.2. OBJETIVO

Es conocidoy notorio el vacío existenteentre el mundoacadémicoy el mundodel

trabajo real.
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El objetivo de unaasignaturaprácticade RelacionesPúblicasdebeser el de tratar de

llenar de algún modo esevacio o al menosconstruir puentesy caminosde encuentroentre

la formación que los alumnosreciben en las aulasy el rendimientoy el trabajo real que

habránde prestarcomocandidatosa profesionalesen las empresas.

1.3. EL PLANTEAMIENTO

Se estructuró el desarrollo del curso mediante la constitución ideal de una

Or2an¡zación de la Comunicación Social formada por másde 100 alumnosparadesarrollar

un trabajopráctico,quepodríaserperfectamentereal, con el quesepudiesenobtener en los

alumnoslos siguientesresultados:

1. La tomade concienciade la importanciade llevar a caboun trabajoen ecuipo

.

2. Poderadquirir la responsabilidady el entrenamientonecesariosen un trabajode

característicasreales.

3. La incitación al desarrollo de sus capacidadesde análisis. creatividad y

materializaciónde susideas.

4. La utilización simultánea e intercomunicadade las distintas técnicas y

herramientasde la ComunicaciónSocial.
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5. Crearel hábito de forma natural al planteamientoy presentaciónde pronuestas

.

el enfrentamientoa los uroblemasque puedansurgir y la búsquedade soluciones

a los mismos.

6. Lasaccionesprácticasde contactoconempresasreales,previa seleccióny análisis

de las mismasen busca de su idoneidadcomoposiblesclientes o expositores

reales.

7. Finalmente,la adquisiciónde la madureznecesariapara la puestaen prácticay

realizaciónde la estrategiadiseñada,programapreparadocon susdesarrollosen

Campañasy Accionesqueculminancon la organizaciónen la sededel Centrode

Formación o Escuela, en este caso el Instituto Internacional de Técnicas

Especializadas,INTE, de una Feria de la ComunicaciónSocial Intesradaen la

queparticiparánempresasdel sector y visitantesprofesionalesy profanos.

8. Trabajo en equipo.

1.4. EL DISEÑO REAL

En una primera etapa, se ha realizado una investigaciónentre los alumnos para

conocersu gradoy asimilaciónreal de los conocimientosteóricosrecibidosparaevaluarel

nivel de formación de los alumnos, tratandode subsanarlas lagunasapreciablesy cuyos
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conocimientosson necesariospara la correctacomprensióndel planteamientodel ejercicio

prácticoy su realización.

En función de un calendariode actuaciones,el trabajoprácticose ha llevado a cabo

por fases, las mismasque se puedanplanteary desarrollaren una empresaen tiempo y

trabajo real.

1.5. EL PRESUPUESTO.PATROCINIO

Al no disponerde un presupuestoreal, los alumnostienen que suplir con su esfuerzo

e imaginaciónlos costos de tiempo personal y el material necesariospara llevar a buen

términoel Proyecto,incluso mediantela búsquedade patrocinadores.En estecasopráctico,

las aportacionesde veintiúnpatrocinadoressuperaronlos ochomillonesdepesetas(8.000.000

ptas.)

1.6. METODOLOGIA

El trabajo se ha estructuradoen equipopor grupos,con la distribuciónde funciones

y responsabilidadesa subgrupos,dentrode los límites de un calendarioprefijadoy que se

consideraesencial.

La profesoraha coordinadoy dirigido “invisiblemente” la marchade los trabajos,en

colaboracióncon la Dirección del Centrode Enseñanza.
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Son cinco los equipos de trabajo que han llevado a cabo las actividadesque a

continuaciónsedetallan:

PRIMER EQUIPO

¡magen Corporativa de “EXPOJNTE’95”

Estudio, diseño, creatividady artes finales del logotipo-anagramade la Feria y

definición de los colorescorporativosparasu aplicacióna las siguientespiezas:

• Papelería

• Cartel

Invitaciones

Identificadores

:

- Expositores

- Visitantes

- Medios de Comunicación

- Etc.

Folleto informativo

Cabeceradel Diario / Periódicode la Feria

Elementospromocionalescomo: chapas,bolígrafos,camisetas,etc.

• Diplomasacreditativosparaponentesy participantesen las actividades.

Vídeo
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Un equipode alumnosha realizadoun vídeo institucionalde EXPOINTE’95 quese

presentóal público en el Acto de Inauguraciónde la Feria.

SEGUNDO EQUIPO

Gabinetede Prensa

Funcionespropiasde un Gabineteson:

1. Preparaciónde un listado de Medios de ComunicaciónSocial (agenciade noticias,

prensa,revistas,radiosy televisiones)

2. Relacionespermanentescon los Medios informativos.

3. Difusión continuade:

- Notasde prensa

- Artículos

- Entrevistas

- Reportajes

- Etc.

4. Preparaciónde Carpetasde Prensa(con materialgráfico y redaccional)

5. Elaboraciónde contenidopara el folleto informativo

.

6. Periódico de la Feria: Elaboración de textos, selección de material gráfico y

confecciónde las páginas.
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7. Ruedade Prensa:Convocatoriay Organizaciónde Ruedade Prensaen el día de la

inauguraciónde EXPONTE’95.

TERCER EQUIPO

Fragramo de Actividades

Diseño, seleccióny direcciónde las actividadescomplementariasa la Feria y contactocon

los ponentes.

CUARTO EQUIPO

Serviciosde la Feria

Diseñoy coordinaciónde los serviciosparaexpositores,visitantesprofesionalesy público en

generalen EXPOINTE’95:

1. Informacióny control

2. Atención al Expositor

3. Gabinetede Prensa

4. Diario de la Feria

5. Azafatas

6. Cafetería
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7. Salónde Actos

8. Salade Proyecciones

9. SalaVIP

10. Medios Audiovisuales(fotografíasy vídeo)

11. Departamentode Estadística

12. Megafonía

A su vez esteequipoha coordinadouna “Encuestade Opinión” entrelos visitantesde

la Feria, con objeto de realizar posteriormentea su celebraciónun estudiocuantitativoy

cualitativode los resultadosobtenidos.

QUINTO GRUPO

Montaje y Decoración de EXPOINTE’95

1. Diseñode Stands

2. Ambientacióny Decoracióngeneralde la Feria

3. Jardinería

4. Rotulacióny Señalizacióninterna, externay Directorios

5. Montaje de Stands:
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Standsde alumnos

:

Los cinco equiposde trabajopresentarona su vez un standpropio en la Feriaen

el que expusieron una selección de los trabajos prácticos realizadospor los

alumnosdurantesustresañosde estudio en la Escuela.

1.7. EL EQUIPO REALIZADOR

Desdeel primer momentoen que el alumnadotuvo conocimientode este Proyecto,

demostró gran interés y apoyo al mismo. Pero tuvimos que salvar algunas barreras

psicológicasque se presentarondebido a la inseguridade inmadurezen relación a su

preparaciónprofesionalpara llevarlo a cabo.

Nuestraprimera labor compleja fue la distribución de los subgruposque formarían

partede los Departamentosde las cinco Empresasde ComunicaciónSocial, ya que ello

obligabaa los alumnosa decidir con que especialidadse identificabanmás. A su vez, cada

grupo teníaquebuscarunadenominaciónpara su Empresay diseñarsu imagencorporativa.

Así creamos:

- La Agencia3CIT ComunicaciónIntegral del Curso 30 A.

- La AgenciaP & Co Public and Comunicationde 30 B.

- La AgenciaMENSAJESde 30 C

- La Agencia ATLAS COMUNICACION de 30 Tarde

- La AgenciaEXTENSIONde 30 Noche.
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Cada Agencia participó en la propuestade un nombre para nuestraFeria de la

ComunicaciónSocial Integral,y se barajaroncinco alternativas:

• INTERCOM’95

INTE EXPOSICIONDE LA COMUMCACION

• EXPOC’95

EXPOSICIONDE LA COMUNICACION

INTEXPO’95

INTE EXPOSICIONDE LA COMUNICACION

• CERCO’95

CERTAMEN DE LA COMUNICACION

Finalmente,en una reunión conjuntadel Comité Organizadory la Dirección de la

EscuelaseseleccionóEXPO-INTE’95, Feriade la ComunicaciónSocial Integral.
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1.8. FÓRMULA DE REALIZACIÓN

DATOS GENERALES

:

1 FERIA DE

EXPONTE’95

LA COMUNICACION SOCIAL

26-30Junio 1995

I.N.T.E. Instituto Internacionalde TécnicasEspecializadas

Escuelade Comunicación

Secretariadode Alta Dirección

P0 de la Habana, 43 - 28036Madrid)

5 días, Lunes a Viernes

Días 26, 27, 28 y 29 de 10.00-14.00- 14.00/17.00 - 20.00horas

Día 30 de 10.00 - 14.00

Comité de Honor:

Comité Organizador:

Comité Ejecutivo:

Dfrección Técnica:

A determinar

A determinar

Un alumno de cada grupo

Ana BaschwitzGómezde las BArcenas

Fecha:

Lugar:

Duración:

Horario:
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DISEÑO INICIAL

CONVOCATORIA

Relaciónde sectoresparticipantes

- Agenciasde RelacionesPúblicaso ComunicaciónSocial Integral.

- Agenciasde Publicidad.

- Agenciasde Marketing.

- Agenciasde Promociones

- AgenciasOrganizadorasde Congresos,Convencionesy Exposiciones.

- Estudiosde Creatividady Diseño.

- Gabinetes‘In house” en las empresasprivadas.

- Gabinetes“In house” en las empresaspúblicas.

- Gabinetes“In house” en las administracionespúblicas

- Medios de ComunicaciónSocial:

Agenciasde Noticias

Agenciasde Informa~ci6nGráfica

Diarios

• Semanarios

Publicacionesde otra periodicidad

• Publicacionesespeciales

• Medios Audiovisuales:Radio, televisión y vídeos.
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Empresasde Patrocinio

Empresasde Artes Gráficas

- Fabricantesde Papel

- Empresasde Rotulación.

- Empresasde Artículos Promocionales

- Empresasde Regalosde Empresa.

- Estudiosde Fotografía

- ProductorasAudiovisuales.

- InvestigaciónSocial (sondeos,estudiosde opinión,estudiosde mercado,etc.).

- Marketing Telefónico.

- Empresasde Informática

- Centrose Educacióny Formaciónen ComunicaciónSocia].

Relaciónde visitantesprofesionales:

- Profesionalesde las RelacionesPúblicas.,

- Profesionalesde ComunicaciónSocial Integral.

- Profesionalesde Publicidad.

- Profesionalesde Marketing.

- Profesionalesde Promociones.

- Profesionalesespecializadosen Congresos,Convencionesy Exposiciones.

- Creativos.

- Diseñadores.
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- Rotuladores.

- Profesionalesde Gabinetes‘In house’ en las empresasprivadas.

- Profesionalesde Gabinetes“In house” en las empresaspúblicas.

- Profesionalesde Gabinetes“In house” en las administracionespúblicas.

- Profesionalesde los Medios de ComunicaciónSocial.

- Colaboradoresde Prensa.

- Corresponsalesde Prensa.

- AsociacionesProfesionales.

- InformadoresGráficos.

- Periodistasespecializados.

- Profesionalesde

- Profesionalesde

- Profesionalesde

- Profesionalesde

- Profesionalesde

- Fotógrafos.

- Profesionalesde

- Profesionalesde

mercado,etc.)

- Profesionalesde

Medios Audiovisuales:Radio, televisióny vídeos.

Patrocinio.

Artes Gráficas.

Artículos Promocionales

Regalosde Empresa.

Medios Audiovisuales(radio, televisión,vídeosy cine).

Investigación Socia] (sondeos,estudiosde opinión, estudiosde

Marketing Telefónico.

- Técnicosen Informática.
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Públicosobjetivosconcernientes:

- Profesoresy estudiantesde ComunicaciónSocia] en cualquierade susramas.

MONTAJE DE LA FERIA

Por economíade medios, el montaje se realizaráen las aulasy zonas válidas del

Instituto. Los expositorespodrán traersus materia]esy se encargaránde su propio montaje

y desmontaje.

El montajedel Standuropiode la EscuelaINTE lo realizaránlos alumnoscon apoyo

de la Dirección del Instituto.

CadagrupopresentarásupropiaAgenciade Comunicacióny estaránrepresentadasun

total de cinco.

SERVICIOS DE LA FERIA

- Recepcióny control.

- Atencióna expositoresy visitantesprofesionales.

- Ordeny vigilancia de visitantes.

- Seguridad.

- Fotografía.
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- Vfdeo.

- Azafatas.

- Periódicode la Feria.

- Gabinetede Prensa

- Administración.

IMAGEN CORPORATIVA

- Logotipo-anagramade la Feriade Comunicación.

- Manual de identidadcorporativa

- Papelería.

- Cartelería.

- Señalizacióninternay externa.

ORGANIZACION

- Fichasde profesionales.

- Identificadores.

- Taijetasde aparcamiento.
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HERRAMIENTAS DE COMIJNICACION

- Mailings.

- Vídeo.

- Accionesdel Gabinetede Prensa.

- Campañade Publicidad.

- Campañade RelacionesPúblicaso ComunicaciónSocial

- Carpetade Documentacióny Contratación.

- Carpetade Prensa.

- Invitacionesvarias.

- Catálogo.

- Folleto informativo

- Octavillas.

- Adhesivos.

Artículos Promocionales:

- Chapas,pins, camisetas,gorras, viseras,etc.

Diplomas:

- Diploma de Expositor.

- Diplorna de VisitanteProfesional.

- Diploma de Ponente.

- Diplomade Asistentesa los Seminarios
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Patrocinios y Mecenazgos

PLAN DE LANZAMIENTO

- Convocatoria de Concursos de Fotografía y Anuncios Publicitarios para

Profesionalesde Madrid.

- Ruedade Prensa.

- Mailing 1 (con cupón respuesta).

- Mailing 2 (recordatorio).

- Mailing 3 (invitación a la Feria).

- Acción del Gabinetede Prensa.

- Acción de RelacionesPúblicas(entrevistas,comunicados,noticias y artículos en

prensa,radio y televisión).

- Campañade Publicidad.

PROGRAMA DE ACTIVIDADES SIMULTANEAS

- Seminarios

- Entregade los Premiosde Fotografíay AnunciosPublicitarios.

- Concurso“Mejor Stand’.

- Debate“La Comunicaciónen los Medios Audiovisuales’.
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PASES

APERTURA

- Organizacióndel Acto de Inauguración:Autoridades,prensa,invitados y público

asistente.

DESARROLLO DE LA FERIA

Actividades Diarias:

- Gabinete de Prensa y RelacionesPúblicas.

- ProyeccionesAudiovisuales.

- Encuestade opinión.

CALENDARIO

Un total de cuatro mesesque sedistribuiránen tres fasesde actuación:

1. Fase de Producción y Presentación

Períodode duración: 2 meses.

Mes primero

- Preparación y producción de las herramientas comunicativas básicas:

Artes final del logotipo-anagrama.
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Manual de IdentidadCorporativa.

Papelería

Folleto Informativo.

Carpeta de Prensa (informativa y gráfica).

Carpetade Documentacióny Contratación.

Cartelería.

Fichasde profesionales.

Identificadores

Taijetas de aparcamiento.

Mailings

Octavillas

Adhesivos

Invitacionesvarias

Diploma de Expositor.

Diplomade VisitanteProfesional.

• Diplomade Ponente.

• Diplomade Asistentesa los Seminarios.

- Preparacióny producción de las Basesde los Premiosde Fotografíay Anuncios

PublicitariosparaProfesionalesde Madrid.

- Inicio de los serviciosdel Gabinetede Prensa.

- Guión del vídeo.
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Mes seeundo

- Preparacióny producciónde Artículos Promociona]es:

Chapas.

Pins.

Camisetas.

Gorras.

Viseras.

Etc.

- Convocatoriade los Premios:distribución de las bases.

- Preparación,produccióny envío del primer mailing (con cupón de respuesta).

- Accionespropias del Gabinetede Prensa.

- Rodajedel video de la Feria (captaciónde expositores).

- Diseño y producciónde la señalizacióninternay externa.

- Diseño y produccióndel Periódicode la Feria.

- Accionespropiasdel Gabinetede Prensa.

- Diseñoy estructuraciónde los Serviciosde la Feria:

• Recepcióny control.

Atención a expositoresy visitantes profesionales.

Orden y vigilancia de visitantes.

Seguridad.

Fotografía.
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Video.

• Azafatas.

Periódicode la Feria.

• Gabinetede Prensa.

• Administración.

II. Fasede Continuidad

Períodode duración: 1 mes

- EstrategiaComunicativade la Campañade Publicidad.

- EstrategiaComunicativade la Campañade RelacionesPúblicas o Comunicación

Social.

- Diseño y Preparaciónde Seminarios.

- Preparación,produccióny envio del segundomailing (recordatorio)

- Accionespropiasdel Gabinetede Prensa.

- Diseñoy Preparaciónde la Encuestade Opinión.

- Diseñodel Catálogode la Feria.

- Patrocinioy Mecenazgo.

- Producciónde originalesde Publicidaden BIN y color.

- Accionespropiasdel Gabinetede Prensa.

- Reuniónde los Juradosy fallo de los Premios.

- Preparación,produccióny enviodel tercermailing (invitación a la Feria)
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- Accionespropias del Gabinetede Prensa

- Produccióndel CaWogo de la Feria.

- Distribución en mano de octavillas(Universidades,escuelas,etc.).

III. Fasede Anuncio y Apertura

Período de duración: 1 mes.

- Montaje de la Feria

• Stand INTE

StandsAgenciasde ComunicaciónSocia].

• Standsotros expositores.

Señalizacióninternay externa.

- Serviciosde la Feria.

- Accionespropias del Gabinetede Prensay RelacionesPúblicas.

- Campañade Publicidad.

- Rodajedel vídeodivulgativoe inventariode la Feria.

- Ruedade Prensa.

- Acto de inauguración.

- Acto de entregade los Premios.

- Proyeccionesaudiovisuales.

- Encuestade Opinión.

- Distribución del Periódicode la Feria (expositoresy visitantes).
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- Seminarios.

- Debate“La Comunicaciónen los Medios Audiovisuales”.

1.9. ACTIVIDADES ACADÉMICAS Y DIVULGATIVAS PARALELAS

Pro2ramade Actividades

Durantelos cinco días de duraciónde la Feria “EXPOINTE’95” tendránlugar una

serie deactividades:

• Acto de InauguraciónOficial

• Presentacióndel Video Institucional de “EXPOINTE’95”

Ruedade Prensacon los Mediosde ComunicaciónSocial

Convocatoriay Fallo del Concurso:“Mejor StandEXPOINTE”

Conferenciassobretemasde actualidad;como son entreotros:

- “Las Autopistasde la Información”

- “Postering: Un nuevoconceptode Comunicación”

- “El regalocomoherramientade Comunicación”.

- “La Agenciade ComunicaciónSocial Integral’

Encuentroscon jóvenesprofesionalesde la Comunicación

Certamende Video: “Muestra de spotsdePublicidad”. Participaciónde los alumnos

de todos los cursosde la Escuela.

Acto deClausuray Fiestadel Cava.

- 652 -



DE TECNICAS ESPECIALIZADAS. INTE ~rLnt’AMTA: INTE
PASEO DE LA HABANA. ~A~LO L~ LA IIABAK4, 43

28036 MADRID 28036 MAOn¡D

TEL.: <Sl> 3440505 TEL.: <91> 344 0505
LIrr~’~I FAX: (91)3440615FAX: (91> 344 0615 INILS’r

1 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
MADRID

DEL 26 AL 30 DE JUNIO 1995

PROGRAMA DE ACTIVIDADES

DÍA 26

12:00 H. ¡NAUGURACION OFICIAL
PRESIDIDA POR EL ILUSTRÍSIMO SR. D. JAVIER FERNÁNDEZ DEL MORAL, DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN
DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID Y POR 0. MARIANO G. DIn VELASCO, DIRECTOR GENERAL DEL INSTITUTO
INTERNACIONAL DE TÉCNICAS ESPECIALIZADAS.
PRESENTACION DE EXPOINTE’95
A CARGO DE ROCIO BAsAGOITI, ALUMNA DE 30 DE TÉCNICOS DE COMUNICACIÓN, EN REPRESENTACIÓN DEL RESTO DE LOS ALUMNOS.
PROYECCION DEL VIDEO “EXPOINTE’95”.
ENTREGA DE ESCULTURA SÍMBOLO CONMEMORATIVO DE LA FERIA “EXPOINTESE”

H. RUEDA DE PRENSA CON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL ASISTENTES A LA INAIJGURACIÓN. . -

1-1. COCKTAIL DE INAUGURACIÓN DE LA 1 FERIA DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL “EXPOINTE’95”
1-1. CONFERENCIA: “LAS AUTOPISTAS DE LA INFORMACIÓN”, A CARGO DE MANUEL CORONADO SALVADOR, PRESIDENTE DE SERVAL.

DÍA 27

12:00 >4 CONFERENCIA: “LA COMUNICACIÓN DE A.J.E. MADRID Y CASOS DE COMUNICACIÓN DE JÓVENES EMPRESARIOS”. PONENTES:
MIGUEL GARRIDO DE LA CIERVA, PRESIDENTE DE LA ASOCIACIÓN DE JÓVENES EMPRESARIOS DE MADRID Y MANUEL BALSERA,
DIRECTOR DE COMUNICACIÓN DE LA ASOCIACIÓN Y DIRECTOR DE SERVICIOS DE COMUNICACIÓN DE EC&P-Ruíz NICoLI

13.00 H CONFERENCIA: “HERRAMIENTAS FINANCIERAS PARA EL DESARROLLO DEL MARKETING”. PONENTES: ANDRÉS LÓPEZ MoRA,
SUBDIRECTOR GENERAL DE FIANZAS Y CRÉDITO - CIA. DE SEGUROS Y REASEGUROS, S.A. y ANTONIO SÁNCHEZ GÓMEZ, DIRECTOR
GENERAL DE INEFISA, SA.

17:30>4 MESA REDONDA Y DEBATE, CON LA PRO VECCION DF LA EFLICULA “JUAN NADIE” Y LA PARTICIPACION DE: LUIS ANGEL
SANZ DE LA TAJADA CATEDRÁTICO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE
MADRID; JosÉ ANTONIO REVILLA, DIRECTOR COMERCIAL Y DE MARXETING DE LA REVISTA FUTURO; JORGE RODRÍGUEZ, PROFESOR
DE “ANÁLISIS Y DIRECCIÓN DE CAMPAÑAS” DE INTE; JosÉ BRIZ, DIRECTOR DE CINE, CRITICO Y MIEMBRO DE ADIZCAIN Y AMANDO
DE MIGUEL, SOCIÓLOGO Y CONSEJERO DE RTVE.

OlA 29

10:30 H CONFERENCIA: “NUEVOS RETOS DEL MARKETINO Y EL MERCHANDISINO ANTE EL 2000”. PONENTE: ENRIQUE FEIJOO Y FEIJOO,
LICENCIADO EN CC. DE LA INFORMACIÓN, PUBLICIDAD Y RRPP, PROFESOR DE LA ESCUELA DE COMUNICACIÓN DE INTE.

12:00 H CONFERENCIA: “POSTERING: UNA NUEVA ALTERNATIVA DE COMUNICACIÓN” CON LA PRESENCIA DE TOMÁS MARCOS Y Luís

ESTEBAN, DIRECTORES DE POSTERING SERVICES, S.L. Y CREADORES DEL CONCEPTO POSTERING”
19:00 H CONFERENCIA: ‘LA AGENCIA DE COMUNICACIÓN SOCIAL INTEGRAL”, IMPARTIDA PORJAIME DF URZÁIZ Y FERNÁNDEZ DEL CASTILLO,

PRESIDENTE DEL GRUPO URZAIZ & URZÁIZ ASOCIADOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL INTEGRAL, S.A.

DÍA 28

13:00 H CONFERENCIA: “ALA CONQUISTA DEL ANUNCIANTE” POR ANTONELLA BRoGLIA, EUSINESS DEVELOPMENT DIRECTOR DE DMB&B
(D’ARCY MASIUS BENTON & BOWLES), AGENCIA DE PUBLICIDAD INTERNACIONAL.

17:00 I~4 CONFERENCIA: “BELoW TItE LINE”, POR BERNARDO RASASSA, PRESIDENTE DE CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF,
SA.

19:00 H CONFERENCIA: “HACIA DÓNDE VA LA PUBLICIDAD”, POR FERNANDO HERRERO PÉREZ, DIRECTOR GENERAL Y CONSEJERO DE
TIEMPO B.B.D.O., S.A.P.

DÍA 30

10:00 H FALLO DEL CONCURSO “MEJOR STAND EXPOINTE’95”, ENTRE TODOS LOS EXPOSITORES PARTICIPANTES EN LA FERIA.
11:00 H ENTREGA DEL PREMIO ‘CARTEL DE EXPOINTE’95”, ALMEJOR CARTEL ANUNCIADOR DE LA FERIA.
12:00 >4 CERTAMEN DE VIDEO “MUESTRA DE SPOTS DE PUBLICIDAD”, REALIZADOS POR LOS ALUMNOS DE 30 DE LA ESCUELA DE

COMUNICACIÓN DE INTE, CON LA COLABORACIÓN DE ANTONIO LACASA, CONSULTOR DE COMUNICACIÓN Y PROFESOR DE MEDIOS
AUDIOVISUALES DE INTE.

13:00>4 ACTO DE CLAUSURA DE LA 1 FERIA DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL “EXPOINTE’95”.
14:00>4 FIESTA DEL CAVA Y SORPRESA DE DESPEDIDA.
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1.10. DIRECCIÓN Y COORDINACIÓN

Comités deEXPOINTE’95

Comité Organizadorde EXPOINTE’95, compuestopor:

• La Dirección de INTE

Profesoresde INTE

Alumnos de la Escuelade Comunicaciónde INTE

• y yo misma,comoDirectoraGeneralEjecutiva

Comité de Honorde EXPOINTE’95, con la representaciónde:

La Cámarade Comercioe Industriade Madrid

• La Facultadde C.C. de la Informaciónde Madrid

El Ministerio de Cultura

La Comunidadde Madrid

• La FundaciónUniversidad-Empresa

El Ministerio de Educacióny Ciencia

• El ConsejoGeneralde Asociacionesde Profesionalesde RelacionesPúblicasde

España

La AsociacióndeJóvenesEmpresariosde Madrid
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1.11. EXPOSITORESPARTICIPANTES

En función del sectorprofesionalal que pertenecenlos expositoresparticipantesen

EXPOINTE’95,seha realizadounadistribuciónutilizandodistintastonalidadesparasu mejor

identificación:

SECTOR AMARILLO

Medios de ComunicaciónSocial

- Agenciasde InformaciónGeneral

- Diarios

- Revistas

- Radios

- Televisiones

SECTOR NARANJA

- AsociacionesProfesionales

SECTORMARRON

- Banca
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SECTORVERDE

EmpresasEsuecializadas

- Investigaciónde Mercados

- PublicidadExterior

- Informática

- Agenciasde ComunicaciónSocia] Integral (RelacionesPúblicas)

- Artes Gráficas

- Diseño Artístico

- Artículos Promocionajes

- Medios Audiovisuales

- Gabinetesde Marketing

- DiseñoGráfico

SECTORROJO

- Departamentosde Marketing

SECTOR GRANATE

- Centrosde Educación
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EXPOSICIONES

- Exposicionesde Fotografía

- Exposiciónde Cartelesde Publicidad.

1.12. RESULTADOS OBTENIDOS: CUANTITATIVOS Y CUALITATIVOS

EXPOINTE’95, 1 Feria de la ComunicaciónSocial Integral, organizadapor los

alumnosde 3~ curso de la Escuelade Comunicaciónde INTE, se celebró en la sededel

Instituto, del 26 al 30 de Junio de 1995, con la participaciónde másde 70 expositores,en

una superficietotal de 3000 mt

Una Feria con múltiulesposibilidades

EXPOINTE’95 es, en definitiva, una feria orientadaa fomentarla demandade los

Servicios de la ComunicaciónSocial de caráctercomercial e institucional, a partir de la

presentaciónde nuevossectoresque abarcanun amplioespectrodeposibilidades.La Feria,

ademásde plantearofertaspuntualesa las empresas,permitequelos expositoresestablezcan

entresi vínculoscomerciales,con lo que seenriqueceel conjuntode los servicios. Deotro

lado, y al compásde su vocación y del propio desarrollodel mercado,EXPOINTE’95 ha

tendidoa profundizaren la oferta, perfilando los sectorese incluso abriendola puertaa la

celebraciónde futuras feriasespecializadasen la ComunicaciónSocial.
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Iniciativa de vanguardia

EXPONTE’95, 1 Feria de la ComunicaciónSocial Integral celebradaen Españapor

profesionales de la Comunicación, constituye una iniciativa de vanguardia a escala

internacionaly, en consecuencia,estállamadaa constituirseen una realidadimprescindible

de la necesariaintroducción de ejercicios prácticos en los programasde acercamiento

formaciónacadémica-empresa.

El inusitadointerésque ha despertadola Feria, en los públicosconcernientesy en el

público en general,pone de manifiestoel papel decisivode la ComunicaciónSocial en la

sociedadactual.

Los visitantes:~arantiade calidad

La ComunicaciónSocial tiene un objetivo netamentedefinido: promocionarla venta

de bienesy serviciosa travésde la información inter-empresarialy entrelas empresasy los

consumidores.Junto a la empresa,el comercioy las institucionespúblicas,configuran el

entramadofundamentallosclientesde la ComunicaciónSocial. EXPOINTE’95haestablecido

en este grupo objetivo más de 7.500 contactos, que se amplian día a día, y que han

comenzadoa rendir sus frutos. La presenciadel gran númerode visitantesen su mayoría

profesionalesdel sector, son la garantíade la eficaciade la Feria.
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Los exDositores:2anarseel mercado

EXPOINTE’95 ha abarcadomúltiples procesosrelacionadoscon la Comunicación

Social, desdela encuestay el análisisde datoshastalos Medios de ComunicaciónSocial,

pasandopor la Promoción de Ventas, el Telemarketing, la Publicidad, las Relaciones

Públicas,el Diseño, las NuevasTecnologíasy las ProduccionesGráficas. Es por esto, que

la Feria ha realizadoun especial esfuerzo de persuasiónen el ámbito de los sectores

concernientes.

Del mismo modo, EXPOIN’FE’95 se ha planteadoentre sus objetivos prioritarios,

atraera las entidadesde la ComunicaciónSocial, asícomoa los fabricantesy proveedores

de sistemasy servicios comunicacionalesde carácterempresariale institucional, quehasta

ahorano disponíanen nuestropaísde un certámenprofesionaladaptadoa susnecesidades.

Lascondicionesde participación

El objetivo central de una Feriaes fomentarel negocio, servir de plataformapara

intercambioscomerciales.Es por esto, que los expositoresde EXPOINTE’95, teniendoen

cuentaaquellaprioridad, han acudidoal Certamenen la idea de explotarsusposibilidadesy

rentabilizaral máximo supresenciaen la misma.
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Cuestiónque en el marcode la ComunicaciónSocial se traduce,fundamentalmente,

en proporcionara la demandainformación exhaustivade cada servicio y cadaproducto,

incluyendotarifas, honorariosy condicionesde contratación.Objetivo queno excluyesino

complementala posibilidadde potenciarsu imagen pública.

Por su parte, EXPOINTE’95 ha ofrecidolas siguientescondicionesde participación:

El canonde utilización del espacioha sidogratuito.

Los standsubicadosen las aulasde la Escueladebíanser equipadosen su totalidad

por los expositores.

Todos y cadauno de los expositoresinteresadosen EXPOINTE’95 han participado

en el Patrociniode lasaccionespromocionales,piezasy herramientascomunicativas,

actividadesparalelasal servicio de expositoresy visitantes,el equipamientotécnico

de la feria y su difusión en los mediosde ComunicaciónSocial.

Bolsa de trabajo

Como erade esperar,EXPONTE’95, ha servido comovehículopara la creaciónde

unabolsadetrabajo.Graciasasu intervenciónen esteProyecto,los alumnosmásdestacados

han sidocontratadospor las empresas.

- 660 -



ANEJOS
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ANEJO 1

EQUIPO REALIZADOR

Organigrama, Departamentosde las Agencias

y Equipo Humano
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CURSO3-A

Agencia:3 CIT ComunicaciónIntegral
Propuesta:INTERCOM’95

ORGANIGRAMA

1.DEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION E INFORMACION

CARPENOGARCíA, MARGARITA
BEDIA BRUÑO, IMGO
MUÑOZ GOMEZ, INMACULADA
CARO MORENO, ALFREDO
MARTíNEZ ORTIZ, M~ VICTORIA

II. DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

PEREZMARTIN, SILVIA
DOMPABLO RODRíGUEZ,REYES
URIARTE-ARBAIZA, ISABEL
MONJE LIMON, REBECCA
OLMEDO SOLER, ASUNTA
RUIZ-TAPIADOR, JOSELUIS

III. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMUNICACION

VICTORIA BIANCHI, CELINE
BOHIGAS BRAVO, SANDRA
FERNANDEZ LUEGO, LUIS MIGUEL
MORENO HERRERO,JOSEANTONIO
GOMEZ MON, MARIA JOSE

IV. DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

RUIZ TAPIADOR, JOSELUIS
FERNANDEZ LUENGO, LUIS MIGUEL
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V. DEPARTAMENTO DE EDICIONES Y PUBLICACIONES

(TODA LA CLASE + FUSION CON PUBLICIDAD)

VI. DEPARTAMENTO DE FERIAS. CONGRESOS Y EXPOSICIONES

BASAGOITI LOPEZ-DORIGA, ROCIO
RODRIGUEZ SANTOS, MONICA
CALZADA RODRíGUEZ, BELEN
MONTE LIMON, REBECCA
OLMEDO SOLER, ASUNTA

VII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

PACIFICO LAGUNA, ESTEFANíA
POZO LOPEZ, OLGA
MARTY MORALES, ARANTXA
GOMEZ-PASTRANA, GABRIEL
CARO MORENO, ALFREDO
SANTERO CAMPAYO, SANDRA
CARPEÑO GARCíA, MARGARITA
MUÑOZ GOMEZ, INMACULADA
MARTíNEZ ORTIZ, M~ VICTORIA

VIII. DEPARTAMENTO DE MARKETING

POZO LOPEZ, OLGA
RUIZ TAPIADOR, JOSE LUIS
PACIFICO LAGUNA, ESTEFANíA
GOMEZ-PASTRANAGARCíA, GABRIEL
MARTY MORALEZ, M~’ ARANZAZU (ARANTXA)
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IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS

PACIFICOLAGUNA, ESTEFANíA
MARTIN PUERTO, PATRICIA
PEREZ CASTAÑO, EDUARDO

X• DEPARTAMENTO COMERCIAL

PEREZ MARTIN, SILVIA
DOMPABLO RODRíGUEZ,REYES
URIARTE ARBAIZA, ISABEL

XI. DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO

BOHIGAS BRAVO, SANDRA
VICTORIA BIANCHI, CELINE
RUIZ TAPIADOR, JOSE LUIS
CALZADA RODRíGUEZ, M~’ BELEN
RODRíGUEZ SANTOS, MONICA
BASAGOITI LOPEZ-DORIGA, ROCIO

DIRECTOR DE RECURSOSHUMANOS: OLMEDO SOLER. ASUNTA
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CURSO 3-B

Agencia:P & Co Public and Comunication
Propuesta:EXPOC’95

ORGANIGRAMA

COMITE ORGANIZADOR

:

ELISA CORCHADO PINILLA
ELENA PEÑA BOUESSEL
SANDRA WERNER SEGURA
VICTORIA ISASA FIGUEROA

1. DEPARTAMENTO DE CUENTAS Y FINANCIERO (RECURSOS
ECONOMICOS): O ADMINISTRATIVO COMERCIAL. ‘¶5OL~44 DE
TRABAJO PARA CAPTACION DE SPONSORSY EXPOSITORES

”

ARREO HEVIA, ELENA
RUEDA BENITO, MARIA JOSE
DE LA LASTRA IGLESIAS, RAQUEL

II. DEPARTAMENTO DE CREATIVIDAD

PEREZ FONTAN, ELENA (Anagrama)
GONZALEZ-VILLARJUBIN, EVA (Decoración-papelería...)”Bocetode stands”
ARTETA TORRES, INMACULADA

III. DEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION: “FERIAS ANTERIORES SOBRE
EL MISMO TEMA. FOLLETOS. MANUALES..

.

JIMENEZ-UGARTEIGOA, VERONICA
LUELMO IGOA, ANA
GONZALEZ-BLANCH TORRES, CRISTINA
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IV. DEPARTAMENTO DE PRODUCCION: (AUDIOVISUALES) “GUION DEL

VIDEO DE PROMOCION

”

TAILLEFER ROMERO, MAR

V DEPARTAMENTO DE REDACCION

MARTíNEZ LOPEZ, LAURA
BAIZAN AGUILOCHE, SUSANA
ISASA FIGUEROA, VICTORIA
GALLARDO CANTOS-FIGUEROLA, TERESA

VI. DEPARTAMENTO DE EDICION

MARTINEZ-MENA
MARTINEZ-MENA

DE MOLINA, JUAN
DE MOLINA, ALFONSO

VII. DEPARTAMENTO DE SUPERVISION

CARREROGARCíA, CESAR

ROMERO GALVACHE, EVA

VIII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD Y MEDIOS: “BOCETO DE
LOGOTIPO/ANAGRAMA DE LA FERIA. BOCETO-ANUNCIO DE LA FERIA
Y SELECCION DE MEDIOS.1

’

POLANCO JIMENEZ, IGNACIO
PEREZ POZA, GONZALO
FERNANDEZ PARRAS, MARIO
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CURSO 3-C

Agencia: MENSAJES
Propuesta:INTEXPO’95

ORGANIGRAMA

1. DEPARTAMENTO DE COMUNICACION E INFORMACION

CASTILLO FUERTES,ANABEL
GUEMES PEÑA, M~ OLGA
GONZALEZ PIRIS, ANA

II. DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

m. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMUNICACION

IV. DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

RODRIGUEZ DE VAL, ADOLFO
ESTEBANEZ GONZALEZ, DAVID
PARRONDO BARTOLOME, JOSE MANUEL
CALLE PECIÑA, DAVID

y. DEPARTAMENTO DE EDICIONES Y PUBLICACIONES

VI. DEPARTAMENTO DE FERIAS. CONGRESOSY EXPOSICIONES

VII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

RUILOPE RUIZ, PATRICIA
VALENCIANO PARIS, ESTRELLA
URUÑUELA FERNANDEZ, MONICA (Creatividad,artesfinales)
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HIERRO ORDONEZ, VICTOR
RODRIGUEZ GONZALEZ, OCTAVIO
ENCINAS CARPIO, SILVIA
OLIVA FERNANDEZ, BELINDA DE LA
LOPEZ RUIZ, EVA
MARTIN JUSTICIA, CARLOS
SANZ COMPANY, CARMEN
MAURIN CASTRO, EVA
FERNANDEZ VELASCO, JOSEALBERTO
GARCíA GUTIERREZ, SANDRA
DABALSA BUSTAMENATE, SONIA
JIMENO IDALGO, CARLOS
CEDIEL POZO,RICARDO

VIII. DEPARTAMENTO DE MARKETING

IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS

X. DEPARTAMENTO COMERCIAL

XI. DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO

PENDIENTES DE DEPARTAMENTO

:

GIL VELASCO, M~ JESUS
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CURSO 3 - TARDE

Agencia:ATLAS COMUNICACION
Propuesta:INTEXCO’95

ORGANIGRAMA

IyIIDEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION E
INFORMACION/DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

FERRERASMAS, ELENA
GUERREROCURULL, JOSE
MARTIN SAN JOSE,ADELA
DELGADO ARCE, ANA

m. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMUNICACION

IV DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

V. DEPARTAMENTO DE EDICIONES Y PUBLICACIONES

GAYO PERALES, JOSERAMON

MELLADO POZAS, CARMEN

VI. DEPARTAMENTO DE FERIAS. CONGRESOS Y EXPOSICIONES

JARREÑO GALLEGO, MERCEDES
CAMACHO ESCO, M~ NURIA
TORRALLAS PIZARRO, FATIMA
VILA GARCíA, ESTHER
RODRIGUEZ GOMEZ, MAYTE
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VII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD/CREATIVIDAD

ACON INES, JOSELUIS
GUTIERREZ, ELENA
MERINO MAGAN, SUSANA

Vm. DEPARTAMENTO DE MARKETING

MORENO PEREZ, BELEN

IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS

X y XI DEPARTAMENTO COMERCIAL/DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO

PEREIRA COSTA, MONICA
MARTíNEZ CAMAÑES, LOLA
MARTíNEZ GONZALEZ, CAROLINA

PENDIENTES DE DEPARTAMENTO

:

NEVADO PEÑA, VICTOR MANUEL
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CURSO 3 - NOCHE

Agencia:EXTENSION
Propuesta:CERCO’95

ORGANIGRAMA

1 DEPARTAMENTO DE DOCUMENTACION E IINFORMACION

II. DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION Y CREACION

MAYORAL PARRAS,ROSA

m. DEPARTAMENTO DE MEDIOS DE COMIJNICACION

IV. DEPARTAMENTO DE MEDIOS AUDIOVISUALES

GARCíA-MUÑOZ, JOSEIGNACIO

V. DEPARTAMENTO DE EDICIONES Y PUBLICACIONES

VI. DEPARTAMENTO DE FERIAS. CONGRESOS Y EXPOSICIONES

VII. DEPARTAMENTO DE PUBLICIDAD

MINGUELA TOME, FERNANDO
MATEOS GUTIERREZ, FERNANDO
CID CERVIGON, SONIA
GARCIA-MUNOZ, JOSE IGNACIO

vm. DEPARTAMENTO DE MARKETING

CID CERVIGON, SONIA
AGUERO CHONG, CAROLINA
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IX. DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y EVALUACION DE RESULTADOS

CORTES LUCENA, JUAN CARLOS

X. DEPARTAMENTO COMERCIÁL

XI. DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO
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ANEJO II

PLAN DE TRABAJO
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EXPO-IINTE’ 95

MODUS OPERANDI

A) Piezasimoresas

:

B) Piezaspromocionales

1. Cartel
2. Diario “EXPO-INTE”

Expositores
3. Pases Prensa

Visitantes
4. Carpetasde Prensa
5. Folleto informativo “EXPOINTE”
6. Invitacionesvarias
7. TaijetasClub VIP “EXPOINTE”

Chapas
Sello promocional
Caramelos
RegaloConmemorativo(escultura)

C) Ambientacióngeneral Rotulación interior y exterior
Carpa,y globo aerostático
Plantas
Globosparaambientación
M a t e r i a 1 p a r a
(tijeras,papel,plástico,cintas,etc.)

Feria

D) Mobiliario Mostradores
Mesas
Expositores
Estanterías
Módulos
Sillas, etc.

E) Camuaflade Publicidad

:

Intercambio en periódicos (sección Comunicación),
revistas de Publicidad, Comunicación y Marketing,
radiosy televisiones

676 -



F) Difusión en Medios

:

1. Ruedade Prensa

Convocatoria

- Carpetade Documentación:

2. Medios imuresos

:

Comunicadosde prensa
Folleto informativoEXPO-INTE
Comité de Honor

• Comité Organizador
Relaciónde Empresasexpositoras
Sectoresrepresentados
Cartel divulgativo

- Fotografías
- Chapapromocional

Anuncio en Sección “Agenda”

3. Televisiones

:

- TelemadridPrograma“Teleempleo”
TV Locales (Telesierra,etc.)
ProgramasEspeciales

4. Radios

:

Programasespeciales“gentejóven
• “El larguero” SER
- Informativos

G) Comités

Honor

OK miembros

- Or2anizador

OK miembros

H) Eouiuamientotécnico

Salónde Proyecciones:video, proyectorde transparencias,etc.
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1) Programade Actividades

‘OK ponentes

J) Alumnos

:

Portavoz:Rocío Basagoiti. Carta de presentación

K) STANDS

Coordinacióngeneral:

.INTE

5 Agenciasde alumnos

• U & U + ConsejoGenera]de Asociacionesde ProfesionalesdeRR.PP.+ CONFIAR?

• Expositoresparticipantes
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EXPOINTE’ 95

1 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

26 - 30 JUNIO

SERVICIOS DE LA FERIA

- ATENCIÓN AL EXPOSITOR

• AZAFATAS

• CAFETERíA

- DEPARTAMENTO DE ESTADÍSTICA

DIARIO DE LA FERIA

.GABINETE DE PRENSA

INFORMACIÓN Y CONTROL

- MEDIOS AUDIOVISUALES

MEGAFONÍA

- SALA DE PROYECCIONES

SALA VIP

- SALÓN DE ACTOS

- 679 -



RELACION DE VOLUNTARIADO

Alumnosde toda la escuelaforman partede estarelaciónde voluntariadoquehaparticipado

en los Serviciosde la Feria:

SECRETARIADO

20 - ANA BELEN MUROS, T: 725 99 89

- MARGA MARTíNEZ, T: 365 65 09

TECNICOS

1~ A - ANTONIO GIMENA, 1: 637 78 80
- ANA ROMERO, T: 742 54 58
- ESTELA, M, T: 474 66 85
- CARLOS ESTREMERA, T: 636 00 99
- FERNANDO SANCHEZ, T: 885 10 18~
- IVAN ORTEGA, T: 764 24 16
- CHARO GOMEZ

1~ B - PALOMA MARCOLINO, M, T: 611 83 97
- VANESSA NIETO, M, T: 619 06 35
- ANA CERBILLA, M, T: 650 42 04
- VERONICA ESCANDELLA, T: 576 80 70
- MARIA LUISA RODRíGUEZ,T: 344 07 04

2~ A - CARMEN BARBAS

20 B - RAQUEL NAVARRO, T: 358 43 96
- EVA ALEJANDRE, T: 759 63 75

2~ C - BEATRIZ NARCISO, M, T: 881 75 77
- CAROLINA MARTíNEZ, M
- TERESA RICO, M
- MABEL GUILLEN
- MERCEDESESTEBEZ
- ARACELI MARKINA
- MAMEN MAYORAL, M,
- PIEDAD MARTOS, M

T: 578 17 19
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MARKETIING

1~ B - MARIA DEL CARMEN GALLARDO, M
- PALOMA RUIZ VELASCO, M
- CARMEN ALONSO FERNANDEZ, M
- SILVIA SCHLEISSNIER
- AMAYA MARTíNEZ SORIA

20 A - CARLOS URDIALES, M, T: 525 00 34
- MIGUEL ANGEL EREDIA, M, T: 631’77 05

ALVARO MARQUINA, M, T: 519 06 67

20 B - IRMA CHECA, M, T: 413 18 50
- VANESA ANDRE DIAZ
- AVELINA DOMíNGUEZ FERNANDEZ

30 B - PACO BURGOS,M: 525 00 34

20 MARKETING TARDE
- MARTA, T: 437 1653
- NOEMí, T: 766 0114
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ANEJO III

IDENTIDAD CORPORATiVA

(Creatividad de los alumnos)
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DISEÑO DE LOGOTIPO-ANAGRAMA DE EXPOINTE’95
POR MÓNICA URUÑUELA HERNÁNDEZ

30 C - ESCUELA DE COMUNICACIÓN INTE
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1. Caracterestipográficos de la palabraEXPO:

NATURA y ALBERTUS

2. El color de las letrasdeE y P de la palabraEXPO:

PantoneBlue 072

3. El color de las letras X y O de la palabraEXPO:

PantoneRed 185

4. El color de la palabraINTE escaneadadel logotipo original es:

PantoneCool Gras8

5. El color de la tilde entrela letra E y el número9 es:

PantoneBlue 072

6. El color del número95 es:

PantoneRed 185

7. El color del texto puedeir en negroo si seprefiereen el mismo tono que la palabra
INTE.

EXPOINTE ‘95
Feria de la Comunicaci6nSocial

26 - 30 JUNIO 1995
INTE

Paseode la Habana,43
MADRID
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ANEJO IV
Carta de presentaciónde EXPO-INTE’95

(paraexpositores)

- Relaciónde empresasparticipantes

- Boletín de inscripción
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URZAIZ
(~r

¡A’)!

UR~AIZ&~ COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL
NUÑEZ DE BALBOA, 30-28001 MADRID
TeIs. 435 48 85/435 48 121435 51 31/435 52 65 • Fax 571 46 03

Ana Baschnit2
flirecior, General

Madrid, 16 de Mayo de 1995

Distinguido amigo:

Del 26 al 30 de Junio del corriente año, se celebrará la primera Feria de
Comunicación Social, EXPO-INTE’95, que tendrá lugar en el Instituto Internacional
Técnicas Especializadas, INTE, sito en e¡ Paseo de la Habana n043, de Madrid.

la
de

La temática de la Feria permite la participación de un variado abanico de
especialidades que se reseñan en hoja adjunta.

Estamos seguros de que su empresa encontrará en el marca de esta Feria un lugar
y momento adecuados para presentar a los públicos concernientes y especializados que
nos visitarán, sus productos y servicios. La efectividad del contacto está garantizada.

Una original ventaja de esta Feria es que está totalmente exenta de costos en lo que
a espacio se refiere, por lo que de Vd. mismo dependerá la inversión que desee realizar en
su planteamiento y exposición de su temática o productos.

A su cargo queda pues únicamente el montaje y desmontaje de su exposición y su
propia estrategia comunicativa y de personal adscrito a su stand.

Estamos a su disposición para aclarar cualquier aspecto que sea de su interés y de

antemano le agradecemos su participación y su pronta comunicación al respecto.

Con este motivo íes saluda,

Muy cordialmente,
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Socio Propietario de
European Communication Partners

oordinadora General



EXPO - INTE’95.

EXPOSICION DE LA COMUNICACION SOCIAL

RELACION DE EMPRESAS PARTICIPANTES

BANCA
EDUCACION
COMUNICACION SOCIAL
MODELAJE
ORGANIZACION DE CONGRESOS, CONVENCIONES Y EXPOSICIONES
ARTES GRAFICAS
BANCO DE IMAGENES
CENTRALES DE COMPRAS DE MEDIOS
EDITORIALES
AMUEBLAMIENTO URBANO
INFORMATICA
ROrn ULACIO N
ARTíCULOS PROMOCIONALES
REGALOS DE EMPRESA
DISEÑO
FOTOGRAFíA
CINE
EXCLUSIVAS DE MEDIOS
FABRICANTES DE PAPEL
FOTOMECANICAS
MARKETING TELEFONICO
PRODUCTORAS AUDIOVISUALES
AGENCIAS DE PUBLICIDAD
PUBLICIDAD DIRECTA
PUBLICIDAD EXTERIOR
STANDS
GABINETES DE RELACIONES EXTERNAS
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL
ASOCIACIONES PROFESIONALES
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CX~C¡ NTEO5

¡ FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

MADRID 26-30 DE JUNIO 1995

BOLETIN DE INSCRIPCION

DIRECCIÓN................

POBLACIÓN.............,. .....,...............CÓoico POSTAL

-EMPRESÁ.............. ..............,.....................CENTRO CE ESTUDIOS

AREA O CARGO..... PROFESOR.,......................,.....,.,,.,,,.,.,, ALUMNO Y NIVEL

DIRECcIÓN............

POBLACIÓN CéDíco POSTAL

ORGANIZADOR

ENVIESE CUMPI.IMCNTADO A:

e

CUOTA DE INSCRIPCION

:

ENTE. INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS

PASEO DE LA HABANA. 43

28036 MADRID

3440505(3441223

FAX: 34406 15

GRATUITA

¿LX~7~Cj NTEO5

1 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

MADRID 26- 30 DE JUNIO 1995

BOLETÍN DE INSCRIPCION

OIRECCIÓN...............

....,...CÓDIGO POSTAL

EMPRESA CENTRO DE Es,tjoíos

ARE, O ~ Y NIVEL

DIREcCIÓN................

POÉLACIÓN......,,.,..,., ......,,.,,,.,,....CÓDíGO POSTAL

ORGANIZADOR

ENVI(SE CIJMPLIMENIAOO A: INTE. INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS

PASEO DE LA HABANA 43

28036 MADRID

344 O5O5~344 1223

FAX: 3440615 692

CUOTA DE INSCRIPCIDN: GRATUITA



ANEJO V

EXPOSITORES
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RELACION DEEXPOSiTORESPORSECTORES

Relación completa de empresascontactadasque han
EXPOINTE’95:

sido invitadas a participar en

1. ASOCIACIONES PROFESIONALES

CONFIARP

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección

Tel.
Fax
Producto
Novedad

AsociaciónProfesional
CONFIARP - ConfederaciónInteramericanade
RelacionesPúblicas
RománPérezSenac,Presidente

Casilla de CoITeo 1957 - Edif. Bolsa de
Comercio - Rincón 454 Of. 312 - Montevideo
(Uruguay)

598-2-965780

CONSEJO GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RRPP

Sector:
Expositor:

Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto:

Novedad

AsociaciónProfesional
Consejo General de Asociaciones
Profesionalesde RR.PP.de España

Jaime de Urzáiz y Fernández del
Presidente
Núfiez de Balboa,30 - 50 B - 28001 Madrid
91-43548 85
91-57746 03

de

Castillo,
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ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

Sector:

Expositor:

Personade contacto:

Dirección
Tel.
Fax

Producto

Novedad

AJE- Asociación de Jóvenes Empresariosde
Madrid
Miguel Garrido de la Cierva, Presidente
JuanManuel Pérez,Director General

CarmenCuesta,Gabinetede Prensa
Manuel Balsera,Director de Comunicación
Doctor Fleming, 36 - 28036 Madrid
91-34407 48
91-45862 14

II. BANCA

IBERCAJA

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad
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¡m.cENTROS DE EDUCACION 1

INTE

Sector
Expositor

Personadecontacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto

Centrosde Educación

• INTE, Instituto Internacional de Técnicas

Especializadas
MarianoG. Díaz Velasco,Director General

P0 de la Habana,43 - 28036 Madrid
-91-3440505 1 344 12 23
91-34406 15
Escuela de Comunicación y Marketing
Internacional,Secretariadode Alta Dirección,
Organizacióny Dirección de Empresasy Cursos
Monográficosy de Especialización

Novedad

IV. EMPRESAS ESPECIALIZADAS

1. AGENCIAS

3CIT

Sector

Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

Agenciade ComunicaciónSocial
-3CIT (30 A)
Rocio Basagoiti/IsabelUriarte
Isabel Uriarte - Bristol, 18~9O B

91-35663 14
/28028Madrid

Trabajosrealizadospor los alumnos
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P & C - Publie & Communication

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Agenciade ComunicaciónSocial
P & C - Public & Communication(30 B)
Alfonso y JuanMartínez-Menade Molina

563 63 36

Trabajosrealizadospor los alumnos

MENSAJES

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

Agenciade ComunicaciónSocial
MENSAJES (30 C)
Mónica Uruñuela¡ Ana Belén González

Trabajosrealizadospor los alumnos

ATLAS COMUNICACION

Sector

Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

Agenciade ComunicaciónSocial
ATLAS COMUNICACION (30 tarde)
JoséLuis Acón 1 ElenaGutiérrez

Trabajosrealizadospor los alumnos
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EXTENSION

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Agenciade ComunicaciónSocial
EXTENSION(30 noche)
Belén Huertas¡ Belén López

Trabajos realizados por los alumnos

URZAIZ & URZALZ ASOCIADOS

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Agenciade ComunicaciónSocial
URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS
ComunicaciónSocial Integral
Ana Baschwitz, Directora General
Núñezde Balboa, 30 - 50 B - 28001 Madrid
91-43548 85
91-57746 03
Casosprácticosde RRPP

PREMIUM COMUNICACION

Sector
Expositor

Personadecontacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

Agenciade ComunicaciónSocial
PREMIUM COMUMCACION, S.A.

CésarHenao, Presidente-DirectorGeneral
cf Montalbán,5 - 2’> Izda. 28014 Madrid
532 19 19
522 5691
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CREDIMAGEN

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección

Tel,

Fax

Producto
Novedad

Agenciade Publicidad
PUBLINSA, SA. - Banco Central Hispano

Lourdes Hernández Gil - Directora Gral.
Publinsa
José Abascal, 59 - 50 Izda. - 28003 Madrid
91-4416122
914416333
“CREDIMAGEN”
“CREDIMAGEN”

MPA

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

Agenciade Publicidad
MPA
Alvaro CarrascoVázquez
Viriato, 20 - 28010Madrid
91 - 593 83 67
91 - 445 46 62

Material y Campañas de Publicidad

SPONSORCOM

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

Agenciade Sponsors
SPONSORCOM- GRUPOGREY
RaquelGarcíaSanz,Ejecutivode Cuentas
Pinar, 14-16 - 28006Madrid

91 -4111585
91 - 563 69 08
Campañas varias de Patrocinio
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MOVIERECORD CINE, S.A.

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

Exclusivasde Cine
MOVIERECORD CINE, S.A.
JesúsMartín, Director General
Mártires de Alcalá, 4 - 28015Madrid
91-5599205
91-5475985

Spotsde Publicidaden cine

2. EXPOSICIONES, CONGRESOS Y CONVENCIONES

O.E.C., S.A.

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Exposiciones,Congresosy Convenciones
O.E,C.-Organización de Exposiciones y
Congresos,S.A.
Hélénede Medem, Presidenta
Arrieta, 13 - 10 -28013Madrid

91-54770 36/42
91-54275 49
Meet Españay CongtexGlobal System

CongrexGlobal System

RedMundial de Intercambiode Congresosen el
continentey 15 países.

3. ARTES GRAFICAS

ADVANCED SIGNS

Sector

Expositor
Personade contacto

Rotulación
ADVANCED SIGNS - ComunicaciónVisual
JaimeAsúa, Presidente
Femando Ceballos, Director
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Dirección Edif. Alfa III, Venecia2 - Local 99

28050 Madrid
51

c/ Isabel Colbrand,10 -

91-35885 08/90872 28
91-35885 03

Tipografía y logotipos <le vinilo, banners,
escaparates,rótulos magnéticospara vehículos,
luminosos, directorios y señalización, vallas
publicitariasy letras corpóreas

Novedad

PAR FOTOMIECMJICA

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

Fotomecánica
PAR FOTOMECANICA

Ramón Alonso Fernández, Director Gerente

Alfonso Gómez, 33 - 3’> B - 28037 Madrid

91-327 34 93

91-327 35 56

Reproduccionesvarias

GRAFICAS ARIES

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto

Imprenta
-GRAFICAS ARIES - CompañíaGráfica
Antonio Martin, Director
NicolásMorales,38-40 28019Madrid
91-47243 95
91-47196 19
Herramientas de comunicación de todos los
formatos

Novedad

Tel.
Fax

Producto
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TELE TECHNICAL TM, S.L.

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto

Novedad

-Termomoldeadosal vacio
TELE TECHNICAL TM, S.L.

JoséL. Aguado M., Gerente
Daganzo,3 - 28860Paracuellos(Madrid)

6582707
6582768
Cartelessobrepráctico
Termomoldeadoal vacio

4. DISEÑO ARTíSTICO

ESTUDIO COLLADO

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto

Novedad

Diseñoy Decoración
PEPECOLLADO

-PepeCollado

Fuensanta,32 - 14640 Villa del Río (Córdoba)
-957-176450

957-1770 22

Mobiliario

Diseñosde Vanguardia

“CAMILLE” CERAMISTAS

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax
Producto

Novedad

Cerámicas

“CAMILLE” CERAMISTAS

Mar Alonso Hernández- Nuria Magaña
Condede Vilches, 7 - 28028Madrid
91-36125 14

Piezasvarias de cerámica
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ANDRES LASANTA JIMENO

Sector

Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

Escultura
AndrésLasantaJimeno
AndrésLasantaJimeno
SanMariano, 108 - 1’> Izda - 28022 Madrid
91-32027 19

Esculturasen broncey resmade poliester
Broncesde animalesprehistóricos

EDUARDO MATURANA

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección

Tel.

Fax
Producto
Novedad

Disefio artístico
EDUARDO MATURANA
EduardoMaturana
Avda. José Antonio, 1

Madrid
91-61963 29
91-5580119
Cascosdecorados

Varias

- 2’> A Izda. 28924

VIVEROS LOZANO VERA, S.A.

Sector

Expositor
Personade contacto
Dirección

Tel.

Fax

Producto
Novedad

Decoración
VIVEROS LOZANO VERA, S.A.

JuanLozano,Director
Po!. Ind. SanFemando- Cf Montesde Toledo,
36 - 28850Madrid

91-67771 31
91-3440713

Centros de flores y plantas naturales
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CORBALAN DECORACION

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección

Tel.
Fax

Producto

Decoración
CORBALAN DECORACION
GinésCorbalán

Molin’os de Segura,9 - Local 1 Bajo - 28030
Madrid
91-773 70 07
91-77370 07
Diseño, construcción y montaje de stands.
Instalación general de Ferias. Sistemas
modulares.

Novedad

5. INFORMATICA

SERVAL, S.A.

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección

Tel.

Fax

Producto
Novedad

Informática
SERVAL - Servicios y Redes Interativos de
Valor~Añadido, S.A.
Manuel CoronadoSalvador,Presidente
Edif. Torona, Avda. de Europa, 24 - Parque
Empresarial“La Moraleja’1 - 28109 Alcobendas
(Madrid)
91-66179 02
91-661 46 64

-SERVICOM

Autopistasde la Información

SILICON GRAPHICS

Sector
Expositor

Personade contacto

Informática
SILICON GRAPHICS
Victor Canivelí, Director General
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Pza. Descubridor Diego de Ordas, 3 - Edif.
SantaEngracia 120 - 28003 Madrid
91-44290 77
91-44201 50
Estacionesde trabajode informativo
RealidadVirtual

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto

Novedad

Informática
CYBERMUNDI, S.L.
JuanAlonso,Director
Oria, 25 - 28002Madrid
91-56226 37/90840 98 42
91-5614105

Marketing y Comunicación
(INTERNET)

Catálogosinteractivosparasuposteriorinserción

en la RED, durantetres meses.

6. EDITORIALES

PUERTO LIBRO PERSONALIZADOS, S.L.

Sector

Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Editorial
PUERTOLIBRO PERSONALIZADOS,S.L.

JoséM~’ Neira, Gerente
Lago Constanza,98 - 1’> C - 28017 Madrid
91-3673211
91-36730 18
Cuentospersonalizados
Lanzamiento del producto en

EXPOFRANQUICIA (19 mayo) en Madrid -

Walt Disney

de la Información

Dirección

Tel.
Fax

Producto
Novedad

CYBERMUNDI, S.L.
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7. MEDIOS AUDIOVISUALES

PROINTEL

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Televisión
Productora
PROINTEL

JoséMaría del Castillo, Gerente
Apolonio Morales, 13 - E - 28036Madrid
91-35941 98 - Móvil 908-720162

91-35965 53
Produccionespara televisión
Programasvarios

Independiente de Televisión

Bancode Imágenes
íNDEX - FototecaEspecializadaen Ilustración,

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

S.L.
CarmePrats, DirectoraComercial
Sicilia, 232, bajos - 08013Barcelona
93-26531 46
93-26542 89
Banco de imágenes
Varias

ANTONIO TABERNERO

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

Fotogiafíaprofesional
ANTONIO TABERNERO
Antonio Tabernero

Duquede Alba, 6 - 60 Izda. 28012 Madrid
91-36921 55
91-36921 55
Reportajesvarios

INDEX, S.L.

Sector

Expositor
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NATACHA

Fotografíaprofesional
NATACHA

NatachaMartínez
Embajadores,69 -

Sector

Expositor
Persona de contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

2’> B - 28012Madrid

Reportajesvarios

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax
Producto
Novedad

Sistemasaudiovisuales
LSK IBERICA, S.L.

Angel M. Núñez
Rosade Silva, 5-1’> C - 28020 Madrid
91-57208 86 1 570 04 33
91-57208 86
Reportajesvarios

COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPAÑA, S.A.

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección

Tel.
Fax
Producto
Novedad

Cine
TRISTAR

Distribuidora de
COLUMBIA
ESPAÑA,S.A.
RafaelPalmero,Director de RR.PP.
Edif. Piovera Azul, cf Peonias, 2

Madrid
3200744
320 61 05/3739

LSK IBERICA, S.L.

FILMS DE

- 28042
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8. CENTRALES DE MEDIOS

MEDIA PLANNING, S.A.

Sector
Expositor

Personadecontacto

Dirección

Tel.

Fax
Producto

Novedad

Central de Compras
MEDIA PLANNING, S.A.

JorgeUstrelí, Director General
FemandoAmores,Dpto. Planificación
Avda. General Perón, 38 - Píta. 16 - 28020
Madrid
91-55660 65
91-55591 23
Compray planificaciónde Medios

9. PUBLICIDAD EXTERIOR

HALCON TOLDOS, SA.

Sector
Expositor

Personadecontacto

Dirección

Tel.
Fax

Producto

Novedad

PublicidadExterior
HALCON TOLDOS, S.A.

Amador López,Director
Guadarrama,12 - 28670 Villaviciosa de Odón
(Madrid)
91-616 28 53 f 616 24 98-720 162
91-616 01 40
Toldos - Hinchables- Globos - Muñecos - Lonas
- Estores- Persianas - Mueblesde Jardín
Varias

INTERGLOBO

Sector
Expositor

Personade contacto

AmbientaciónInterior y Exterior

Grupo INTEROLOBO

PedroGonzález,Director Comercial
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PradoIbarra, 11 - 28270Colmenarejo(Madrid)
91-84250 33 1 908 60 15 17
93-84250 01
Decoracionescon globos
Varias

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto

PublicidadExterior
Ayuntamientode Madrid
Rafael Calvo Ortega,
Mobiliario Urbano

Paraguay,9 - 28016Madrid

91-58835 42
91-588 35 44

- Mobiliario Urbano
Jefe de Dpto. de

Novedad

10. ARTíCULOS PROMOCIONALES

LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.

Sector

Expositor
Personadecontacto
Dirección

Tel.

Fax
Producto

Novedad

Soportepromocional
LEflERFACE PHOTOSTAMPS,S.L.
SebastiánOrtiz, Director
Apdo. de Correos54.184- 28080Madrid
91-3160411

91-31604 11
Fotosello

Fotosello

Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

AYUNTAMIENTO DE MADRID
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PUBLICHAP

Sector
Expositor
Personadecontacto

Dirección

Tel.
Fax

Producto
Novedad

-Soporte promocional
PUBLICHAP
CarlosJoséGómez

Constancia,22 (oficinas) /AnastasioAroca, 19
(Talleres) - 28002 Madrid
91-416 40 29
93-4164598
Chapas,espejos
Varios

INTERNATIONAL BROKERS

Sector

Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto

Novedad

Soportepromocional
INTERNATIONAL BROKERS
Rafaelde Jaén

91-458 15 56

Vasospublicitarios

Vasospublicitarios

publicitarios y pins

NUSS DISSENY

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

Soportepromocional

NUS DISSENY
JuanSalas,Director Gerente
ConchitaSupervia,9-11 - 08028 Barcelona

93-4111627
93-33022 68
Corbatas
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C & CH - MULTICLIP, S.L.

Soportepromocional
C & CH - Caramelosy Chocolates/Multiclip,

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto

Novedad

S.L.
Julián Escolano,Director-JuanManuel Riego
Avda. de San Luis, 76 - Bis - 28033 Madrid
91-7646412/7646353
93-76463 54
Caramelosy chocolates
Varios

EURO GYC

Sector
Expositor
Personadecontacto

Dirección
Tel.

Fax

Producto

Soportepromocional

EURO GYC

RicardoVillamayor, Director

Recoletos,10 - 1’> B - 28001 Madrid
91-57524 14
91-431 82 21
Compact disc como soporte
publicitarias

para campañas

Novedad

SV - “SANCHEZ VEGA”

Sector

Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

Soportepromocional
SV - ¶!SANCHEZ VEGA”

Carlos SánchezVega, Director
Tetuán,26 - 28013 Madrid
9 1-52302 91 - Móvil: 908-8040 65

93-52302 91

Sector
Expositor
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FABULA

Sector
Expositor
Personadecontacto

Dirección

Tel.
Fax

Producto

Novedad

Soportepromocional
FABULA
FemandoBermejo, Director
Amparo, 52 - 28012 Madrid
91-46847 56

Camisetas,gorras,viseras,etc.

11. MARKETING

CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF, S.A.

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

Consulting de Marketing y Comunicación
• BERNARD KRIEF, S.A.

BernardoRabassaAsenjo, Presidente
Manuel Esteban,Director General

• Avda. ReinaVictoria, 72 - 28003 Madrid
91-53501 03 1 554 16 00 ¡ 533 60 78
91-53475 48
Institutode InvestigacióndeMercados1 Agencia
de Promociónde Ventas, Imageny Relaciones

Públicas, Gabinete de Recursos Humanos,
Gabinetede EstudiosSociológicos
Campañas varias

POSTERING SERVICES, S.L.

Sector

Expositor
Personade contacto

Dirección

Arte publicitario

POSTERINGSERVICES,S.L.
TomásMarcos,Director de Comunicación
Luis EstebanBlein
JoséAbascal,44 - 4’> D - 28003Madrid

- 712 -



Tel.
Fax
Producto

Novedad

91-441 77 99 f 345 18 96
93-442 48 89
Revista-Catálogo (semestral) de Poster de
Publicidad
Poster de publicidad

SERTEL, Servicios de Telemarketing, SA.

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax
Producto
Novedad

Marketing telefónico
SERTEL, Servicios de Telemaíketing, S.A.
Director
Avda. de la Albufera, 153 - Y’ planta
91-478 62 63
91-478 61 79
Marketing telefónico
Casos prácticos

TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.L.

Marketing telefónico
TELEMARKETINGSISTEMAS

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección

Tel.

Fax
Producto
Novedad

VIRTUALES,

St.
Maria BlancoMartín, Directora
Príncipe de Vergara, 78 - 40 Dcha - 28006
Madrid
91-411 0796
91-4110804
Marketing telefónico
Casos prácticos
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MEYDIS GROUP

Sector
Expositor

Personadecontacto
Dirección

Tel.
Fax

Producto
Novedad

• Publicidaddirecta
MEYDIS GROUP

Benjamín Caro, ConsejeroDelegado
• Pol. Ind. Alcobendas- Sepúlveda,12 - 28100

Alcobendas(Madrid)
• 91-661 37 37
• 93-661 81 96

Marketingdirecto

Casosprácticos

GRUPO TOMIPLA

Sector

Expositor

Personadecontacto

Dirección

Tel.
Fax

Producto
Novedad

• Publicidaddirecta
• GRUPOTOMPLA

• JoséM3 MartínezDíez, Dtor. Dpto. Marketing
/ Man Carmen,Dpto. Marketing
Ctra. de Daganzo, Km. 3 - 28806 Alcalá de
Henares
91-88205 00

• 91-88665 52
• Sobre-express,Publicidaddirectay Marketing

Varios

12. INVESTIGACION DE MERCADOS

SIMM

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección

• Agenciade Documentación
• SIMM Seguimiento Informatico de los Mass

Media
• Félix Lázaro Campos,Director

Carranza,25 - 1’> Dcha. - 28004 Madrid
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91-447 13 96 1 44741 00
91-448 09 19
Seguimiento de Prensa

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax
Producto

Novedad

Mensajeríay Distribución
AREA-3

Salvador Pérez Morales, Director
Villanueva, 2 - Ofic. 8 - 28001 Madrid
91-575 79 01
91-4317011

14. DISEÑO GRAFICO

MANUEL GARCES, S.L.

Sector

Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

DiseñoGráfico
MANUEL GARCES, S.L.
Manuel Garcésf EstefaníaGarcés
GeneralYagúe, 10 . 70 G - 28020 Madrid
91-55587 54
91-555 15 66
Trabajos varios de diseño gráfico

Tel.
Fax
Producto

Novedad

13. MENSAJERL4

AREA-3
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TAU

Sector
Expositor
Personadecontacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

DiseñoGráfico
TAU

Trabajosvarios de diseñográfico

15. RECURSOS HUMANOS

RANDSTAD EMPLEO

Sector

Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Empleo Temporal
RANDSTAD EMPLEO, Empresade Trabajo
Temporal,S.A.
FernandoGuijarro del Cura, Consultor
Serrano,1 - 28001 Madrid

91-43599 98
91-435 99 55
Sistemas de selección de personal

V.DEPARTAMENTOS DE MARKETING

AYUNTAMIENTO DE MADRID

Sector

Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax
Producto

Novedad

Institucional
Ayuntamientode Madrid
FelipeDíazMurillo, Dtor. de RiRPPy Protocolo

Plazade la Villa, 4 -‘ 28005 Madrid
91-588 10 00
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COMUNIDAD AUTONOMA DE MADRID

Sector

Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

Institucional
COMUNIDAD AUTONOMA DE MADRID

Consejeríade Educacióny Juventud

91-52270 95

COCA COLA

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

Refrescos
COCA COLA
JuanJoséLitrán, Jefede RelacionesPúblicas
JosefaValcárcel, 36 - 28027 Madrid
91-348 17 00
91-348 18 41/ 348 17 01

FOSTER’S HOLLYWOOD

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

Restaurantes
FOSTER’SHOLLYWOOD
JuanAcero-Riesgo,Director
Zenit, 21 - 28023 Aravaca- Madrid
91-35728 72
91-35720 41
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MERCK, SHARP & DOHME DE ESPAÑA, SA.

MERCK, SHARP & DOHME DE ESPAÑA,

Personadecontacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto

Novedad

S.A.

MSD-División Humana:Chantal Dorange
MSD-AGVET-División Vetennana:
MéndezVigo
JosefaValcarcel,38 - 28027 Madrid
91-32106 00
91-321 06 15

FERIA DE MADRID - IFEMA

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto

Novedad

Institución Ferial
IFEMA

Dpto. de RRPP
ParqueFeria JuanCarlos1 - 28067 Madrid
91-7225000
91-72258 07

ONCE

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

ONCE

Marg’arita Martí/Pablo
Comunicación,SecciónRRPP
cf Quevedo,1
589 45 43

Sector
Expositor

Jaime

Diez, Dpto.
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PROCTER & GAMiBLE

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección

Tel.
Fax

Producto

Novedad

PROCTER& GAMBLE

SaturninoMuriel
Avda. del Partenón, 16-17 - Campo de las
Naciones- 28043Madrid
91-72221 00
91-72223 96

VI. MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

1. AGENCIAS DE NOTICIAS

EFE

Sector

Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel,
Fax
Producto

Novedad

EFE

Lola García Paz Pérez, Jefe de RR.PP.
FranciscoVillanueva, Jefe Sec. Autonomica y
Madrid
Espronceda,32 - 28003 Madrid
91-3467100/ 346 74 00
91-34675 03 / 441 66 18 ¡ 441 09 05

EUROPA PRESS

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección

EUROPA PRESS
GerardoAndreuMerelles,JefeSec. Autonómica
P0 de la Castellana,210 - 28046Madrid
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91-359 26 00
91 - 3503251/ 3503252

2. DIARIOS

2.1. InformaciónGeneral

ABC

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax
Producto
Novedad

ABC
Luis M~’ Ansón, Director
JuanIgnacioLuca de Tena,7
91-3399000
91-3203620 / 320 35 55

DIARIO 16

Sector
Expositor
Personadecontacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

DIARIO 16

Francisco Pérez
Madrid
Basauri, 17 - 28037 Madrid
91-558 98 00
91-55898 96 ¡ 558 98 97

Abellán, Subdirector Sec.

Tel.
Fax
Producto
Novedad
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EL MUNDO DEL SIGLO XXI

Sector
Expositor
Persona de contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

EL MUNDO DEL SIGLO XXI
Sr. Montañés

Pradillo, 42 - 28002 Madrid
91-5864800/ 5864700
91-58648 48

LA INFORMACION DE MADRID

Sector
Expositor

Personadecontacto
Dirección
Tel.
Fax
Producto
Novedad

LA INFORMACION DE MADRID
Director
FranciscoSancha,4 - 28034Madrid
91-33461 00
91-33461 48

2.2. InformaciónEconómica

CINCO DL4S

Sector

Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

CINCO DíAS
FemandoGonzálezUrbaneja,Director
GranVía, 32 - 28013Madrid
91-53861 00
91-5231128/5231068
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GRUPO NEGOCIOS
(LA GACETA DE LOS NEGOCIOS,

Sector
Expositor

Personadecontacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

DINERO, RADIO INTERECONOMIA)

GRUPONEGOCIOS - LA GACETA

NEGOCIOS - DINERO -

INTERECONOMIA

Ana Marchesi, Dpto. de Marketing
O’Donnell, 12 - 28009 Madrid
91-58633 00 / 432 76 41 (directo)
91-58633 89 / 432 76 39 (directo)

RECOLETOS COMPAÑLA EDITORIAL, S.A.
(ACTUALIDAD ECONOMICA, EXPANSION, MARCA, DIARIO MEDICO)

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

RECOLETOSCOMPAÑA EDITORIAL, S.A.:

ACTUALIDAD ECONOMICA, EXPANSION,

MARCA, DIARIO MEDICO
EduadroFerreira

P’> de Recoletos,1 - 28001 Madrid
91-337 32 20
91-576 81 50

3. SEMANARIOS

SEGUNDA MANO

Sector
Expositor

Personade contacto
SEGUNDA MANO

Carlos Mayer, Director

DE LOS

RADIO
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Acacias,3 - 2’> Piso - 28005 Madrid
91-517 1798
91-5172019

GUlA DEL OCIO DE MADRID

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección

Tel.

Fax
Producto
Novedad

GUíA DEL OCIO DE MADRID

Pedro JabaloyesCutillas, Director
Alcalá, 106 - 28009Madrid
91-431 6090
91-5769307

4. REVISTAS

4.1. Comunicación y Marketinp

CAMPAÑA

Sector

Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

CAMPAÑA

Antonio Villegas, Director
Daniel Campos,RedactorJefe
JoséAvila, SecciónImagen
Rey Francisco,27 - 28008Madrid
91-54142 00
91-54175 03

Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad
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CONTROL

Sector
Expositor

Personadecontacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

• CONTROL, Documentación

• EnriqueNebot, Director
• Ferraz, 11 - 28008Madrid

91-547 3000
• 91-248 11 23

ANUNCIOS/NOTICIAS DE LA COMUNICACION

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.
Fax

Producto

Novedad

ANUNCIOS/NOTICIAS DE LA

COMUNICACION
Javier Castro, Director
Luis Muñiz, Editor
Duque de Sesto, 17 - 28009 Madrid
91-431 66 24
91-5766729

GRUPO IP

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

GRUPOIP:
NUEVA EMPRESA, DISTRIBUCION DE

ACTUALIDAD, IPMARK
Miguel de Haro, Director
Enrique Larrera, 7-7’> A - 28036 Madrid
91-7339114
91-733 10 39
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MADRID Y SUS SERVICIOS

Sector
Expositor

Persona de contacto
Dirección

Tel.

Fax

Producto
Novedad

MADRID Y SUS SERVICIOS

FelipeEnrique

91-52625 46
91-52627 47

MK - MARKETING+ VENTAS

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax

Producto

Novedad

MK-MARKETING +
Begoñade Miguel
Orense,39 - 28020Madrid
91-5566411
91-555 4118

VENTAS

REVISTA INTERNACIONAL DE RELACIONES PUBLICAS

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax
Producto

Novedad

• REVISTA INTERNACIONAL DE
RELACIONESPUBLICAS

- Femando Lozano
• Ortegay Gasset,50 - 28006 Madrid

91-40226 14 / 309 19 54
91-40226 14
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4.2. InformaciónGeneraly Económica

FUTURO

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección

Tel.
Fax

Producto
Novedad

- Revista
- EDICION ESPAÑOLA, S.L.

- José Antonio Revilla, Director Comercial y
Marketing
Marquésde Cubas,21 - 2’> - 28014 Madrid

91-429 24 13 /25 34
91-42036 64

CELEBRIDADES

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

Revista
CELEBRIDADES

RosarioRos, Directora

CardenalHerreraOria, 3 - 28034Madrid
91-358 11 22
91-35827 07

43. Especializadas

GRUPO MM COMUNICACION

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección

- Revistas
IDEAS Y NEGOCIOS/RANKING/
ECOLOGíA/GRANDESVIAJES

- Ana Aragón, Director Internacional
Julián Camarillo, 29 - 28037 Madrid
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91-32725 26/ 448 68 38
91-75416 83

Sector

Expositor

Personade contacto

Dirección

Tel.
Fax

Producto

Novedad

Revista
OKAINA

Matilde Caballero de Alba,
Publicidaden Madrid
Marquésde Lozoya, 25 II A
Tel. y Fax: (91) 574 53 76
MadeleineMunera, DirectoraGerente
Caroline Sancho, Directora
NathalieSancho,DirectoraAdj unta
JoséManuelMarco, Dpto. de Marketing
c/ Balmes, 306 - 50 - Y’ - 08006Barcelona

91-57453 76
91-57453 76

Promotora

- 28007 Madrid -

de

5. ANUARIOS

AGENDA DE LA COMUNICACION

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.
Fax

Producto
Novedad

• AGENCIA DE LA COMUNICACION

• Ramóh Espinar

• 91-5803487
- 91-58034 19

Tel.
Fax
Producto
Novedad

OKAINA
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6. MEDIOS AUDIOVISUALES

6.1. RADIO

ONDA CERO

Sector
Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

Radio
ONDA CERO
Director de RRPP

Pintor Rosales,76 - 28008Madrid
91-53863 00
91-5764264 /538 63 23

COPE

Sector

Expositor

Personade c¿ntacto

Dirección
Tel.
Fax
Producto
Novedad

Radio
COPE

Director de RRPP
Alfonso XI, 4 - 30

91-30900 34
91-309 02 48

RADIO INTERECONOMIA

Sector

Expositor

Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto

Novedad

• Radio
RADIO
NEGOCIOS)

CarlosRodríguez
FemandoEl Santo,15 - 28003Madrid
91-30802 80
91-319 16 82

INTERECONOMIA (GRUPO

- 728 -



RADIO VOZ

Sector
Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

Radio
RADIO VOZ

JoaquínUrquijo
Bolivia, 31 - 28016Madrid
91-343 43 00
91-345 61 29

CADENA SER

Sector

Expositor
Personade contacto
Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Radio

CADENA SER
ConchitaMigolla
GranVía, 32 - 28013 Madrid
91-5328000/ 347 0700
91-34707 09

6.2. TELEVISION

ANTENA 3 TELEVISION

Sector

Expositor
Personade contacto

Dirección

Tel.

Fax
Producto

Novedad

• Televisión

• ANTENA 3 TELEVISION
DoloresFriedmann,Directorade RRPP

Avda. Isla Graciosa, s/n - 28700 55. de los
Reyes
91-623 05 00
91-623 0695
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CANAL PLUS

Sector
Expositor
Personade contacto

Dirección

Tel.
Fax
Producto
Novedad

Televisión
CANAL PLUS
Director de RRPP
Pza. Pablo Ruiz Picasso, sin. Torre Picasso-

Madrid
91-396 55 00
91-39656 21

TELECINCO

Sector
Expositor
Personade cóntacto

Dirección
Tel.

Fax
Producto
Novedad

Televisión
TELECINCO

Director de RRPP
Ctra. de Irún, Km. 11,700 - 28049 Madrid
91-39661 00
91-39664 56

TELEMADRID

Sector
Expositor
Persona de contacto
Dirección

Tel.
Fax

Producto
Novedad

Televisión
TELEMADRID
Director de RRPP
Espronceda,32 - 28003Madrid

91-59241 01

91-59241 85
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VII. CATERING

RESTCAHON, S.A. (Serviciode Restaurantea Domicilio)

Sector
Expositor

Personade contacto

Dirección
Tel.

Fax

Producto
Novedad

Restauración
RESTCAHON,S.A.
CasianoDíazSerrano
Urgel, 3 - 28019Madrid
91-47295 14 / 49
91-47295 14
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ANEJO VI

PATROCINADORES
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PATROCINADORES

Menciónespecialmerecenlos patrocinadoresquedesdeel nacimient.ode la ideacreyeron

en la viabilidad de EXPOINTE’95 ya quegraciasa su colaboracióndesinteresadala 1 Feria

de la ComunicaciónSocial,organizadaíntegramentepor alumnos,ha podido materializarse

con un éxito espectacular.A todos ellosmi mássinceroagradecimientoporquesin su apoyo

este Proyectonuncasehubierahechorealidad.

Relacióndenatrocinadoresy aportacionesrealizadas

:

ADVANCED SIGNS (Señalización)

Rotulación interior y exterior de EXPOINTE’95

ALFIL ARTES GRAFICAS Y GRAFICAS ARIES (ArtesGráficas)

Papel y edición de todas las piezasimpresas:programa, cartel, periódico e invitaciones

vanas.

ANTONIO TABERNERO (FOTOGRAFO)

Ilustracionesgráficasparala Ambientacióngeneral.

ANDRES LASANTA JIMENO (ESCULTOR)

Esculturaconmemorativade EXPOINTE’95 (en bronce).
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AJE-ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS

Participaciónde expositoresvariospertenecientesa la Asociación.

CAMILLE (CERAMISTAS)

Escultura para Premios “Al mejor cartel” y “Al mejor stand” de EXPOINTE’95 (en

cerámica)

C & CH (Dulces)

Caramelospromocionales

CORBALAN DECORACION

Expositores,paneles,mesasy mobiliario

CPV

ProduccionesAudiovisuales

CYBERMUNDI

Informaciónde EXPOINTE’95 en Internet

INTER GLOBO

GlobosparaAmbientacióngeneral
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GRUPO NEGOCIOS (Mediosde ComunicaciónSocial)

Difusión informativa en la revistaDinero y la Gacetade los Negocios.Retransmisionesen

directo desdela Feriaen Radio Intereconomía.

HALCON TOLDOS, S.A.

Carpaexterior y globo aerostáticode EXPOINTE’95

LETTERFACE

Sello promocionalde EXPOINTE’95

LSK PRESENTATION PERFECT

Equipamientotécnicoen Salónde Actos

PAR FOTOMECANICA

Fotomecánicade las piezasimpresasde EXPOINTE’95

PUBLICHAP (Artículos promocionales)

Chapaspromocionalesen 2 formatosde EXPOINTE’95

RESTCAHON, SA. (Restauración)

Cocktail en Acto de inauguracióny cafeteríadeEXPOINTE’95

- 735 -



SIMM (Agencia de Documentación)

Seguimientode la difusión en los Medios

VIVEROS LOZANO VERA

Plantasy jardineraspara Ambientacióngeneral

SISTEMAS VIRTUALES

Telemarketingpara “dar a conocer” EXPOINTE’95 y confirmación de asistenciaal Acto

inaugural.

INDEX

Aportación gratuitadel bancode imagenesde la diapositivadel cartel de EXPOINTE’95
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IMAGEN CORPORATIVA

DE LOS PATROCINADORES
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ANEJO VII

CORRESPONDENCIA

(Porsu especialinterés)
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Carta dirigida a los miembros

del Comité de Honor
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INTE INSmUID
INTERNACIONAL
DE TELNICXS
ESPECIALIZADAS

Madrid, 16 deJunio de 1995

Distinguido amigo:

Sólo el noble objetivo que nos
Internacionalde TécnicasEspecializadas,
con estaslíneasy el ruego que contienen.

mueve a profesores y alumnos del
INTE, hacequemeatrevoa molestarsu

Por primera vez,quenosotrossepamos,en un centro de enseñanzaespecializadose
ha planteadocomocasopráctico del curso de RelacionesPúblicas la concepción,creación
y realización de una Feria de la Comunicación>que ya cuentacon 41 expositores(cuya
relación mepernzitoadjuntarle) y con el entusiasmode todo el sectorde la comunicación
Social que realmentenos hacepensarque hemosacertado con esteplanteamientoen el
mundo educativoyfonnativode los jUturos profesionalesde la ¡magen Pública.

Los chicosy losprofesoresestamosmuy ilusionadosen conseguirtambiénel apoyo
moral quesupondríala aceptaciónporparte depersonalidadesdel mundoempresarialy de
las AdministracionesPúblicas,que como Vd. ocupanpuestosde responsabilidaden lo que
mañanaserá el campode acción y trabajo de éstos todavía hoy estudiantesy muy pronto
profesionalespreparadosyproductivos.

Nuestro ruego espues,que tenga a bien aceptarsermiemb,-odel Comitéde Honor
de la ¡ Feria de la ComunicaciónSocial - EXPO¡NTE’95, quetendráLugar en Madrid del
26 al 30 de Junio en el INTEL Instituto Internacionalde TécnicasEspecializadas,Paseo
de la Habana, 43.

Suaceptaciónessólo la de un apoyomorol quenosotrosestimamosmuyvaliosoyque
o Vd. no le va a molestarnada.

saludamuycordialmente,

- 744 -

Instituto
atención

Quedoen esperade sus
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Contestacionesvarias de los

miembros del Comité de Honor
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21 de junio de 1995

Sra.Dha.Ana BaschwitzGómezde las Bárcenas,
DirectoraGeneralEjecutiva de EXPOINTE’95.
Paseode la Habana,43.
28036 MADRID

.

Queridaamiga:

Recibidasu cartadel pasadodía 16, con mucho gusto acepto
formar partedel Comité de Honor de la 1 Feriade la ComunicaciónSocial,
EXPOINTE’95 queestánorganizando,y quetendrálugar durantelos díasdel
26 al 30 del presentemesde junio.

Un cordial abrazo ~r Úcat~

GustavoVillapalos
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MINiSILRIC) DE CULTURA Director del Gabinete de la Ministra

Madrid, 21 de junio de 1995

Oña. Ana Basehwitz Gómez de la Bárcenas
Directora General Ejecutiva EXPOI NTE95
Paseo de la Habana, 43

FAX. 344.06.15

Estimada amiga:

Contesto su carta del pasado 5 de junio y [e comunico que, dado el carácter de
staft de esta unidad, con carácter general no solemos aceptar formar parte de los
Comités de Honor de ninguna actividad, incluidas las más relacionadas con el
ámbiro de competencia del Departamento, No obstante> y teniendo en cuenta que
se trata de una práctica formativa sin dimensión pública, pueden contar con mi
aceptación silo estiman conveniente.

Deseándoles el mayor éxito en las actividades que realizan, reciba un atento
saludo,

Miguel Herreyo Lera
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Ministerio de Educación y Ciencia
El Director del Gabinete del Ministro

Madrid, 13 de Junio de 1995

Sra.Dha.Ana BaschwitzGómezde las Bárcenas
C/ Paseode la Habana,43
28036 MADRID

EstimadaSra. Baschwitz:

En relación con su fax en el que solicitabala pertenenciadel
Excmo. Sr. Ministro como miembro del Comité de Honor de la 1 Feria de la
ComunicaciónSocial - EXPOINTE’95, me es grato comunicarleque el Excmo. Sr.
Ministro acepta,con muchogusto, su amableinvitación.

En la esperanzade quela Feriaresulteun rotundoéxito recibaun
cordial saludo,

SI
JavierTruebaGutiérrez.
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Algunas cartas de agradecimiento de

los Expositores
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PREMIUM

Sra. Oña. Ana BASCH’NITZ
Directora General
URZAIZ & URZAIZ y Asociados
Núñez de Balboa, 30
28001 MADRID

Madrid,12 de julio del9SS.

Distinguida Sra. BASCHWITZ:

Me dirijo a Ud. por la presente a fin de transmitirle nuestra más sincera felicitación por el
éxito de la 1’ Feria de la comunicación Social I.N.T.E. 95’, de la que fue coordinadora
General.

El acontecimiento propicié interesantes intercambios entre los propios expositores y

éstos últimos con otras empresas. Ello, independientemente de que la Feria resultara
estimulante para el alumnado de INTE. De hecho, dotada tanto sentido pedagógico
como de visión de futuro empresarial, consiguió el difícil objetivo de aproximar las aulas a
la compleja y dinámica realidad comunicacional.

Con el deseo de que siga cosechando éxhos, y en la confianza de poder tener el placer
de contrastar puntos de vista con una profesional de su prestigio, se pone a su
disposición y le saluda muy atentamente,

Cé~
Pr

ar Hen
•sidente
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C/ Oria. 25
28002MadTId

SERVICIOSde COMUNICACION en INTERNET. Tu 562 26 37
Fax: 5614105

E—Mail: cvhc,¡uunkíran.cs

URZAIZ&URZAIZ Asociados.
Sra. Dña. Ana Baschwith Gómez de las Bárcenas
Directora General Adjunta
C/ Nuñez de Balboa u0 30
28001Madrid

Madrid, 6 de Julio de 1.995

Querida Ana:

Lo primero esdarte la enhorabuenapor esta
1a FERIA DE LA

COMUNICACION SOCIAL que organizaste. Fue un éxito.

Adjunto te envío una breve descripción de los servicios que

vamos a ofrecer a través de LAS AUTOPISTAS DE LA

INFORMACION ( INTERNET >, te la envío por que muy pronto la

mayoría de las empresasquerrán estar presentesen ella.

Si quieres alguna información más, no dudesen ponerte en

contacto conmigo, estaré encantadoen ayudarte en todo.

.n Alonso
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Dr. Jorge Guerrero MSD AgVeI
Dírecior General MERCK SHARP & DOHME DE ESPAÑA, 5. A.

JoseFa Volcorcel 28 25027 Madrid
Fox ~2I 06 5 Tel 32> 0e39

O MSD AGVET

Sr. Alvaro Marquina López
CI Corazón de Maria, 23 80 E
28002MADRID

Madrid, 4 Julio de 1995

Estimado Alvaro:

A través de esta carta quería presentarte el agradecimiento de MSD AGVET
por los servicios que prestaste a nuestra compañia durante EXPOINTE ‘95.

Fué muy grato para mi encontrar un estudiante con tu voluntad de trabajo,
responsabilidad e imaginación y que se haya convertido en casi un experto de
nuestros productos en tan corto tiempo.

En el futuro, dependiendo de tus planes de estudio y de nuestras posibilidades
será posible considerar recibirte como interno en el área de Marketing o Ventas
como parte de tu entrenamiento profesional. Infelizmente en esta época no nos
es posible ofrecer ninguna posición remunerada por motivos de congelación de
plantilla, sin embargo espero que podamos mantenernos en contacto.

Una vez mas muchas gracias por tu interés y buena voluntad, en mi opinión
INTE debe sentirse satisfecho de la calidad de entrenamiento impartida a sus
estudiantes.

Atentamente,

2

Guerrero
-4

cc: A. Baswichtz
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arr
Sánchez Ve1a

Promociones y artículos publicitarios

Tetuán, 26 V
Teléf.¡ Fax.: 523 02 91
28013 MADRID

Telef. móvil: 908 8O~0~5
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ANEJO VIII

EXPOINTE’ 95

EN

INTERNET

- 754 -



1 FERIA DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL
EXPOINTE’95 prestalasclaves,las herramientasy los caminosque le haránprotagonistafeliz en los añosquele
toquenen el próximomilenio, y hacerealidadlo quevd. intuye y tal veznuncaha visto de la ComunicaciónSocial
Apta paraprofesonialesy suspúblicosobjetivos.

CYBERMUNDI prestasusserivicios atravesdela red INTERNET en esta1 Feria de la ComunicaciónSocial.
Tenemosun standconectadoa la RED, parahacerdemostracionesy buscardireccionesquenossugerais.

¡OS ESPERAMOS EN EXPOINTE!

Relacióndeempresasexpositoras

ADVANCED SIGNS

ALFIL, COMPAMA GRAFICA

ANDRES LASANTA - ESCULTOR

APlOMO TABERNERO - FOTOGRAFO

ASOCIACION DE JOVENESEMPRESARIOSDE MADRID

ATLAS COMUNICACION

CAMILLE CERAMISTAS

CAMPANA (REVISTA)

C & CH MULTICLIIP, S.L.

CONSULTORESPARA EUROPABERNARDKRIEF, SA.

CORBALAN DECORACION

CYBERMUNDI, S.L.

CONFIARP - CONFEDERACIONINTERAMERICANA DE RELACIONESPUBLICAS

CONSEJOGENERALDE ASOCIACIONESDE PROFESIONALESDE RRPP

EDICIONESY ESTUDIO (REVISTAS: ]IPMARK ¡ DISTRIBUCION ACTUALIDAD)

EDUARDO MATURANA
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ESTUDIO COLLADO

EXTENSION

FABULA

FOSTER’SHOLLYWOOD - RESTAURANTES

FUTURO (REVISTA)

GRAFICAS ARIES, SA.

GRUPOINTERGLOBO

GRUPONEGOCIOS(REVISTA: DINERO! DIARIO: LA GACETA DE LOS NEGOCIOS¡ RADIO
INTERECONOMIA)

O.E.C, SA. - ORGANIZACION DE EXPOSICIONESY CONGRESOS

OKAINA MAGAZINE

PAR FOTOMIECANICA

P & C - PUBLIC & COMMUNICATION

POSTERiINGSERVICES,S.L.

PREMIUM COMUNICACION

PUBLICHAP

PUERTOLIBRO PERSONALIZADOS,S.L.

RESTCAHON.SA. - CATERING

REVISTA INTERNACIONAL DE RRPP

SERVAL - SERVICIOS Y REDES I?NTERACTIVOS DE VALOR ANADIDO, S.L.

SIMM - AGENCIA DE DOCUMENTACIÓN

5V “SACHEZ VEGA”

TAU - DISEÑOGRAFICO

TELEMARKETING SISTEMASVIRTUALES, S.L.

TELE TECHNICAL TM, S.L.

TRES5

URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS - COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL, SA.
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VIVEROS LOZANO VERA, SA.

HALCON TOLDOS, SA.

IBERCMA

INTE - INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICASESPECIALIZADAS

LETTERFACEPHOTOSTAMPS,S.L.

LSK IBERICA, S.L.

MM COMUNICACION (REVISTAS: RANKING ¡ ECOLOGíA INTERNACIONAL!

IDEAS & NEGOCIOS¡GRANDESVIAJES)

MANUEL GARCES,S.L. - DISEÑO GRAFICO

MAR TAILLEFER - FOTOGRAFíA

MENSAJES

MERCK, AGVET DIVISION

“NATACHA” FOTOGRAFíA

NUEVA EMPRESA(REVISTA)
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ANEJO IX

PLANOS DEL RECINTO FERIAL

DE EXPOINTE’95Y DIRECTORIO
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DIRECTORIO

PLANTA BAJA

SECTORES

¡SECTOR AMARILLO

MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

* GRUPONEGOCIOS DINERO (revista)
LA GACETA DE LOS NEGOCIOS(diario)

INTERECONOMIA (radio)

* GRUPOIP DISTRIBUCION ACTUALIDAD (revista)

IPMARK (revista)

NUEVA EMPRESA(revista)

* MAJ COMUNICACION . RANKING

IDEAS & NEGOCIOS

ECOLOGíA INTERNACIONAL

GRANDES VIMES

* GACETA UNIVERSITARIA

* FUTURO (revista)

* OKAINA MAGAZINE

* REVISTA INTERNACIONAL DE RELACIONES PUBLICAS

* CAMPAÑA (revista)
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EDICIONES ESPECIALES

* PUERTOLIBRO PERSONALIZADOS,S.L.

* LETTERFACEPHOTOSTAMPS,S.L.

SECTOR NARANJA

ASOCIACIONES PROFESIONALES

* CONIFIARP

* CONSEJOGENERAL DE ASOCIACIONESDE PROFESIONALESDE RR.PP.DE

ESPANA

* AJE-ASOCIACIONDE JOVENIES EMPRESARIOSDE MADRID

* CLUB DE DIRIGENTES DE MARKETING

SECTOR VERDE

EMPRESAS ESPECIALIZADAS

* INVESTIGACION DE MERCADOS

SIMM Agencia de Documentación
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* AGENCIAS DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL (RelacionesPúblicas)

• MENSAJES

•P&CO.

.3 CII

* PUBLICIDAD EXTERIOR

• INTERGLOBO

• HALCON TOLDOS, S.A.

* ARTíCULOS PROMOCIONALES

• C & CH-MULTICLIP, S.L.

SECTOR GRIS

CENTROS DE EDUCACION

* INTE - INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS

SERVICIOS DE LA FERIA

¡

* INFORMACION Y CONTROL

* ATENCION AL EXPOSITOR

* GABINETE DE PRENSA

* DIARIO DE LA FERIA
* AZAFATAS

* CAFETERIA
* SALON DE ACTOS

* SALA DE PROYECCIONES
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EXPOSICIONES FERIA

* EXPOSICIONDE FOTOGRAFíA DE ANTONIO TABERNERO

* EXPOSICIONDE CARTELES DE PUBLICIDAD: “POSTERINO: ARTE

PUBLICITARIO”
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DIRECTORIO

PLANTA PRIMERA

SECTORES

SECTOR ROJO

DEPARTAMENTOS DE MARKETING

ONCE
MSD-AGVET

SECTOR VERDE

* AGENCIAS DE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL (RelacionesPúblicas’> Y

PUBLICIDAD

ATLAS COMUNICACION

EXTENSION

URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOSDE COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL
• PREMIUM COMUNICACION

* EXPOSICIONES.CONGRESOSY CONVENCIONES

• O.E.C., S.A.

SV - “SANCHEZ-VEGA”

* ARTES GRAFICAS

• ADVANCED SIGNS
• GRAFICAS ARIES, S.A.

• TELE TECHMCAL TM, S.L.

*

*

r
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* MEDIOS AUDIOVISUALES

LSK IBERICA, S.L.
COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPAÑA, S.A.

* DISEÑO ARTíSTICO

ESTUDIO COLLADO

‘CAMILLE” CERAMISTAS

ANDRES LASANTA
EDUARDO MATURANA

CORBALAN DECORACION

VIVEROS LOZANO VERA, S.A.

* INFORMATICA

SERVAL-SERVICOM

* ARTíCULOS PROMOCIONALES

• PUBLICHAP

* MARKETING

• CONSULTORESPARA EUROPA BERNARD KRIEF, S.A.

POSTERINGSERVICES,S.L.
TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.L.

* DISENO GRAFICO

• MANUAL GARCES,S.L.
• PAR FOTOMECANICA

CYBERMUNDI, S.L.
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II SERVICIOS DE LA FERIA

* SALA VIP
* MEDIOS AUDIOVISUALES

* DEPARTAMENTO DE ESTADíSTICA
* ALMACEN

EXPOSICIONES

* EXPOSICION DE FOTOGRAFíA DE “NATACHA”
* EXPOSICION DE FOTOGRAFíA DE MAR TAILLEFER (Alumna)
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ANEJO X

LISTADOS:

Club V¡p ÉxPoIN’rE’95

Invitadosespecialesparael Acto inaugural
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CLUB VIP EXPOINTE’95

Ailencias de RelacionesPúblicas o Comunicacién Social

BURSONMARSIELLER, S.A.
CREDIMAGEN
EDELMAN
HILL & KNOWOLTON
INSTITUTO DE LA COMUNICACION PUBLICA, S.A.
MEDIATIQUE
TORMO & ASOCIADOS
ULLED & ASOCIADOS
URZAIZ & URZAIZ Y ASOCIADOS

A2enctas de Información General

COLPISA
EFE
EUROPA PRESS
FAX PRESS
IBERIA PRESS
IBERPRESS
MULTIPRESS, S.A.
SERVIMEDIA

Investigación de Medios

CONTEXTO, S.A.
EGM
EUROCOFIN,S.L.
OJD
SOFRES

Televisiones

ANTENA 3 TV
CANAL PLUS
TELEMADRID
TELE 5
TVE
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Radio

COPE
ONDA CERO
RADIO INTERECONOMIA
RADIO INTERCONTINENTAL
RNE
SER

Agencias de Publicidad

AM & ASOCIADOS
BASSAT, OGILVY & MATHER
BOZEL ESPANA
CASADEVALL, PEREÑO& PRG
CLARíN
CONTRAPUNTO
DELVICO BATES
GREY
BRUPO BARRO
LINTAS
MC. CANN ERICKSON
OGILVY & MATHER DIRECT
RUIZ NICOLI
SAATCHI & SAATCHI ADVERTISING
SOLUCION BDDP
TANDEM DDB NEEDHAM
TIEMPO BBDO
VITRUVIO LEO BURNETT
YOUNG & RUBICAM

Promociones

MOLINER CREACH

Prensa-Revistas

Diarios de Información General

ABC
INFORMACION DE MADRID
EL MUNDO
EL PAíS
LA VANGUARDIA
YA
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Diarios Económicos

CINCO DíAS
EXPANSION
LA GACETA DE LOS NEGOCIOS

Revistasde información~eneraIy de economía

ACTUALIDAD ECONOMICA
CAMBIO 16
DINERO
EL ECONOMISTA
EJECUTIVOS
EPOCA
FUTURO
TIEMPO
TRIBUNA DE ACTUALIDAD
RANKING

Revistasespecializadas

ANUNCIOS
CAMPAÑA
CONTROL
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING
INTERNACIONAL DE RR.PP.
IP-MARK
MARKETING Y VENTAS
NOTICIAS DE LA COMUNICACION

Comité de Honor

Presidente
Excmo. Sr. GustavoSuárezPertierra
Ministro de Educacióny Ciencia

Vocales

D. GustavoVillapalos
Rectorde la UniversidadComplutensede Madrid

D. Javier Fernándezdel Moral
Decanode la Facultadde Cienciasde la Información

- 769 -



D. Jaimede Urzáiz y Fernándezdel Castillo
Presidentedel ConsejoGeneralde Asociacionesde Profesionalesde RelacionesPúblicas
de España

D. Miguel Garrido de la Cierva
Presidentede la AsociacióndeJóvenesEmpresariosde Madrid

D. Miguel HerreroLera
Director del Gabinetede la Ministra de Cultura

ComitéOrganizador

Presidente
D. Mariano G.DíazVelasco
Director Generalde INTE

Vicepresidental~
D~ María de los Angeles GonzálezTojeiro
DirectoraTécnicade INTE

Vicepresidenta22
D~ Olga Martínez
Coordinadorade la Escuelade Comunicaciónde INTE

DirectoraGeneralEjecutiva
D~ Ana BaschwitzGómezde las Bárcenas

Coordinadora
D~ CarmenAlfonso

Vocales
D. JoséLuis Acón
D~ Belén Huertas
D~ Rocío Basagoiti
D~ Ana Belén González
D2 ElenaGutiérrez
D~ Belén López
D’ RosyMartínez Burgos
D. JuanMartínez
D. Alfonso Martínez
D~’ IsabelUriarte
D~ Mónica Uruñuela
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Invitados especiales para el Acta inaugural

1. Alfonso Sobrado
AGENCIA EFE

2. Francisco Martín
EUROPA PRESS

3. Josefa García
IBERPRESS

4. José María Casero
EG M

5. Juan Pavía Gil
OJD

6. Francis Huss
SOFRES

7. José María Morillo
COLPISA

8. José Ramón Alonso
IBERIA PRESS

9. Manuel Leguineche
FAX PRESS

10. Alfonso Vidal Bohigas
MULTIPRESS. S.A.

11. José Julián Barriga Bravo
SERVIMEDIA

12. Antonio Asensio Pizarro
ANTENA 3 TV

13. Marcos San AgOero
TELEMADRID

14. Miguel Durán Campos
TELE 5

15. Carlos Abad
SOCIEDAD DE TELEVISION CANAL +
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16. Alicia Fernández Cobos
T.V.E.

17. José Manuel Diego Carcedo
RADIO NACIONAL DE ESPAÑA, R.N.E.

18. Salvador Sánchez
Terén Hernández
C.O.P.E.

19. Antonio Garríguez y Díaz-Cañabate
S.E.R.

20. Eduardo García Serrano
RADIO INTERCONTINENTAL

21. Jesús Manuel Gasulla del Pilar
RADIO INTERECONOMIA

22. VíctorArribas Vega
ONDA CERO RADIO

23. Charo Chozas
EDELMAN

24. José Antonio Llorente
BURSON - MARSTELLER, S.A.

25. Fernando Martínez
TECOP <Técnicos Europeos en Comunicación)

26. Ninardo Cuadrado
MILL & KNOWLTON

27. Juan Manuel Marzo
INSTITUTO DE LA COMUNICACION PUBLICA, S.A. <l.C.P.)

28. Miguel Angel Ximenez de Embún
José María Rodríguez
EUROCOFIN, S.L.

29. Manuel Fernández
CONTEXTO, S.A. <Investigación Imagen y Comunicación>

30. José Luis Sanchís
MEDIATIQUE
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31. Jesús Ulled Murrieta
ULLED & ASOCIADOS

32. Eduardo A. Torno
TORNO Y ASOCIADOS

33. Juan Carlos Fierro
CREDIMAGEN

34. Manuel Ramiro Rogueira
LINTAS

35. Luis Bassat Coen
José Luis Oyarzon
OGILVY & MATHER DIRECT

36. Luis Casadevaíl
CASADEVALL PEREÑO & PRO

37. Tomás Corominas
Rosa Carminal
CONTRAPUNTO

38. Luis Platón
SAATCHI & SAATCHI ADVERTISINO

39. Francisco Torres
Rolando Sainz de la Peña
TANDEM DDB NEEDMAM

40. Miguel Angel Furones
VITRUVIO LEO BURNETT

41. Alfredo García-Valdés
CLARíN

42. Antonio Martínez
Javier Manzano
AM & ASOCIADOS

43. Juan Sánchez Cuenca
BOZELL ESPAÑA

44. Stanley Bendelac
DELVICO RAFES

45. Francisco José González
GREY
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46. Fernando Nieto

GRUPO BARRO

47. Pedro Ruiz Nicoíi

RUIZ NICOLI

48. Florencio Barranco
SOLUCION BDDP

49. Xavier Oliver Conti
TIEMPO BBDO

50. Pedro Sempere
YOUNG & RUBICAM

51. Raimundo Viera
MCCANN ERICKSON

52. José Tomás Moliner
MOLINER CREAGH

53. Sebastián Ortiz
LETTERFACE PHOTOSTAMPS. S.L.

54. Jesús Ceberio
EL PAíS

55. Pedro J. Ramírez
EL MUNDO

56. Guillermo Luca de Tena
Luis M~ Ansón
ABC

57. Manuel Maríasca
INFORMACION DE MADRID

58. José María Brunet
LA VANGUARDIA

59. Rogelio Rodríguez Blanco
YA

60. Javier Castro
ANUNCIOS

61. Antonio Villegas
CAMPAÑA
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62. Jaime Campmany y Díez de Revenga
E PO CA

63. Antonio Asensio Pizarro
TIEMPO

64. Vicente Montiel
TRIBUNA

65. Miguel de Haro
IPMARK

66. Manuel G. Carbajo
IPMARK

67. Begoña de Miguel
MARKETING & VENTAS

68. Wanda Hajduka
FUTURO

69. Enrique Nebot
CONTROL

70. Enrique R. Monge
EJECUTIVOS

71. Andrés Martínez Parra
RANKING

72. Luis Muñiz
NOTICIAS DE LA COMUNICACION

73. Román Orozco
CAMBIO 16

74. Ignacio de la Rica
ACTUALIDAD ECONOMICA

75. Jesús Martínez Vázquez
EXPANSION

76. Carlos E. Rodríguez
LA GACETA DE LOS NEGOCIOS

77. Fernando González Urbaneja
CINCO DíAS
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78. Rafael Navas
DINERO

79. Valentin González
EL ECONOMISTA

80. David Torrejón
ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING

81. Fernando Lozano
REVISTA INTERNACIONAL DE RRPP

82. Fernando Ceballos
ADVANCED SIGNS

83. Jaime Asúa
ADVANCED SIGNS

84. Antonio Martín
ALFIL, Compañía Gráfica

85. Andrés Lasanta
ESCULTOR

86. Antonio Tabernero
FOTOGRAFO

87. Miguel Garrido
ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

88. Juan Manuel Pérez
ASOCIACION DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID

89. José Luis Acén
ATLAS COMUNICACION

90. Elena Gutiérrez
ATLAS COMUNICACION

91. Mar Alonso
“CAMILLE” CERAMISTAS

92. Nuria Magaña
“ CAMILLE” CERAMISTAS

93. Julián Escolano
C & CH MULTICLIP, S.L.

- 776 -



94. Juan Manuel Riego
O & CH MULTICLIP. S.L.

95. Rafael Palmero
COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPAÑA, SA.

96. Bernardo Rabassa
CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF. SA.

97. Ginés Corbalán
CORBALAN DECORACION

98. Juan Alonso
CYBERMUNDI. S.L.

99. Jaime de Urzáiz
CONSEJO GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RRPP

100. Eduardo Maturana
EDUARDO MATURANA - DISEÑO ARTíSTICO

101. Pepe Collado
ESTUDIO COLLADO

102. Belén Huertas
EXTENSION

103. Belén López
EXTENSION

104. Juan Acero-Riesgo
FOSTER’S HOLLYWOOD

105. José Luis Sánchez
GACETA UNIVERSITARIA

106. Antonio Martin
GRAFICAS ARIES. S.A.

107. Pedro González
GRUPO INTERGLOBO

108. Ana Marchesi
GRUPO NEGOCIOS

109. Amador López
HALCON TOLDOS. SA.
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110. Angel M. Núñez
LSK IBERICA. S.L.

111. Ana Aragón
MAJ COMUNICACION

112. Manuel Garcés
MANUEL GARCES. S.L.

113. Estefania Garcés
MANUEL GARCES, S.L.

114. Mar Taillefer
FOTOGRAFO

115. Mónica Uruñuela
MENSAJES

116. Ana Belén González
MENSAJES

117. Jorge Guerrero
MERCK. AGVET DIVISION

118. Natacha Martínez
“NATACHA” FOTOGRAFíA

119. Héléne de Medem
O.E.C. - ORGANIZACION DE EXPOSICIONES Y CONGRESOS. S.A.

120. Madeleine Munera
OKAINA MAGAZINE

121. Matilde Caballero
OKAINA MAGAZINE

122. Ramón Alonso
PAR FOTOMECANICA

123. Alfonso Martínez
P&CO - PUBLIC & COMMUNICATION

124. Juan Martínez
P&CO - PUBLIC & COMMUNICATION

125. Tomás Marcos
POSTERING SERVICES, S.L.
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126. Luis Esteban
POSTERING SERVICES. S.L.

127. César Henao
PREMIUM COMUNICACION

128. Raúl Henao
PREMIUM COMUNICACION

129. Carlos José Gómez
PUBLICHAP

130. José M Neira
PUERTO LIBRO PERSONALIZADOS. S.L.

131. Casiano Diaz
RESTCAHON, S.A.

132. Manuel Coronado
SER VICOM

133. Félix Lázaro
SIMM - Agencia de Documentación

134. Carlos Sánchez Vega
SV - “SANCHEZ-VEGA”

135. Juan Lozano
VIVEROS LOZANO VERA

136. María Blanco Martín
TELEMARKETING SISTEMAS VIRTUALES. S.L.

137. José L. Aguado
TELE TECHNICAL TM. S.L.

138. Rocío Basagoiti
3 CIT COMUNICACION SOCIAL

139. Isabel Uriarte
3 CIT COMUNICACION SOCIAL

140. Ana Baschwtiz
URZAIZ & URZAIZ ASOCIADOS

141. Luis Arranz
IFEMA
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142. Rosina Gómez Baeza
IFEMA

143. Manuel Sarti
IFEMA

144. Francisco J. Monge
IFEMA

145. Javier Edez. del Moral
DECANO DE LA FACULTAD DE CC DE LA INFORMACION

146. Gustavo Suárez Pertierra
MINISTRO DE EDUCACION Y CIENCIA

147. Miguel Herrero
DIRECTOR DEL GABINETE DE LA MINISTRA DE CULTURA

148. Gustavo Villapalos
RECTOR DE LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

149. Mariano G. Díaz
INTE

150. M8 Angeles González
INTE

151. Jorge Rodríguez
1 NTE

152. Antonio Lacasa
INTE

153. Carmen Alfonso
INTE

154. OIga Martínez
INTE

1 55. Enrique Feijoo
INTE

156. Rosy Mtnez. Burgos
EDITORIAL FORMENTERA

157. Andrés López
CIA DE SEGUROS Y REASEGUROS, SA.
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158. Antonio Sánchez
INEFISA, S.A.

159. Luis Angel Sanz de la Tajada
CATEDRATICO FACULTAD CC DE LA INFORMACION

160. Amando de Miguel
SOCIOLOGO

161. Antonella Broglia
DMB&B

162. Fernando Herrero
TIEMPO B.B.D.O.. S.A.P.

163. José Briz
DIRECTOR DE CINE

164. José Antonio Revilla
FUTURO

165. Enrique Sanz
FUNDACION ONCE

166. Jaime Noguera
FUNDACION ONCE

167. Roberto Herreros
EOI

168. Gerardo Saez
CLUB DE DIRIGENTES DE MARKETING

169. Enrique Feijoo y Feijoo
1 NTE
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Ct~Ci NTEOF
EL DIREL JOR GLNERAL DEL ¡NS Iii U lO INI 1 RNACIONAL

DE TÉCNICAS ESPECIALIZADAS, IN’I’E

YEN SU NOMBRE

EL COMITÉ ORGANIZADOR DE EXI’oINm’95

SE COMPLACE EN INVITARLE AL ACTO 1)E INAUGURACIÓN DE LA! FERIA DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL

QUE TENDRÁ LUGAR EN MADRID, EN LA SEDE DEL INSTITUTO INTERNACIONAL DE TÉCNICAS

ESPECIALIZADAS, INTE (P”, DE LA HABANA, 43).

EL26 DEJUNIOALAS 12,00 HORAS.

ExPoíNrE’95ABRIRÁ SUS PUERTASA LOS PROFESIONALESDE LA COMUNICACIÓN SOCIAL.

Y PÚBLICO EN GENERALDEL 26 AL 30 DE JUNIO

DE 10,00A 14,00Y DE 17.00A 20,00HORAS.



MODELOS DE CHAPAS PROMOCIONALES
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JAVIER FERNÁNDEZ DEL MORAL
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“No quiero formar comunicólogos;
quiero formar profesionales”

Nació en 3947, es un hombre Jovial, amable,
¡ Inteligente y hábil. Su principal tema de Interás

gira en torno al desarrollo de la comunicacIón
como cIencia, de cara al futuro. La comunicación
es más que la prensa, radio y televisión: es une

—Después de haber finaliza-
da Ciencias Quimicas ¿qué le im-
pulsó o realizar una segundo ca-
rrera, esta vez de comunicación?

tao ¿esta svcac~

ralo humanidcxks. Por ciertosnece-
sidades 6si~aes tao q~ esúiécsr
ira canoro mas cato y elegí la mas
kmssa&ntrockbsoenaat

Ya estudiando cuarto de Oui-
mIcos empecé a interesarme por
la leona General de Sistemas.
parlo multidisciplinariedad como
método, par cosas que tenion
que ver Can la comunicación.

En eso moqiienslo yo empecé a
plantear uno investigaciónen temas
relacionadas con la comunicación,
cuando estaba terminando lo ca-
rrera de Cuimicas, y me planteé
uno tesis doctoral orientada clara-
mente a resaker problemas de co-
municación dentro da la ciencia.

[a tesis doctoral la orienté scho
medios de comun~d& cientificos
apliconde Maria generaldesistansa,.

—¿Podrio Isoblor un paco
mas de su tesis?

—Lo verdad es que planteó
exactamente el embrión de lo que
luego fue la asignatura que seco-
menzó a dar en la Facultad, que
es la “Información Periodistico Es-
pecializado y cómo los conoci-
mientas especializados pueden
llegar al gran público. El conoci-
miento especializado siempre ha
sido un arcano un reducto de los
especialistas y, lamentablemente,
las apariciones en medias de co-
municación siempre han ida sólo
de la mano de expertos a quienes
dejan escribir un dia. El periodista
ha sido muy poco especialista. En
eí año 75 me encargaron la asig-
natura y fue el primer año en que
se empezó o dar en quinto curso,

—Al ~4 que usted ¡slwsteo la
coniunicacián especializada lar-
mondo a los expertas en ccxs,ur,ico-
cas, ¿na saz, hitoresanle que lan,-
ben otras mas Pelaras, Empre-
sajeles, Medrano, tuvieron uno
asignalwodacanurkociónqsieks
popa~o en oslo campo? ¿Poduis
sertcxnbién un reto en sudecanato?

—Lo hemos oaenido y ocie-
rros. en este ETÍoETÍOsto, en los nue-
vas pIases deestudio dala Cornplu-
tense se estó notando lo que se
Moma libreconfiguración, que son
oquefios créditos que se pueden

herramienta que está aún por desarrollar en el
área de la gestIón de empresas, los recursos hu-
manos, y la política. Este es su gran reto como
decano, mandato que repite por segunda vez, al
haber sido elegido por alumnos y profesores.

hacer fuera de las Focdtodes Está
cambiando eí signo de la Facultad,
La Facultad de Ciencias de la Infor-
mación cuando nació estaba hes-
Rante colonizada por otras canoras
porque no hobia cospus científico
especifico en comunicocién. Habia
simplemente, tradiciones de las es-
cuelas; e-oes tradiaones nsay empíri-
cas, Aqul senosobliga a hacer una
síntesis entre la Peona y la práctica.

Es fundansental que en otros so-
besos hquo una referencia a la ca’
municación; pero eso aportación
que puedo hacer la comunicación
coma complemento a esas otros ac-
tividades de alguno manera debe
favorecer el ámbito de la fuente. Ya
se está viendo la necesidad dedes-
doblar lo Laste primaria, las exper-
tos, especiaiistos, y la fuente secun-
doria, los profesiorv-í¡es de lo comu-

iluslíisimas quienes reconocen un
cierto grado de libertad, transparen-
cia, de aceptación del juego domsa-
crótico, la que es uno nsferencia po-
sitiso. Yocreo queesa se percibeen
todo el pais, incluso la, propios so-
cialistas, yo digo la han percibido.
En aquel momento es verdad que
losque tuvimos alguna responsabili-
dad en el campo de lo comunica-
clan, nos aeesTas can una e~raoe-
dinoria fuerzo lo de la responsabili-
dad informativa, y esa la ejercérsos
con Un criterio bastante generoso.

Los medios de consunicación
también lo reconacieson, quizá a
posteriori cuando las paliticas in-
formativas no respondian o las ex-
pectativos de estos profesionales.
Yo he tenido, ya digo, algunos re-
flexiones personales de periodistas
conocidos en este póis que han re-

nacEs~ unida a ese ámbito de la
comunicación por media de gabine-
tos de prensa, etcétera.

Lo fuente primario no tiene ru-
dirnentos de comunicación porque
no se los ha dado eí bachillerato, y
seria EOIq conveniente que algunas
de estas Facultades tradicionales
pudieran hacer algunos créditos de
libre configuración poro completar
su formación. Por ejenípJa, un rué-
dico que se vaya a dedicar o la
Salud Público tiene un componente
de comunicación importontisima.

Teniendo en cuenta que esa no
debe ser una pseudoprofesionali-
zación. sino que en una saciedad
cama la que nos viene, uno sacie-
dad compleja, hay que ir defi-
niendo y especializando profesio-
nales do lo comunícacían.

fireclardecann,i.
aióo del Ministerio de Seguridad
Social en lo época de lo transición.

—En la etapa en la que comen-
zó la transición democrática en Es-
paño habia uno presión brutal por
lo que era la aposición socialista
que lógicamente tenio que hacerlo;
pifo ahora misan he oid, monifes-
taciones de socialistas lamosos e

conocido uno cierta ventaja en la
etapa de la [lCD en esta materia.

—¿O»élo sobra y qué le falta
concretamente a la ensanonsza
puyado de comunicación compa-
rativamente con la Facultad, y a
ésta en relación can lo privada?

—De los modelos que conozco
en este momento, en priRoser Ligaro
las privadas les quitcíria digamos
un perfil excesivansente mauicetinia-
no de las enseñonzas, injustificado;
no es hcita engañar alas estudian-
tes con las prácticas, aparatos y con
las posibilidades de hacer grupas
mry reducidos, eso no do claridad
de enseñanza en con,unicaci¿rs:
eso tiene que ser un valar añadida,
necesario, pero sobre un plantea-
miento mucha más sustanciosa en
lo que se refiere o la estructura inte-
lectualy científica -nos estudios,

En lo gA~íra, 1db, jusknste la
qa la pú.odoenessennretqxr-
k~ q~ des grupas niós rechidos,
más atención d estshsie exs>aes
horas de tutorio, más prácticas, asás
Uaa~ts más afeito bmak~c.

Crea que hoy que intentar
compatibilizar y equilibrar los
modelos, porque huy mercados

poro todas, siempre que caminen
en uno trayectoria similar paro
encontrar ese equilibrio.

—¿No cree usted que en lo Fa-
cultad existen nonssalmente coto-
drálicos que <so ejercen y eso les
lleva a cieno desconexión, mien-
Ira, que en la privada son prole-
sianales que involucran lo elisa-
ñonza en ci contexto empresarial?

—Clara, cuando yodigo que eí
hallazgo de las Facultades de
Ciencias de la Comunicación es
unir teoría a la práctica, me estoy
refiriendo a lo necesidod do seguir
ese modelo, entonces es verdad
que hay personas extrensadamente
válidos intelectualmente como pro-
Fesores numerarias de la Universi-
dad Público que tendrían que cam-
plensentarse con una visión mucho
más realista, más práctica de lo
que es al mercado adela que son
las innovaciones de los empresas.

Eso está obligándonos de al-
guna manera o un modelo teóri-
co práctico, yo no quiero que
esta Facultad sea especulativa o
teórica, Yo no quiero formar ca-
municólagos; quiero Formar pro-
fesionales que cumplan uno fun-
ción. Por Supuesto, las mejores
cabezas que se quieran dedicar
a la investigación o o la docencia
a lo mejor se pueden considerar
los teóricos del futuro que conti-
núen con las trabajos de investi-
gación más puro. Pero la gran
moyaria de los alumnos tienen
que salir a ejercer la profesión.

Por eso he intentado que los
profesionales del periodismo re-
conozcan en esto Facultad su
Facultad, y que nosotros reco-
nozcamos en los periodistas una
profesión a la que estamos aba-
cadas.

—¿Dondeaoeusted qeestód
prablen,o de lo empino de cwssu-
nican ospaliela. y dónde nró
su proyección do cao ol futuro?

—Tenga una Erario que

j~a

nocan personas de relieve pro-
síanol, Estoy convencido deque

en consuncación hay que profesio-
nalizar mucho más en todos las
facetas, que significa respetar la
que otros profesionales hacen.

Creo que en el ámbito de lanas-
preso Fsay densasioda poLitización
en cuanto al gc&rno. [atitularidod
de las empresas no deberla supow
ninpuno anseEsaza para el control
de los contenidos informoñuvs yeso
es absolutamente necesario.

Jalen reiis,tiide, dr) Moral,

?stoy convencido de que en
Comunicación hay que profesionalizar

V
mucho mis en todas las facetas, que
significa respetar lo que otros
profesionales hacen



¿tYCJNTEO5 U
Entrevisto o Dña Olga Martínez, Coordinadora de la Escuela de Comun¡cocíón de INTE

INTE, la respuestaal reto de la enseñanzaen el
mundo de la comunicación

Hoy entrevistamos a Dita. Olga Martínez, profesora de INTE
y Coordinadora de la Escuela de Comunicación del instItuto.
La vemos todos los días durante el curso, contándonos cosas
de la PublicIdad y haciéndonos trabajar, sudarnos tinra’, en
sus ciases de Redacción. Al fin hemos podido sentaría un
raro y cambiando los papeles ramos a examinaría...
Esperamos que apruebe, porque le hemos preparado unas
preguntas que harán historia. (Con la Historia de la
Publicidad es como empezamos a conocería y ningún alumno
de 114TE podrá ya olvidaría...)

—Una pstgssnta ya clásica,
¿cón» y par qué nace la Escuela
de Ca.nunicacián en lN1~?

—Cuando en 1 987 inicia su
andadura nuestro Instituto lo Di-
reccian tiene m~’ dora la filasofia
de esta Escuela, desde una Forma-
ción humanistica habio que traer
aíres nuevos a los enseñanzas de
Comunicación que se habian ido
quedando un tanto desfosodas can
respecto a lo que demandaba eí
cambiante mundo de la Comunica-
cEon, el de la Publicidad y dde las
Relaciones Públicas; hab;a que in-
tegrar la Erario y la práctica do
larnso tal que los aluninos de INTE
pudieran enfrentar su vida profe-
sional ms

0’ bien preparados capa-
ces de responder canso verdaderos
profesionales al reto del sistema
empresanal agencias y anuncian-

te, cada vez más exigentes.

—Cuándo empieza su reía-
Clon con INTE?

—En sus primeras tiempos.

Nuestra Director General, O. Ma-
nono, me llamó para contarme eí

proyecto hilE, y me entusiomó.

Me entusiasmó, de verdad, Yo
venia de pasar par diferentes

puestos en Agencias de Publici-
dad: habia empezado en la Cre-
atividad, hobia sido Directora de
Cuentas y en aquel momento era
Directora Creativa en otra Agen-

cío; sabia, por la tanto, las ca-
rencias con las que se encontra-
ban los chicos y chicas que veni-
an o incorporarse o pretendian
incarporarse, al mundo del tra-
bojo, y encontré en INTE la res-
puesta a esa formación integro-
doro de teonia y práctica necesa-
río y fundamental. Por otro parte
la enseñanza no me era ajena,

cuando terminé de estudiar, yo
incorporada a uno Agencia ini-
porti clases en una Escuela de Pu-
blicidod y posteriormente en a
Facultad de Ciencias de la infor-
macion.

—Asi os que está en INTE
prácticamente desde su funda-
ciórs, a través do estos añas mm-
poniá clases y además es Coor-
dinadora de la Escuela de Co-
<nunicoción, ¿respondió INi! a
sus expectativas?

—Absolutamente si. Por
nuestras aulas han pasado
alumnas que hoy, nos cabe este
orgullo, son brillantes prafesia-

nales que ocupan puestas de
responsabilidad en Agencias y
Anunciantes, y ello a pesar de
la profunda crisis que ha atra-
vesado eí sector. Pero además,
y esto es verdaderamente grati-
ficante paro las que dio a dio
trabajamos con el alumnado.
nuestra Dirección y cí compe-
tente profesorado de INTE, re-
conocer que su edificio prote-
sional se ha cimentado en cí sis-
tema de enseñanza de nuestro
Instituta.

—En la Escuela de ComunE-
cación ¿siempre so isa contem-
plado la teoria y la práctica?

—Siempre. De hecha, yola sa-
béis, los alumnas deben hacer
como fin de carrera su compaña
de Publicidad o Relaciones Públi-
cas que es sometida a un Jurado
de profesionales, elegidos entrelos
más importantes de cada área y
que esto es degran interés, suden
verse gratamente sorprendidas por
eí alto nivel de los trabajos.

Además, durante sus estudios
hacen prácticos continuadas..,, es
digna de mención que el conjunto
de estas prácticas lía abierta las
puertas o algún Olsimno poro su
primer trabajo, Porque no es lo
misma llegar diciendo ‘he esta-

diado esto’ a decir ‘soy capaz de
hacer esto’ y que se pueda ver,

—¿Qué opina de EXPOINTE?
—Es una idea muy benita que

vosotros estáis haciendo realidad
Esto ideo se estaba gestando
desde hace tiempo en la mente de
la Dirección, sin momEro todavio
pero ero largo tiempo acariciada,
Yo mismo con O. Mariano y Dña,
M

5 Angeles, nuestro Director y Di-
rectora Técnica habiomas tenida
largas conversaciones y se busca-
Ea el momento adecuado para
lanzarla. Una de las causas que fi-
nalmente la ha hecha posible es el
nuevo edilicia y. desde luego, eí
empuje de vuestras profesaras de
Relaciones Públicos

—¿Creo que EXPOINTE po-
dría servir de platalomisa poro
que se Conozco más o las alum-
nos de iNi!?

—Creo que si. Tendréis la
oportunidad de conocer a profe-
sionales de la comunicación y
que ellos os conozcan a vosotros,
Además siempre es de valorar
que algunas alumnos hayan sido
capaces de montar una cosa osi,
porque vosotros sois los ortifices
de EXPOINTE,. -- aunque algunas
de nosotras hayamos puesto
nuestro granitado areno,

ANA BASCHWITZ
Directora General E¡ecuti~a de EXPGNTE95

Directora General de Unáis & Urzáir y Asociados

“Mi mayor preocupación es la
motivación de los alumnos”

Ana Baschííitz es una profesional con una
larga trayectoria en la Comunicación Social.
Desde hace quince altos presta sus sersniclos en la
AgencIa Unáis & Urzáiz y AsocIados, en donde
actualmente ocupa ci cango de Directora GeneraL
La Imagen pública de la Presidencia del Gobierno
de Colombia, del Patronato de Turismo de Oran
CanarIa, o de la cadena de restaurantes Foster’s

—¿Cómo nace ci proyecta de
EXPOINTE95?

—la asignatura de ‘La práctica
de las RRP~ irrspartida en INTE,
Instituto internacional de Técnicas
Especializadas en la Escuela de
Corusunicaciór. ha sido introducido
por primera vez en el Programa de
Estudios 1994-1995, siendo pio-
nero en Su género y una auténtica
revolución en las sistemas de ense-
ñanza actuales,

Mi mayor preocupación al
aceptar la responsabilidad de diso-

í-ioliywood son, entre otras, responsabilIdad de
esta profesIonal de la Comunicación SocIal inte-
graL En esta entrevista, Ana Aaschwitz, como Di-
rectore Cenercí Ejecutiva de EXPOII’iTEVS y
profesora de iNTE, nos había de los logras que
supone para el personal docente y alumnado del
centro, la creación y desarrollo de una Feria de
envergadura profesionaL

coción de INTE. que parte de un
programa de ejercicio práctica en
el que en primer lugar hemos lle-
vado a cobol0 creación, desarro-
lío y funcionamiento de cinco Em-
presas de Comunicación Social
integral que, competiiivamente,
han diseñado y planificado este
proyecto.

—¿Qué fómnulo de trabaja se
isa utilizada can los alumnos?

—M estructuran eí desarrollo
del curso en un ejercicio de un tra-
bojo práctico realizado por distin-

Mr esta asignatura era la motiva-
ción de los alumnas. Encontrar una
fórmula ‘especial’ para poder lle-
var o lo práciico un ejercicio real y
que las alumnos pudiesen demos-
trar públicamente su preparación
profesional y de esta manera Penar
el vacio que existe entre ci mundo
académico ye1 mundo del traboja.

—¿Qué es EXPOINW95’?
—Es una Feria de lo Comuni-

ración Social, organizada por
alumnos de cinca grupos del 3er
curso, de la Escuela de Comuni-

tas grupas de olumncís se pretendia
obtener los siguientes resultados:

• Concienciociórí de la impor-
tancia del trabajo en equipo.

• Responsabilidad y entrena-
miento en un caso práctico,

• Desarrolla d
0 las capacida-

desde análisis, creotividad y mate-
rialización de ideos,

• Utilización sinsultánea a in-
tercomunicada de los distintos téc-
nicas y herramientas de la Connsuni-
corión Social,

• Hábito al planteamiento y
propuesta de ideos enfrentamiento
o problemas y búsqueda de ida-
clanes.

sos,
Contactas reales con Empre-

• Y. par última, lo puesta en
práctica y realización de EXPOIN-
TE95,

—¿Cuái isa sido ci volumen do
inv,rsión para ¡a organización de
‘EXPOINTE’95’?

—M no disponer de un presu-
puesto real, los alumnos han tenido
que suplir con su esfuerzo e imagi-
nació., los castos de tiempo perso-
nol y material necesarias poro eje-
cutar eí proyecta,

—¿Qué metodologías. ¡so utí-
¡izado en lo organización de ‘EX-
POiNTE95’?

—El trabajo se ha desarrollada
en equipo por grupos con distribu-
ción de funciones y responsabilida-
des en sobgrupos, can un calenda-
rio de acciones a desarrollar y
bojo la supervisión directa por
parte de la Dirección de hilE y de
la proFesora para coordinar y diri-
gir ‘invisiblemente’ el desarrolla
práctico de los trabajas,

Ai coincidir en mi persona la
Dirección General de Urzáiz &
Lirzáiz Asociadas de Comunica-
ción Social Integral, hemos podi-
da contar en todo momento, cori
el respaldo y la experiencia de
más de 15 añas de esto empre-
so, •

OIg,s t-l,ínn¡iíe,,
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Relación de expositorespor sectores

1. ASOCIACIONES PROFESIONALES
CONF IARP
CONSEJO GENERAL DE
ASOCIACIONES PROFESCNALES
DE RRPP DE ESPAÑA
ASOCIACION DE JOVENES
EMPRESARIOS DE MADRID
CLUB DE DIRIGENTES DE
MARKETING

II. CENTROS DE EDUCACION
NIE, INSTmJTO INTERNACENAL
DE TECNICAS ESPECIALIZADAS

III. EMPRESAS ESPECLAUZADAS
1. AGENCIAS DE
COMUNICACION SOCIAL
INTEGRAL (RELACIONES
PUBLICAS) Y PUBLICIDAD

3 Cfi COMUNICACION SOCIAl
PACO - PVBUC & CO#MS¶UNPSAUON
MENSAJES
ATLAS COMUNICACION
EXTENSION
URZAIZ & URZAIZ
ASOCIADOS DE

COMUNICACtQ-I SOCIAL INTEGRAL
PREMIUM COMUNICACION

2. EXPOSICIONES, CGt ‘¿CRESOS
Y CONVENCIONES

O.E.C., SA.
5V - ‘SANCHEZ-VEGA’

3. ARTES GRAFIC-4S
ADVANCED SIGL-4S
TELE TECHNICAL TM S.L.
ALFtL - COMPMZflA GRAFtCA
GRÁFICAS ARIES, SA,

4. DISEÑO ARTISTI CO
ESTUDIO COLLADO
‘CAMILLV CERMI4ISTAS
ANDRES LASANTA - ESCULTOR
EDUARDO MATURANA
CORBALAN DFCORACICtJ
VIVEROS LOZANO VERA, SA.

.5. INFORMATICA
SER VICOM

6. EDICIONES ESPECIALES
PIPIO tIRO FEI&NAflZALOS S.L
<ETIEEACE mOTOSTMAPS, S.L

N’STANDS

02A
029

030
031

032

033

034

035

036

037

038
039
040

041
042
043

044

045
046

047

048

049

050
051
052.

053
054

Y, PUBLICIDAD EXTERIOR
GRUPO INTERGLOBO
tIALCON TOLDOS, SA,

8. ARTICULOS PROMOCIONALES
PIJBLICHAP i~

C & CH - MULTICLIP, S.L.
9, MARKETINO

CONSULTORES PARA EUROPA
BERNARD KRIEF, SA.
POSTERING SERVICES SL.
TELEMARKETING SISTEMAS
VIRTUALES, S.L.

lO, tMSIflAC*ZtqDE MERCADDS
511AM Agencio de Documentación

II - MEDIOS AUDIOVISUALES
15K IBERICA, S.L.
COLUMBIA TRISTAR FILMS DE
ESPAÑA, SA.

12. DISENO ¿SRA FICO
t4éJ’JUEL GARCES, S.L
PAR FOTOMECANICA
CYBERMUNDI, S.L.

Ii, FOTOGRAFíA
ANTONIO TARERNERO
MAR TAILIEFER

NATACHA’
íd. CATERINO

RESICAI-ION SA.

FU. DEPARTAA4R4TOS DEAURI<EIING
FUNDACIOt-J ONCE
MERCK, AGVET DlVtStOtsl

y. M~S DE CO>eU~AWl SOOAL
1,5, REVISTAS

GRUPO NEGOCIOS Dinero /ta
Gaceta de los Negacias/ Radio
Intoreconoesial
GRUFO IP (Distnibociórs Actualidad
1 Nueva Empresa 1 IPMARKI
MM COMUNICACION lRanlcing
1 Ideas & Negocias 1 Ecologia
Internacional /Grandes Viajes)
FUTURO
OKAINA MAGAZINE
REVISTA INTERNACIONAL DE
RELACIONES PUBliCAS
CAMPANA
GACETA UNNERSITARLAS

PROGRAMA DE ACTIVIDADES
DA 26 LUNES

1260FI.

12:30FI,

13:00FI,

19:00FI.

INAEJG4JRACION OFICIAL
Presidido por eí llustrisimo Sr. 0. Javier Fernández del
Mosol, Decano de la Facultad de Ciencias de la Información
de la Universidad Complutense de Madrid y por 0. Mariano
0. Diaz Velasco. Director General del lns6Ma Internacianal
de lécnicas Especializados,
PRESENTACION DE EXPOINIFi95
Anego de Rocio &ne~ti,ckwsna de Y de Téoiicas de
Consr&ación, en qx~xian ~ do las &ne.
PRCsYECCION DEL ViDEO ‘EXPOINTE’95’
ENIREGA de ESCULTURA SíMBOLO conmemorativa de lo
Feria ‘EXPOINTE9r

RUEDA DE PRENSA con las medios deconsunicación social
asistentesala inauguracEn.
CO(XIAIL de inauguración de la 1 Feria de la Comunicación
Sodal ‘EXPOINTE95’
CONFERENCIA los autopistas de lo infarnsocián’a
cargo de Manuel Coronado Salvador, Presidente de
Sen-iran. Esta conferencio será ilustrada con la proyección
de líe vide0 sobre eí temo.

DMA 27 MARTES
12:00FI, Ca-gERENCIA ~ Cc.,sssnicaciá.s de AJE, Maduid y cosos

de Comunicación de Jóvenes Esepresouios’. Ponente: Manuel
Soltero, Director de Comunicación de la Asociación de
JÓ-iríes En~xesarios de Madrid Director de Servicias de
Comunicación de ECU-Ruiz NicoL.

13:00FI. CONFERENCIA: ‘Herramientas Financieras para el
Desarrollo del Ma,leeting’. Ponentes: Andrés López Moro,
Subdirector General de Fianzas y Crédita - Cia. de Seguros
y Reaseguros SA. y Assioesio Sánchez G&nez, Director
General de nefisa, SA.

17:30 FI. MESA RE~t’l)AyDEBATE, con la FROYEC~ dolo ~kela
tizas Maslo’ yb PARIXTACU4 (:tuisAegdSasz de 6
Tajod~ Cat~o de loFcnhczl de CbcExiasdola isloensoción
de la tki’wsi&xl CaT#MMede M~tséAais Redo,
Diiedcr Corrercid yde Mo+eting de la Revdsta hAca; Jasge
Radn~ez Belesado W&sis y C*mdán deCar~x*e’ do
NIE José

1EU De~ de Cine, Gei» y n~dxade Adzcainy
Ans-nlode M~M. SaiSoga y Ccsve~o de RIW.

D~A28 MIERCOLES
10:30Ii. CONFERENCIA: ‘Nuevos retosdel Maz*eting ante el

flff, Ponente: Enciqus Feijoo y Feijoo, licenciado en C.C.
de la Información, Publicidad y RRPP. Profesar de la Escuela
de Comunicación de NR.

12:00 FI. CONFERENCIA<Poskni,,g: Una nueva oltensotiva do
coasnínicocián’ cas la presencia de ¡arnés Marcos y Luis
Estiban, Directores de Postering Sereices, S.L y Creadores
del concepto Posterieg’

19:00FI. CONFERENCIA: “Lo Agencio do Comunicación Social
Integral’ impartida por Jairine de Urzáiz y Femández del
Castillo. Presidente del Caspa Urzáiz & Urzáiz Asociadas
de Comunicación Social tetegrol SA.

03*29 JUEVES
1360 FI. CONFERENCLAYA la conquisto del anwsciante por

Asstoeselia Aragua, Business Developmeet Director de
DMB&BIDArcy Mosius Bentos A Aowles>, Agencia de
Publicidad Internacional

17:00FI. CCtfflfrflbc ‘I&w dio LiseS ~ hundoRoleasea,
Ftnidejede Consí~es no Eseqsa BER’L~Rfl OlEE, SA.

1900 Rl. CONFERENCIA: ‘Hacia dóndeva lo publicidad’ par
Fernanda Herrero Pérez. Director General y Consejero de
Tienpo ARDO. S.A.P,

01*30 VIERNES
10:00FI.

I hCO FI.

12:60Rl.

FALLO DEL CONCURSO Mejar Stand EXPOINTE95¶ entre
todos los espositcres participantes en la Feria.
ENTREGA DEL PREMiO ‘Cartel de EXPOIN¡E’9T. al mejor
cartel anunciador de la Ferio.
CERTAMEN DE VIDEO “Muesteo do Spats do Publicidad’,
realizados por los alsesuias de 3’ de lo Escuela de
Coiscesicación de INI!, caes la calohoí-ación de A,stnio
tacana, Consultor de Comunicación y Proíesor de Medios
Audiovisuales de INTE.

IICOH. ACtODECLAUSURAdelaíFesiadoConsuujcoci¿esocd
EXPOW”95’

lAS ti. FIESTA DEI CAVA Y SORPRESA de despedida.

CAMILLE

HALO

N STANDS

001
002

003

004

005

006
007
008
009
010
Oil

012

013
014

015
016
oíl
ola

019
020
02)
022
023
024

025

026
02?



C,2C~C¡NTE95 II

Comité de Honor

Presidente

Fsecmo. Sr. Gustavo Suárez Perlierra
Ministro de Educación y Ciencia

Vocales
O. Gustavo Villopolos

Rector de la Universidad Complutense de
Madrid

O. Miguel Herrero loro
Director General del Gabinete de la Ministro

de Culturo

D. Javier Fernández del Moral
Decano de la Facultad de CC. de la

Información

D. Jaime de IJrzáiz y Fernández del Castillo
Presidente del Consejo General de

Asociaciones de Profesionales de RRPP
de España

O. Miguel Garrido de lo Cierva
Presidente de lo Asociación de Jóvenes

Empresarios de Madrid

Entrega del Premio “cartel
EXPOINTE ‘95”

Sal Gorcia Vidal, alumna de
curso de la Escuela de comu-

nicación de INTE, es lo creado-
ra del cartel oficial de EXPOIN-
TE”95.

Corno reconocimiento a su
trabajo. se íe entregará cí dio
30, a las 11.00 horas, ci Pre-
mio Cartel EXPOINTE95’,

Comité Organizador

Presidente
O. Motiono G. Oioz Velasco

Director General de INTE
Vicepresidenta 1’

O’ Moría de los A,s
9oles González Tojeiro

Directora Tecaica da ME
Vicepresidenta 2~
D~ Olga Mortinez

Coordinadora de la Escudo de Comunicación de INI!
Directora General Ejecutiva

O’ Ana Baschwjtz Gómez de las Bárcenas

Coordinadora
O~ Cannes, AManso

O, José luis Arón
O’ Belén Huertas
be Rocio Basagoiti
O’ Ana B. González
O. Alfonso Martinez
O’ Mónica Uruñuela

Vocales
O’ Elena Gutiérrez
be Belén lópez
be Ros>’ Martínez Bulos
o Juan Martínez
0’ Isabel Uriarte

EXPOINIE ‘95
Organizado por la Vi Proenoción de la Escuela de

Comunicación de INTE

s1

nl

z

‘E’

SOciAL

~

El cartel está compuesto
por una imagen del mundo en
colores que remite o la ideo de
comunicación global. Según la
propio autora, este cartel es
de tipa abstracto y publicitaria
y cumple una cloro función
motivadora: lo de invitar a la
Ferio,

SOL £SARCIA VIDAL
Creadora del Cartel EX~INTF95

Alumna r curso de la Escuela de Comunicación de INTETMTodo cartel, apanede informar, pretende decorar y
ser atractivo, seducir al púbIico~

‘El cartel está compuesto por
una imagen del mundo en calo-
res que remite a lo idea de ca-
munícoción que se quiere trans-
mitir. Las letras del sloqan se Non
sobreimpresionodo en blanco
para conseguir mayor visibili-
dad.

El resto del cartel lo confor-
man figuras geométricos con los
colores azul y rojo del logotipo
de EXPOINTE95 yeí gris corpo-
rativo de SITE, La flecha azul que
atraviesa el cartel indica la di-
reccion a seguir por toda el que
lo lea: primero, la fatografia
acompañada del síogon; a conti-
nuación el nombre de la Feria;
después las señas de identidad
del certamen: 1’ Feria de la Co-
munícación Social. En lo base del

cartel aparece la fecha y el lugar
en donde se celebrará la Feria.
Por última, la flecha termina con
el nombre de INTE y su escudo.

El jugar con un circulo gris al
principio de ‘1’ Feria de la Co-
municación Social’ no tiene nin-
gún significado especifico, Sim-
plemierste he utilizado dicha circu-
la corporativo para romper lo
rectanguloridar> del cartel.

Este cartel es del tipo ai,st-ac-
te y publicitaria, Abstracto por-
que, aunque al leer el texto se en-
tiende eí significada de la foto-
grafio, en un principio el grado
de conicidad no es muy elevado.
El texto es necesario poro saber
de qué froto el cartel, Es también
publicitario, porque tiene uno
función comunicativa comercial,

A pesar de no tener mucho texto,
es informativa y está hecha para
lo acción: invito a asistir o la ex-
posición,

A su vez este cartel cumple
varias funcianes: la de comun¡-
cacián, la estética, y la motiva-
doro. La de comunicación por-
que la imagen es polisemica
pero impreciso: necesitamos el
texto poro concretar la imagen y
para comprender eí cartel, la es-
tética no es su función primor-
dial, pera también la cumplo,
Todo cartel, aparte de informar,
pretende decorar y ser atractivo.
pretende seducir al público. Por
último, también cumple la fun-
ción motivadora, básica: canse-
guir lo asistencio del público a la -
Feria’ -

Una escultura para
una Feria

ANDRÉS LASANTA

“La vida del hombre se funda-
mente en lo necesidad de relacia’
narse cae, el mundo y cas los
de~ón

5, Elhaqnbreestoblecevinoks
O puentes que determinan esta rela-
ción y el grado de compromiso con
el “exterior’ (función de la base).

De este grado da comprarnsi-
so, de su relación cono

1 mundo y
con las demás, viensí imbuida la
capacidad del hombre paro ca-
municarse de una manera efecti-
va con eí entorno (canales comu-
nicalivos que vienen representa-
das por las varillas c

1ue unen las
das volúmenes mayores>,

El progreso tan revolucionaria
en lo evolución del hombre viene
dado, lundamentalmente, por
das procesas simultóneos e inhe-
rentes a él: la capacidad de ca-
municarse, legando asia sus des-
cendientes sus conocimientos ad-
quiridas, y la capocidnd de trans-
formar el medio, fruía de su de-
sarrollo intelectual y cognoscitiva,
pero que se hade traducir de ma-
nera material en la utilización de
su herramienta más primaria: sus
manos (¿seria igual nuestro
mundo sin estos apéndices?>,

Andrés Lasanta,
escultor personal

Andrés Lasonta (Soria. 19603
es el realizador de la escultura
conmemorativo do EXPDINTE’95.

Ha realizado las estudios de
Bellas Artes ers la tiniversidod
Complutense de Madrid en la
pecialidad de Diseño.

Su realización artistica se inició
ene

1 mundo delCartel, donde con-
siguió varios prennias, el primero
oes 1986 convocado por UNICEF,
al que siguieran preesias delMinis-
terio de Industria, Ayuntamiento de
Madrid y Ayuntamiento de Sorio.

Pero, por encinra’, de todo, su obra
se cato es la esohira, en todas sus
dmensiores posibles. Dentro de la nv
cdt~ra de investigación, es¡o renio de
la Pdeor~a, y máscorsotmfs~
de las Dmáscsriast ha realizada re

Toda comunicación se reali-
zo o través de un soporte fisico
que manipulamos lía hola de
papel del libro, periódico, las
cuerdas vocales. la lengua, eí
lienzo, lo arcillo 1, que modu-
lamos para componer signos, le-
tras, simbalos, gestas, volúme-
nes, y que en secuencias inteligi-
bles forman un mensaje, Si éste
es recibido por alguien se esta-
blece la comunicación leí volu-
men mayor esel soporte fisico, el
menor es lo parte manipulada y
modulada del soporte que se
convierte en eí mensaje emitido,
cuando alguien la agarre ade-
cuadamente la comunicación so
habrá realizado’,

pítduccirwses dens exsics,rslesq se
e,cuersíran es el Museo Nacional de
Ciencias Naturales de tn~id y en
las ~e sigue trabajando.

Torteen trcka
1aes lo esaÉ,xade

recar,cmiee-st destrades a ‘daecir
la do&caaon de 4ínas do rs.eskos
ilustres científicos. Esto le No levado a
realizar vaHos erawstos pansasi-
das parlo Asoci»iáesdeAsrígos deles
Cikra Cieridilico prenirfida por Fmrs-
cisco González do Posadas.

Por úbino, tanibién se ha aden-
trado en lo esokíra dqn*m. Ms-
drés Insomnio escu4ió en bronce el
Trofeo de lo Carera titenraciced de
Corílejas. Didio escalMo Ríe adc4ui-
ridapor la ComunidadAnsór-ansa de
Madad mu objeto de entregarla al
ComitéOlímpico lestemaciarsal, CGt.

Concurso al mejor stand
EX PO1WTE’95

Los stands sois la tarjeta de presentación de una Ferio, de ahi
que su presentación sea importante a la hora de vender un pro-
ducto aun servicio.

Las visitantes de EXPOINTE’95 podrán elegir par concurso el
mejor stand de lo Feria gracias o unas bases que se íes entrega-
rá a lo entrada del recinto,

El dio 30 de junio, fecha de clausuro, se hará público cí Fallo
de dicho concurso antes de la entrega del Premio “Cartel EX-
POINTE95’,

u ¡
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Tabernero ¡ Taillefer ¡ Martínez: Tres formas distintas de vivir la fotografía

Antonio Tabernero,
profesional de un
millar de dimensiones

Antonio Tabernero (Madrid
1 9521 es un tipo singular: basta
conversar con él unos minutas
paro comprobar que este fotó-
grafo de raza igual conoce en
profundidad lo filosofía china,
que el periodismo español, o la
siempre cambiante publicidad.

Antonio Tabernero es, en defi-
nitiva, un hambre renacentista de
un millar de dimensiones, abierta
demente. Yesoquedareflejadoen
su trabajo. Sólo teja persona con
su intuio&, espenencia y vdurs-
tad, puede mantenerse en ci dificil
mundo de la fatagrafia profesio-
nal, ‘tocando todos las hilas para
trabajar”, como asegura él mismo,

El mismo se deline como auto-
didacta, Desde sus primeros posas
en la bIografio fue consciente de lo
<alto de estructuras en la actividad
fotográfica nacional, y camenzo o
participar en actividades relaciona-
das can la difusión del propio
medio: jarreadas, ¡estivales debates
y enseñanza de la fatografia.

Actualmente trabajo como fo-
tógrafo independiente en eí

mundo de la publicidad y conti-
nua su labor de enseñanza de la
fotografío en España y Francia.

Su currículuns había por si
mismo. De 1976 a 1980 expone
en la Real Sociedad Fotográfica de
Madrid, lugar al que acudirá de
nuevo en 1982, En 1983, expone
en la Fotogaleria Visor, de Valen-
cia, Tras su paso por otros goieri-
os de Madrid, en 1987 presento
su trabaje en la Galeno Le Révér-
vere, de Lyon, y en la Moisan des
Jeunes et Culture de Assnecy, en
Francia. En >994, expuso en Foto
Angie Forum de Montpellier, eneí
Museo de Brougiere, en la galeno
Retservere de Lyon, entre otras.

Ha colaborado también en
exposiciones colectivas naciona-
les y extrajeras.

Otro dotoo tener en cuenta de
Tal ,emsero es el gran nónuro da kw
tituciones que han adquínda sus 6-
agrafias desde la Biblioteca Nac,o~

no> de Paris y el Museo Espetial de
Año Cardoreporónea hasta la Bailío-
teca Mitigo> de lyon o lo Galeno
dx*oud’eoaenTabase, Francia.

Sdio una persona con su intuición,
experiencia y voluntad, puede
mantenerse en la fotografía
profeslonaP,

MARIA DEL MAR TAILLEFER
Fotógralo

“Pretendo ir más
allá de la realidad”

Maria del Mar Taillefer (Mi lan, ¡973) se Inició desde
temprana edad en la fotografía. Primer Premio del Concurso
Nacional de Fotografía patrocinado par la firma Passport
Scoth en >992, ha plasmado con el objetivo de su cimara
desde los mis bellos modelos hasta los mis anónimos
transeántes de la India, Nepal, ThaIlandia y Singapur.
También ha trabajado en Londres, e Imágenes suyas han visto
la luz en revIstas Italianas de moda. En esta entrenista, Haría
del Mar Talilefer nos habla de las señas de Identidad de su
fotografía y de sus planes de futuro.

“Para la
fotografía
artística hay
que tener
mucha
paciencia’.

—Usted trabaja en la foto-
grafio artística, ¿ha pensado en
dedicarse al periodismo gráfico?

—En absoluto, Es un campo
que no me interesa para nada,
Prefiero trabajar er. la publicidad
a en eí arte. El periodismo sólo se
ciñe a la realidad y yocon la fo-
tagrafia quiero ir mucho más
allá.

—Sin embargo se dedico
ahora a un tipo de fotografía
muy personalizada, de temática
familiar,

—Si, pero son reportajes clá-
sicas, muy ortisticos, muy espe-

1, ciales, y que les gustan al públi-
ca, Con ellos obtengo dinero,
simplemente.

—¿Este rechazo al periodis-
mo gráfico se debea lo excesiva
competitividad entre profesiona-
les de este sector?

—En cierto modo, si. Respecto
a la competitividad en la fotogra-
fía, conozco todo tipo de expe-
riencias, tanto buenas como
malas. Cuando trabajé en Lan-
dres, al principio, las otras <alá-

grafos se mostraban reacios a
confesar sus laicos, a ayudarrrie.
Luego, par suerte, todo eso cambió
y si qse pude aprender a su lada.

—Ha trobojedo ces Londres y
ha realizado repartojes fotográ-
Ficas de la India, Nepal, Thailan-
dia, Singapur. ¿Siento que ya ha
madurado como profesional?

—No. Nunca se termina de
madurar. Quizá, con las años, la
técnica pueda mejorar; pero mí
imaginación y creotividad es la
misma ahora que hace diez
anos.

—Trabajo casi siempre en
blanco y negro, ¿par qué?

—Con ci blanco y negro se
reflejan mejor sensaciones canso
la soledad, lo tristeza, Con el
color esto apenas se consigue, y
yo quiero transmitir, ante todo,
sensaciones,

—¿Cuida eí detalle?
—Por supuesto, hasta tal

punto de repetir uno bIografio
uno y otra vez hasta que salga
bien. Para la fotograFía artisrica
hay que tener mucha paciencia.

—¿Cuáles son Sus proyectos
de futuro?

—Vivir de la Festogrofia y ser
alguien dentro de este mundillo,

—¿Cuál es lo fotografío que
no ha hecho y que lo gustonio
hacer?

—La que reflejoro oigo duro
O impoctante,

La sinceridad
de Natacha
Martínez

La abra gráfica de esta artis-
ta granadina se caracterizo par
su sinceridad, El conjunto de ins-
tantáneas dedicadas a los niños,
principalmente, transmiten calar
y afecto: sus fotografios tienen
vida.

Imaginamos entonces a uno
profesional comprometida con su
obra, marcada por un sello muy
personal. Y sólo un artista que
sienta verdadero cariño por lo
que copta su objetivo puede se-
ducir y emocionar con, por ejem-
pía, lo mirada de un niño que
sonríe con desparpajo a la dr
mora,

La carrera profesional de No-
tocha Martinez se ha desarrolla-
do en el periodismo como cáma-
ra de televisión,

rn
“Japáiíira 1994S tnrcsgrariia co/or soñír pape! cronrogrsio. rsni,iila ~O ¿O reí,

y

Servicios
de la Feria

• Atención al expositor

• Malatos
• Cafetería

• Departamento d0
Estadistica

• Diario de lo Ferio

• Gabinete de Prensa

• Información y Control

• Medios Audiovisuales

• Megafonía

• Sala de Proyecciones

e Sala ViP

• Salón de Actos

y
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MANUEL CORONADO

Pres deete de SERVICOM

“La demandanosobliga a todosa conocer
qué son las autopistasde la información”

Manuel Coronado es presidente de Servícam, empresa
española con ambición Internacional y multilingile,
líder en el sumInistro de información “aa líne’.
Coronado nos acerca en esta entrevista al mundo
de las autopisras de la Información’, herramienta básica
para gestionar las empresas del futuro
mis cercano.

¿Qué son las autopistas de
la información?

—Hoy en día es un concepto
m.q discutido, aunque no muy ca-
nacido, par ser nuevo. No son algo
tangible, pero son un camino poro
transitar y. bósicamente, unir das
ordenadores o través del medio
que seo, y este media es lo autopis-
to. Eso conexión se hoce por sotélí-
te aunque acaba siempre por llegar
a través de una lineo telefónica.

En el momento en que buba
ordenadores y teléfono, sin existir
se dio en potencia, cuando a al-
guien se le ocurrió hace ya mu-
chas años, conectar las dos prime-
ros ordenadores a través de una
lineo telefónico. En ese momento
existió el primer camino de la que
años después se llamaría, primero
por el señor Clinton y después por
todas nosotras, las autopistas de la
información. Este término ha sido
adoptado portados los idiomas.

Por la tanto es la comunica-
ción entre ordenadores que po-
tencialmente unen al mundo ente-
ra, incluyendo un barco en alta
mor o un avión en vuela,

Esta maravilla ofrece la posi-
bilidad de tener en lo pantalla
del ordenador en su cosa una co-
municación en tiempo práctica-
mente real. El camino entre esos
das ordenadores, o esos más de
treinta millones de ordenadores
conectados hoy ya a Internet, san
las tales autopistas,

Esto va a cambiar de forma
notorio la vida de las seres huma-
nos, debido a esa pasibilidad de
camunícarse con constancia, por
escrito, con acompañamiento de
imágenes por eí mismo conducto.

Es un asunto que conjugo por
primera vez, y satislactoriasnente,
telecamsunicacioeses e inFormática.
Lo diferencia que existiría con res-
pecto al las, que también tuvo
gran importancia, seria que un
mensaje transmitido por fox la
puede leer cualquiera que esté
junta o él. Sin embargo cuando la
comunicación es enviada por or-
denador y llega a éste -aunque
esté apagado-, el transmisor tiene
acuse da recibo de que ya está
dentro de ese ordenador, Cuando

e destinatario conecto con su or-
denador y accede can su clave,
uníca ene1 mundo, lo persono que
envióeí mensaje recibe el acuse de
reciba de que el destinataria, y
sólo él, lo ha leído. Esta ya es una
gron diferencio sobre el fox,

Cuando el dueño de la clave
imprime el mensaje, porque par

V es muy extenso, eí emisor
recibe de nueva un acuse de reci-
ba de que eso ha sido impresa.
De modo que tres acuses de reci-
bo contra ninguno del fox. Tanto
es asi que a través de los mismos
autopistas se envían foses, de
modo que tambiers los que esta-
mos en eiio nos encanto que exis-
tan las foses, los utilizamos paro
aquellos que no tienen ordenador,

Después tenemos la combino-
cian can la videocanferencia. A
través de los autopistas de la in-
formación se ve lacara de la otra
persona, y tenemos la pasibili-
dad de ver cómo nos está viendo

topislas de la información paro
el mundo do la publicidad?

—Abordándolo por una de
los muchas vertientes, la co.nuni-
cación permanente can el cliente,
evitando demoras que aveces san
perjudiciales o que crean verda-
deras crisis en las agencias. Para
llegar a tiempo o presentar cosas
por lo pantalla al responsable de
la empresa, constonremente se e
pueden transmitir lo; variaciones
que se puedan producir en ima-
gen o textos, ganando tiempo en
lo presentación, y cuando llega
ese momento, está todo deÑnido.

También sirve para lo comuni-
cación con clientes, poro coordi-
nar con proveedores -porque no
todo se hace en lo agencia-, ca-
municocían con los propios me-
dias, Todo esta en tiempo real se
puede ver en lo pantalla del pro-
veedor, del cliente, de la agencio,
en este caso intermediario.

—¿En qué lugar se 5h00 Espa-
ña, hoy en día, en relación con
otros paises en cuanto al desarrolla
de las autopistas de información?

—Aún no esto~ ~‘muyen la
ondol con otro nivel de desarro-
lío en ese campo. Seguramente a
un alto porcentaje a los que se las
hablara de los servicios “on une”
en este momento íes pareceria
una coso de ciencia f¡cción,

Hace unos meses se decía que
en cuatro años habria cien millo-
nes de ordenadores conectados o
Internet. Hoy se dice que esa cifra
se alcanzará en el añc- 1996, por
lo que nos obliga o todos o cono-
cer, o saber de qué va, probaría,
y no quedarse descaniscíado.

—¿Qué es Servicons?
—Servicom es uno empresa

que ofrece un proceso largo y
serio desarrolla en nuestro pais
que ofrece los servicios “en lineo”.

Servicom es una empresa es-
pañolo, la primera ca., ambición
internacional y multilincjiie. Ha na-
cido con uno tecnología, aprove-
chando las aciertos y folias de seis
grandes empresas americanas.

Es impoilantisimo que se pro-
duzca al precio de lo llamada
lacal; comunicamos can sonido
con imagen y con datos o un nú-
mero al precio de lo llamado local
-en España 130 pesetas la hora, la
hora más cara, y con esa llamado
de un ordenador al nodo, al centro
da comunicaciones de Servicam en
su ciudad ya a cargo rin Servicoen
puede camunicorse can el mundo
entero,

lo otra persona. Hablamos con eí
ordenador cama si fuero un tela-
fono.

Todo esto hace que en lo ges-
tión, sobre todo de la dirección
de las empresas, estén muy inte-
gradas las sucursales con lo con-
trolo través de las autopistas.

—¿Qué sector creo que es el
más beneficiado con las autapis-
tos de la información?

—Nocate decirun sector 4 otro:
la ensaionza, la gestión en general,
la fonnacián pan-ciente, rendaje
constante, la Inico, la p4kKkd.
No cabe pensar en ningún sector.

—¿Qué representan las au-

MÓNICA URUÑUELA HERNÁNDEZ
Creadora del logotipo-anagrama EXPOIN1F95

Jécnka en Pubkcidad y Relaciones Públicas
Escuela de Comunicación de INIE

“Nuestro logotipo—anagrama transmite
fuerza, impacto, dinamismo y atracción

“El diseño del lo-
gotipo-anagrama in-
tenta facilitar en el
emisor del mensaje
una Fácil lectura y
recordatorio inme-
diata. las colores
corporativas seleccionados
buscan su inmediato ideníifi-
cocían,

El logotipo-ana-
grama de EXPOIN-
TE95 transmite con-
notaciones de fuerza,
impacto, dinamismo
y atracción. El grafis-
mo se ha desarrollo-

doy ha utilizada uno tipogra-
fía novedosa, llamativa y ari-
ginal”.

C,,C¡ NTEY5

POSTFRING
~NJUhIflS<M

1 Exposidón
de Postering
Arte Publldtario

Postering es un nueva con-
cepto de comunicación.

A -través de una revista de
Pasters de Publicidad, Postering
pone en relación a lo Marca con
su público objetivo,

la revista es una muestra del
arte publicitaria actual y permite
adquirir esas piezas en exclusivo,
y por primera vez en formato
poster,

Simultáneamente con la 1”
Feria de la Comunicación Social,
EXPOINTE”95, presenta su Pri-
mera Exposición Postering: Arte
Publicitaria”.

En dicha exposición se
muestran piezas de reconocida
prestigio, como tacie Daniel,,
Schweppes, y lucky Strike.
entre otras.

Postering recibió ni Primer
Premio de Publicidad al Medio
más innovador y Eficaz del Cole-
gio Universitario de Segovia,
1995.

Paralelamente a la exposi-
ción, los creadores de Pastering,
Luis Esteban y Tomás Marcas,
explicarán el concepto en una
conferencia denominado ?oste-
ring: una nueva alternativa de
comunicación”, que tendrá
lugar eí 28 de junio a las 2 2:00
horas.

t-tas,,ie’ coronada

“Las autopistas de la información van a
cambiar de forma notoria la vida de
los seres humanost
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CÓDIGO POSTAL
FÁx

¿CUÁL ES EN SU OPINIÓN EL MEJOR STAND?

¿QUÉ ASPECTOS DE EXPOINTE’95 LE HAN PARECIDO MÁS RELEVANTES?

EDAD

DIRECCIÓN

PROV 1 i’J CIA

TLLÉFONO
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COMUNICADO DE PRENSA

Madrid, 26 de Junio de 1995

Con el Ministro de Educación y Ciencia como Presidente de Honor

EXPOINTE’95. 1 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

Del 26 al 30 de Junio de 1995 se celebrará EXPOINTE’95, 1 Feria de la
Comunicación Social, que dará a conocer las nuevas tendencias y tecnologías de la
comunjcación. Dicho evento tendrá lugar en el Instituto Internacional de Técnicas
Especializadas (INTE>, sito en el Paseo de la Habana, 43.

Más de sesenta expositores participan en EXPOINTE’95, conscientes de la
importacia que representa hoy día la Comunicación Social en la Imagen Pública de la
empresa moderna. Estarán representados los sectores de artes gráficas, editoriales,
agencias de Comunicación Social Integral (Relaciones Públicas) y Publjcjdad, marketing,
productoras, medios audiovisuales, informática, diseño artístico y gráfico, anunciantes,
publicidad exterior, empresas organizadoras de exposiciones, congresos y convenciones,
centros de educación, medios de comunicación social y asociaciones profesionales.

Los tres mil metros cuadrados del INTE albergarán también, y con motivo de dicha
Feria, exposiciones de cartelesy fotografías. Se celebraránconferencias y mesas redondas,
con intervenciones que correrán a cargo de profesionales de la Comunicación Social, de
reconocido prestigio, y se abordarán, entre otros temas, “El futuro de las Autopistas de la
Información”, el “Postering, La agencia de Comunicación Social Integral” o los nuevos
caminos de la Publicidad.

Presencia oficial

EXPOINTE’95 tiene el privilegio de contar en su Presidencia de Honor con Gustavo
Suárez Pertierra, Ministro de Educación y Ciencia, como vocales de dicho Comité de Honor
figuran: Miguel Herrero Lera, Director General del Gabinete de la Ministra de Cultura;
Gustavo Villapalos, Rector de la Universidad Complutense de Madrid; Javier Fernández del
Moral, Decano de la Facultad de CC. de la Información de la Universidad Complutense de
Madrid; Jaime de Urzáiz y Fernández del Castillo, Presidente del Consejo General de
Asociaciones de Profesionales de RRPP; Miguel Garrido de la Cier¿a, Presidente de la
Asociación de Jóvenes Empresarios de Madrid.

Su presencia pone de manifiesto la importancia de la Comunicación Social Integral
en la gestión de las empresas del futuro más cercano, así como terna de estudio en los
diferentes Centros de Formación y Universidades españolas dedicadas a la Comunicación.

Para más información:
Ana Baschwitz
Juan Pedro Molina
Tel,: <91) 43548 85 Fax: (91) 5774603

Pases, de it Li abana, 43 — 2S036 MAl) R II)

l’cléls.: 344 05 (>5/344 12 23 - Fax 344 06 15

5,,’.It. <:11-A-753551iti57
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Un reto apasionante
Mariano G. Díaz Velasco

Director General de INTE

“Cuando a comienzos de curso me fue propuesta como práctica

de los alumnos de tercer curso de la Escuela de Comunicación del
Instituto la organización de una Feria de la Comunicación, me
pareció un reto apasionante. En INTE, desde su creación, la
aplicación práctica de los conocimientos teóricos adquiridos por
los alumnos ha venido siendo una constante de nuestro quehacer
docente- La preocupación del equipo rector ante este proyecto fue
la de combinar los estudios de las materias del curso con las
Campañas de Publicidad y de Relaciones Públicas —trabajos, ambos,
de fin de carrera— que se exhiben en EXPOINTE’95, y la
responsabilidad adicional que echábamos a las espaldas de los
alumnos al organizar este evento.

Hoy, me congratula comprobar que EXPOINTE’95 es una
magnífica realidad que confirma la profesionalidad alcanzada a
lo largo de tres años de intensos estudios por unos jóvenes que,
frente al pesimismo que los circunda, son capaces de organizar
esta I~- Feria de la Comunicación.

Es, sin duda, el entusiasmo de estos jóvenes el que ha
movido a más de sesenta entidades públicas y empresas privadas,
presentes como expositores, y a un buen número de profesionales
de todos los sectores que actúan dentro de este trascendental
fenómeno que es la comunicación y que tanta influencia tiene en
la sociedad actual.

A todos cuantos han colaborado en EXPOINTE’95 nuestro más
sincero agradecimiento, muy especialmente a las personalidades
que han aceptado formar parte del Comité de Honor. También quiero
agradecer desde estas páginas la generosa profesionalidad de Dña.
Ana Baschwitz, Directora General de Urzáiz & Urzáiz y profesora,
este año, de prácticas de Relaciones Públicas del tercer curso
de la Escuela de comunicación de INTE, y Dña. Carmen Alfonso,
profesora de Relaciones Públicas de INTE, Con su inestimable
impulso han hecho posible dar vida a esta Feria.

Por último, envío desde aquí un cordial saludo a cuantos nos
visiten estos días, deseándoles una feliz estancia entre
nosotros” -

lttseo dc la 1-Líbatia, 43 — 28036 MAI)R II)

TeléL: 3440505/344 1223 - Lix 34406 ¡5
5,5,5<, <:11-, A-755ty)lttfl



COMITE DE HONOR DE “EXPOINTE’95

Presidente

Excmo. Si- Gustavo Suárez Pertierra
Ministro de Educación y Ciencia

Vocales

D. Miguel Herrero Lera
Director del Gabinete de

D. Gustavo Villapalos
Rector de la Universidad

la Ministra de Cultura

Complutense de Madrid

D. Javier Fernández del Moral
Decano de la Facultad de CC. de la Información

D. Jaime de Urzáiz y Fernández del Castillo
Presidente del Consejo General de Asociaciones de Profesionales de
RRPP

D. Miguel Garrido de la Cierva
Presidente de la Asociación de Jóvenes Empresarios de Madrid



COMíTE ORGANIZADOR DE EXPOINTE’95

Presidente

D. Mariano G. Díaz Velasco
Director General de INTE

Vicepresidenta V

D8 María de los Angeles González Tojeiro
Directora Técnica de INTE

Vicepresidenta 2~

D8 Olga Martínez
Coordinadora de la Escuela de Comunicación de INTE

Directora General Ejecutiva

D8 Ana Baschwitz Gómez de las Bércenas

Coordinadora

D8 Carmen Alfonso

Vocales

D. José Luis Acón
D Rocío Basagoiti
D8 Ana Belén González
D~ Elena Gutiérrez
D8 Rosy Martínez Burgos
D. Juan Martínez
D. Alfonso Martínez
D8 Isabel Uriarte
D~ Mónica Uruiluela
D8 Belén López
D0 Belén Huertas

EXPOINTE’95

Organizado por la VI Promoción de la Escuela de Comunicación de INTE
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1 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL
MADRID

DEL 26 AL 30 DE JUNIO 1995

PROGRAMA DE ACTIVIDADES

DíA 26

12:00K. INAUGURACION OFICIAL
PRESIDIDA POR EL ILUSTRÍSIMO SR. D. JAVIER FERNÁNDEZ DEL MORAL, DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
INFORMACIÓN DE LA uNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID Y POR D. MARIANO G. DÍAZ VELAsCO, DIRECTOR GENERAL DEL
INSTITUTO INTERNACIONAL DE TÉCNICAS ESPECIALIZADAS.
PRESENTACION DE ExPoINTE’95
A CARGO DE RocÍo BASAGOITI, ALUMNA DE 30 DE TÉCNICOS DE COMUNICACIÓN, EN REPRESENTACIÓN DEL RESTO DE LOS
ALUMNOS.
PROYECCION DEL VIDEO “ExPOINTE’95”.
ENTREGA DE ESCULTURA SÍMBOLO CONMEMORATIVO DE LA FERIA “ExPoINTE’95”

12:30 H. RUEDA DE PRENSA CON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL ASISTENTES A LA INAUGURACIÓN.
13:00 H. COCKTAIL DE INAUGURACIÓN DE LA 1 FERIA DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL “EXPOINTE’95”
19:00 H. CONFERENCIA: “LAS AUTOPISTAS DE LA INFORMACIÓN”, A CARGO DE MANUEL CoRONADO SALVADOR, PRESIDENTE DE

SERVAL.

DíA 27

12:00K CONFERENCIA: “LA COMUNICACIÓN DE AJE. MADRID Y CASOS DE COMUNICACIÓN DE JÓVENES EMPRESARIOS”.
PONENTES: MIGUEL GARRIDO DE LA CIERVA, PRESIDENTE DE LA ASOCIACIÓN DE JÓVENES EMPRESARIOS DE MADRID Y MANUEL
BA~SERA, DIRECTOR DE COMUNICACIÓN DE LA ASOCIACIÓN Y DIRECTOR DE SERVICIOS DE COMUNICACIÓN DE EC&P-RUIZ
NICOLI

1300 H CONFERENCIA: “HERRAMIENTAS FINANCIERAS PARA EL DESARROLLO DEL MARKETING”. PONENTES: ANDRÉS LÓPEZ MORA,
SUBDIRECTOR GENERAL DE FIANZAS Y CRÉDITO - CÍA. DE SEGUROS Y REASEGUROS, SA. Y ANTONIO SÁNCHEZ GÓMEZ,
DIRECTOR GENERAL DE INEFISA, S-A.

17:30 H MESA REDONDA Y DEBATE, CON LA PROVECCION DE LA PELÍCULA “JUAN NADIE” Y LA PARTICIPACION DE: Luís
ANGEL SANZ DE LA TAJADA - CATEDRÁTICO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN DE LA UNIVERSIDAD

COMPLUTENSE DE MADRID; JOSÉ ANTONIO REVILLA, DIRECTOR COMERCIAL Y DE MARKETING DE LA REVISTA FUTURO: JORGE
RODRÍGUEZ, PROFESOR DE “ANÁLISIS Y DIRECCIÓN DE CAMPAÑAS” DE INTE; JosÉ BRIZ, DIRECTOR DE CINE, CRÍTICO Y
MIEMBRO DE ADIZCAIN Y AMANDO DE MIGUEL, SOCIÓLOGO Y CONSEJERO DE RTVE.

DíA 28

10:30 H CONFERENCIA: “NUEvOS RETOS DEL MARKETING y EL MERCI-IANDISING ANTE EL 2000”. PONENTE: ENRIQUE FEIJOO Y
FEtJoo, LICENCIADO EN CC. DE LA INFORMACIÓN, PUBLICIDAD Y RRPP, PROFESOR DE LA ESCUELA DE COMUNICACIÓN DE
INTE.

1 2:00 H CONFERENCIA: “POSTERINO: UNA NUEVA ALTERNATIVA DE COMUNICACIÓN” CON LA PRESENCIA DE TOMÁS MARCOS Y Luís

ESTEBAN, DIRECTORES DF POSTERING SERVICES, SL. Y CREADORES DEL CONCEPTO “POSTERINO”
19:00 ti CONFERENCIA: ‘LA AGENCIA DE COMUNICACIÓN SOCIAL INTEGRAL”, IMPARTIDA POR JAIME DE URZÁIZ Y FERNÁNDEZ DEL

CASTILLO, PRESIDENTE DEL GRUPO URZÁIZ & URZÁIZ ASOCIADOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL INTEGRAL, SA.

DíA 29

13:00 H CONFERENCIA: “A LA CONQUISTA DEL ANUNCIANTE” POR ANTONELLA BROGLIA, BUSINESS DEVELOPMENT DIRECTOR DE
DMB&B (D’ARCY MASIUS BENTON & BoWLES>. AGENCIA DE PUBLICIDAD INTERNACIONAL.

17:00 H CONFERENCIA: “BELow THE LINE”, POR BERNARDO RABASSA, PRESIDENTE DE CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD
KRIEF, SA.

19:00 H CONFERENCIA: “HACIA DÓNDE VA LA PUBLICIDAD”, POR FERNANDO HERRERO PÉREZ, DIRECTOR GENERAL Y CONSEJERO
DE TIEMPO B.B,D.O., S.A.P.

DíA 30

10:00 ti FALLO DEL CONCURSO “MEJOR STAND ExPOINTE’95”, ENTRE TODOS LOS EXPOSITORES PARTICIPANTES EN LA FERIA.
11:00 H ENTREGA DEL PREMIO “CARTEL DE ExPOINTE95”, AL MEJOR CARTEL ANUNCIADOR DE LA FERIA,
12:00 ti CERTAMEN DE VIDEO “MUESTRA DE SPDTS DE PUBLICIDAD”, REALIZADOS POR LOS ALUMNOS DE 30 DE LA ESCUELA DE

COMUNICACIÓN DE INTE, CON LA COLABORACIÓN DE ANTONIO LACASA, CONSULTOR DE COMUNICACIÓN Y PROFESOR DE
MEDIOS AUDIOVISUALES DE INTE.

13:00 ti ACTO DE CLAUSURA DE LA 1 FERIA DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL ‘EXPOINTE’95”.
14:00 ti FIESTA DEL CAVA Y SORPRESA DE DESPEDIDA.
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1 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

26 - 30 JUNIO

SECTORES REPRESENTADOS

• AGENCIAS DE COMUNICACIÓN SOCIAL INTEGRAL (RELACIONES PÚBLICAS) Y PUBLICIDAD

• ARTES GRÁFICAS

• ARTÍCULOS PRoMoCIoNALEs

• ASOCIACIONES PROFESIONALES

• CATERINO

• CENTROS DE EDUCACIÓN

• DECORACIÓN

• DEPARTAMENTOS DE MARKETING

• DISEÑo ARTÍsTICO

• DISEÑo GRÁFICO

• EDIToRIALES

• ESCULTURA

• ExposIcIoNEs,

• ARTE FLORAL

• FOTOGRAFÍA

CONGRESOS Y CONVENCIONES

• FOTOMECÁNICA

• INFORMÁTICA

• INVESTIGACIÓN DE MERCADOS

• MARKETING

• MEDIOS

• MEDIos

AUDIOVISUALES

DE COMUNICACIÓN SOCIAL:

AGENCIAS DE NOTICIAS

DIARIOS

SEMANARIOS

REVISTAS

RADIO

TELEVISIÓN

PoSTERING

PUBLICIDAD EXTERIOR

REGALOS DE EMPRESA

ROTULACIÓN
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1 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

26 - 30 DE JUNIO

RELACIÓN DE EMPRESAS EXPOSITORAS

ADVANCED SIGNS
ALF/L, COMPAÑíA GRA rICA
ANDRES LASANTA - ESCULTOR
ANTONIO TABERNERO - FO TOGRAFO
ASOCIA ClON DE JOVENES EMPRESARIOS DE MADRID
A TLAS COMUNICAClON
“CAMILLE” CERAMISTAS
CAMPAÑA (REVISTA)
C& CHMULT/CLIP, SL.
CLUB DE DIRIGENTES DE MARKETING
COLUMBIA TRISTAR FILMS DE ESPAÑA, SA.
CONSULTORES PARA EUROPA BERNARD KRIEF, SA.
CORBALAN DECORA ClON
CYBERMUNDI, S.L.
CONFIARP - CONFEDEPLA ClON INTERAMERICANA DE RELACIONES PUBLICAS
CONSEJO GENERAL DE ASOCIACIONES DE PROFESIONALES DE RRPP
EDUARDO MATURANA
ESTUDIO COLLADO
EXTENSION
FUNDAClON ONCE
FUTURO (REVISTA)
GACETA UNIVERSITARIA
GRA FICAS ARIES, LA.
GRUPO INTERGLOBO
GRUPO IP (REVISTAS: IPMARK/ DISTRIBUCION ACTUALIDAD /NUEVA EMPRESA)
GRUPO NEGOCIOS (REVISTA: DINERO /DIARIO: LA GACETA DELOS NEGOCIOS/RADIO INTERECONOMIA)
¿-IAL CON TOLDOS. LA,
INTE - INSTITUTO INTERNACIONAL DE TECNICAS ESPECIALIZADAS
LETTERFACE PHOTOSTAMPS, S.L.
LSK IBERICA. S.L.
MAJ COMUNICA ClON (REVISTAS: RANKING ¡ ECOLOGíA INTERNACIONAL ¡ IDEAS & NEGOCIOS ¡
GRA NDES VIAJES)
MANUEL GARCES. S.L. - DISEÑO GRA FICO
MAR TAILLEFER - FOTOGRAFíA
MENSAJES
MERCK, AGVET DIVISION
“NATACHA” FOTOGRAFíA
O.E.C.. SA. - ORGANIZA ClON DE EXPOSICIONES Y CONGRESOS
OKA INA MA GAZINE
PAR FOTOMECANICA
P&CO -PUBLiC & COMMUNICA TION
POSTERING SER VICES, S.L.
PREMIUM COMUNICAClON
PUBLICHAP
PUERTO LIBRO PERSONALIZADOS. S.L.
RES TCAHON, SA. - CA TERING
REVISTA INTERNA CIONAL DE RRPP
SERVICOM
SIMM - AGENCIA DE DOCUMENTAClON
5V uSANCHEZ~VEGA~~
TELEMA RKETING SISTEMAS VIRTUALES, S.L -
TELE TECUNICAL TM, S.L.
3 CiT COMUNICA ClON SOCIAL
URZAIZ & URZAIZASO CIADOS DE COMUNICAClON SOCIAL INTEGRAL, LA.
VIVEROS LOZANO VERA, LA.
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ANEJO XIII

DIFUSION DE EXPOINTE’95 EN LOS MEDIOS

DE COMTJMCACION SOCIAL

Periodo: Abril-Julio 1995
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MODELOS VARIOS DE COMUNICADOS DE

PRENSA PARA “DAR A CONOCER” EXPOINTE’95
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URZAIZ

UR7AIZo &d©~
COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL

NUÑEZ DE BALBOA, 30-28001 MADRIDTeIs. 435 48 85/435 48 12/435 51 31/435 52 65 - Fax 577 46 03

COMUNICADO DE PRENSA

Madrid, 11 de Mayo dé 1995

Por primera vez en España

EXPO-INTE’95 FERIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

En Madrid, del 26 al 30 de Junio de 1995 va a tener lugar la primera Feria de la

Comunicación Social, EXPO-INTE’95, en la sede del Instituto Internacional de Técnicas

Especializadas sito en el Paseo de la Habana, 43.

Participarán las principales empresas nacionales e internacionales de los sectores: banca,

~artesgráficas, editoriales, agencias de publicidad y de relaciones públicas, centrales de

~compras,informática, marketing, productoras, anunciantes, medios de comunicación
4

~social (agencias de información, prensa, revistas, radio y televiones) y asociaciones
Li

profesionales.

Durante los cinco días se desarrollarán actividades paralelas, abiertas al público en

general, en las que intervendrán profesionales relevantes y expertos en la materia.

EXPO-INTE’95 se convierte en la primera Feria anual de la Comunicación Social con

carácter nacional y cita obligada para los profesionales del sector, que podrán conocer

las nuevas tendencias y tecnologías del mundo de la Comunicación Social.

Para más inforr*iación:

Ana Baschwitz - Tel.: (91) 435 48 85
M0 Angeles González - INTE - Tel: 344 05 05/ 344 12 23

- 803 -
00 ‘~o
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SoCio Propietario de
Eúropean Communication Partners



41\~7AIZ COMUNICACION SOCIAL INTEGRAL~ NUNEZ DE BALBOA. 30-28001 MADRID

TeIs. 43548 85/43548 12143551 31143552 65 - Fax 577 4603

ESTE FAX TIENE UN TOTAL DE PAGINAS: INCLUIDA ESTA PAGINA

PARA

DE

SI VD NO RECIBE TODAS LAS PAGINAS MENCIONADAS, POR FAVOR LLAME

POR TELEFONOO FAX IN?4EDIATAMENTE. GRACIAS-

- - COMUNICADODE PRENSA
Madrid, 16 de junio de 1995

Exposiciones

EXPOIN¶PE’95. I~ FERIA DE LA COMIJNICACION SOCIAL

Del 26 al 30 de junio de 1995 se celebrará EXPOINTE’95, I~
Feria de la Comunicación Social, que tiene por objeto dar a
conocer las nuevas tendencias y tecnologías del área de la
Comunicación Social. Dicho evento tendrá lugar en el Instituto
Internacional de Ténicas Especializadas (INTE) , sito el Paseo de
la Habana, 43.

EXPOINTE’95 abrirá puertas a los profesionales de la
Comunicación Social y al público en general los días 26, 27, 28
y 29, de 10.00 a 14.00 y de 17.00 a 20,230 horas, y el día 30 de
10.00 a 14.00 horas.

En esta I~ Feria de la Comunicación Social estarán
represantados los sectores de banca, artes gráficas, editoriales,
centros de educación, agencias de Comunicaclon Social Integral
(Relaciones públicas) , marketing, medios audiovisuales,
informática, diseño artístico y diseño gráfico, publicidad,
productoras, anunciantes, publ’icidad exterior; empresas
organizadoras de exposiciones, congresos y convenciones; medios
de comunicación social, asociaciones profesionales.
En total, 60 empresas en 3.000 metros cuadrados-

Para más información:
Ana Baschwitz
Juan Pedro Molina
Tel. : (91) 435 48 85 Fax: (91) 577 46 03

-804-
ra-u SOCiO Propietario de~ / European ComrnuniCation Paflncrs



LISTADO EN ETIQUETAS DE MEDIOS

DE COMUNICACION SOCIAL
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CO L PISA
EFE
D~ Lola García Pérez
Jefa de RR.PP.
Espronceda, 32
28003 MADRID

COLPISA
D8 Mercedes Rodríguez
Temas Periodismo
Padre Damián, 43
28036 MADRID

IBER PRESS - Ag. de Prensa
O. Adrián Gómez del Prado
Información Local
Conde de Xiquena, 15
28004 MADRID

SERVIMEDIA
D.Anselmo Lucio Saiz
Sebastián Herrera, 15
28012 MADRID

CORDON PRESS
D. Juan Carlos Cordón Rotaer
Director
Martínez IzquierdO, 17
28028 MADRID

EFE
D. Jóse Prieto
Temas Periodismo
Espronceda, 32
28003 MADRID

EUROPA PRESS
D. Gerardo Andreu Merelles
Jefe Sec. AutonómiCa
28046 MADRID

MENcHETA
O. Arturo Mármol Peris-Mencheta
Director
Cea Bermúdez, 24
28003 MADRID

ARES, SA,
D.Andrés García Martín
Director
Isla Graciosa, 4
28034 MADRID

COVER
D. Miguel González Navarro
Director
Isaac Jiménez, 5
28037 MADRID

O. J. Luis Alvarez
Responsable Información Local
Padre Damián, 43
28036 MADRID

FAX PRESS
D. Fernando Lusson Teiero
Jefe Sección Local
Anunciación, 8-10
28009 MADRID

OTR/PRESS
O. Agustín Valladolid
Director
O’Donnell, 12
28009 MADRID

CONTI-FOTO
D Giovani Ferrari Fiorentino
Director
Fernán González, 57
28009 MADRID

FLASH PRESS INT. AGENCY
D~ Margarita Gascón Ibáñez
General Yagúe, 11
28020 MADRID

KEYSTONE NEMES. SA.
D~ Ana Neufeld Aragón
Avda. de los Toreros, 26
28028 MADRID

ABC
O. César de Navascues
Redactor Jefe Madrid -

Juan Ignacio Luca de Tena, 7
28027 MADRID

BLANCO Y NEGRO
O. Juan Ignacio García Garzón
Redactor Jefe
Juan Ignacio LUCa de Tena, 7
28027 MADRID

STAFF THE IMAGE BANK
O. Cristian Moreno Benedicto
Jefe de Información Local
Pez, 26
28004 MADRID

ABC
O. Agustín Degrado
Temas Periodismo
Juan Ignacio Luca de Tena, 7
28027 MADRID

DIARIO 16
D,Daniel Lozano González
Jefe Sec. Madrid
Basauri, 17
28037 MADRID

OManuel Montes Guzmán
Director de lnforamción
Manuel Silvela, 7
28010 MADRID

ABC - NUEVOS TRABAJOS
Sec. Comunicacián
Periodismo
Juan Ignacio LUCa de Tena, 7
28027 MADRID

DIARIO 16
D. Antonio Sugar
Easauri, 17
28037 MADRID

y



flIAOIfl i~ EL FIGARO EL MUNDO DEL SIGLO XXI

NUEVOS TRABAJOS
Sec. Comun. y Periodismo
Basauri, 17
28037 MADRID

EL MUNDO DEL SIGLO XXI -

NUEVOS TRABAJOS
Sec. Comun. y Periodismo
Pradillo, 42
28002 MADRID

EL PAíS
O. Joaquín Prieto

Miguel Yuste, 40
28037 MADRID

D. Miguel Bautista

Valportillo Primera, 11
28100 ALCOBENDAS(MADRID)

LA INFORMACION DE MADRID
D. José Antonio Contreras
Redactor Temas Comunicación
Francisco Sancha, 4
28034 MADRID

LA GACETA DE LOS
NEGOCIOS
D.Carlos E. Rodríguez Lóoez
O’Donnell, 12
28009 MADRID

ALTA DIRECCION
O. Jorae Pérez Albaladeio
Roble. 24 - Puerta 5
28020 MADRID

EJECUTIVOS
Da Purificación Morcillo
Otra. AR Exteriores
General Aranaz, 60-chalet 4
28027 MADRID

O.Enrigue Gómez del Prado
Redactor Jefe
Basauri, 17
28037 MADRID

MAGAZINE
O. Miguel Anael Mellado
Redactor Jefe
Pradillo, 42
28002 MADRID

EL PAíS - NUEVOS-TRABAJOS
Sección Comunicación y
Periodismo
Miguel Yuste, 40
28037 MADRID

YA - NUEVOS TRABAJOS
Sección Comunicación y
Periodismo
Valportillo Primera, 11
28100 ALCOBENDAS(MADRID>

CINCO DíAS
O. Fernando González Urbaneia
Director

Gran Vía, 32
28013 MADRID

ACTUALIDAD ECONOMICA
O. Eliseo Soria
Dtor. Gral. de Publicidad
Recoletos, 1
28001 MADRID

DIRIGENTES
D. Arturo Hernansanz
Jefe de Publicidad
Basílica, 15 - 90

28020 MADRID

EL ECONOMISTA
D. Valentín González
Director
Conde de Aranda, 8
28001 MADRID

DYedro Blasco
Redactor Jefe Madrid
Pradillo, 42
28002MADRID

EL PAíS
D. Alex Griielmo García

Redactor Jefe Madrid
Miguel Yuste, 40
28037 MADRID

EL PAÍS SEMANAL
DAlex Martínez Roig
Redactor Jefe
Miguel Yuste, 40
28037 MADRID

DIARIO DE ALCALA
O. José Manuel Serrano Alvarez
Director

Diego Torres, 3
28801 ALCALA DE HENARES

EXPANSION
D.Jesús Martínez Vázquez
Director
Recoletos, 1
28001 MADRID

DINERO
Sr. O. Rafael Navas
Director
O’Donnell, 10
28009 MADRID

ECONOMíA Y FINANZAS
O. Miguel Riñón
Dtor. Publicidad
Lagasca, 21 ~
28001 MADRID

EL EMPRESARIO
O. Luis Carrillo
Diego de León, 50
28006 MADRID



EL MUNDO FINANCIERO EL NUEVO LUNES ELITES
D. José Luis Barceló Mezguita
Director-Editor
Hermosilla, 93 - 1~ izda
28001 MADRID

MERCADO
D Carmen Azúa
Subdirectora
Valentín San Narciso, 14
28018 MADRID

D0 Rosario del Río
Pza. de España,18
Torre de Madrid -

28008 MADRID
Plta7-of.3

NUEVA EMPRESA
O. Miguel del Haro
Director
Núñez Morgado. 9 - 1”
28036 MADRID

O. Fernando Ruiz-Ogarrio
Editor-Director
P0 de la Castellana, 210 ~40

28046 MADRID

NUEVO CADUCEO MAGAZINE
O. Emilio Riñón Ramírez
San Francisco de Sales, 17 - 30

28003 MADRID

RANKING
O. Andrés Martínez Parra
Santa Leonor, 57
Edif. Diapasón, 1 - 48 Pita
28037 MADRID

CAMBIO 16
DRomán Orozco
Director
Hermanos García
28037 MADRID

Noblejas, 41

EPOCA
DJaime Camomanv
Director
Mesena, 83
28033 MADRID

EL SIGLO
O. José García Abad
Director

Pza. de España, 18 - PIta. 3
28008 MADRID

TRIBUNA DE ACTUALIDAD

0S M~ Eugenia Yaciúe

Redactora
Eladio López Vilches, 18
28033 MADRID

NOTICIAS DE LACOMUNICACION
Sr. O. Luis Muñiz
Director

Duque de Sesto, 17
28009 MADRID

INTERVIU
D. José Cavero
Director
O’Donnell, 12
28009 MADRID

FUTURO
D~ Wanda Haiduka
Directora
Marqués de Cubas, 21 - 20

28014 MADRID

CAMPAÑA
Sr. D. Daniel Camoo
C/ Sagasta, 30
28004 MADRID

TIEMPO
O. José Oneto
Director
O’Donnell, 12
28009 MADRID

CONTROL
Sr. O. Enrigue Nebot
Director
C/ Ferraz, 11
28008 MADRID

ANUNCIOS
08 Rocío Hernández
Príncipe de Vergara, 15
28001 MADRID

MK-MARKETIN Y VENTAS
08 Begoña de Miguel
Orense, 39
28020 MADRID

GUÍA DEL OCIO
Pedro Jabaloves
Redactor Jefe
Alcalá, 106
28009 MADRID

DE MADR!D
Cutillas

MADRID - 30 DíAS
O. Javier Colmenares
Ctra. Canillas, 138 - 2~ Rita. Of.
25 C
28043 MADRID

GUlA MADRID (DIARIO 16)
O. Diego García Aranda
Basauri, 17
28023 MADRID

METROPOLI <El Mundo del Siglo
XXI)
Da Milagros Martín-Lunas Gorriti
Pradillo, 42
28002 MADRID

EL PAíS DE LAS TENTACIONES
(EL PAíS)
O. Vicente Jiménez

Miguel Yuste, 40
28037 MADRID



SLIPERVALLECAS: GUlA DEL GACETA UNIVERSITARIA PERIODICO AUTONOMICO
OCIO (VALLECAS)
O. Carlos Artieda de Mingo
Sierra de Meira, 57
28038 MADRID

ENTE PUBLICO RTVE - la Cadena
Responsable Relaciones Públicas e
Imagen
O’Donnell, 77
28007 MADRiD

TELECINCO
O. José Antonio Ovies Alvarez
Director de Comunicación
Pza- Pablo Ruiz Picasso, sin-
Torre Picasso - 28020 Madrid

O. José Luis Sánchez Izguierdo
Castelló, 95
28006 MADRID

ENTE PUBLICO RTVE - 2Z Cadena
Responsable Relaciones Públicas e
imagen
O’Donnell, 77
28007 MADRID

TELECINCO - Informativos
D. Luis Mariñas
Estudios Telecinco. Ctra. de Irún
Km. 11,700
28049 MADRID

ESTUDIANTES 17
D0 Tránsito Roldán Alvaro
Timón, 18
28223 POZUELO DE ALARCON

CENTRO TERRITORIAL TVE, SA.
Responsable Relaciones Públicas e
Imagen
O’Donnell, 77
28007 MADRID

rELEMADRID
Responsable de Relaciones
Públicas e Imagen
Espronceda, 32
28003 MADRID

ANTENA 3 TELEVISION
O. Martí Perarnau Grau
Otor. Cern. y Relaciones Externas
Avda. Isla Graciosa, sin
28700 SAN SEBASTIAN DE
REYES <MADRID)

CANAL PLUS
D~ M~ Eugenia de Cimas Ollero
Jefa de Prensa
Gran Vía, 32
28013 MADRID

CADENA 100
Responsable información Local

Valenzuela, 1
28014 MADRID

CADENA DIAL
Responsable Información Local

Gran Vía, 32
28013 MADRID

RADIO INTERCONTINENTAL
O. Emilio Gómez Plaza
Otor. Magazine ‘La Consulta”
Modesto Lafuente, 42
28003 MADRID

ANTENA 3 - informativos
O. Jorge del Corral Díez del Corral
Director
Avda. Isla Graciosa, sin
28700 SAN SEBASTIAN
REYES (MADRID)

LOS DE LOS

CANAL PLUS - Informativos
D. José Maria Izguierdo Rodríguez

Director
Pza. Pablo Ruiz Picasso, sin
Torre Picasso

28020 MADRID

RADIO ESPAÑA
D. Jacinto Aramendi
Otor. de Información Local
Manuel Silvela, 9
28010MADRID

RADIO M80 SERIE ORO
Responsable de Información
Local -
Gran Vía, 32
28013 MADRID

RADIO INTERECONOMIA
Responsable de Información Local

P0 de la Castellana, 36 - 38 - 1 ca

RIta.
28046 MADRID

CANAL PLUS
Responsable de
Imagen
Gran Vía, 32
28013 MADRID

Relaciones Públicas e

CADENA DE
POPULARES
D3 Alicia Ayala Sanz
Alfonso Xl, 4 - 30

28014 MADRID

ONDAS

CADENA SER, SOCIEDAD ESPAÑOLA
DE RADIODIFUSION SA.
O. Carmelo Encinas Camea
Jefe de Información Local
Gran vía, 32
28013 MADRID

RADIO INTERCONTINENTAL
Responsable de Información
Local
Modesto Lafuente, 42
28003 MADRID

ONDA CERO RADIO
D. Victor Arribas Vega
Coordinador de Información Local

Pintor Rosales, 76
28008 MADRID



flMflA MII’JI RADIO VOZ RADIO AUTONOMíA MADRID,
Responsable de Información Local

Gran Vía, 31 90

28013 MADRID

BARRIO DE CHAMARTIN
D. José Luis Sánchez Izquierdo
Director

Paseo de Recoletos, 14 - 40Plt.
28001 MADRID

CEIM
O. Alberto Deloado
Director
Diego de León, 50
28006 MADRID

EL EUROPEO
O. Juan Antonio Mvro
Director General
Serrano, 6 -

28001 MADRID

LA NACION
D. Félix Martialav
Director-Editor
Florestán Aguilar, 1
28028 MADRID

Bajo Ocha.

NUESTRO TIEMPO
O. Rafael Guiiarro
Director
Edif. Bibliotecas- Universidad de
Navarra - 31080 Pamplona

TIME (Edición para España

Internacional>
International Services Agency SA.
Director
Infanta M Teresa, 4
28015 MADRID

CAPITAL HUMANO
O. Roberto Carballado
Director

Responsable de lnformac¡ón Local

Bolivia, 31
28036 MADRID

COMUNIDADMADRILEÑA
D. José Sobrino Herrero
El Carmen, 8
28013 MADRID

CRíTICA
D~ Marisa Rodríguez
Directora
Vizconde de Matamala, 3 Bajo
28028 MADRID

EL RINCON
D. José Carlos de Santiago
Director - Editor
Pintor Juan Gris, 5
28020 MADRID

LA VENTANA DE MADRID
O. Javier Cuesta
Director
San Raimundo, 4 bajo A
28039 MADRID

PRIMERA LíNEA
O. Julián Poveda
Director
O’Donnell, 10
28009 MADRID

ANIGPe
O. José Antonio Peral
Director

Espronceda, 32 -

28003 MADRID

CONTROL EXPRESS
O. Francisco Javier San Román
Director-Editor
Ferraz, 11
28008 MADRID

S,A. “ONDA MADRID”
D. José Ferrero
García de Paredes, 65
28010 MADRID

BOLETíN DEL AYUNTAMIENTO
DE MADRID
Sacramento, 1
28005 MADRID

DOWNTOWN
D. Daniel Medvene
Director General
Serrano, 82 - 3 mt.
28006 MADRID

GACETA INTERNACIONAL
D. Armando Retreoo
Director

Alonso Cano, 66 1 8
28003 MADRID

MENSAJE
D. Luis Ezguerecocha
Director
Avda. de los Poblados, 6
28080 MADRID

TIEMPO
O. Francisco Cabello
O’Donnell, 12 - 4~ Rita.
28009 MADRID

ANTENA DE RADIO Y TELEvISION
D. Eugenio García Toledano
Director
Evaristo San Miguel, 8 -

28008 MADRID

ESTRATEGIAS DE cOMuNICACION
Y MARKETING
O. David Torreiñn
Ferraz, 11
28008 MADRIDOrense, 39

28020 MADRID



RELACIONES
GUlA DE LOS MEDIOS
D. César de la Mota
Director
Avda. de Alfonso XIII, 15
28002 MADRID

JOINER
Director
Torrelaguna, 65 - 30 A
28027 MADRID

NUEVA PUBLICIDAD
Director
Jardin de San Federico, 5 -

28009 MADRID

INTERMEDIOS DE LA COMUNICACION
D. Luis Palacio
Director
Fernando Ví, 11 - 40 7
28004 MADRID

KlOSKO
O. Raúl Herranz
Director

Sánchez Barcaiztegui, 38 10
jarding 4 y 5 - 28007 MADRID

PROMOCION DE IMAGEN
OJosé Luis Santaolava
Director-Editor
Juan de Austria, 6
28010 MADRID

INTERNACIONAL DE
PUBLICAS
D.Fernando Lozano
José Ortega y Gasset. 50
28006 MADRID

LAR RA
Hosanna Abela
Silva, 22 - 30

28004 MADRID

RADIO 2000
D. Luis Palacio
Director
Velázquez, 109 - 3~ lzda
28006 MADRID

ACTUALIDAD DOCENTEVISUAL
Director
Ferraz, 11
28008 MADRID

D~ Marisol Moreda
Directora
Españoleto, 19
28010 MADRID

EL MAGISTERIO ESPAÑOL
D~ Mercedes Eguibar
Directora
López de Hoyos, 5 - 2~ Izda
28006 MADRID

ESCUELAESPANOLA
D Julia Solana
Directora
Mayor, 4 -

28013 MADRiD

EDUCAR HOY
Directores
Maestro Alonso, 21
28028 MADRID

GACETA UNIVERSITARIA
MADRID
0, José Luis S6ncI~ez Izquierdo
Oirector
P de Recoletos, 14, 4’

26001 MADRID

COMUNIDAD ESCOLAR
Director
Alcalá, 34
28071 MADRID

ENTRE ESTUDIANTES
oa Julia Benavides
Directora
Alcalá, 87 - 30 Ocha
28009 MADRID

DE LA PRENSA EN EL AULA
Director
Pza. Conde valle de Suchilí, 7
28015 MADRID

PRIMERAS NOTICIAS
COMUNICACION Y PEDAGOGíA
D. José Aliaga Serrano
Cerdeña, 259
08013 BARCELONA

DE

MUNDO FERIALIFERIAS/CONGRESOS
O, David Carlos Galí
Director-Editor
Avda.Margués de la Valdavja,44 Bajo
28100 ALCOBENDAS (MADRID)

PROFESIONES Y EMPRESAS
Director
Gran Vía, 38 - 90 -1
28013 MADRID

CONGRESos,cONvENcIONES
INcENTIvOS
D. J,L. González Salgado
Princesa, 1

28008 MADRID

UNIVERSITARIOS HOY
Asoc. uvE
0. Humberto Martínez Fresneda
Director
San Bernardo, 117 Esc. B - Entplta.
28015 MADRID

E EN FO QUE
O. Juan Ignacio Peña Espina
Director
Marbella, 60
28034 MADRID



NUEVA REV. DE POLíTICA, CULTURA
Y ARTE
O. Antonio Fontán
Director
Capitán Haya, 23 esc. 2 .90

28020 MADRID

GREM

0a Ana Isabel Corchuelo

Villalar, 6 - 1 lzda
28001 MADRID

RAZON Y FE
O. Rafael de Andrés
Diector
Pablo Aranda, 3
28006 MADRID

IM PREM PRES
O. Joseo Harris Juncosa
Director

María Auxiliadora, 5
28040 MADRID

GRAFICAS
O. Felioe de Pablo Cereceda
Director y Jefe de Publicidad
Blasco de Garay, 76 1~ F
28015 MADRID

LA GACETA DEL IMPRESOR
O. Joaquín García Blázguez
Director
Blasco de Garay, 76 - U F
28015 MADRID

LA PRENSA DE LA INDUSTRIA GRAFIcA
O’ Dolores Fernández
Pe~ascaIes, 43 dpI. bajo
28028 MADRID

PRESS/GRAPH
Director
Mallorca, 219 - 50 20

08008 BARCELONA
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RADIOS
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COBERTURA EN RADIOS

:

- ONDA CERO

.SER

- RADIO INTERECONOMIA

- INFORMATIVOS VARIOS EN CADENAS NACIONALES Y LOCALES.
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Madrid
úlio 95¡n14 -NOTICIAS ~PANUNCIOS

-

<(?días
Sportsman
Lugar de encuentros
con músIca en vIvo

¾ Reclame sus Derechos
Como ConsumIdor

Máirid sigue sorprendiéndome,
habla paseado muchas veces por
esa tramo de la cene Alcalá que
comienza en la Raza de la lndeperi-
derlcia; hasta Cibeles, ten midoen
el Palado de Unares. Esta tarde
esperandolaeperturada los comer-
ciosdecidí entraf en ‘Sportsman’un~
dome en la barra, así tenía mejor
~%~~una cÚ~meneade ménnol
vade, asemejaba estar encendida
Sus cortinas yta*erlas en rolo es-
carlata, las paredes atestadas de
fotosdefarnosospnajesdelcirE,

sletrasyaristoc*tiaespa-
ñda. Destaca especialmente ladvi-
naAva Gadoer, como perpetuándo-
se en el tiempo. E barman sdicito
me pone el calé.

Del ambiente destaca su trwl~uili-
dadeintimlsmo,yunplanode aai
fondo del salón, y ur~ cebaderos
entraditos en ales conversan con
sctxias formas. Pregmto al metre si
dan cenas, medice q~e si, también
aimueaesdaempresas. Me comen-
taqueapai1irdeI~ l2delanochie
todos los usves, viernes y sábados
Uda1osdeg¿ano,estáaba~
lo hasta las 2:30 de la madrugada

Destacar especIalmente suani plio
surtido de Whiskys, naturalmente
ingléses.yéccoceses, Lns precios

- moderadamente sugerentes. Si de-
seas disfrularde tal psb~ptamente
inglés, te sorprenderá gratamente
‘Sporlsman’,estáaJ ladflodelaPua’
la deAlcalá, shi necesidad de coger
el avión e irte a Landres.

Spatsn,an, PtÉB¡itish (Piaru-Bax)
ClAJcalá, 65

Puzzles
Los adictos a los puzzles están de

suerte. A partir de este mes, la libre-
ría NOTAS (cl caleru~a, 39),ajen-
te cori un extensosurtido de rompe-
cabezas de la casa LOLJCA, de mu-
cixE tipos. Desde puzzles de dos

~srnáse)dgentesPuedenencon-
Varios tantán de madera, cartón,
salay fluorescentes. Paratodos los
gustos y edades. Y para las que no
tienen probiemas de vista..

PrImer CentenarIo
del CIne en Jayrl

Este verano puedo eprovectrarsa
dedPromociones especiales en este

Jayri ceIe~a el pinier centenario
Ono con sus dientes y por la

compra de un bor>a de diezpeticulas
le oóseqria con una dina vúgen de
vídeo. - -

Vida de Esta chico; Antes de la
Uu«a,Misl&,Explosiva, Cánticos en
Paradise, contra el Muro, La Pasión

Nueva Sala de Arte
MARMAR
en Finar de Chamartin

Recientemente ha sido Inaugura-
da una nueva sala de arte en elFina
de aianianín en lacalle Jazmfn42,

Esta nueva galería es regentada
por dos sodas que se laman Mala
Rosa y María Rosa

La Galería de Arte, Mamar abre
sus peertas wi talleres de verano
de pnturay manualidades, después
de diversasexposiciones realizadas
en los das primeros meses.

La duraaón de los cursos es de
septiembre a Nnio~ Uos meses de
ulla. agosto y septiembre se lleva-

ran a cabo lasactividades en grupos
ca, elecciónpreviadelechas yhora-
rice.

En Mamar se imparten ciases de
Pintura, Acuarela. Dibujo y
Manual idades por profesores titula-
das en Bellas Mes.

Para más informaciónllamar al te-
léfono 383.1846

fi e

POrite 95

Epasado2ey hastaelaedejurio
tuvo lugar en el Instiluto Internacio-
ml de Técnicas Especializadas,
INTE, un erEuentro con tos Medios
de Comunicación Sedal conel finde
daraconocerel papel esencial de la
Comunicación en la Imagen de la
empresa española
- los temas obieto del encuentro
versaron entre olros sobre

las ‘Autopistas de la Información’,
las-’Herramientns Rnancieras para
el ~arrolIoddMarl<etingt’laA~en-
dadeComunicaciónSocial integral’,
nuevas tendercias do la pubicidady

ueda del anundarfle.
La Feriade laComunicadónsocial

en su rrimera edición irfl~íaen su
Comité de l-icnor la presencia de
Gustavo Suárez Rentare, Ministro
deEducadúryoienda. Otros gral-
des nombres se dieron cita, la nau-
~radónfuepresUda~reWmo.Sr.

De-
cano de la Fácultad de c.c de a

-Información de la Universidad
Complutense de Madrid y por D.

- Mariano O. Diez Velasco, Urector
Generaldel tUTE.

- SeíevóacabounconcursoVejor
Stand Expo¿nte95’ entrelos más de
sesenta expositores que acudieron
a la Feria, donde quedaron repre-
sentados un vasto conjuntode sec-
tores cano Asociaciones Prolesio-
cales, Centrosde Educación, Edito-

— dales, Medios Audiovisuales, Me-
dios de Comunicación Social, Bao-

Servicios y Equipos
de Tecnología Avanzada
SETA S.A.

Entre otras actMdades, estaem-
presa asesora y ofrece soluciones
para reducir el coste de la energía
eléctrica consumida en las g~des
Instalaciones de AJre Acondiciona-
do, mediante la acumulación de la
energía en forma de hielo, haciendo
trab~araíosgrvposfrigorlrrcostam-
bién durante lashorasvalle (noche),
con tarifa eléctrica reducida, y pu-
diendo así mismo reducir el térmíno
de potencia contratado.

SETA, nosrecuerda que debemos
corcienciarnos de la escasez de los
recursosyque por ello esimprescin-
dible estudia las técnicas que per-
miten disponer más racionalmente
de los mísmos,

ADRIANA
cocina A. » -

de cuan
generacIón

En el Pinar de Oiamarffn, entuno
Seria 321, el restauranteMrlam le
ofrece cocina italiana, da alta cali-
dad, calidad de una cuarta genera-
ción decocirEros. Es una alternativa
a lasreuniones de negocios, ramio-
nes de empesa, comidas familiares
o de amigos. Una grata sobremesa
depende mucho de la caTidad de la
comíde. Adriana es la cocinera,
Emilio el hombre da atencióna los
cientes. Le ofrecen un menádel día
para aquellosque qtáeren variardía
a día, a un precio muy asa#aible
1100 pts. Yalacarta para los que
qileren elegir., sinquesu bolsillo se
resquebraje (entre las 1900 y las
3.900pts. degustar un plato de
spaghetti no pudimos verter la ten-
tacion de pedirle un buen consejo.
AÑiana ... para nuestros lectores.,.
¿cómo hay que cocinar la pasta?

Esmuy fácíl, pero hay que hacerlo

La Cortederadén Estatal de con-
sunidores y usuarios de Madrid ha
recibido un total de26.4g9coostrttas
y redamaclonesa lo largo del pasa-
doar’c.

Casi un 35% de las consultas ha-
clan referencia a temas reladána-
dos con la vMerxla y los Menda-
mientes, algo más de un 10% erar
referidas e AgencIas de Veje. En
cuanto alas redamationes casi el
15% fuaonsobrelosTransportes
Rtlicos, a continuación lavMenda
en Propiedad 1-bizontal y las Far-
macras.

taCECUrecomierxlaasusccnsu-
midore comparar losprecios, solici-
tarías factura~ fijarse en las fedias
de caducidad, consultar la pceibW-
dad de cambiar los articules, reque-
dr las garanifas de los productos,

~t~odebeolMarnín0únco~
A su vez sedebe tena en cuenta

~ueen caso de consklerar vtinaa-

u observar aig<n tipo de irregiiari-
dad puedeacudirasuaseciaciónde
coraumidores donde será dabida-
mente informado, yen caso de ser
preciso llevaracabola reclamación
~respondiente.

<Fu.nIÉR.vI.I. Con.tn,.¡lsmo)

madamente itOalsOgramos

‘aque poner un recipiente de agua
con tres o cuatro litro ydejarlo cocer
unos? minutos. Esto pera laspastas
duras como los macaroní, lazos,
rigatonl, spaghetlk. Lapastablarda
cano los feltuchin¡, pagria y reno
(paja y heno), raviolIs, tortellini,
capellin¡ solo necesitan de 3 a 4
minutos. Una vez retirada la pasta
del fuego, llevada a un recipiente
untado con aceite de girasol y poner
unas gotas deaÉe sobre la pasta.
removerlo con un tenedor pera que
se cobra de aceite y evitar que se
pegue, Nunca someterla a un baño
de agua Ida, costumbre muy espa-
nola, pero que la estropee, rompe la
pasta,sep[erdedelmrdón,se hace
después mal la digostión y pierde
parte desusabor. Añádalelasalsa
que gusta

1
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Telefonos de la C EC U

3640276
3640522
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Los factores
del fracaso
escolar
Lpausencía de comp ena ónfam liary la
prestánsondosde asp nc pales razones

dianleno puede abarcartodo
a un nivel óptimo,

En cuanto a tos síntomas
más habituales del fracaso
escolar, destacan las apa-
tias, las depresiones, la taIta
de apetito y las adicciones,

Atención
a los trastornos
de los jóvenes

Susana Carro es, untocon
Ariadna Marino, codirectora
del Centro de Psicoterapia
del Adolescente y el Joven
<CEPAJ), un gabinete psico-
pedagógico que se dedica,
básicamente,abs trastornos
derivados del fracaso esco-
lar.

A los jóvenes que acuden
en busca de ayuda se les
entrevista, se habla con los
padres y, si tos factores son
sólo psicológicos, serealizan
psicoterapias breves de
abord~e sólo sobre el pro-
blema que afecta al chaval,
Las entrevistas suelen ser
semanales y, según Susana
Carro. ‘una persona con este
tipo de problemas lo único
que necesita, algunas veces,
es ser escuchado, porqúe
pueden hablar de lo que les
pasa trailquilamenlel

También se realizan entre-
vistas de diagnóstico, de
orientación y, a veces, pre-
ventivas,

Además de psicólogos, el
centro también cuenta con un
psiquiatra, que atiende eque-
líos casos que requieren otro
tipo de tratamiento.

Aun asf, los pacientes con
trastornos más graves son
desviados a otros servicios
-médicos, pues sedan casos
que poco tienen que ver con
el fracaso escolar y más con
esquizofrenias o trasto,nos
de la personalidad.

CEPAJ
25559810/5333951

Jtc1k~r±1-1u~Nrng*1

no salen a la luz. cUenta que, en esta fase de
~Entrelos factores que la vida, el joven se está pro-

señala Susana Carro, desta -yectandoy esté empezando
casobre todo~asordera (ami -aformar su vida de relación,
ii4 tos padres no suelen su identidad sexual ysucom-
escuchara sus h~oso no son portamiento. “En eslas situa-
Dapaces de saber qué les ciones, el núcleo familiar es
jeurre, VIvimos en una socie -fundamental.fl joven debe
iad en la que ambos cón -abrirseal mundo, pues tam-
jugos trabaian y existe poco poco es bueno que se veel-
Donlacto con la problemática que únicamente en el estu-
leí adolescente”, señala. dio: en eslos casos, los

Otro factor que puede Ile -padresdeben dame cuenta
,ar al fracaso escolar es la de que algo no marcha bien
xesión psicológica que reci -yqueexisteun nivel decaren-
» el estudiante, sobre todo cias que llevan al estudiante
ib llegar a la selectividad, en a refugiarse en los libros e,d-

gléndose unello nivel de por- materias son especialistas y
feccionamIento», explica la dan las clases como si los
psicóloga, alumnos se dedicasen úni-

Otro factor es el alto nivel camente a esa materia, Si
deexigenciaquehayenalgu. sumamos este esfuerzo en
nos institutos: Esto se debe cada una de ¡as asignaturas,
a que los profesores de las comprobamos que el estu-



Expclnte95 se celebra en el número 45 de>paseo deja Habana.

tPX*WIItUt5~ aprender a
comunicar en el siglo XXI
Lal FeriadelaComunicaciánSoc¡aítiene
lugar en el paseo de la Habana hasta el 30

El pasado lunes tuvo lugar
la inauguración oficial de la
2 Feria de la Comunicación
Social que, organizada por
el Instituto Internacional de
Técnica Especializadas (IN-
TE), tendrá lugar en su sede
hasta el próximo viernes.

Apane de los puestos que
-sectores presen-

—medios y agencias de
comunicación, de publici -______________________-dad, editoriales, etcétera—,han instalado, Expolnte 95acoge durante esta semanadiversas conferencias.

Hoy, destaca la que impar-
le, a las 1900 horas, Jaime
Urzáiz sobre La agencia de
comunicación social integral.
Mañana, a las 13.00, Ano-
nella Broglia desvelará las
tácticas para captar al anun-
ciante. EL viernes tendrá
lugar la entrega de premios
al mejor stand y cartel de
E~oInta95. -

EXPOiNTE’93
Paseo de la 1-labána, 43. De
10,00 a 14.00 ho,as y de
1?,coa2o.co.s 34405 05..

Durante la semana pasada, mediante concursos y competiciones deportivas

‘Jumbo’ celebró su 200 cumpleaños
Con motivo de su vigé-

almo aniversario, el hiper-
mercado Jumbo, de la ave-
nido de Pie XII, celebró la
pasada semana diversos
concursos y competiciones
deportivas.

El Colegio San Aguslin se
proclamé campeón del tor-
neo mascutinode balonces-
te al vencer en la final a la
Fundación Caldeiro. En
categoria femenina, el
Inmaculada Concepción se
impuso al Patrocinio San
José.Ala entrega de troteos
acudió Miguel Cantos, ex
concejal de Chamartin,

<4
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Verduras de temporada y
Escabeches Especiales.

Carnes Rojas y Pescados Frescos
y nuestros Guisos y Postres de

siempre como en casa.

Servicio de Catering
Abierto domingos y festivos -

al mediodía

cl Paseo de la Habana, 84
Reservas: Tel. 458 64 04 1344 1479

~fr ‘~ RESTAURANTE - PIZZÉRIA

Centlnuaa,e. atendIendo a aar,esh-o. clientesarr
Arturo Soda,323 Reserves: 5763791-766 3318

RESTAURANTE

o/Doctor Plem¡ng, 23

RESERVAS:

Tel. 345 62 67
3598180

LE OBSEQUIAMOS EL RIOJA DE LA CASA
AL PRESENTAR ESTE ANUNCIO

DEGUSTACION DE ARROCES CON BEBIDAS Y POSTRES,
-De martes a jueves noche: 1.650 Pias.

con

- Doce variedades de arroces desde 1.100 PIas.
Osatacamea EL MEMPMIS’

carabineros, cigalas, gambas, langostinos etc.: 1.600 Ptas.

AMPLIA CARTA DE TEMPORADA, CARH!S ROJAS Y PESCADOS
Cerrado Lunes y Domingos tarde

La (esa de las (cotillas

LAS MEJORES COSTILLAS DE MADRID
Aforo 400 personas ¡

Cf Sto. Deniego de Silos. 6 • (Junte Rernabés> •T[F 5642131

-/

Restaurante

KO~LA__ TRAIÑ
DegustenuestraISxquisit

V¶~[Á VT
¡‘ruin poi pt rsona 37(10 plus. IVA irrdui

Post rí, uno hí ncc> nl oir, de la cosa, cofé. inct

SaIo¡íes 1>, ¡ rodos • SQl-lino de Aparernoche,

1’’ dc la C:isrc¡Liria. 1 (>6
(Ra, Cuzco> Reservas 34524)8

e4- — ‘—,.

7T~;J~,Lr -! — ~

1

La final masculina de baloncestola disputaron el Colegio SanAgustín yla -unoac,on calce,ro.

M,~ueiCantos, exconca/a) de Cba’na,t&,, antago elpdmo’ premio. bColegio bnacuáda Concepción venció en categoot femenina.
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INFORMACION DE LA PUBLICIDAD Y EL MARKETING

La inversión publicitaria
creció un 1% en 1994

A casi un billón 339800 millones de
pesetas ascendió en España la inversión
publicitaria en medios durante 1994. La
cifra supone rin crecimiento de un modes-
tu 1% sobre el año anterior, según ha po-
dido saber IPMARK.

ña global), superando los casi 567200mi-
llonesque totalizan los medios denomi-
nados convencionales,

El conjunto de medios convencionales
habría experimentado un aumento de la
inversión del 1,3%en relación con 1993.
En cambio, en el capítulo otros iriedios el
crecimiento fue del 1%, prácticamente
igual que el conseguido por el con~unto
de los distintos soportes y actividades be-
Jow (he Une, que se encuentran compren-
didas en el mismo apartado.

Dando por buenas las cifras anteriores y
aplicándoles el 4,3% del IPC registrado en
pasado año, el crecimiento real de la in-
versión publicitaria en España durante
1994 habría sido negativo en 3,3 puntos.
Aunque mejoró sensiblemente sobre la
de 1993, que experimentó un descen-

so del 9,5% en
~ pesetas cons-

tantes. U

Poco más del 42% de la inversión total
correspondería a los medios tradicionales,
ncluidas revistas técnicas, mientras que

cerca del 58% se habría canalizado hacia
otros medios, entre los que figuran los es-
pecíficos del below t/íe ¡itíe,

Si las fuentes son exactas, los diarios ha-
brían experimentado el 5% de aumento.
El cine y la televisión habrían superado el
391j, mientras que la radio no llegó a al-
canzar este porcentaje.

Entre los soportes convencionales hubo
descensos espectacrílares como el de las re-
vistas técnicas, que bajaron un 18%, a la
vez que crecimientos igualmente espectacu-
lares como el de la publicidad en mobiliario
urbano, que subió algo más del 20%,

Cabe destacar que en el capítulo otros
medios las partidas que pueden conside-
rarse estrictamente de below fue ¡inc su-
man unos 671700 millones de pesetas
(en torno al 50% de la inversión publicita-

Aldi, la máquina de vender
En A Idi saben todo de

coinprar y de vender. Con
fama de secretismo, de pa-
gar (y exigir) a sus emplea-
dos más que nadie y de
manejar también mejor
que nadie los márgenes,
Inc mt .-,,-½-,n,,-c,.- In 1 mcl,,

ca, son líderes en Alema-
nia, su país de origen. Su
entrada en los países dcl
centro europeo, con sus
agresivos ¡mrd discounts, ha
convertido la industria y la
distribución en un polvo-
rin ¡mt,,, C U

Marlboro Country fue el
escenario, a finales del mes
de mayo, de una de las
campañas más espectacula-
res y costosas de antirnarke-
(¡ng. Philip Morris retiró del
mercado 400 millones de
paquetes de cigarrillos, con
una inversión de 25.000 mi-
Iones de pesetas.

Nuestro enviado especial
a Richunond, EEUU, Luis
Mármol, fue testigo directo

Cannes D5
calienta motores

El 42 Festival Internacional de la
Publicidad calienta motores, Ya Ira empezado la cuenta atrás. La cita

es del 19 al 24 de junio en la famosa villa de La Riviera francesa.
Este año concurren al certamen 4,211 películas y 4338

obras gráficas demedio centenar de países. España, que durante los
últimos años viene ocupando el tercer lugar en el palmarés, presenta

242 películas y 363 piez;ís gráficas. ¿Qué le espera en esta edición?
Suerte para todos y qué gane el mejori (Pág. ¡3»

P~ff~SADEPORTIVM
Cada vez

más joven
El crecimtente del
producto prensa de
portiva viene por les
lectores menares de
35 años, según reve-
la el EGM. (Pág. 46]

de esta cara operación.
Por otro lado, la agencia

estadounidense NW Ayer
cambió una directora eje-
cutiva por otra, Dimitió
Steve Dworin y ocupó su
puesto otra mujer, Mary
Lou Quinlan, mientras Ayer
Europa intentaba asociarse
con la alemana Springer &
Jacoby (Pág 27~ U

ad~fl~S
4ALCIERBE

1 01 millones -~

de Calvo
para Lawe RZR

AGENCIAS7 Tabacalera adjudíca
su cuenta de
medios a Media
Planning.

Seis agencias
finalistas par-a la
cuenta de AJrtal.

INTERNACIONAL28 Gran Bretaña

entra en la venta
por ordenador,

PERFIL3Ó Ferran Fontal:
Marketing a todo
motor

41 PUBLICIDAD
Ante un nuevo reto,

SI
Ml

IPMARK, testigo
del ‘antiniarketing’
de PbiI¡p Morris



LD
u.

.

‘u
tFliflte’055
!3hU5

En Madrid, dei 26 al 30 de
unio, va a tener lugar la pri-

mera Feria de la Comunica-
ción Social, Expo-Inte 95, en
la sede del Instituto Interna-
cionalde Técnicas Especiali-
zadas(INTE), en el paseo de
La Habana,43.

La participación está abierta
a los sectores de artes gráficas,
(<litoriales, agencias de wíhli—
ridad, centrales de compras,
ir> formétice, rna rket ing, pro-
~ltic-lt,ras,onunciatsles, medios
cte cont’r,sicación social y aso-

ciaciones profesionales,

Durante los cinco días se
desarrollarán actividades pa-

BREVES
áM ql

nienzado a trahalar para La-
boratorios Leo tres conse-
guir le cuenta de Ginseng
Leo en concurso. La primera
campaña, con un presupues-
te de 15 millones. aparece
en prensa y rajetas, Asin,is-
mo, la agencie ha consegui-
do la publicidad de Lienzo de
los Geajíes, franquicia de ro-
pa de hogar. La campaña se
desarrollará en revistas del
sector deca~dáre

Delvica Datos Encelo-
no inició el pasado 22 de
abril una campaña en pren-
Sa para promocionar la píe-
niticación publicitaria de
1V3 luere de Catalufa, por
parte de agencias y anun-
ciantes, Se trata de la se-
gunda fase de una campaña
que ya dio comienzo el pa-
sado año.

Eikona, agencia de co-
municación y relaciones pú-
blicas, ha empezado a tra-
bajar recientemente pare
Producciones Movierecord -
TEAM, bar Address/Lee-
dar Systems y Norgren
Martonair. Asimismo, la
agencia tiene su nueva di-
racción en la calle Mallorca,
306, 2~, 08037-aarcelona.
Tel, [93145713 m Fax,
1931 457 26 09.

ra lelas, abiertas al público en
general, en las que irlterve,s—
dr)” profesionales relevantes
y expertos en la materia.

Para más información: Ana
Baschwitz; tel,: (91)43548 85.

flombres
U ama de 28 años se acaba de incorpo-

rar a Solución como planilicadora de medios, procedente da
Media Planning. Anteriormente, ha trabalado para cuentas
como Starlux, Comercial Gallo, Vileda, Larios, Puleva, Frude-
52. entre Otras.

TAQUIPSJQUJA

El
JosÉ VIana

César presidente. Creo que hay
que felicitar a la AEA por haber teni-
do el acierto de elegir como nuevo
presidente a César Vacohiano. Sin
demérito alguno par-a sus anteceso-
res, pienso que es un hombre ade-
cuado para los momentos actuales
y que puede aportar un aire nuevo y
refrescante.
César es un gran profesional, cono-
ce la agencia y el anunciante, es un técnico
que ha demostrado su sentido práctico en car-
ges muy importantes y tiene un olfato especial
para manejar la realidad del mercado. Ade-
más, es una persona entrañable.
Por otra parre, estoy seguro de que va a for-
mar un tándem estupendo con David Torre-
jón. La AEA tiene un futuro prometedor y Cé-
sar lo va a demostrar a poca ayuda que
tenga. Lo veréis.

Tabaco y Alcáhol, El grupo parlamentario
Popular en el Senado ha instado al Gobierno
para que, a la mayor brevedad posible, proce-
da e la regulación de las normas que deben re-
gir en la admisión y emisión de publicidad da
bebidas alcohólicas y tabaco en rodio y medios
de comunicación escritos,
Lo que se advierte para conocimiento de quie-
nes creen que una llegada al poder de los po-
pulares puede mejorar la actitud de la Adminis-
treción con respecto a la publicidad,
Enteradillos estáis. dos,

Demóstíúnes. El Director general del Ente
Público Radio Televisión Madrid explica en la
Asamblea Regional el cumplimiento de sus pre-
visiones económicas para 1994, ylo hace asi;
Te más que probable, o prácticamente segu-
ro, que a lo largo de 1294 se va a producir un
relatÑo decremento de los ingresos previstos,
y para ajustarnos a ese relativo decremento
vamos a llevar a cabo un igual, parecido, inclu-
so probablemente ligeramente mayor decre-
mente de los gastos. La gallina.

Economia para no economistas, Le Pun-
dación Argentaria ha iniciado la publicación de
una serie de monografias que abarcan el am-
pilo espectro de problemas englobados dentro

del ámbito da la economia moderna.
La primera de ellas, muy interesante,
se titula Los ciclos económicos en la
economía moderna y es un excelente
trabajo del profesor Emilio Fontefa
Montes, Procurar conseguida.

México lindo, Entre la multitud de
ferias, congresos, exposiciones y ac-
tos de carácter cultural que han coin-

cidido en Madrid en los meses de mayo y uniD,
qu:ero destacar la exposición México pictórico y
artesano que se puede ver en el antiguo museo
de arte contemporáneo. Está patrocinada por
Pulsar Internacional de Monterrey y el Ministe-
rio de Cultura español y constituye una muestra
de costumbres, tradiciones y valores pictóricos
mexicanos, que ya se han exhibido en Estados
Uridos, Canadá, Holanda y otros paises, gra-
cias al sentido de mecenazgo de Alfonso Romo
Garza, presidente de Pulsar Internacional y el
cu:dado proyecto de Mateo Mazal.
Si traigo aqu¡ esta referencia es porque hay
una aportación publicitaria española muy im-
portante en el catálogo de la muestra. La coar-
dirsación general se ha encargado a Gregorio
Puente Carbejo y la pre impresión a Afán Gráfi-
co y Torreángulo.
El catálogo es una joya bibliográfica, de 150
páginas, con 100 reproducciones magnificas
de objetos tradicionales y cuadros de autores
mexicanos como Herrán, Goitia, Diego Rivera.
Chavez, Anguiano. Frida Kahlo, etc.
La exposición estará abierta hasta el 1 6 de ju-
lic y al catálogo se regala.. - mientras queden
ejemplares., ecl que dense prisa. mis oua-
quest

Empleo juvenil, Comprendo muy bien le pre-
ocupación de la familia por buscar un trabajo al
muchacho. Dos carreras, varios idiomas, un
masrer en Estados Unidos, le mili terminada y
en el paro. Ahora aprovechará el verano para
trabajar en Palma de Mallorca porque hay que
ayudar en casaAunque los padres tienen bue-
nos amistades, la cosa está dificiry yo le voy a
incluir en la bolsa de trabjo de la AGEP, por si
sale algo.
No se preocupe, Majestad, que ya le encontra-
remos un acomodo al chico.

—u-
U Rose Camón y Mónica Llech han constituido en Barcelona

la agencia de comunicación y relaciones públicas Singulers.
Tiene su dirección en la calle Revelía, 10. 1C 2’. 08021-
Barcelona. Tel. 193) 2021621. Fax, 193) 280 3729.

• Fernando Cerro se ha incorporado como director de arte a
Vitruvio Leo Burnstr. Trabajará fundamentalmente pera las
cuentas de McDonalds, Limites Airlines y González Byass.
Anteriormente ha trebejado en Bozeil España. Clarin e CF.

• Joule, de Inocencio ha empezado a trabajar en Creativos
de Publicidad como director de arta, lormando equipo con
Begoña de la Cruz, Se ocupará de las cuentas de Ediciones
Condá Nast, Ayuntamiento de Madrid, Bety Ram y Siemens
Nixdorf. Anteriormente presté sus sentidos en Grupo Berro,
00K. Contrapunto, Publinsa y Artika.

• Equipo 1ro. ha reforzado sus áreas creativa y de cuentas
con nuevos profesionales. Estas incorporaciones son Fer-
nando Marugán tredactorí. Julio Torrebtanca director de en-
tel, Dysr Corazón Iredactorí. Amparo Martin Dorado [supe”
visoral, Maria Martinez-Fresneda Isupervisora] y Javier
Milans del Bosch fejecutÑol.

Lowe RZR brindará
con burbujas estas
navidades

Codo ha eec onado a Love EZE como
la agencia que realizará su campaña navideña,
Casadeva II Ped reño 1>1W fue la autora de las
dos anteriores canopañas navideñas de esta
nnarca,

Circulo dc Crrirsunicaciñrs, por su parte, se
encargará de la publicidad de Rondel y Delapie-
rre, Esta última cuenta era mandada anterior-
mente por Lorente Grupo de Comunicación,

Codorniú ha asignado su publicidad tras un
concurso en que han intervenido varias agen-

cias cuya identidad no ha sido desvelada por el
anunciante. Coral seguirá manejando su cuen-
la de n,edios,

La compañía no tiene decidido todavía el
~~resupuesíopublicitario para el próximo ejer-
ciclo fiscal (1 de julio al 30 de junio>. Codorniu
invirtió el pasado año en la publicidad para el
conjunlo de sus marcas u nos 800 millones de
pese las,

8 IPMAPK 450/ 1-15/ONIO 1995
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Letterface Photostamps, S.L.

Sellos personal izados

En másde una ocasión
hemos querido dar un

toque personal a algo
nuestro y no hemos en-
contrado nada que satis-
ladera la ilusión creada.
Y, sin embargo, ese sím-
bolo podría ser, por qué
no, algo tan sencillo co-
nao un sello. Pero no un
timbre de los que habi-
tualmente venden los es-
tancos, síao un sello per-
sonalizado.

¿Y qué es? Se trata
de un producto que po-
see las mismas caracte-
rísticas que los sellos de
Correos pero con dos
claras diferencias: la
imagen puede ser, por
ejemplo, la de un hijo re-
cién nacido o cualquier
otra que deseemos; y no
tiene valor postal.

La idea nació en
Suecia gracias a la inicia-
tiva de dos hermanas:
Eva y Fina Nílson. Y la
descubrieron porque
una amiga les habfa
mandado una carta en la
que junto al sello habla puesto una fotogra-
fía suya, A partir de ese momento se pusie-
ron a trabajar en la casa de su madre ha-
ciendo sellos Iras patentar el software que
permite imprimir el producto con el mensa-
je que el cliente desee.

Sebastián Ortíz, un español afmcado en
Suiza, fue una de las personas que utilizó es-
te tipo de sellos para mandar las invitaciones
del bautizo de su hija. Y pensó: ¿Por qué no
distaibuirlo en España? Cogió la maleta, hizo
un pequeño estudio de mercado, que resulté
favorable, y en mayo del pasado año decidió
lanzase a la aventura. Para ello invirtió cer-
ca de un millón de pesetas: 4<Xi000 pesetas
para pagar los derechos de exclusividad del
producto, y el resto en escaituras y papeleo.

‘La idea es que el cliente compre el sobre

al distribuidor. Estamos intentando encon-
trar entre nuestros distribuidores tiendas de
revelado rápido de fotografía porque la gen-
te tiene en sus manos la foto y alII mismo
puede elegir que imagen desea convertir en
un fotosello. Pero puede ser cualquier tien-
da Suena prueba de ello es que uno de los
distribuidores tiene un establecimiento de
fon¡anca-it Lo que se vende es un sobre, en
el cual el cliente introduce la foto con el
mensaje a imprimir Nos lo manda con el
cheque o resguardo del giro,o transferencia,
yen un plazo de 10015 días recibirá elfoto-
sello”, señala Sebastián Ortiz.

Una de las dudas que pueden surgir al
comprador de estos sellos es si ponerlos
junto a los habituales puede acarrear algún
tipo de complicación. La respuesta es nega-

tiva, mientras que no se
imprima ningún nombre
de país y/o valor, además
de imágenes que pudie-
ran atentar contra la mo-
ral o el buen gusto. Sus
lemas son:-no solamente
para el Rey, ponte al la-
do del Rey, y cambiamos
la correspondencia para
siempre.

Precio variable. La can-
tidad que se imprime
son 72 fotosellos como
mínimo, aunque está es-
tudiando la posibilidad
de reducirlo a la mitad,
ya que en España se es-
cribe poco. El precio de-
pénde de la tirada y de
posibles ofertas, Si bien
a nivel familiar es uno
de los campos mayores a
cubrir, la promoción de
productos, o ser una
nueva herramienta de
marketing y publicidad,
son aplicaciones que
puede desempeñar.

Según Sebastián
Ortiz, es un comple-

mento perfecto para cualquier campaña de
publicidad. Si vemos anunciado un pro-
ducto en una val/a o por televisión, y a la
hora de mandar la correspondencia pone-
mos el fotosello con ese producto, rápida-
mente la persona se acordará de esa mer-
cancía”.

Seguros, hoteles, restaurantes, actos es-
peciales, convenciones, empresas, asocra-
ciones, etcétera pueden aprovecharse de
esta nueva herramienta de marketing y
publicidad. Incluso puede darse el caso,
como en Suecia, de que la gente acabe Co-
leccionando los fotosellos.

Letterface Phetostamps, S.L. Apartado
de Correos 54184. 28080 Madrid.

TU: (91) 31604 11,

52’ OCAS & NEGOCIOS



MADRID .JUNIO 1995

Premio para Postering
Postering, empresa dedicada a la venta directa de posters publi-

citarios, ha sido galardonada en los Primeros Premios de Publici-
dad y Relaciones Públicas Juan Antonio González Martín. En con-
creto, Postering recibió el primer premio de la
categoría al “Medio o Soporte más Efl-
caz o Innovador”. El premio
ha sido otorgado
por votación
entre cerca de
mil alumnos de
la Facultad de
Publicidad y
RRPP. del
Colegio Uni-
versitario de
Segovia. U

-t y

0W~
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flFI5dei5~3Biunicaci6n
Social

En Madrid, del 26 al 30 de Juliode
1995 la primera Feria de la Comuni-
cacion Social, EXPO-INTE95, en el
Instituto Internacional de Técnicas
Especializadas sitoen el Paseodela
Habana, 43.

Participarán las principalesempre-
sas nacionales e internacionales de
los sectores: banca, artes gráficas,
editoriales, agencias de publicidady
de relaciones públicas, centrales de
compras, informática, marketing,
prensa, revista, radio y televisiones>
y asociaciones profesionales.

Curante los cinco días se desarro-
lIarán actividades paralelas, abier-
tas al público en general, en las que
intervendrán profesionales relevan-
tes y expertos en la materia

~PO-lNTE95se convierte en la
prirneraFeriasnual de la Comunica-
ción Social con carácter nacional y
cita obUgada para los profesionales
del sector, que podrán conocer las
nuevas tendencias y tecnologías del
mundo de la Comunicación Social.

Más Información llamar al
llt 435 48 85.

Jay ri
El Video-CIub de su Ima-
ginación

JAYRI es un videoclub en el que
emontrá un ámplio espacio para su
fantasía e imaginación. Usted elige,
nadie le impone nada, ni horario, ni
pubUcidad. JAYRI lleva más de 10
años dedicándose al entretenimien-
to de los demás.

Su lema ‘la novedad y atención
personalizada’. Major que la canti-
dad la calidad, lo últmo, bien corítro-
lado.

Si quiere cambiar el programa de
su pase por:

Jayri en la calle Jazmín, 12

Pelo Largo
8 Salón Pelo Largo está integrado

por un equipo de profesíonales y
estilistas altamente cualificados que
le sorprenderán. Le aconsejarán el
tratamientocapilar adecuadoy, ade-
más, le sorprenderán con su línea de
productos naturales y ecológicos.

Visítelos en Emiliano Barral,12
(Parque San Juan Bautista)

El Rincón Paniego y
KOKE

Nuevos en el Pinar de Chamartin.
Pan Recién hecho, de elaboración
propia, bollería y repostería. No
demos decirle su calidad, no lo e-
mos probado, pero supresentación
es mw 9rata. Tambien le ofrecen
unaárnplía selección caramelos, go-
losinas, frutos secos, bombones,
aceitunas, variantes, patas, snaks,
helados, bebidas piñatas, juguetes,
-. prensa los domingos,

Arturo Soria 334

Crear Empresa:
Salida Profesional

Bajo el título ‘Cwar Empresa: Sali-
da Profesional’ han tenido lugar en
el Auditorio Mapfre Vida de Madrid,
las XIX Jornadas Técnicas de Rela-
ciones Públicas del Centro Español
de Nuevas Profesiones.

En esta edición patrocinada por el
ICEX (Instituto Español deComercio
Exterior) y La Comunidad de Madrid,
se cantó con la presencia de desta-
cadas profesionales dentro del sec-
tor empresarial como D. Miguel Ga-
rrido de la Cierva (Presidente de la
Asociación de Jóvenes Empresa-
rios), D. Eduardo A, Tormo (Director
General deTormoy Asociados), etc,,
y la exposición de numerosos casos
práticos como la trayectoriay evdu-
ción de las empresas Néctar
CosmelicsEspañaSL.y MXONDA.

Con motivo de este evento se hizo
entregadel Premio Jornadas Técni-
cas a D. Nidardo Cuadrado (Presi-
dentede HILL& KNOWLTON), en la
cena declausura quetuvo lugarenel
Hotel Castellana ínter-Continental.

Del 6 al 8 de junio
Foro Iberoamericano de
Relaciones Públicas

Convocado conjuntamente por el
Consejo General de Asociaciones
de Profesionales de Relaciones Piá-
blicasen Españay por laConfedera-
ción Iberoamericana de Asociacio-
nes de Relaciones Públicas
(CONFIARP), se celebrará en Ma-
drid, del 6 al 8 de junio, el 1 Foro
Iberoamericano de Relaciones Pú-
blicas en la sede del Instituto Interna-
cional de Técnicas Especializadas
(INTE). Asistirán, como ponentes,
eminentesespecialistas iberoameri-
canos como son entre otros el
OrRomán Pérez Senac, Presidente
de la CONFIARP; el Decano de la
Facultad de Ciencias de la Comuni-
cadón de la Universidad San Martín
dePcrresdeLimaor,JohanLeuridan
Huys; el Decano de la Facultad de
Ciencias de la Información de la Uni-
versidad Complutense de Madrid Dr.
Javier Fernández del Moral: el Dr.
Jaime de Urzáiz, Presidente Eiecuti-
vodeUrzáiz& UrzáizyAsociadosde
Comunicación Catedrático de la Uni-
versidad Autónoma de Barcelona y
alg unos más.

Es la primeravezquesecelebraen
España un Foro Iberoamericano de
estas características cuya temática
~ irará en torno a: ‘De las Relaciones

blicas ala Comunicación Social
Integral y de la Universalidad de las
Comunicaciones Sociales enel final
y principio de Siglo>.

Juan Pedro Molina

Patata OLE
Nueva tienda en el Pinar de Cha-

martín, en el local que ocupara Foto
Pirámide. Sededicanafrutoasecos,
variantes y golosinas. Bollería al
peso, bebidas, helados, etc...

También pueden prepararle bol-
sas para cumpleaños,

Muro Soria,309

HORIZONTES DE LA C.I.D.D,M.

Cursos de TeatroVerano ‘SE
El taller de teatro Asura organiz;

diversos cursos semanales del 2t
de ‘un al 15 de julio, de distinta
materias: ‘técnicas de interpreta
ción’,’técnicavocal’, ‘im~rovisaciór
teatral’, ‘lucha escérdca, ‘técnicar
de clown’, ‘presencia escénica’.

Los profesores de los cursos sor
Pablo Pundik, Eduardo Simón y Pa
blo MenasandT

Teéfonodeinbrmadón:519,694:

Primer Seminario IberoAmericano sobre la Clasifica
ción Internacional de Deficiencias, Discapacidades’
Minusvalías

Entreel 11 y l2deMayo,enel Hotel EUROBUILDING,secelebróel Prim¿
Seminario Iberoamericano sobre la aplicaciónde la Clasificación lnternací
nal de Deficiencias, Discapacidadesy Minusvalías (CIDDM), -

el Real Patronato de Prevención y Atención a Personas con ~nusvalí~
dependiente del Ministerio de Asuntos Sociales en colaboración con -

Centro DATO.
Allí se dieron cita especialistas, en actividades relacionadas con el di&

nóstico, la valoración yla clasificación de la discapacidad en las persona
pertenecientes a varios paises y distintas autonomías del Estado España

La presentación del Seminario corrió a cargo del Secretarió E~ecutivo d
Real Patronato, el Ilmo Sr, O. Demetrio Casado Pérez. Tras él, y e
diferentes mesas redondas foeron exponiendo sus tesis el Dr, O. Pablo ci’
Rio, profesor de la Facultad de Ciencias de la Información (Uliversida.
Complutense) y Representantes de las administraciones, institutos, socin.
dades profesionales y entidades asociativas relacionados con la clasific¿
ción, la valoración e diagnóstico de las deficiencias (OMS. FUNDAdO:
MAPFRE MEDICINA~ Grupo Latinoamericano de Rehabilitación Profesh
nal, INSERSO, Dirección General de Bienestar Social, y Sociedad España
de Rehabilitación y Medicina Física.>

También aportaron sus experiencias, con la C.í.D,D.M., profesionales
diferentes áreas de tratamiento, que vienen utilizando desde hace aí~os,
señalaron las posibles modificaciones futuras, teniendo en cuenta2a
lagunas que ellos se han encontrado con su utilización apuntando ideas
respecto. De manera similar representantes Iberoamericanos presentau
sus experiencias con la C,I,D,D,M.

E últimodíay amododeconclusiones seinformóquedesdeque sepublir
la Clasificación (Mayo 1976), no han cesado de aparacer artículos, trabajc
y experiencias que han ido poniendo de relieve las dificultades que
aplicación generalizada entrana. Algunas de estas dificultades tienen cara~
terísticas comunes en lodos los ámbitos lingúísticos y sociales, otras s
embargo, se relacionan estrechamente con las circunstacias de desarrol
y hablade cada pás. En cualquiercaso, merece la pena, en lamedidade
posible, explicarlas y sistematizadas para intetar superarlas.

Oausuró el Seminario el Dr. OM.CThuriaux (OMS.)

La Murrina,

Angel Lópr

excelentes ofertas en sofás de calidad
Mi nombre de ELISA y estoy al

frente de la tienda de Sofás y Com-
plementos LA MURRINA. Doy las

g
raciasa los lectores de Madrid 30

todavía no nosconocen avisitarnos.
En nuestraTienda-Exposición pue-

den encontrar excelentes ofertas en
sofás, lát~paras ycomplementos pro-
cadentes de stocks y excedentes de
fábricas internacicales (modelos pro-
totipo, piezas discontinuadas de fa-
bricacion, modelos de Ferias y Foto-
grafías) todo a precios muy intere-
santes.

Somos distribuidores de La presti-

aosa Empresa Española
R,ASSOLER, liderenlafabricación

de mueble tapizado moderno, sien-
do la más antioua en su ramo de

España con 35 años de permanen
cia ininterrumpida en el mercado
ternacional.

Plenamente identificados con la -
losofiade GRASSOLER ‘La calida
en un mueble tapizado la constití
yen los elementos que no se v
apreciandose sólo a lo largo de U
anos ofrecemos sus productos
igualmente si ensu casaya tienen 1.
GRASSOLER y desean restaursí
o retapizarlo también pueden dirigí
se a nosotros, Les garantizamos 1
comodidad para su hogar unido a
calidadcontrastada de los producta
GRASSOL ER.

Esperamos su visita a
MUPRINA calle Gregorio Benite.
16 junto al Centro Comercial Astur
Soria Plaza Tlf: 3882225.

x
noticiasdé eiñpre~as -
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Agenda

LA CAPITAL

ACTOS
Fiestas de Tetuán
18.00 Minimaratón de cine intantil
con tos Picapiedra y El peque se va
de marcha en el centro cultural; ac-
tuación de El Cuarto Protocolo,
20.30; Actuación de SI<A-P, 21.00;
actuación de La Fluida, 22.00; ver-
bena con la orquesta Amadeus,
23.00. Plaza de La Remonta. Bravo
Murillo, 323.
Tertulia sobre Madrid
20.00 Madrid y al circo, Cervecería
l-Iotlermann. Fortaleza, 7.
Ñu: 20 años do resistencia
21.00 Presentación del libro de José
Carlos Molina, de Ñu. Pub Moby
Dick. Paseo Santa María de la Cabe-
za, 63.

CINE
Los Ansiogatos
18.00 centro Cultural Entrevias.
Conde Rodríguez San Pedro, 59.
La paloma azul
18.30 De Manuel del Valle. Centro
Cultural Casa del Reloj. Paseo de la
Chopera, 10.
El acto en cuestión
20.00 Presentación de la pelicula de
Alelandro Agresti. Gasa de América.
Paseo de Recoletos, 2.

CONFERENCIAS
Aprenda a utilizar el
ordenador para obtener
información de la Medicina
Alternativa
19.00Doctor De la Rosa y Ángel ni-
polí. Ecocentro, Esquilache, 4,
Filosofía y arte
19.30 Juan Garcia Yúdez. Ateneo de
Madrid, Prado, 21.
El plan de vida
1t30 Por Montserrat Graelí. Asocia-
ción en Defensa de la Atención a la
Anorexia Nerviosa. Hospital deiNiño
Jesús. Avenida de Menéndez Pelayo
número 65.

MÚSICA
Ballet
19.00 Escuela de Betty. Centro Cul-
lural Bohemios, Bohemios, 1.
Música y bailes braslleñor
1930 Con Urano de Souza y el Car-
naval de Brasil. Centro Cultural Al-
berto Sánchez. calle del Risco de Pe-
loche, número 14,

~ ES
fjgffl~¡g~yI Feria de la
tTMUN’lUclón Social
Clausura. Están representados sec-
tares de banca, afles grálicas, edito-
riales, centros de educación, medios
audiovisuales, Informática y muchos
más. Instituto Internacional de Técni-
cas Especializadas (INTE>. Paseo de
la Habana, 43. De 10,00 a 14.00.
Exposición permanente
y mutable de escultura
al aire libre
Plaza Norte del Centro Cultural Con-
de Duque. Conde Duque, 11.
Carteles
Clausura, Michael Mathias Prechti,
Instituto Alemán. Zurbarán, 21. De
10,00 a 14,00 y 16.00 a 21-00
Contra vento e mareo
Cuatro escultores gallegos: Silverio
Rivas, Paco Pestaña, Xurxo Oro Claro
y Manuel Patinha. Centro Cultural del
Conde Duque. Conde Duque, VI.
TApIes
Obra grática. Colegio de Ingenieros
de Caminos, Canales y Puertos. Al-
magro, 42. De 11.00 a 14.00 y de
17.00 a 19.0O.La libertad do
expresión en la prensa
gráfica española de 1880
Láminas con caricaturas de la vida
política de la época. Centro Comercial
La Calería del Prado. Edilicio Hotel
Palace. Plaza de Neptuno. De 10.00
a 21.00. -
Murcia joven-U
Pinturas y esculturas de ti artistas
de la región de Murcia. Centro de Re-
cursos Naturales. Avenida de Améri-
ca, 13,

-—

USTED PUEDE SE TESTIGO -

>>“‘

22 15 Cine do Verano. Proyección de los filmes tIdalo4 de van
Rcitmarí y A~g~9.~p~MaQfla»ooiidge;Wentro del Festival -‘

de CiñÉí~l AirekibÑ-Fescinal¿9S.jres sesIonas diari~sy cuatro--~
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450 pe~etas Terceraedad:
Z42bO~esétas.NinoVñiér~&éád~I&arIos grabs Parqúede la BonIz
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>~mos: estacídpA&Erlñcip&Rfo.-$> r’-’ ~~;( -



MADRID 29 Junio ,I,99S Expansión

EMPRESAS auEvesaqneJuNsonEt9Qs Expansión

itJzrz: LAS EMPRESAS SE UNZAN A NAVEGAR POR LA ‘RED DE RICES’ EN ISPANA -

Todos quieren enganclsarse a ínter- dc redes como Servicom han abierto cado esta misma semana para no per-
neC, Empresas informáticas como unacompetenciaalaquesehasssuma. der la oportunidad del negocio que
IBM y flhanas especializadas nacidas do las operadoras de tetecomunica- supondrá dar servicIo a los ochenta
para atender la demanda de la red ciones.Telefónicain-umpeenel mer- mil ordenadores que se conectarán

en los próximos cuatro añosa Internet
en Espaóaademás dea lasquinienías
empresas que ya utilizan la red como
vehículo para su actividad comercial.

La operadora comienza a competir con IBM y Servicom con la primera fase de servicios de conexión a la red

Telefónicaseenganchaa Internet
trAtADO, Madrid

Telefónica ha dividido
su entrada en el negocio
en eSos rases. En un primer
periodo, que comienza
ahora, la compañía pública
facilitará sólo a empresas
el acceso a Internet. La
operadora conectará a las
compañías interesadas en
acceder al volumen de
inrormación que mueve la
red, y también dará acceso
a la red a las tirn,as pro-
veedoras de connenidos:
aqueiias que vierten infor-
mación a la red, La segun-
da rase comenzará unos
meses más tarde, yen ella
se generalizará el servicio
a os particulares.

Una de lasventajas com-
petitivasde Telefónica res-
pecio a sus competidores
es una infraestructura con
un mayornni merodc nodos
de conexión, lo que supone
un abaratamiento de los
costes lelerónicos.

Para conecíarse a Inter-
net hay que realizar una
llamada telefónica a uno
de los nodos, desde el que
se accede a la red, Con
Telefónica, se podrán eV-
tsr las tarifas interprovin-
ciales. IBM es la compañía
que más nodos de conexión
a Internet tiene hasta aho-
ra en España, diecisiete,

lnsresot
Internet va a ofrecer a

Telefónica una doble roen-
tede ingresos: laque obtie-
ne como operadora de
telefonía por las conexio-
nes que se realizan a Inter-
net y la que supondrá dar
el servicio de acceso a los
usuarios. Telerónica tam-

La conexión del ordenador y el telé-
fono a iravés del módem es la base de
conexión de Internet, Esta red conecta
unos 3,5 millones de ordenadores en
el mundo a través de las líneas tele-
fónicas,Elqsiequieraconectarse atlanta
los costes de las llamadas telefónicas
y de las tarifas de tasempresas que faci-
litan la conexión, Unas 2,500 redes dis-
tintas se intenelacionan en Internet.
Este embrión dc las autopistas de la
información surgió por iniciativa del
Pentágono —el organismo norteamen-

bién participa en la cres-
ción de una autopista de
la información europea,

En estos momentos, las
empresas que prestan el
servicio de conexión ingre-
san unos quinientos millo-

cano de Defensa—, para dispersar su
información y evitar el riesgo de que
un ataque la destruyera en su totalidad.
Centros de investigaeiónyuniversidades
empezaron a utilizar la red y a permitir
el acceso a sus archivos ybases de datos,
Poco a poco se añadieron más centros
de 1-1-1) y esa infortasación empezó a
ser interesante para empresas y parsi.
cañares, I-loy, los treinta millones de
usuarios de Internet hacen interesante
para todas las empresas volcar infor-
mación a la red,

nes de pesetas, La factu-
ración no es mayor porque
el ochenta por ciento de
los cuarenta mil ordenado-
res conectados lo son a tra-
vés de la red Iris, que es
gratuita y utilizada en el

Los proveedores del servicio de conexión mueven 500 millones

La competenciapor un trozo decable
PEQUEÑAS empresas

compiten con gran-
des corporaciones en el
negocio de ofrecerel acce-
so a Inieraen, La fnrnsa
española Servicom, cuyo
consejero delegado es
Budald Ooménech, hasido
una de las más agresivas,
con ínvcrsnonca dc mii
millones para poner en
nasreha y desarrollar su
servicio, Otras firtssaa pre-
sentes son Goya Servicios
Telemánicos (Eunet),
Sarenen, Pan Internet, 0ff
Campus.. Estas socieda-
des compiten con Compu-
serve, compañía nortea-
mericana nacida hace diez
años para prestar serv,cbos
en Internes, IBM Global

Network, filial del gigante
informático, comenzó
hace unos meses a prestar
el servicio de conexión a
la red en España, Ahora,
la llegada de Telefónica al
mercado puede represen-
lar una amenaza para las
pequeñas empresas pre-
sentes, El mercado de ser-
vicios de conexión a Inter-
nel sólo mueve por ahora
quinientos millones de
pesetas, aunque el negocio
reside en estarbiensituado
de caraal futuro Secalcula
que el ritmo de crecimien-
to de ordenadores conec-
tados a la red va a ser de
unas veinte mil nuevas
máquinas anuales. Esto
puede dar paso al comien-

zo de agresivas campañas
publicitarias, aunque los
usuarios particulares no
son el núcleo del negoci
por ahora.

Todas las empresas han
establecido agresivas polí-
ticas de tarifas para ganar-
seat cliente. Compuserve,
flux o Ran Internet ofrecen
gratis el alta del servicio,
IBM mantiene esa oferta
durante 1995. Las altas
pueden llegar a las diez mil
pesetas de Goya o a las
6.790 pesetas de Seevicom,

La tarifa mensual está
entre las mil pesetas y las
doa mil pesetas, mientras
que el precio por cada hora
de conexión va de las 580
pesetas de IBM alas l.Sffl

mundo académico y de
investigación, Sin embar-
go, se prevé que la mayoría
de los ochenta mil nuevos
ordenadoresque se conec-
ten hasta 1999 lo serán a
través de operadores.

Eudsfl ~n’énecñ.

pesetas de Goya. Algunas
empresas no cobran el
tiempo deconexión y otras
regalan parte del tiempo.

¡2 UNPASEOPORLARED-ET
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De unaOPA
a tomarunacopa

Tt,mar una copa en
un bar analizando la
OPA. de IBM sobre
Lotus o revisando las
ofertas dc Onanciación
de créditos dcl BCH ya
es posible, La red Inter-
nen permite desde la
mesa de una cafetería
recil,ir la misma infor-
mación que si estuvié-
ramosal mismo tiempo
en una biblio-
teca, en un
concierto dc
los Rolling
Stones, en una
sucursal ban-
caría y en la
bolsa, Y ade-
más, leyendo
el periódico y
Vendo la tele-
visión.

LaObeneca
—bar madrile-
ño con varios
ordenadores
conectados a Internet—
es tin paso más en la
extensión de la red en
España, Las empresas
están dispuestas asacar
partido comercial de la
audencia de trescientos
mil usoariosde Intenses
que hayen España.

sus ventas en Estados
Unidusdecien millones
de dólares a 115 millo-
nesde dólares en pocos
meses, con una inver-

- snon de 250,000 dólares,
Unconspelidor de Pep-
sí, Coca-Cola. tiene
conectadas sus máqui-
nas expendedoras de
latas a la red. Cualquier
persona puede saber a

través de
Internet el
número de

— E latas que que-
— dan en una— - — máquina o su

temperatura,
Los bancos

están lideran-
do en España
la guerra del
marketing en
Internet, El
fi CH Sta anun-
ciado su incor-
poración a

IBM lanzó
en Internet

los datos de
su oferta
por Lotus

Internet, para ofrecer
las últimas noticias de
la entidad y la infonsas-
ción comercial sobre
sus productos, servicios
y banca directa, Antes,
competidores del BOl
comoBanestooArgen-
tana empezaron a ser-
vir información

Papeles mediante la red, Las
entidades linancieras
también se han mostra-
do especialmente acti-
vas en oi ros paises.

First Union
El Piral

Union, enti-
dad nortes-
mencana en la
que el flanco
Santander es
el mayor
accionista tras
su fusión con
el Firist Pide-
lity, es el más
avanzado de
Estados Uni-
dos en infor-
mación ban-

caris a iravés de Inter-
net.con su servicio Fina
Áccecs.

La compra a través
de Internet esotraposi-
bilidad de la red, tnter-
net acaparará en el año
2000 el 4% de las com-
prasyen el2005 llegará
al 11%, según datos de
Price Waterhouse,
ML. Clberteca, Avda.
GstPerén, 32. Madrid.

Las empresas pue-
den desempeñar tres
papeles en Internet:
proveer información,
dau el servicio de
conexión y
crear el soft-
ware adecua-
do para los
corisco idos,

Empresas
espe e isliza
da,;, informáti-
cas y de tele-
comunneacto-
nes copan
estos dos nitti-
mt-a papeles,
Pero el resto
de sectores tie-
nc el reto de
atizar contenidos a la

red para atraer la aten-
ción delos treinta millo-
nes de personas que
acceden a Internet cada
di;,, Una nueva fórmula
de publicidad y marke-
tingestá surgiendo, Pi-
za i-lut, la filial de Pepsi
dr. comida rápida, lanzó
una campaña ptsblieita-
rin a través de Internet
que le permitió llevar

El BCH
sesuma a la
apuesta de
los bancos
por la red

2

Avisospara‘internautas’
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Agenda
USTED PUEDE SER TESTIGO

19.30 Presenlacióli del núméro especial de la revista FI Urogallo,
dedicado a la mujer brasileña, Con Nelida Piñón, Basilio

Losada, Fernando Morán y Ángel Crespo. Casa de América. Paseo
de Recoletos, 2. -

9.00 Cuaiquier persona podrá visitar las consultas reumatelégi-
cas, en las que médicos especialistas le aconsejarán gra-

tuitamente sobre su eventual dolencia, Última jornada. Semana del
Reumatismo. Palacio da los Deportes. Felipe II, s/n.

LA CAPITAL

ACTOS
Don Juan
12.00Comentarios sobre el libro de
L. M. Ansón a cargo de Jorge del Co-
rral Hermida. Centro Cultural de los
Ejércitos. Gran Via, 13,
Las utopías perdidas:
nuevas utopias
19.30 Clausura del ciclo poético. In-
tervienen: Amparo Gastón de Celaya,
Antonio Nielo Huerta, Angel de Beni-
to, José Luis Gómez Recio y Octavio
uña. Modera Maria Fraguas. Centro
Cultural Nicolás Salmerón. Mantua-
no, 51.
Economía para entender
19.30 Presentación del libro de
Antonio Pulido. Participarán: José
Barea, Emilio Fontela, Gregorio Pe-
ces-Barba, Antonió Suárez de Mie-
ra y Guillermo de Toca, Moderador:
Antonio Guirau, Centro Cultural de
la Villa de Madrid, Jardines del
Descubrimiento, sin número, Plaza
de Colón,
TertulIa sobre Madrid
20.00 La Rioja yMad,-id, Calé Viena,
Luisa Fernanda, 23,
Tertulias ecologistas de
Aedenat
20.00 ¿Qué coope,aoi4n para Qué
desarrollo? Café Aarbieri, Ave Maria
número 45,

CINE
Corma, Corma
ltOO Con Whoopi Goldber y Ray
Liotta Centro Cultural Alberto Sán-
chez, Risco de Peloche, 14,

CONFERENCIAS
La depresión: una mirada
psicoanalitica
19.00 Paola Duchén, Consulta de
Psicoanálisis Grupo Cero, Princesa,
30, apartamento 817.

Rinitis alérgica
2000 Luis Fernández Fernández-
vega. Centro Asturiano. Farmacia, 2.
La localización de la
actividad económica en
España: una reflexión
para Galicia
2000 Juan \relarde Fuentes, Casa
de Galicia. Casado del Alisal, 8.

EXPOSICIONES
jExpolnte’95./i Feria de la
Cdmunicádfón Social
Están representados sectores de
banca, arles gráficas, editoriales,
centros de educación, medios audio-
visuales, informática y muchos más,
Instituto Internacional de Técnicas
Especializadas (INIE>. Paseo de la
Habana, 43. De 10,00 a 14,00 y
17.00 a 2000.

Alcobendas

MÚSICA
Luís Auserón
23.30 y 045 Nueva experiencia
musical del ex bajista de Radio Futu-
ra, Centro Comercial el Centro de La
Moraleja. Parque Empresarial. !J-1 -

Salida 13 A,

Getafe

MÚSICA
II Encuentro World
Musle adate 1995
1t00 Presentadón. Salón de actos
de ta Hesidenda de Estudiantes F, de
los Ríos, universidad Carlos III.

San Martín de
Valdeiglesias

EXPOSICIÓN
La estación de primavera
Clausura, Exposición de alumnos Be-
lías Artes. Ayuntamiento,
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CONVOCATORIAS

Comunicación. La feria -

?que mañana se
~!i~a la conferencia Hacia dónde

- va lapublicidad, por Fernando He-
rrero, director general y consejero
de Tiempo BBDO, hoy a las 19,00
horas,en el Instituto Internacional
de TécnicasEspecializadas.Paseo
dela Habana43, deMadrid,
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Agenda

LA CAPITAL

ACTOS
- Las mujeres en un mundo

cambiante
19.30 Presentación del libro. Inter-
vienen Concha Vázquez, Margarita
Pintos y Lucia Mazarrasa. Pub Cla-
mores, Alburquerque. 1 4.
La nueva gestión
de los recursos humañas
19.30 Presentación del libro y mesa
redonda. Intervendrán Miguel Ordó-
ñez, Manuel Fernández Ríos y Hele-
na Thomas: Colegio Oficial de Psicó-
logos. Cuesta de San Vicente, 4, 5o
Lectura de poemas
22.00 A cargo de Paloma Rueda,
Joaqulh Osorio, Maria Jesús López’
José Luis de la Vega, La Taberna En-
cantada, Salitre, 2,

CINE
El Caribe: paisaje y cultura
19.30 Proyección~comentada de
diapositivas por Concepción Marti- -
nez y Maria E. Velázquez. Ateneo de
Madrid. Prado, 21,

CONFERENCIAS
El convenio Andrés Belio:
25 años al servicio
de la integración educativa,
cultural y científica
19.30 Pedro Henrlquez Guajardo,
Casa de América. Recoletos, 2.
El hombre exterior
o el hombre Interior.
20,00 José Luis Áivarez sala-Morís,
Centro Asturiano. Farmacia, 2, 4o

La nueva OTAN:
la asociación para la paz
20.00 Guillermo Leira Rey, Sociedad
de Estudios Internacionales, Hortale—
za. 104, 20 lada,

MUSíCA
Concierto
20.00 Ouinteto Atlántida, Interpreta-
rá obras de Pierné, Reicha, Debussy.
Hindemith y LigeIL Gasa de Galicia,
Casado del Alisal, 8.

~XPOSICIONES
~xpomnte-95! ¡ Feria
~le-iaccínúÁaícaciónSocial
Instituto internacional de Técnicas
Especializadas (INTE>. Paseo de la
Habana, 43, De 10,00 a 14,00 y
17,00 a 20,00,
Exposición permanente
y mutable de escultura
al aire libre
Plaza Norte del Centro Cultural Con-
de Duque. Conde Duque, 11,
Carteles
Michael Mathias Preehíl. Instituto
Alemán, Zurbarán, 21. De 10,00 a
14,00 y 16,00 a 21,00
Contra vento e marca
Cuatro escultores gallegos: Silverio
Rivas, Paco Pestaña, Xurxo Oio Claro
y Manuel Patinha, Centro Cultural del
Conde Duque, Conde Duque, 11.
Cerámica creativa
de Madrid
Sala de exposiciones de Artesanía de
la Comunidad, Mercado Puerta de
Toledo, Local 4161-4162. Ronda de
Toledo, 1,
TApIes
Obra gráfica. Colegio de Ingenieros
de Caminos, Canales y Puertos, Al-
magro, 42, De 11,00 a 14,00 y de
17,00 a 1 900La libertad de ex-
presión
en la prensa gráfica -

española de 1880 -
Láminas con caricaturas de la vida
politice de la época. La Galeria del
Prado. Plaza de Neptuno,

asno PUEDE SER TESTIGO
19.30 Clu Plng diserta sobre La mujer onia China acluaI~ en un

acto seguido de ~ÍÑú1o~uese celebra en la sede de la
Fu~dación Argentaria. Calle de Los Madrazo, número 36. Metro
Sevilla. - -i --.

17.30 Belén Eg~iñosa de lbs Monteros-pronunciará una conferen- -

- Cia quéfla dehominádo Pocoa poco, los hl/os se hacen
mayores y después se ~ en la Junta Municipal de La Fortuna
(Le~apés>. Habrá coloquio.talte de San Amado, número 20. -
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EL MUNDO

LUNES 26 OF JUNIO OF 1995

O comunicación. HasIael.~Q
junio se celebrará
la Feria de la Cor~fl~rcn

~&iai, que tiene por objeto dar
a conocee las nuevas tendencias
y tecnologías del área de la
Comunicación Social. Horario: de
10:00 a 14:00 horas y de 17:00
a 20:00 horas. En el Instituto
Internacional de Tócnicas Espe-
dalizada& Paseo de la Habana,
43. Teléfono: 435 4885,

Socio Propietario de
Furopean Communication Partners

—— —
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HOY EN MADRID

Hoy se inaugura la pri-
inera feria de la com ion social.
Pretende dar a conocerlas nuevas ten-
riendas ytecnologías del área de la Co-
municación Social. Estarán representa-
dos los sectores de la banca, artes grá-
ficas, editoriales, centros de educa-
ción, agencias de relaciones públicas,
marketing medios audiovisuales, in-
formática, diseñoariisticoydiseñográ.
fico, publicidad, productoras anun-
ciantes, publicidad exterior, empresas
organizadoras de exposiciones, con-
gresos y convenciones, medios de co-
rnunicacián social yasociacionesprofe-
sionales. En total, 60 empresas en
3000 metros cuadrados Durante los
cinco dias que dura esla exposició-nse
desarrollarán actividades paralelas,
abiertas alpúblico en lasque inierven.
drán profesionales relevantes y exper-
tos en la materia. Hasta el 30 de junio,
de 10:00 a 74:00 y de 17:00 a 20:00
horas en el Instituto internacional de
Técnicas Especializadas OrnE>, en el
Paseodela Habana, 43.
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MADRID 26Junio 1995: ~NEGOCIOS

~iM~T49et~ 4
La primera feria
de comunicación
socialnace
en Madrid
• Su objetivo prioritario es

ponerencontactoa la.
empresay conla formación

NEGOCtOS ¡ QAORIO, Expointe 95
reuniráen Madrid, los días 26 al
30 dejunio aun total dc 60 em-
presasrelacionadascon el mun-
do de la comunicaciónsocial.

• La muestractsestaprimeraedi-
cióntienecomoobjetivoprovo-
careimpulsarel contactoentre
receptoresy emisoresdeforma-
ción y las empresas,ya que la
organizaciónha corridoacargo
de los alumnos de la Escuelade
Comunicación del Instituto In-
ternacionalde TécnicasEspe-
cializadas y la empresaUrzáiz
& lirzáiz Asociados,comenta
Ana Baschwitz,directorade la
Feria. La primera edición ten-
drá representaciónde 27 secto-
res. Acudenagenciasde comu-
nicaciónsocial y de publicidad,
empresasde artesgráficas.edi-
toriales, medios audiovisuales,
mediosde comunicaciónsocial,
entre los que se encuentrael
GrupoNEGOCIOS.

Expointecuentacon un pro-
grama’ de conferenciasque
abordará asuntos como las
auto~istasdela información.
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Agenda

LA CAPITAL

ACTOS
Los gatos
1930 Presentación del libro de poe-
sia de--Luis Jirulénez-Claverla, ínter-
vendrán, además del autor, Florencio
Martinez Ruiz y Antonio J. -luerga.
Biblioteca Nacional. Paseo de Reco-
letos, 20-
Lectura de poemas
20.20 De la poeta cubana Carlota
FaulileId. Presentan Felipe Lázaro y
Angel Rodríguez Abad, Sunset Bou-
tevard. Santa Teresa, 14,

CONFERENCIAS
La cooperación española:
un compromiso con la
solidaridad y el desarrolo
2000 Antonio López Martínez. So-
ciedad de Estudios internacionales-
csic. Serrano. 117,
Marlceflmg ces seguridad vial
20.00Enrique Carbonetí. Colegio Ofi-
dial de Psicólogos. Cuesta de San Vi-
cente, 4,
Introducción a la Mábsía
2030 Juan Fritman. Vótice. Velarde,
IB,

MÚSICA
RaImundo Amador
19,00 Coloquioyminiactuación, pre-
sentando su disco Gewndina, Fórurn
de la FNAC. Preciados, 28.
Baile
2000 Festival de baile español por
alumnos del centro. Centro Cultural
Rosales, Concepción de la Oliva. 17.

EXPOSICIONES
La libertad de expresión
en lo prensa gráfica
española de 1880
Láminas con caricaturas políticas de
la época. La Galería del Prado, Edifi-
cies Hotel Palau. Plaza de Neptuno.

- - , -~

Social
lrvaugorffcióti. ~{Knrepreséntados
sectores de banca, artes gráficas,
editoriales, centros de educación,
medios audiovisuales, intormática y
muctos más, Instituto Internacional

1Técnicas Especializadas (INTE).
Paseo de la Habana. 43, De 10.00 a
14,00 y 17,00 a 20.00.
ExposicIón permanente
y mutable de escultura
al aire libre -
Plaza Norte del Centro Cultural Con-
de Duque, Conde Duque, VI.
Carteles
Michael Mathias Prechti. Instituto
Alemán. Zurbarán, 2t. De 10.00 a
14.00 y 16,00 a 21.00.
Contra vento e marca
Cua,tro escultores gallegos: Silverio
Rivas, Paco Pestaña. Xurxo Oro Claro
y Manuel Palmita, Centro Cultural del
Conde Duque. Conde Duque, 11.
Cerámica creativa
de Madrid
Sala de exposiciones de Artesania de
la Comunidad. Mercado Pocíta de
Toledo, Local 4161-4162, Ronda de
Toledo, 1,
TApies -
Obra grálica. Colegio de Ingenieros
de Caminos, Canales y Puertos. Al-
magro, 42, De 11,00 a 14,00 y de
17,00 a 1 ~,oo.
Taller y exposIcIón de titeres
18.00 a 2160 Inauguración. Con-
1ro Comercial Albufera <metro Por-
tazgo).
Empowered inlages
inauguración, Fotogratia contempo-
ránea de nueve artistas nol-teameel-
canos. Centro Cultural Conde Duque.
Conde Duque, 11~
Fc.togralias
Liliana 0-yaneder. Avenida Juan de
Herrera. número 2. Ciudad Universi-,
tana,

USTED PUEDE SER TESTIGO
- 1920 Presentación del libro del coronel Prudencio Garcia El dra-
ma de la autonórnia raihiar: -Argentina baí9 las luntas militares.
Ateneo de Madrid¿Prado:21:

‘~~x-1’~~

-- 1 9.O&ConierdífdiW~d4B~tiI~Gárza ,Cvaién.isobreie! tema El
-.c6ntlícÍagf~gulstico;—sociaí -y. cultu?~l-dé Chia~as. Rinda- - -

tiónjosé Oi¶ega.y SSWCéde Fortuny,53. -
k—-~--
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Laserbookofereix als méspetits de la casai ara
tambéa nefls de 10 a 14 anys l’oportunitat de viure
unaaventuradeveritat en la qualelis sénels herois.
Fis contes d’aquesta editorial, de finalitat didáctica,

fan que la fantasiadeisnensaugmentien sentir-se
vertadersprotagonistes.Laserbookvol apropar-sea
tots els nensd’Espanyai per aixéestáobrint delega-

- cions en - molts llocs, entreelis Girona,

Laserbook dóna 1’oportunitat als méspetits
de ser els protagonistesdel seupropi conte

Els llibres estrobenjaa Girona,a la llibreria Tat Paper,al carrerJuli Garreta

GEMMA VILA
Giroria

Ja és possible queels nens
encarreguincísseuspropis lii-
bres.1 ésquegráciesala inicia-
tiva de Laserhookel lector pot
comptarambun llibre ala seva
raesura.És tansenzilícomtrw
car al (93) 419 68 64 o compli-
mentarurajformulariienviar-lo
al fax (91) 419 18 03. Val a dir
que tambéés possibletrobar-
losja aQirona,ala llibreria Tat
Paper,al número 1 del carrer
Julí Garreta.

«El méullibre>.

Es comenvatriant un conte
després,i aquí és on aquesta
editorial és realrnentúnica,es
dénanotn al protagonistaprin-
cipal i adosdeisseuspersonat-
ges secundaris, Mitjanvant
aquestafórmula s’obté un lii-
bre personalitzat.Es per aixé
queaquestacol lecciódecontes
<anoména--El meu llibre,.: lo-
bra és única i irrepetible.

-‘Així, comqui no vol la cosa,
el nenpot crearla sevaprópia
collecció de contesúnicsen la
literatura infantil espanyola
del segle XX —declara Tete
Reura,delegadade[editorial a
Girona—. La condicióésaficio-
nar-se a la lectura,,«El meu
llibre» esconvertei#enel regal
perfecteperqué,ainés,éspossi-
ble dedicar-lo- a una persona
concreta,perun motiu especial

en una data assenyalada.
Segons explica Roura,

aquestsistema ha tingut un
gran éxit als EstatsUnits on
utilitzen els contescoin a ema
didáctica a lesescoles.--Laser-

book despertala curiositat per
saber i aprendre —prosse-
gueix—. Els seusautorssón lo-
cals i ofereixenun ampli ven-
talí de contesambelsqualsels
lectorssesentenx-ápidamenti-
dentificats»- -

Finalitat didáctica

Els contestenenserapreuna
«moraleja»amb fxnalitatdidác-
tica. Cada página de text va
acompanyadad’una illustra-
cié de colorsvius, plenade pe-

tits detalís --perquéel neoque
encarano sap llegir pugui res--
seguir-hoambel seudit al cona-
pásde la lectura de la seva
mares.La lletra ésgran s srnu-
lar a la de las quartilles de
lecturaescolafs.Lapresentació
ha estat acuradaynentdisee-
nyada.Lestapessónduresi té
unamida de fácil manipulació
adaptat a les manetes deis
nens, Sutilitea paper ecolégic 1
sItan editat en versio castella-
na i catalana. -

La collecció --El rneu llibre»

va iniciar-seun anyenrerei ja

cornprénsetcontes,pensatsper
a un públic de vuit 1 nou anys.
--A mésestáprevist queel pro-
per Nadal sin-ti al mercat un
disquet de CD-Rom perquéels
nenspuguin treballara casa--,
anunciala delegadagironina,

Pensanten els més grans,
nens i nenesde deu a catorze
anys, shan te-et recentment
quatre contes inés, titulats:
Una cornetaal vent,La balena
esmeralda, El fútbolLsta i La
meca¡esta,

,JORDt R’tOl

Els libres ofereixen il,lusrracions de vius colors per cridar ratenció del petit lector,
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.~~adeIaGomunlcaclóflSO~2l4 Del 26
al 30 de junio se celebrará en en el Instituto In-
ternacional de Técnicas Especíaltzadas la p(i-
mera Feria de la Comunicación socíaí~2~

f~imte¿95. que tiene por objeto dar a conocer
las nuevastendenciasy tecnologias del área
de la comunicación social,
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• legladel Comunicación SocIal Del 26
al~ ej tose cele rara ene el ns tuto In-
ternacional de Técnicas Especializadas la pri-
mera Feria de la Comunicación sociaíW

~~nte9. que tiene por objeto dar a conocer
¶~WFWevas tendencias y tecnologías del área

de la comunicación social.
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Del 26 al 30 de junio
tendrá rugar en el
Instituto Internacional
de Técnicas

Especializadas, en el
número 43 del Paseo
de la Habana de Madrid,
la primera Feria
de la Comunicación
Social, En la misma, que
se convierte en la primera
con carácter nacional en
su género, participarán
las principales empresas
nacionales e
internacionales de un
amplio abanico de
sectores que incluye
desde banca a artes
gráficas, Información
en el telf,: (9)) 4354885,
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JoséMaría Neira, un joven cántabro
que ha conseguidovivir del cuento
Su empresa, Laser Cuentos, vende cuentos persona/izados en los que
el cliente comparte protagonismo con el Rey León, A/addin; M¡ckey - -

raíx VILLALBA O DM

SANTANDER. «Nunca pensé
que se pudiera ~ivi- delctíeííto».
JoséMaría Neira, un joven ciini-a-
bro de 28 años, se lo propaso y lo
ha conseguido- l-s1.e ccoiíuínistn
ha creadouna empresaen-Ma-
drid, «LáserCuentos,quevende
historietas aniñosy adultos,con
un atractivo especial,el cliente
esel protagonistadel relato,

Gradasa LáserCuentos, mu-
chos niños han conseguidoser
protagonistasdehistorias1-atubis-
titasjunto asushéroesfavoritos,
el Rey león, Aladdin, Minnie,
Mickey Mouse, Blanca Nieves,,.
La idea no es nueva,JoséMaría
Nefra la importé deEstados Uni-
dos,dedondeprocedaun cuen-
lo que, parasu sorpresa,estaba
protagonizado porél y su familia,
Eraun regaloquesu hermanole
trajo unas Navidadesde Nueva
York. La ilusión del regalo fue
más alJáy le hizo concebirespe-
ranzas decrearuit negocio.

Trasviajar a EstadosUnidos ~‘

conseguirconvertirseen el dis-
tribuidor oficial deBestPersona-
lized BooksInc., compañía norte-
americana líder en el sector de
cuentos personalizados, comen-
zó a experimentar el sabor del
éxito de su iniciativa, Había fra-
bi~ado anteriormente corno
«broker»enunaagenciade valo-
u-esy,alos 26años,sehabíacon-
vertidoen el gerentemásjoven
de un centrocomercial de toda
Europa, Pero lo dejó todo para
dedicarse a«vivir delcuento».

Su mayoréxito fue conseguir
los derechosdeWaltDisneytiara
ofrecera suspersonajesen los
cuentos personalizados.Ahora
el Rey León escondiferenciael
líderde ventas,

El negocio,queNeira ofrece a
cuantos estén interesados,es
sencilloy no requiereunagran
inversión.Se precisatm ordena-
dory unaimpresoraláser. Láser
Cuentos estábuscandoen la ac-

tualidad licenciatarios en toda
España pal-a que vendan sus
cuentos personalizados. La ero-
presaentrega al interesadoun
programainformático, las pági-
nascon dibujosatodo colory las
tapasduras.Conesematerial,en
sólo cuatrominutosse «fabrica»
un cuentoen el que el cliente
comparte cartel con el Rey León,
por ejemplo, y en el que apare-
cenreflejadossusamigos, su ca-
su, sus compañerosde trabajo,
Además,incluyeunadedicatoria
de la personaqueselo regala
El impactoenel clienteesgran-

de. Neira observa complacido co-
mo quienesabrenlos cuentosde
Lásery sevenreflejadosen ellos
reciben la mismagratasorpresa
queél tuvo cuandole trajeronel

Enlos cuentos
apareceel
clientecon
apellidos,sus
amigos,su
domicilio

cuento de Nueva York, Láser
Cuentosofrece sus cuentosen
doce idiomas,

La empresaacabade iniciar la
tareade captar licenciatajiosy
cuentaahoramismocon ochoen
todaEspaña,de los queunoestá
en Cantabria,en Castañedacon-
cretamente, Nohaylímite parael
número de licenciatariosy no

1133’ ninguna u-estricción geográfi-

Ca, n zolias enexclusiva,

MOT!VACION A LA LECTURA

Ademásdel atractivoque de
por sí tiene la ideA parael cIten-
tí?, los cuentos personalizados
cuentanconel apoyodeprofeso-
res y pedagogos,que recomien-
dan el productocomoayudaa la
niotivación de los escolarespor
1-a lectura. De hecho, la ideadel
cuentopersonalizadosurgióhace
20 afios en EstadosUnidoscuan-
(lo unaprofesorabuscabaun mé-
todoparaincitara susalumnosa
leer. Ahora,JoséMauía Neira ha
hechode ello su negocioy todo
pareceindicarquehabráun final
feliz,

‘-‘flete:

3673211-e~ fl
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José Maria Neira es economistay ñse ebmkeru y el gerente de un centro comercial más joven de Europa
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E M d 26 :íl 3<> dc junio dc 1995 va u
g primera Peri;, cíe la Cotutín ca-

ción Social, EXPO-INTE95, en la sede del lnsti-
luto Internacional de Técnicas Especializadas sito
en el Paseo de la Habana, 43. Participarán las
principales empresas nacionales e intcrnaciona-
les de los sectores: banca, arlesgráficas, editoria-
les, agenciasde publicidady de relacionespúbli-
cas, centralesde compras, informática, marke-
íing, productoras, antincianíes,mediosde comu-
nicación social (agenciasde información,prensa,
revistas, radio y televisiones)y asociacionespro-
lesiona es-
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CON SU PROPIO SELLO
- Letterface imprime sellos cargados de valor sentimental con la imagen que el cliente desee

Un capricho numismático, un detalle de originalidad, un medio
sencillo, barato e ideal que tiene el anfitrión de un evento social

para impactar a sus invitados y quedar de cine. Un invento
«made in Suecia«, aunque parece más propio de EE.UU. que ya

ha llegado a España de la mano de Sebastián Ortiz y su

empresa. Letterface Photostarnps, que brindan la
oportunidad de plasmar en un sello, ¡unto a una pareja real
o un ídolo cualesquiera o en solitario, a unos novios.
un recién nacido, un animal, un paisaje o cualquier otra
imagen. Un sello sin valor postal, pero cargado de sentimiento

SEBASTIs&N ha vivido treinta y
cuatro años bara de España.
La mayor parte de este tiem-

po, en SuÉ, donde ha trabajado en
diferentes empresas, en las que ha
desempeñado dr~ersas responsabi-
lidades, desde jefe de exportación
de ordenadores a vendedor de mA-
~uinaspara el tratamiento del queso
(las famosas lonchas que se colo-
can encima de las hamburguesas).

En éstas estaba cuando recibió,
desde Suecia, una llamada telefóni-
ca que, a la postre, rio sólo le ta a
marcar su vida personal, sino tam-
bién la profesional. Desde el otro la-
do del hilo telefótto fue informado
de que iba a ser padre. Sebastián
apenas dudó en tomar la decisión
de abandonar su trabajo y marchar-
se al país nórdico para seguir de
cerca el atarazo de su compafie-
ray el nacimientode su hija.

El bautizo de su bija

Y, precisamente, con motLvo del
bautizo de Gabriela, nombre que
recibió su primogénita tras cele-
brarse el rito del primero de los sa-
cramentos cristianos, empezó a ver
la luz esta empresa. La madre qui-
so encargarse de todo. -Un día ella
me dijo <¿qué te parecen estas invi-
taciones? Me quedé sorprendido.
En el sobre había pegado un sello
que en vez de tener las imágenes
habituales, implantadas por Corre-
os, aparecía, nada más y nada me- ¡
nos, que la fotografía de mi hija Ga- O~

briela. Mandamos más de sesenta .1
invitaciones entre Suecia y Suiza. &
¡No podía creerlo! AJ cabo de una
semana recibimos cincuenta llana-
das de gente que quería saber
dónde se compraban “esos sellos”.
Como soyuna persona relacionada
con el mundo de las ventas y del -

marketing enseguida cal en la
cuenta de que podía ser el inicio de
un buen negocio”. Decidk5 ponerse
en contacto con la empresa emiso-
ra de aquellos sellos, que aunque
no tienen valor postal, ofrecen la
originalidad y la simpatía de apare-
cer pegados en cualquier sobre,
con la capacidad de sorprender a
cualquier destinatario.

Las responsables de la idea son
las hermanas Nilson, quienes crea-
ron la empresa en Estocolmo. Am-
bas dieron a Sebastián Ortiz la
nnnrtt nirfnd rIn desarrollar el naco-

destino a Madrid. En aquel momen-
to estaba libre, es decir, nadie esta-
ba encargado de la venta del foto-
sello en este país. Fui directamente
a la Glorieta de Cuatro Caminos
con mi muestrario. Allí paraba a to-
do el que pasaba por la calle para
enseñaile el producto y conocer su
opinión. Hablé con más de mil per-
sonas. También me puse en con-
tacto con grandes empresas y les
pareció una buena y útil idea. VoM
a Suecia. Consulté el estudio de
mercado y mi capital y decidí que el
negocio era viable-.

Con la decisión tomada. Sebas-
tién voMó a España y, en octubre
del año pasado, puso en marcha
Letterface. “No he tenido grandes
problemas en crear mi negocio por-

ciue no me ha supuesto ninguna in-
version. El ordenador, la impresora
y el fax me los traje de mi oficina de
Suecia. Además, no tengo. por el
momento, ninguna competencia.
No obstante, quise tener las espal-
das bien cubiertas, por lo que bus-
qué un buen respaldo al cual poder
consultar, y opté por hacerme so-
cio de la Asociación de Jóvenes
Empresarios (AJE), Sin embargo los
bancos deberían confiar más en las
empresas que están empezando.
El pago de los foto-sellos se hace
por medio de cheques y. en un pri-
mar momento, las entidades ban-
cañas mecobraban unos intereses
tan altos que se quedaban con casi
todo mi margen de beneficios,
Ahora estoy en tratos con una han-

de plazo para no cobrarme intere-
ses- -

Cada vez más gente conoce el
foto-sello y quiere verse a sí mismo.
o a un amigo, o a su perro estam-
pado en uno de ellosLo único que
hay que hacer para ello es enviar la
foto a Letterface conun cheque. En
un plazo de quince días, se puede
disfrutar de 72 dLvertidas imágenes
enmarcadas en el interior de un se-
llo. Es el tiempo necesario para que
Ortiz reciba el sobre con todos los
datos, lo lleve a Correos con desti-
no a Estocolmo, reciba el pedido
en su oficina y. posteriormente, lo
envie al domicilio del destinatario.

<Los aparatos que realizan el
proceso son muy caros. Sólo hay
dos máquinas en el mundo que ha-

1-1 —-

«ORíGíNARIAME~ITE-I
LA IDEA ESTABA
DIRIGIDA A UN 4

PÚBLICO ESPECIFICO,1
PERO HAN SIDO LOS

1 PUBUCITAHIOS
QUIENES HAN

CONVERilDO EL
1 FOTO-SELLOENUN

SOPORTE MAS QUE
OFRECER ASUS

4 ANUNCIANTES»

cen foto-sellos, una en California y
otra en Estocolmo. Si yo hubiese
comprado todos los instrumentos
necesarios más el software, hubiera
tenido que invertir muchos millones
de los que no disponía. De esta for-
ma, se simplifica el proceso”.

Nuevagamadeproductos

En un principio, la idea estaba di-
rígida a un público particular, pero
han sido los publicitarios los que
han encontrado en el foto-sello un
espacio ideal como medio publici-
taño. “Los piden tanto las empre-
sas que desean hacer un mairuig.
y los pegan con la imagen del pro-
ducto en el sobre, como una pareja
de novios que estampan su foto-
sello en las invitaciones de boda.
Por otra parte, el producto puede
verse beneficiado, por el mismo
precio, con un texto no superior a
veinte dígitos».

-Sebastián Ortiz ya tiene prepara-
da una nueva gama de productos
que muy pronto estará en el marca-

¡ do- Entre estos destacan las etique-
• tas adhesivas que se pueden colo-

car en cualquier remite con los da-
tos de la dirección, u otro texto, y la
foto. Pueden utilizarse también para
marcar libros. compact disc, etc.
Existe otro tipo de etiquetas que en
toda su dimensión son una fotogra-
fla en la que va impreso el texto.

• También, destacan las típicas tarje-
¡ tasdevisitaenlasqueapareceel

foto-sello. De esta forma, se pueden
asociar fáciimente a cualquier per- -

sona, de la m as que uno puede
conocer, por ejemplo, en ma fiesta.
Cualquier regalo, ira cajta o un ra-
mo de flores, también podrá llevar
una pequeña tarjeta colgando con
todos estos datose imagen.

Hasta ahora, el pedido mínimo
son dos hojas con treinta y seis se-
llos cada una. “Muchas personas
no saben qué hacer con tantos. No
se dan cuenta de las múltiples utili-
dades: se pueden pegar en los li-
bros de texto, disquete de ordena-
dor, carpetas. compact disc.., De
todas formas, a partir de junio va-
mosaofrecer la posibilidad de pe-
dir una sola hoja de treinta y seis
sellospor 1.650 pesetas”

Ya no cabe la menor duda de
que Letterface o “cara de carta” es
todo un detalle,
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Si Vd, ha sufrido un tratamiento de quimioterapia, padece
una alopecia areata o su imagen se ve afectada por
problemas de calvicie, le ofrecemos una solución nalural
y cómoda: las nuevas PELUCAS NATURALES de NHC.
Si ha probado otras, notará la dilerencia

- UNICA en el mercado, 4,.,• Sin PESO, sin CALOR,• Hecha A MEDIDA.
- Con el pelo adecuado a su imagen.• Sin PEGAMENTOS.
Precios muy ASEOUIBLES.

Solicite su cita hoy
mismo llamando
a lo. teléfonos:

NATURAL HAIR CENTER
ca—moroaan.wcacero
Conde de

L4p]gj26
Peñalver, 57” 28006 MADRID

Trazos

Optiínediay Multicoínpra se separan
Teniendo en cuenta la tafia de plena coinci-

dencia en los términos de su relación comer-
cial, Optimedia y Mullicomsra han decidido ir>
terrumpir el acuerdo comercial que mantenían
desde el 1 de enero
de 1994. Por este
acuerdo. Oplimedia.
cuyo director general
es Adrián Garcia. cur-
saba sus órdenes de
publicidad a través de
Mult¡compra. Con ello
Opt¡media vuelve a
cursar directamente a
los medios tal y como
lo hacia con anteriori-
dad a la formalización
del citado acuerdo
ahora suspendido y
traslada su sede al
mismo edificio donde se encuentran las ofici-
nas de Publicis FOS Arge. agencia que parti-
cipa en dicha central de medios. La factura-
ción previsible para este año de Optimedía es-
tará en torno a los catorce mii millones de
pesetas.

Market Hole
La agencia de exclusivas Market -lole, presi-

dida por Cecilia Canal, ha iniciado un nuevo
proyecto para la comercialización publicitaria
de las televisioneslocales. Para este nuevo
programa de trabajo destinará un equipo de
accion integral

~o.Int’95
Del 26 al 30 de junio se celebrará la primera

Feria de la Comunicación Social Expo-lnte95,
que tendrá lugar en la nueva sede del Instituto
internacional de Técnicas Especializadas sito
en el paseo de la Habana. 43. de Madrid. La
temática de la Feria permite la participación de
un variado-abanico de especialidades del
mundo de la comunicación,

Urzáiz & Urzáiz Asociados
La presidencia del Gobierno de Colombia ha

otorgado su cuenta publicitaria a la empresa
de comunicación social integral Urzáiz & Urzáiz
Asociados.

Artika
La agencia de publicidad Artika tiene pre-

visto el lanzamiento de una campaña para su
cliente Adidas, basada en la presencia de anti-
guos famosos del deporte como Cassius Clay
y Emil Zatopek.

Pepsico-España
Dentro de la línea de innovación llevada a

cabo por la compañia de bebidas Pepsico-Es-
paña se encuentra la promoción de un nuevo
producto denominado Pepsi Boom, una cola
sin cateina destinada al público infantil.

Hertz de España
La compañia. lider mundial en alquiler de co-

ches. Hertz. cuenta en España con los servi-
cios publicitarios de BBDP-Mancebo-Kaye.
Tiene una flota de unos cuatrocientos veinte
mil vehículos y cinco mil oficinas en más de
ciénto treinta paises de todo el mundo. Hertz
de España viene desarrollando una campaña
publicitaria en la que ofrece sus productos de
negocio, asi como los de ocio, a través de al-
gunos medios como Prensa y -marketing» di-

Adrián García

La coberturade la crisis ruandesa
por Ap, premio Pulitzer 1995

Nueva York. Efe

La crisis ruandesa, la corrupcrón. el ferre-
n,olo de Northridge (Los Angeles> y la lucha do-
una tamil,a contra la pobreza y la croga son los
asuntos de los principales lírerriloS Pulrtzer
1995, concedidos ayer en la Universidad Co-
lumbia de Nueva York.

En periodismo internacional, el Pulitzer fue
concedido a Mark Frita. periodista de la agen-
cia Associated Press. por su cobertura de la
violencia étnica en Ruanda. El --Daíiy News-- de
St. Thomas, en las Islas Virgenes, ganó el Pu-
lilzer al servicio público de periodismo por sus
reportajes de denuncía de la corrupción en el
sistema judicial.

El perrodico -Los Angeles Times» ganó el
Pulítzer de información puntual por su cober-
tura del terremoto de Northridge, ocurrido en
enero de 1994. El periodista David Shribman,
de “The Boston Globe-. ganó el Pulitzer de pe-
riodismo especializado desde Washington y en
diversos lugares del mundo,

Los periodistas de -The Wail Street inurnal-
Tony Horwitz y Ron Susking obtuvieron los Pu-
litzers de información nacional y comentario,
respectivamente. El tabloide --New York News-
day- obtuvó dos Puiítzers. uno de los cuales
recayó en su columnista Jim Dvqer por sus
trabajos y anécdotas sobre la vida en la ciudad
de Nueva Yorlc.

El otro premio del New York Newsday fue
para los periodistas Brian Donovan y Stepha-
nie Saulporsusreportajes de investigación so-
bre los abusos de la policia en pensionespara
minusválidos.

El Pulitzer al periodismo de análisis fue con-
cedido al escritor Leon Dash y al fotógrafo Lu-
cian Perkins, de --The Washinoton Post--, por
su reportaje sobre la lucha de una familia de
Washinqton D.C. contra la pobreza, la ignoran-
cia y la droga. En la categoria de critica. el Pu-
litzer recayó en Margo Jefferson. de -The New
York Times-- El premio al me1or editorial fue
otorgado a ,Jeffrey Good. del -St. Petersburg
Times-; el de editorial de caricatura a Mike
Luckovich. de -The Atlanta Constitution—: y el
de fotografia de actualidad a Carol Guzy. de
-The Washington Post--.

En cuanto a las Artes, el Pulitaer de teatro
recayó en la obra -The Young Man From
Atlanta”, de Horton Foote; el de ficción fue
concedido a Carol Shieids por su obra -The
Stone Diaries-: el de poesia a Phíiip Levine por
-The Simple Truth-,

El Pulilzer a trabajos de historia fue conce-
dido a Doris Kearns Goodwin por -No ordinary
time: Franklin and Eleanor Roosevelt: The
home froní lo World War II--: el de biografia a
Joan O. Hedrick. por su obra -Harriet Beecher
Siove: A Live”; y en no ficción a Jor,athan Wei-
ner por -The Beak of ihe finch: a Story of Evo-
lution in Our Time--,

Por último, el Putitzer a la música fue conce-
dido a Morfon Gouid, Como es tradicional. 105
ganadores de los Premios Pulitaer fueron da-
dos a conocer en una ceremonia sencilla en la
Escuela de Graduados de Periodismo de la
Universidad Columbia, Los premios lueron
anunciados por George Rupp. presidente de la
Universidad de Columbia. que administra y
concede los prestigiosos premios de perio-
dismo y artes.

• ..The Houston Post-- dejó ayer de existir,
Iras lii años de publicación diaria. POr pro-
blemas financieros, El veterano rotativo fue ad-
quirido por el que fue su rival durante casi un
siglo, el -Houston Chronicle”. por 120 millones
de dólares.

rtue
RadioTelevisión Española

Solicitud Pública de Ofertas para
EXPEDIENTE NA 6/95

~HOMOLOGAClONDE PROVEEDORES
Y DETERMINACION DE PRECIOS PARA

EL SUMINISTRO DE CARBURANTES
PARA CALEFACCION PARA RTVE
Y SUS SOCIEDADES (TVE, 5. A.,

Y RNE, 5-A.> DURANTE EL AÑO 1995-
1996»

Plazo de presentación de ofertas;
Hasta las 13 horas del dra 18 de mayo
de 1995 (en el Registro Olicial de
RTVE. Dpcho. B/025 Edificio Prado del
Rey. Centro de RTVE). 28223 PO-
ZUELO DE ALARCON (MADRID).

Apertura Pública de Ofertas:
11 horas del día 19 de mayo de 1995
(Salón de Actos del Edificio Prado del
Rey).

Información y examen de documenta-
ción en:

Dirección de Compras y Servicios RiVE,
Dpcho. 2/042.- Edilicio Prado del Rey.
28223 POZUELO DE ALARCON <MADRIO).

Teléfonos:581 7415 y 5817406
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VI. CONCLUSION

Yo creo que si Marshall Mc Luham escribieraahorasu magnífica“Galaxia Gutemberg”

tendríaquesalirsedel terrenoy adentrarseen la cavernade Platón. Ni las sombras,ni las

voces,ni los hombresson ya protagonistas.Ni la prensa,ni la radio, ni la televisión. Mc

Luhan,mejor quecualquierade nosotrosdiría quenos hallamosanteunarealidadentramada

de muchoscampos.

No debemoscaeren la persuasiónafectiva, como proponeMartineauparala Publicidad,

ni en la persuasiónsubliminal,automáticay profunda,casimecánica,queestantocomodecir

quenuestravoluntad no interviene, como sostieneVon Holzschuhersino situarnosen una

zona intermediaentrela Comunicaciónafectiva y la subliminal ya que, de esta manera

mayoresseránlas posibilidadesde lograr un efectosugestivopor convencimientoracional,

Si el emisordel mensaje“ve y entiendelas actitudesdel receptor” comodice Dichtery no

trata de anular su capacidadde raciocinio, dejándoleespaciopara que pueda encajar la

indudableagresiónpsicológicaque cualquiermensajecomporta,entoncesy sólo entonces,

estaremosante una auténticaComunicaciónde RelacionesPúblicas. Comunicación de

RelacionesPúblicasque comportaun contenidointeligenteen el mensaje,un canal idóneo

paratransmitirlo, un receptorpreviamenteestudiadoy seleccionadoy unaexpectativaaltade

reacciónpositiva activa hacia la tesis de su planteamiento.
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Es la Comunicaciónde RelacionesPúblicas, la del hombremoderno,la del hombreque

ha sabidosuperarel barro del presentey situarseya, en adelantado,en la nuevaGalaxiade

la ComunicaciónSocial de la potencia cognoscitiva racional del alma humana. Es la

ComunicaciónSocial Integral. Todas las técnicas intercomunicadasy simultáneamente

utilizadas. Un mensajeque espera respuestay que no se impone al receptor. Una

coordinaciónespontáneaen su aplicación y un sustanciosoalivio en el presupuesto.Es, la

modernaComunicaciónsocial eficaz. Estamosya en el siglo XXI.
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