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CAPITULO V: LA SIGNIFICACION SOCIAL DE LA NAUTICA DEPORTIVA Y TURISTICA

“El incentivo, la fuerza coactiva més inmediata, que inclina un ocio que es
vehiculo de reputacion y a evitar la utilidad indecorosa puede, en gran medida
superar esa propension la cual puede, por ende, expresarse solo de forma de
apariencias; asi ocurre en ..., la navegacidén deportiva, el golf'y otros deportes”
Thorstein Veblen (1899)'.

1.- CLASE SOCIAL Y STATUS EN LA NAUTICA DEPORTIVA

Muttitud de concepciones e ideas sobre qué es clase social circulan por €l coman de la
poblacioén con un sentido amplio, vago y normalmente ambiguo, en el que se distinguen a los
ma4s poderosos, los mas ricos, los mas valorados por sus méritos laborales, educativos, étnicos
etc, de los menos, en una amplia graduacién que permite innumerables posiciones intermedias,
y subgrupos segin se crucen las muitiples categorias.

Estas innumerables concepciones en la vida cotidiana, en algunos casos contradictorias
necesitan un analisis sociologico mas detenido y clasificador, ya que acarrean gran cantidad de
ideas preconcebidas, prejuicios, etc. Ante esta situacion una revision de las nociones clasicas
sobre los conceptos de clase social y status de la mano de Bendix, Reinhard & Lipset, Seymour
Martin (1972)* puede ayudarnos a aclarar estos conceptos, en nuestro camino hacia la
definicion de clase social en el turismo en general y, en la nautica ,en particular. En el turismo
y la recreacion se pueden dar distintas definiciones y significados, pero el concepto de clase
social y status en la vida ordinana no cambia; si 1o hace en la representacion de la vida no
ordinaria o en la actividad social del turista en tiempo de recreacién adquiriendo una
significacion o status diferente de su papel en la vida cotidiana.

1.1. LA TEORIA CLASICA DE KARL MARX

A la hora de aproximarse al concepto de clase social es obligado el acercamiento a la
obra de Karl Marx, cuyas definiciones de clase han sido fundamentales para articular, y
polarizar la gran cantidad de estudios que sobre la estratificacién social se han realizado en
Sociologia, ya sea como ratificacion u oposicion frontal a sus tesis.

Para Bendix y Lipset (1972)°, Marx en toda su extensa obra no lleva a cabo una
definicion clara y explicita de clase social, si bien es un concepto central en su obra, que queda
explicado en ésta. Aunque como veremos mas adelante, se pueden observar, con matices, dos

' VEBLEN, T. (1995) Teoria de la clase ociosa. F.C.E., México, p.100.

? BENDIX, Reinhard & LIPSET, Seymour Martin (1972), Clase, Status y Poder. Fundacion FOESSA Madrid,
Euramérica, Tomo I, pp. 49-101

* Ibidem, Pp 49-61
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concepciones en su obra de clase social, en funcién de la propia conciencia de pertenencia a
una clase que tengan sus miembros. Diferencias que Marx difumina por su concepcion de la
evolucion historica del capitalismo.

Para Marx de manera anaiitica la historia de la humanidad puede dividirse en una serie
de periodos histdricos, esencialmente el comunismo primitivo, la edad antigua, el feudalismo y
el capitalismo. Esta division se fundamenta en que en cada uno de estos periodos domina un
diferente modo de produccion, es decir una diferente organizacion de la produccidn y
propiedad de los medios de produccién. A cada uno de estos modos de produccion le
corresponde ldgicamente una estratificacién social, es decir cada uno de estos modos de
produccion determinan una estratificacion social.

Esta estratificacion social se resume en una estructura compuesta por una clase
dirigente vy una clase oprimida, con intereses opuestos y antagonicos. La clase dingente o
dominante debe su posicion al control de los medios de produccion, y gracias a esto extiende
su dominacion a otras esferas de la vida social como la moral, la legal, etc. La lucha entre
ambas clases determina las relaciones sociales entre los hombres. Pero cada modo de
produccion tiene limites en su desarrollo, la clase ascendente que se convierte en dominante al
imponerse historicamente un modo de produccion, inicialmente va ligada al progreso técnico, y
a la mejora del bienestar humano. Pero tras la consolidacion de ese modo de produccion y de
su desarrollo natural los intereses econdmicos de esa clase dominante se disocian del progreso
técnico que implicaria una diferente organizacion social y economica de la sociedad. Y por
tanto se oponen a los intereses de la clase oprimida.

De esta concepeion de las relaciones historicas de clase se desprende una concepcion de
clase social, que "serd un conjunto de personas que realizan la misma funcidén en la
organizacion de la produccion”, en cada modo de produccion. Estas clases se diferencian unas
de otras por su posicion en Ia economia. La posicion en la economia es la que determina la
posicién de clase, y ésta es la que determina el resto de posiciones del individuo en el ambito
social.

Pero, ;por qué para Marx la organizacion de la produccion es la determinante de la
clase social? . La respuesta a esta pregunta hay que buscarla en su concepcion del valor del
trabajo para la vida humana. Esto es asi, en palabras de Bendix y Lipset (1972)" porque “el
trabajo ¢s la forma basica del hombre de autorrealizacién. El hombre no puede vivir sin
trabajo; de aqui que la manera en que el hombre trabaja en sociedad es una clave de la
naturaleza humana”. Y esto es asi porque el trabajo estd unido a la satisfaccion de las
necesidades humanas. El trabajo es la manera en que se satisfacen las necesidades del hombre.
En un principio se satisfacen las necesidades bésicas, pero una vez que éstas han sido
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satisfechas y surgen nuevas necesidades es también el trabajo el que satisface estas nuevas
necesidades. Cuantas mas necesidades se crean, méas importante es que los instrumentos de
produccion se mejoren para poderlas cubrir, y cuanto mas se mejoran Jos instrumentos de
produccion mas importante es que los hombres cooperen, lo cual implica la divisién social del
trabajo y la organizacién de la produccion. Es por esto, que el trabajo dentro de una posicion
que el individuo ocupa en la organizacién de produccion, es la que indica a qué clase social
pertenece.

La posicion de clase segiin esta concepcion no viene determinada por los ingresos, la
educacién, etc., sino que éstas serdn una serie de variables que tienden a ir unidas a la posicién
en el proceso de produccion. Por ejempio la renta, el nivel educativo, las pautas de consumo, la
valoracion social y el prestigio de la ocupacion seran consecuencias de la posicion en el
proceso de produccion. Es decir, una posicion en el proceso de produccion que implique la
propiedad de los medios de produccion tiende a ir asociada a altos ingresos, una alta educacion,
un prestigio elevado, etc.

Es la posicion de propiedad (o ausencia de ésta) de los medios de produccion lo que
determina la posicion de clase. La posicion de clase sera una posicion solamente econdmica, y
solamente ligada a la posicién en el proceso de produccién. Podria darse algun caso aislado de
altos ingresos y posicion no vinculada a la propiedad de los medios de produccion en el
sistema productivo, y no implicaria una posicion de clase alta, sino todo lo contrario. Los
grupos de status (concepto que no usa Marx) estarian subordinados a la posicion de clase, y en
los casos no coincidieran carecerian de importancia ya que no implica la misma posicion en el
modo de produccion, ni proporciona experiencias comunes.

Tenemos aqui la primera definicion de Marx de clase social. Es la posicion objetiva de
una serie de individuos en la economia (en el sistema economico), es decir en €l proceso de
produccion (de propiedad o ausencia de esta, de los medios de produccion).

Pero Marx desarrolla una segunda concepcién de lo que seria clase social. En esta
segunda concepcidon la posicion respecto a los medios de produccion es una condicién
necesaria, pero no suficiente para que se pueda hablar de clase social. Estas serian solo clases
potenciales.

Es necesario ademas que aquellos que tienen una posicion comin en el proceso
productivo sean conscientes de ello. La concienzacion surge porque, siguiendo con Bendix y
Lipset “la experiencia obtenida en el esfuerzo de ganarse la vida, pero especialmente la
experiencia del conflicto econdmico, empujarian a los miembros de una clase social a
desarrollar creencias y acciones comunes”. Pero el ser consciente de esta posicién comin no

* Ibidem, p.52
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tiene por qué darse. Marx contempla situaciones en las que puede no ocurrir, si no hay
comunicacion entre los diferentes miembros de una clase potencial. Marx nos habla de los
pequefios campesinos como clase potencial que no llega a constituirse en tal porque no son
conscientes de su situacion comin: “Los pequefios campesinos forman una vasta masa, cuyos
miembros viven en condiciones similares, pero sin entrar en miltiples relaciones unos con
otros. Su modo de produccion aisla a unos de otros, en lugar de llevarlos a relaciones mutuas
(...). Hasta tanto, que millones de familias que viven bajo condiciones economicas de
existencia que separan su modo de vida, sus intereses y su cultura de los de otra clase, y los
ponen en contraste hostil con los Gltimos, forman una clase. Y mientras que haya meramente
una interconexidn local entre estos pequefios campesinos y la identidad de sus intereses no
engendre ni unidad, ni unién nacional, ni organizacion politica, no forman una clase ™.

En esta segunda acepcion solamente se puede hablar de una clase cuando los miembros
de una clase potencial entran en una asociaciéon con el propdsito organizado de sus fines
comunes, y esto ocurre cuando son conscientes de vivir situaciones comunes. Pasamos por
tanto de una concepcidn objetiva de clase social, a otra subjetiva, en donde la conciencia
subjetiva de los sujetos sometidos a unas situaciones comunes de clase, es decir, que
comparten una situacion en el modo de produccién, ocupa un lugar fundamental.

Para Bendix y Lipset, Marx no fue consciente de la ambigiiedad en sus definiciones, y
de la convivencia de dos teorizaciones distintas, porque pensaba que las condiciones del
capitalismo (concentracion de los trabajadores en fabricas y ciudades que posibilitan su
comunicacion, y sufrimiento psicoldgico causado por la alienacion del trabajo derivada de la
division del trabajo intelectual-manual) empujarian necesariamente a la concienciacién de las
clases potenciales de su situacion de clase.

1.2. UNA POSICION INTERMEDIA: FERDINAND TOENNIES

Siguiendo con Bendix y Lipset (1972)°, Ferdinand Toennies mantiene una posicion
parecida a la de Marx en cuanto a la necesidad de conciencia de clase para la existencia de una
clase social. Mantiene también dos concepciones diferentes de clase, segin exista una
conciencia difusa, que puede sentirse inconscientemente, o realmente sus miembros sean
conscientes de su situacién comun y se comprometan en la lucha de sus intereses de clase. Pero
Toéennies es consciente de que son concepciones diferentes: en el primer caso hablard de
estamentos “grupos de individuos o familias que estdn vinculados unos a otros en virtud de
tradiciones compartidas, o por sus intereses o perspectivas comunes. Son conscientes de una

3 MARX, Karl. “El Dieciocho de Brumario”, MARX, KARL, Obras Escogidas, MADRID, Akal.

¢ Ibidem, pp.63-85
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cierta unidad ideolégica, aunque esto, por si mismo, no daria por resultado una voluntad
colectiva™; y, en el segundo, de clases propiamente dichas, “los estamentos se convierten en
clases cuando se comprometen en acciones hostiles 0 en guerra. Estas luchas son luchas de
clase”. Dentro de esta categoria de clase se incluirian tanto a los trabajadores, como a los
empresarios ya que ambos estan organizados en la defensa de sus intereses contrapuestos. “Los
capitalistas, como el proletariado, apenas pueden ser considerados como un e¢stamento. Ambos
pueden ser mas apropiadamente considerados como clases”.

Al igual que para Marx “Los estamentos y las clases se basan esencialmente sobre los
hechos de la vida econdmica™, aunque Tdennies no circunscribe el término economico a la
posesion o no de los medios de produccion, sino que lo centra en la distribucién de la renta y la
riqueza, que serd para él clave a la hora de dividir a la sociedad en dos grupos diferenciados
(pobres y ricos). Al igual que para Marx los grupos intermedios tienden a adscribirse a unos u
otros, ya que tienen parecidas experiencias de vida, que tienden a generar las mismas ideas y
emociones que a los realmente ricos o pobres, es decir la misma conciencia de clase. “Si
consideramos el factor que promueve la cohesion de las clases sociales mas fuertemente, es
decir, la distribucion de riqueza y renta, encontramos una simple division en dos grupos. De un
lado estan los individuos y las familias que son ricos v ganan y cobtienen rentas, aunque puede
darse una alta renta sin una considerable iqueza. Por otro estin aquellos sin riqueza y con una
pequefia renta. Esta es la tradicional divisidn entre pobres y ricos. Por supuesto, hoy hay
incontables familias que no se pueden considerar ni como ricos ni como pobres, en el estricto
sentido de la palabra. Sin embargo, una mas amplia observacién demuestra que esta gente se
inclina mas o menos sobre uno u otro grupo de estos principales. Esto ocurre parcialmente a
fravés de sus emociones e ideas, pero aun mas a causa de las circunstancias y condiciones de
sus vidas. Algunas personas estan en peligro constante de hundirse en el nivel de los pobres;
otros, por lo menos, tienen la esperanza y luchan continuamente para elevarse al nivel de los
rcos”.

Estamos aqui frente a la primera gran diferencia con Marx, las clases tienen una base
economica, pero no de posicion en el modo de produccion, sino de ingresos reales. De este
modo, por ejemplo, los asalaniados con altos ingresos pertenecen a diferentes clases segun cada
teoria.

La segunda gran diferencia con Marx es que Téennies introduce el concepto de “honor”
en los estamentos dirigentes, que es una primera aproximacion al concepto de grupos de status.
Los miembros de estamentos dirigentes (no necesariamente econdmicos) han adquirido cierta
“dignidad™ por el mero hecho de pertenecer a ese estamento, por lo que reclaman el “ser
honrados por otros”, es decir reclaman a los individuos del resto de estamentos cierta pleitesia,

7 TOENNIES, Ferdinand (1979) Comunidad y Asociacion. Barcelona, Peninsula. También en BENDIX, &
LIPSET, (1972), Clase, Status y Poder. Madrid, Euramérica, pp. 63-85
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cierta consideracion, respeto y admiracion. Para lo cual, los miembros de estos estamentos
dirigentes tienen que mantener unas normas comunes de actuacion, de buenas maneras, que les
diferencien de los individuos del resto de estamentos. Tiene que mantener “un modo de vida
que es ‘propio’ ” del estamento y que nos acerca a la idea de estilos de vida, que veremos mas
adelante, pero que es mas forzado que éstos.

Segun Bendix y Lipset, para Toennies las clases sociales al igual que para Marx tienen
una base objetiva econdomica, y una base subjetiva de ser conscientes de los intereses comunes
y organizarse en su defensa. Aunque para Toennies esta base economica objetiva, estos
intereses comunes, no es la situacion de propiedad o no de los medios de produccion, sino et
nivel de riqueza y de renta de los individuos.

Por otro lado, Toennies introduce el concepto de honor (status) en los estamentos
dirigentes, no directamente economicos, hacia los que se guarda cierta consideracion por la
posicion que ocupa en la distribucion del poder. Estos ademas llevaran unos modos de vida
diferenciados y diferenciadores con el resto de la poblacién.

1.3. CLASES Y GRUPOS DE STATUS EN MAX WEBER

Max Weber es quien llega a la distincion clasica entre clase y grupo de status, y a una
definicion mas precisa de los mismos. Siguiendo a Bendix y Lipset (1972)% , para Weber el
término clase social no implica ningun tipo de concienciacion, de existencia de una comunidad,
simplemente se refiere a la existencia de unas condiciones econoémicas objetivas comunes que
limitan, o al menos encuadran, las oportunidades de vida.

Para Weber una serie de “condiciones de la utilidad o mercado de trabajo” diferentes
suponen “una posesion de bienes y unas oportunidades para la renta” diferentes, que implican
unos “intereses econdmicos” también diferentes, y estas diferencias crean unas “oportunidades

de vida” comunes para cada grupo diferenciado.

En otras palabras, la diferente posicién ante el mercado de trabajo y de capital, supone
un nivel de renta diferente y un nivel de posesion de bienes diferente. Ello supone que se
tengan intereses economicos diferentes, en funcion de la posicion ante el mercado de trabajo y
de capital. Ademds estos niveles de renta y posesion de bienes condicionan de manera
importantisima las oportunidades de vida de las personas. Las personas que comparten una
posicion en el mercado de trabajo y de capital comun, y que por tanto tienen unas

oportunidades de vida comunes forman una clase social.

¥ BENDIX y LIPSET (1972), Op. cit., pp 87-105.
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Weber coincide con Marx, en que en su tiempo, ta propiedad o la falta de propiedad son
las categorias basicas para las situaciones de clase, pero a diferencia de Marx afirma que la
situacion de clase es en 1litimo término “una situacién de mercado”. Es decir, que esto puede
cambiar, y en ofras situaciones de mercado pueden ser otras las circunstancias que marguen las
diferentes oportunidades de vida, y seran otras por tanto las circunstancias que posibiliten la
obtencion de un elevado nivel de renta o de bienes.

La clase social serd una condicion econdmica objetiva, una posicién comun en el
mercado, que no implicard necesariamente ningin tipo de conciencia de clase, ni de accidn
colectiva. Porque las oportunidades de vida comunes no crean acciones de clase, "una clase no
constituye en si misma una comunidad™.

Por el contrario, los grupos de status, sin embargo, si son normalmente comunidades y
no estdn determinados econdémicamente. “En contraste con la ‘situacion de clase’ sélo
economicamente determinada, queremos designar como ‘situacion de status’ cada componente
tipico del destino de vida de los hombres que esta determinado por una especifica estimacion
social positiva o negativa del honor. Este honor puede estar conectado con cualquier cualidad
compartida por una pluralidad y, por supuesto, puede estar vinculado a una situacion de clase™
(como por ejemplo el honor que concede la propiedadm), pero no necesariamente. El grupo de
status estd vinculado a una caracteristica como la propiedad, un determinado tipo de origen de
la propiedad, la educacion, los tipos de ocupaciones, los titulos nobiliarios, etc.

La distribucion basada en grupos de status crea una estratificacion en términos de
honor, en términos de ser mas valorado socialmente por mantener cierto estilo de vida,
estratificacion que en determinados casos puede oponerse a la estratificacion economica en
clases sociales, basada solo en el mercado impersonal. El grupo de status, tal como sefialé
Toennies, implica un “estilo de vida™ (en palabras de Weber) de todos los que pertenecen a él.
Implica por tanto una sumision a las normas del grupo. Tenemos aqui una oposicion entre
principios anstocratizantes, en los que el mérito estd basado en el honor, y principios
burgueses, en el nivel econdémico adquindo.

Aunque evidentemente las situaciones de clase guardan una estrecha vinculacién con
las situaciones de status, esto no siempre es asi, y son dos sistemas en tension que se enfrentan.
Existe, en general, una fuerte correlacion entre grupo de status y clase social (condiciones
econdmicas) dado que “un estilo de vida esperado por los miembros de un grupo de status esta

® WEBER, Max (1964) Economia y Sociedad. México, Fondo de Cultura Econdmica (F.C.E), también en
BENDIX, v LIPSET, (1972), Clase, Status y Poder. Madrid, Euramérica.

' Como nos comenta Veblen “la posesion de riqueza confiere honor, es una distincion valorativa” (VEBLEN,
Thorstein (1995) Op cit.)
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econémicamente condicionado”. La posicion econdmica en la medida que confiere honor es
porque se transforma parcialmente en un grupo de status, pero siempre intervienen otros
factores. Pero es una influencia reciproca ya que ¢! ser miembro de un grupo de status
proporciona una serie de privilegios, muchos de ellos privilegios materiales o de
oportunidades.

Pero no siempre se da esta coincidencia, ambos principios chocan en sociedades con un
desarrollo econémico acelerado, en las que es tipico que las antiguas clases altas que mantiene
un status elevado nieguen la pertenencia a su comunidad de status a los “nuevos ricos™ y les
repudien. Debido a que por ejemplo el modo de elevacion de la renta de estos nuevos ricos no
es compatible con el estilo de vida de la gente de status elevado (lo que ocurre si el honor lo
concede el origen de la propiedad y no la propiedad en si misma), y tampoco son compatible
los modales, etc., de los estilos de vida de los “nuevos ricos™ con los que exigen estos status
elevados'’.

Pero “cuando las bases de la adquisicion y distribucion de bienes son relativamente
estables” tienden a coincidir la estratificacion por status con la estratificacion por clase. La
estratificacion por clase es dominante en sociedades cambiantes como la nuestra'?, y tiende a
modificar la estratificacién por status, la estratificacidn por status tiende a ajustarse en
circunstancias de cambios a la estratificacion por clases, pero nunca completamente, ya que la
estratificacion por status, como hemos observado, impide el funcionamiento perfecto del
mercado, y monopoliza ciertos bienes materiales y oportunidades. La estratificacién por clases
es dominante en nuestra sociedad, pero como hemos dicho no crea comunidad, no crea
conciencia de clase, es la estratificacion por status la que crea valores comunes que se resisten
al cambio.

En sintesis las clases sociales, para Weber, se basan en condiciones econdmicas
objetivas delimitadas por el mercado. Estas condiciones econoémicas determinan diferentes
oportunidades de vida. La condicion econdmica principal en su época a la hora de determinar
las clases sociales, es la propiedad, pero aunque Weber no lo llegue a precisar, se deduce que si

cambian las condiciones del mercado esto puede cambiar.

11 A este respecto es muy interesante al analisis de Veblen de las buenas costumbres y los modales “la
procedencia de las maneras no se debe buscar en otra parte que no sea en el esfuerzo consciente por parte de las
personas de buenas maneras para demostrar que se ha necesitado mucho tiempo para adquirirlas”. Y aflade “en
gran parte son una expresion de la relacion de status, una pantomima simbolica de superioridad y de dominio™
(VEBLEN, Thorstein (1995) La Teoria de la clase ociosa. México, Fondo de Cultura Economica). También a este
respecto es interesante La Distincién de Pierte Bourdieu (1988) que veremos mas adelante.

2 No es dominante en sociedades estaticas como la Sociedad Estamental de la Edad Media, o como la Sociedad

de Castas en la India, lo que dificulta el desarrollo econémico.
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Los grupos de status, se basan en las condiciones de honor de una sociedad, crean
comunidad entre sus miembros que comparten valores comunes y un estilo de vida. Crean por
tanto una conciencia subjetiva entre sus miembros.

Las clases sociales tienden a coincidir con fos grupos de status, sobre todo en
situaciones de estabilidad econémica, ya que los estilos de vida de ios grupos de status
necesitan de unas condiciones econémicas determinadas. Pero en situaciones de desarrollo
economico acelerado pueden no coincidir ya que se basan en principios opuestos (Honor vs.
Mercado).

Las aportaciones de Weber llegan asi a una delimitacion mas clara de la relacion entre
la estratificacion, y la objetividad y subjetividad, que no alcanzaban otros autores. Hay una
estratificacion objetiva econdmica basada en el mercado, y una estratificacion subjetiva basada
en ¢l honor, por tanto que crea valores, pero ambas tienden a coincidir.

1.4.- EL STATUS SOCIAL EN LA ACTIVIDAD DE LA NAUTICA RECREATIVA

Teniendo en cuenta las definiciones de los autores clasicos y su acercamiento a las
nociones de clase social y grupos de status, se puede llegar a unas concepciones generales de
estos términos que nos servirdn en los andlisis de la participacion social de los individuos en €l
turismo y , en la nautica, en particular.

La clase social esta determinada economicamente, y soto econdmicamente. La division
en clases sociales, es una division objetiva basada en categorias econdmicas. Las categorias
economicas en una sociedad capitalista o de mercado, estan determinadas por el mercado. Por
tanto la clase social viene determinada por Ia posiciéon en el mercado. Esta puede ser
cldsicamente concebida como la propiedad, o ausencia de propiedad, de los medios de
produccion. La clase social al ser una categoria meramente objetiva que recoge caracteristicas
econdmicas, no crea comunidad entre quienes se agrupan en cada clase. No produce
sentimientos de pertenencia, ni de solidaridad en la vida cotidiana. Sin embargo, crea
oportunidades de vida comunes, como puede ser en el disfrute de la actividad turistica,
preferentemente en los paises en vias de desarrollo, crea sentimientos de identidad social. Y
gracias a estas oportunidades de vida comunes pueden surgir otros grupos en los gue si se
produzca este sentimiento de comunidad. Estos seran grupos de status.

Los grupos de status son grupos basados en el honor que confiere cierta caracteristica
de estilos de vida entre sus miembros (la pertenencia al club nautico). Esta caracteristica tiende
a estar correlacionada con situaciones de clase, pero nunca coincide con ¢éstas, y en situaciones
de cambio econdmico fuerte tiende a diferenciarse. La posicién econdmica en la medida que

457



CAPITULO V: LA SIGNIFICACION SOCIAL DE LA NAUTICA DEPORTIVA Y TURISTICA

confiere honor es porque se transforma parcialmente en un grupo de status, pero siempre
intervienen otros factores. Los grupos de status son comunidades, por tanto, como tales, por un
lado desarrollan valores comunes y sentimientos de pertenencia, de solidaridad, y de oposicion
a los no miembros. Pero por otro implican normas sociales que los miembros deben cumplir, y
estilos de vida que deben seguir, y estos refuerzan el sentimiento de grupo. Estos grupos en
algunos casos monopolizan bienes u oportunidades materiales (grupos deportivos, Clubs de
actividades recreativas, y, Clubs nauticos ,en particular).

Existen, por tanto, una estratificacion de clase, basada en la posicion econdmica, y una
estratificacion de status, basada en el honor v en los principios de consumo de bienes,
representado por "estilos de vida especiales” (como podria ser la pertenencia a un club nautico
deportivo). Son estratificaciones paralelas. Ambas estratificaciones estidn en tension continua,
porque aunque tienden a solaparse no son coincidentes. Durante los periodos de mayor
estabilidad econdmica existe una mayor similitud entre ambas, las tensiones son menores, y las
diferencias tienden a ajustarse. En los momentos de fuerte desarroilo economico y cambio las
tensiones crecen y los grupos de status se resisten al cambio que supone una pérdida de
privilegios. En nuestro analisis particular de la niutica deportiva y recreativa, la apertura de los
clubs nduticos como forma de adaptacion a las condiciones supuestas por el mercado, estd
cambiando los estilos de vida vy los privilegios aristocraticos de los participantes en la nautica
deportiva de antafio, difuminando el concepto de status de los usuarios y separando el concepto
de clase social que se le intento dar a la nautica deportiva. Ocasionado por el acercamiento de
los usuarios de las instalaciones nauticas a actividades "miméticas” de juego organizadas como
miembro de un club o entidad recreativa en el espectro del tiempo libre de las sociedades
industrializadas.
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2.- CONSUMO Y TURISMO: ESTILOS DE VIDA EN LAS SOCIEDADES
INDUSTRIALIZADAS.

El turismo es una experiencia socio—cultural compleja (actividad humana), que no
puede entenderse apropiadamente si no es en relacion al papel de los individuos en la vida
cotidiana'’; la familia, la economia, la estructura de clase, las construcciones ideolégicas, €l
ambiente fisico y, lo mas importante, en el término de to que MacCanneit (1976) denominé “la
semiotica de la produccion capitalista” y lo gue Baudrillard (1981) llama “la economia politica
del signo”. Para G. L. Watson y J.P. Kopachevsky , (1994)" "la explicacién del turismo hay
que entenderla como una actividad de la cultura modema del consumo que se forma en la
logica esencial del capitalismo: la mercantizacion” .

En el primero capitulo hemos dejado claro que la industria del ocio adquiere una
importancia fundamental en las sociedades postindustriales. También hemos advertido que el
ocio sera en estas sociedades un elemento clave para los individuos en su realizacion personal
como actividades de tiempo libre des-rutinizadoras. El turismo, como exponente maximo del
ocio, que implica la separacion maxima del tiempo de trabajo y de las obligaciones sociales, y
la maxima disposicién de tiempo libre, por tanto, adquirird una importancia trascendental. Y,
tal como estamos viendo, como parte del ocio, en la actividad econémica y social del turismo
intervendran cada vez mas motivaciones sociales de distincion.

El turismo es una clase de consumo muy especial, porque se trata de un consumo de
bienes que no entrafia bienes materiales tangibles (fabricacion de roles). Se espera del turismo
que produzca en nosotros sensaciones agradables y diferentes de aquellas que nos encontramos
en la esfera de la vida social, llena de obligaciones como en el trabajo y en el tiempo libre
rutinario. O, al menos, si estas sensaciones agradables, en si, no son del todo diferentes, que las
causas que las provocan si sean radicalmente diferentes. Por tanto, "el comportamiento
turistico esta dentro del estudio de comportamiento del consumidor y de la cultura del consumo
como la nueva configuracion de la modernidad capitalista. Como en la cultura moderna general
del consumo, el consumo turistico estd ‘conducido por el signo' y por 'los medios de
comunicacién’, sujeto a los dictados del intercambio mercantil y los patrones del
consumo”.(Watson y J.P. Kopachevsky , 1994).

13 KRIPPENDOREF, J. (1987) Les Vacances, et Apres?. Pour une Nouvella compréhension des Loisies et des
voyages. Editions, L"Harmattan. Paris.

' WATSON, L1. & KOPACHEVSKY 1. P. (1994) “Interpretations of Tourism as Commodity”, en Tourism and
Social Change, pp. 281-297
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2.1. CONSUMO E INDIVIDUALISMO

Los primeros estudios y las primeras aproximaciones al mundo del consumo se
acercaron a ¢éste desde una vision simplista. Fueron acercamientos meramente econdmicos,
basados en comportamientos supuestamente racionales de maximizacién del beneficio
economico personal. Estas primeras aproximaciones se basaron en la teoria marginalista, y
establecieron la figura del “homo oceconomicu” como clave a la hora de explicar todos los
comportamientos humanos, y en especial el del consumo.

El ser humano para esta teoria es un individuo aislado, con necesidades individuales
absolutas e intemporales. Se afirma la estabilidad de las preferencias, necesidades y deseos.
Las relaciones sociales o colectivas desaparecen, no existen los grupos, o por lo menos carecen
de importancia para la creacién de las necesidades, y para su satisfaccion. Desaparece
cualquier mencién a la situacion en el proceso productivo, es decir a la situacién de clase, y
también toda otra relacion social basada en grupos de status. La sociedad estara constituida
para esta teoria como un conglomerade de individuos soberanos aislados no sometidos a
ninguna relacion como seres sociales.

El producto del consumo aparece sélo como un valor de cambio, cuyo valor de uso se
deriva naturalmente de necesidades bioldgicas, v sin reconocer aun la existencia de valores
simbolicos. Segin este modelo, la utilidad, la satisfaccion que proporciona el producto puede
ser medible. Se supone una situacion de equilibrio de los mercados. Para este modelo ¢l
proceso de produccion esta completamente desligado de la creacion, o al menos modulacion,
de las necesidades y deseos humanos. Por consiguiente, la publicidad seria solamente
informacion perfecta del producto que ayuda a tomar la decision final al consumidor, al
proporcionar un mayor conocimiento del mercado.

Para este modelo quedan fuera toda una serie de caracteristicas claves a la hora de
explicar el consumo en las sociedades modernas y postmoderna. Quedaria fuera del mundo del
consumo ¢l proceso cultural, ya que se refiere a tradiciones y restos del pasado, o a
identificaciones, todas ellas irracionales. Queda también fuera cualquier conducta en funcién
de otros, en funcion de los demas, que como hemos dicho deja fuera a clases y grupos de
status. Queda sin sentido como irracional el consumo de drogas (alcohol, tabaco, efc.), tan
extendido en nuestras sociedades. También queda fuera del campo del consumo la intervencion
de fuerzas compulsivas y esquemas inconscientes, etc.

Pero este modelo se va sofisticando y desde las posiciones mds simplistas va
evolucionando hacia concepciones mas complejas, merced a que el modelo se muestra initil a
la hora de explicar toda una serie de fendmenos que se hacen més importantes con ¢l desarrollo
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econémico y social. La primera respuesta a esta falta de adecuacion seré considerar que aunque
existen comportamientos no racionales, estos son desviaciones, y en situaciones normales
carecen de interés.

Pero aparecera la primera modificacion a este modelo, que serd la concepcion de otro
tipo de necesidades no bioldgicas. Ya desde la economia, Keynes ( 1988)" diferencia entre
necesidades absolutas y necesidades relativas. Las necesidades absolutas seran las necesidades
biolégicas que contemplaba este modelo, mientras que las necesidades relativas serdn
necesidades psicologicas en gran medida insaciables, es decir deseos. Elster (1989)', dentro de 4
la teoria marginalista, distingue entre las motivaciones humanas: la envidia, el oportunismo o
autointerés con dolor, y los codigos de honor o la capacidad de hacer amenazas y promesas
creibles. Pero todas estas motivaciones psicoldgicas aparecen aisladas del contexto social en
que se crean. Aparece la envidia, pero no de quién, ni de qué, ni por qué se tiene envidia de
unas personas (y de unos productos) y de otras no. Los seres humanos dentro de la teoria
marginalista ain con estas modificaciones siguen siendo sujetos aislados.

2.2. MOTIVACIONES SOCIALES EN EL CONSUMO

Pero el gran salto hacia una nueva concepcidn del consumo sera considerar que no solo
existen necesidades psicologicas (deseos), sino que ademas éstas estan socialmente
construidas; ademas, su satisfaccion (en el mercado) estara también socialmente constituida y
delimitada. Los individuos no consumen comeo individuos aislados, es la pertenencia a una
sociedad, a un grupo social lo que marca el contenido y las formas de consumo. Y los
productos de consumo tampoco son productos aislados, sino que también estan insertados en
una sociedad, en un sistema de produccion que intenta generar nuevos deseos.

2.2.1.- El caracter social de la produccion y del consumo en Veblen

Uno de los primeros en sefialar en el consumo motivaciones psicoldgicas denivadas de
la posicion social es sin duda Veblen (1995) en su ya clasica Teoria de la Clase Ociosa".
Veblen realiza un tratado sobre el snobismo y la presuncion social de la clase alta de su tiempo
que se reflejaba en un consumo ostentoso y en un ocio ostensible. Sin embargo, lo mas

mteresante de este trabajo es que estas pautas que Veblen observa en un pequefio grupo de la

Y KEYNES, I. M. (1988) Ensayos de persuasién, Barcelona, Critica/Grijalbo

' ELSTER, J..(1989) Ulises y las sirenas. Estudios sobre racionalidad e irracionaflidad. México, Fondo de
Cultura Economica (F. C. E.), (1990) EI cemento de la sociedad, Barcelona. Gedisa

7 VEBLEN, Thorstein (1995) Teoria de la Clase Ociosa. México, Fondo de Cultura Econémica (F.C.E.), y en
especial Capintos del 1l al V
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sociedad de su tiempo, se han ido extendiendo y ahora son de gran relevancia para el conjunto
de la sociedad, y son imprescindibles para explicar el consumo, y el consumo del ocio en la
sociedad moderna.

Veblen nos habla de una “clase ociosa™, no vinculada directamente con la produccion,
sino que se ocupa del gobiemno, la guerra, las practicas religiosas. Para Veblen la clave del
prestigio social en estas clases estd en la propiedad, en tener el maximo de propiedad y
aumentarla, “se hace indispensable acumular, adquirir propiedad, con objetivo de conservar el
buen nombre”. La riqueza y la propiedad seran la base de la estratificacion social. Pero este es
un sistema competitivo continuo en el que “es meritorio todo lo que excede de esos niveles
normales”, hay que intentar estar por encima de los demés (en riqueza, en propiedades), y en el
que “es constante la tendencia a hacer que el nivel actual se convierta en punto de un nuevo
aumento de riqueza”. Veblen define esta biisqueda del prestigio como una lucha, “una lucha
(que) es sustancialmente una carrera en pos de la reputacion basada en una comparacion
valorativa” sin fin.

Pero dentro de esta clase tiene que haber una manera de bacer visibles las propiedades
que se tienen, ya que esta es la forma de obtener el prestigio social. La manera de hacer visible
esta riqueza sera mostrar y demostrar que se es capaz de llevar una vida ociosa y no de trabajo,
gracias a la riqueza que se posee, y para ello el “consumo ostentoso™ y el "ocio ostensible” son
esenciales. A la hora de lograr y mantener una alta posicion social hay que demostrar que se
puede vivir una vida de ociosidad, y la manera de mostrar esta ociosidad sera que €l ocio que
se haga sea un ocio ostensible.

La manera de poner de manifiesto la riqueza es el ocio, ya que supone “una
demostracién de una capacidad pecuniaria que permite una vida de ociosidad”, Pero, puesto
que el ocio no siempre se realiza de cara al piblice, debe existir un modo de exponer el propio
prestigio de esa vida ociosa, y ese medio son los productos materiales en los que se materializa
ese oc1o. Es decir, el ocio ostensible para que sea visible siempre tiene que materializarse en el
consumo ostentoso de productos siempre visibles. De este modo el consumo ostentoso
adquiere una importancia fundamental en las escalas de prestigio social, y en la estratificacion
social. Y la motivacion que lleva al individuo hacia el consumo no serd maximizar su utilidad,
sino hacer patente, y aumentar si es posible, su prestigio social. “El consumo ostensible de
bienes valiosos es un medio de aumentar la reputacion del caballero ocioso™.

Pero es mas, este consumo ostentoso instrumental como sefial del prestigio social liega

a ser interionizado por el individuo que s¢ mide a si mismo por estos mismos parametros. De

esta forma tanto la autoestima y como la estima social, o prestigio, dependeran de una

ostentacion en el ocio. En palabras de Veblen “para ganar y conservar la estima de los hombres

no basta con poseer riqueza y poder. La riqueza o el poder tienen que ser puestos de
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manifiesto, porque la estima sélo se otorga ante la evidencia. La demostracion de riqueza no
sirve solo para impresionar a los demds con la propia importancia y mantener vivo y alerta su
sentimiento, sino que su utilidad es apenas menos para construir y mantener la complacencia
€n uno mismo”.

De este modo siguiendo con el razonamiento de Veblen “ocurre con frecuencia que un
elemento del nivel de vida que comenz6 como una forma de derroche, acabe por convertirse, a
juicio del consumidor en algo necesario para la vida”. Lo que se explica por la interiorizacion
de la estratificacion social, y por €l consiguiente disfrute que produce este sentimiento de
superioridad, muchas veces no consciente. De este modo una pérdida en el nivel de consumo,
va acompafitada por un retroceso en la escala social (ya que el consumo es su reflejo), y es visto
como una gran pérdida. Saltan a la luz los componentes sociales en la formacion de las
necesidades, y en la aparicién del deseo.

La estratificacién social se hace visible gracias al consumo, dado que cada estrato en la
jerarquia social tiende a imitar al estrato superior teniendo como modelo méaximo la élite
social. Veblen lo expresa de este modo: “toda clase envidia y trata de emular a Ia clase situada
por encima de ella en la escala social”, el modelo a imitar “en materia de gastos, como en los
demas aspectos donde interviene la emulacion lo establece el uso de quienes se encuentran
inmediatamente por encima de nosotros en punto a reputacion”. Y de este modo “todos los
patrones derivan por gradaciones insensibles de los usos y habitos mentales de la clase social y
pecuniaria mas elevada —la clase ociosa rica- “La clase ociosa ocupa la cabeza de la estructura
social en punto a reputacion; y su manera de vida y sus pautas de valor proporcionan, por tanto,
la norma que sirve a toda la comunidad para medir !a reputacion”. Es decir, sera la élite social
la que marque los patrones de reputacion, que seran en los que mas le convengan, y €] resto de
los estratos sociales los imitaran. De este modo la adopcion de un consumo ostentoso por parte
de la élite pasa a ser seguida 1gualmente por el resto de la sociedad que también adoptara el
consumo ostentoso como signo de prestigio social. Veblen predice y explica de este modo la
extension que se producira del ocio ostensible y el consumo ostentoso, que en su época se
producia solo en la élite social, a toda la sociedad.

Pero Veblen incluso va mas alla, y vincula este propio prestigio social con el sistema de
produccidén de los bienes. Veblen anticipandose a su tiempo nos sefiala que “los productores de
articulos de consumo dirigen sus esfuerzos a la producciéon de mercancias que satisfagan esta
demanda del elemento honorifico”. Veblen apunta a una primera nocién de valor simbdlico con
el que van cargados los objetos, y no séle eso sino que como mercancias importa aumentar su
valor simbolico para aumentar su valor de cambio, es decir su precio. Veblen destaca asi el
caracter social de la produccion y del consumo. Se producen mercancias ociosas. Los
productos de consumo van cargados de un valor simbbélico de alto status que eleva su precio, y
ese valor es una parte esencial de la produccidon de dichos productos que los mismos
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productores se encargan de introducir en la mercancia. Se produce valor simbélico. Por este
motivo la publicidad y el marketing adquieren un pape! predominante en el mercado v en la
produccion, ya que son quienes producen valor simbélico. Tal como nos sefiala Veblen “el
método de la publicidad sufre un refinamiento cuando se han desarrollado una clase opulenta
suficientemente grande y que tiene tiempo disponible para poder interpretar habilmente signos
de gasto mds sutiles”, la publicidad ayuda a “captar matices delicados en las variaciones de los
medios de demostrar riqueza”.

Ademds Veblen desarrolla una argumentacion paralela que nos serd de gran utilidad
para explicar la estratificacion en el consumo de ciertos bienes, cuyas condiciones materiales
de excesivo precio los unian a la clase superior, pero que al cambiar estas condiciones y
volverse mas baratos no se produce una extension de su consumo. Y esto es asi porque Veblen
realiza una explicacion que recoge el origen social de! nacimiento del gusto y las buenas
costumbres en las personas como algo fundamental, lo que en cierta medida suponen la
explicacion social de los estilos de vida.

Como hemos visto la exhibicion de la posicion de clase en el consumo, no se produce
principalmente por un elemento egoista consciente, sino que ésta serd una satisfaccion
interiorizada no del todo consciente. Esta interiorizacién de cénones, pautas y normas de
consuma gue relacionan al sujeto con la clase a la que pertenece, produce que estos consumos
sean deseados, que los sujetos que asi los interiorizan se sientan atraidos por ellos porque les
gustan subjetivamente, y que parcialmente son conscientes de ostentar y demostrar asi su
riqueza y posicion de clase.

Veblen es, asimismo, €l primero en relacionar la actividad de la ndutica deportiva como
elemento de reputacion social, "el incentivo, de fuerza coactiva mas inmediata, que inclina a un
ocio que es vehiculo de reputacion y a evitar la utilidad indecorosa puede en gran medida,
superar esa propension, la cual puede, por ende, expresarse solo en formas de apartencias; asi
ocurre, por ejemplo, (..) el destacarse por la elegancia, la habilidad en los juegos de cartas, la
navegacion deportiva, ¢l golf y otros deportes”.

Esta interiorizacion de las normas convencionales del gusto de una clase social conlleva
la interiorizacion de una serie de normas convencionales sobre las buenas costumbres, la buena
educacion y la reputacion, que van unidas al gusto vy a los modos de mostrar y exhibir la
posicion de clase. Es decir de diferenciarse y sobresalir sobre los demas. De este modo o que
entendemos como “buenas maneras” vy “buen gusto” no implica que sean intrinsecamente
buenas, sino que son las normas de la clase superior, y gracias a la estratificacion social, y a los
modos que hemos visto que ésta opera, se convierten en dominantes. Veblen lo expresa asi:
“gustos, modales y habitos de vida refinados son una prueba #til de hidalguia porque la buena
educacion exige tiempo, aplicacion y gastos, y no puede, por ende, ser adquirida por aquellas
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personas cuyo tiempo y energia han de emplearse en el trabajo”. De este modo el buen gusto y
la buena educacion son modos de la clase superior de diferenciarse del resto de la poblacién. Si
bien estos canones del gusto y de la educacion aunque no interiorizados por el resto de la
poblacién se convierten en el ideal, y son socialmente dominantes. “La propaganda de la
cultura consiste en gran parte en inculcar nuevos gustos, 0 més bien, una nueva tabla de
convenciones sociales, que han sido adaptadas al esquema general de la vida de la clase
superior”.

2.2.2.- El habitus como determinante de los estilos de vida en Bourdieu

Como hemos podido observar Veblen abre el camino a Bourdieu y su concepto de
habitus como claves del origen del gusto y por tanto del consumo. Consumo, no basado en
necesidades naturales intemporales, y que tampoco responde a impulsos totalmente
conscientes. De tal forma que Bourdieu (1991) en La Distincién'® lleva a cabo un trabajo
mucho mas preciso y detallado que Veblen, (entiéndase Ja diferencia casi de un siglo en las
aportaciones) que le permite realizar una serie de conceptos mds elaborados y utiles, que
ademés no estan basados en la observacién de una clase social, sino en la aplicacion de
técnicas de investigacion social mediante el andlisis de datos de encuestas y de entrevistas en
profundidad, que permiten un mejor vy mas detallado conocimiento para poder explicar el
consumo, sobre todo el consumo en el ocio, en la sociedad industrializada.

Bourdieu distingue analiticamente entre tres tipos de gusto, que estan relacionados tanto
con el nivel escolar alcanzado, como la clase social de origen: ¢l “gusto legitimo” que
“aumenta con el nivel escolar, hasta lograr su frecuencia mas alta en las fracciones de la clase
dominante mas ricas en capital escolar”; el “gusto medio”, que es mas frecuente en las clases
medias; vy, el “gusto popular”, “que encuentra su frecuencia maxima en las clases populares y
varia €n razon inversa al capital escolar”. Aunque Bourdieu llega aun mas lejos y distingue
también entre diferentes tipos de gustos incluso dentro de las clases dominantes, al distinguir
por ejemplo el gusto de una fraccién mas intelectual, del de otra mas unida a la propiedad (hoy,
finales de siglo podria hablar del "gusto estandar"). El gusto popular se define en la
continuidad del arte y la vida, que necesita de la participacion y de la diversion mas inmediata.
Mientras que el gusto legitimo presupone el arte por el propio arte. Pero esta percepcidn del
arte por el arte esta unida a un “principio de pertenencia socialmente constituido y adquirido” y
constituye “el principio de la experiencia burguesa el mundo” en el que la estética esta
separada de las necesidades ordinarias de la vida, lo que es el resultado de la superacion
economica de las necesidades mas inmediatas “como afirmaciéon de un poder sobre la
necesidad superada”. Podemos observar la coincidencia con las afirmaciones que Veblen hace
en este sentido.

¥ BOURDIEU, P. (1991) La Distincion. Criterios y bases sociales del gusto. Madrid, Taurus, y en especial
Capitulo 1, pp. 9-94, Capitulo 3 pp. 169-178, y, Capitulo 5, pp.257-319,
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Para Bourdieu los gustos de todo tipo y ciertos comportamientos (y con ellos el
consumo) van unidos a los afios de educacién pese a que la educacidn regiada no imparta
conocimientos sobre cocina, cine, jazz, etc. Y esto es porque la escuela no imparte solo unos
conacimientos especificos, sino también una “disposicion general” sobre la cultura legitima, es
decir, normas implicitas tanto valorativas como de comportamiento de aplicacion general, “que
tiende a aplicarse mas alla de los limites de lo ‘escolar’ “. En el sistema educativo aprendemos
algo mds que conoctmientos especificos, también aprendemos, sin ser totalmente conscientes
de ello, una vision general de la sociedad, de nuestra posicion en ésta, y de la forma de actuar
en ella. Es decir, formas de pensar, de sentir, y de actuar de acuerdo con nuestra posicion social
(aspirada o real) en la sociedad.

Pero el sistema educativo no es la Unica institucion social que transmite (y reproduce)
estas normas sociales. La familia es la otra gran instituciéon que transmite estas normas que
determinan el gusto, los modales y por tanto el consumo. De hecho es la institucion
fundamental, ya que el sistema educativo adquiere una mayor importancia solo cuando la
familia no transmite suficientemente esta disposicion general, estas normas. La familia
transmite la disposicién general, las normas sociales, de la clase social en la que esta inscrita.
De este modo la familia se encarga de reproducir pautas de clase. Si nos encontramos en una
familia de clase alta ésta por si misma, con una ayuda relativamente pequefia del sistema
educativo, transmitird la disposicion general, las normas implicitas que acercaran al sujeto a “el
gusto legitimo”. Pero una familia de baja extraccion transmitira la disposicién general que
acerque al sujeto a “el gusto popular”, y sélo a través de muchos afios de inmersion en el
sistema educativo se acercara a “el gusto legitimo”. Estos conceptos de acercamiento al
consumo por el gusto legitimo nos permitira mas adelante poder dar respuesta a la sigmficacion
social de la ndutica en nuestro pais, como solucion al acercamiento a esta actividad de una
minoria de usuarios: familias pertenecientes a una clase social con aceptacion a un status

mediante la practica deportiva.

La condicién de clase original'’ es incluso mds importante dentro de la clase
dominante, ya que es la que marca las diferencias en el seno de esta clase. El aprendizaje
precoz de esta disposicion general, de estas normas sociales, provoca que éstas sean mas
inconscientes y se vivan ain mas como partes de la propia personalidad. Bourdieu lo

¥ Aunque tal como nosotros hemos definido clase en el apartado anterior {clase basada s6lo en condiciones
econdmicas), cuando Bourdieu habla de clase, nosotros deberiamos entender grupo de status vinculado a la
posicion de clase, ya que, aungue tiene una base econdmica, genera sentimientos y pensamientos comunes. Hay
que recordar que en el apartado anterior dijimos al definir grupo de staws que: “Los grupos de status son
comunidades, por tanto como tales por un lado desarroffan valores comunes y sentimientos de pertenencia, de
solidaridad, y de oposicién a los no miembros. Pero por otro implican normas sociales que los miembros deben
cumplir, y estilos de vida que deben seguir, y estos refuerzan ei sentimiento de grupo”. Aunque también
expusimos que clase social y grupo de status pueden ir de la mano. “Esta caracteristica (el honor que confiere un
grupo de status) tiende a estar correlacionada con situaciones de clase, pero nunca coincide con estas” totaimente.
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ejemplifica del siguiente modo “el aficionado al arte puede, abandonéndose de alguna manera a
la obra, interiorizar los principios de construccién de la misma sin que estos principios afloren
a su conciencia ni sean formulados o formulables en tanto que tales (...) Por el contrario todo
aprendizaje institucionatizado supone un minimo de racionatizacion que deja su rastro en la
relacion con los bienes de consumo”. Ambos entienden el arte, pero aquellos que lo han vivido
en su infancia lo sienten mas profundamente ( base de la tradicién en los deportes de la nautica
recreativa). Esto implica una distincion fundamental de clase, entre la burguesia tradicional y la
aristocracia, y las clases medias en ascenso. Bourdieu nos recuerda “el horror que los
burgueses (y sobre todo los burgueses en decadencia) manifiestan por lo ‘académico’.
Distincion que también habia recogido Veblen.

La union de la influencia del sistema educativo y la clase de origen (que esencialmente
se transmite a través de la familia), forman lo que Bourdieu denomina “capital cultural” de la
persona, que le acerca mas o menos al gusto legitimo, y que ademas de determinar sus
modales, gustos, y consumos serd fundamental a la hora de establecer sus oportunidades de
vida, y su posicion de clase actual. Bourdieu, define concretamente el “capital cultural” como
disposicion general que sirve como una habilidad, como una competencia. “Esta competencia
es casi siempre producto de aprendizajes no intencionados que hacen posible una disposicion
obtenida gracias a la adquisicion familiar o escolar de la cultura legitima. Provista de un
conjunto de esquemas de percepcion y apreciacion, de aplicacion general, esta disposicion
transportable es la que inclina hacia otras experiencias culturales y permite percibirlas,
clasificarlas y memorizarlas de distinta manera”. Seran aprendizajes no intencionados, por
tanto inconscientes, no racionales, pero que modulan el gusto y el comportamiento (y por tanto
el consumo, sobre todo en el campo del ocio).

Bourdieu lo resume del siguiente modo: “las diferencias oficiales que producen las
clasificaciones escolares tienden a engendrar (o a reforzar) unas diferencias reales, al producir
en los individuos clasificados la creencia, colectivamente reconocida y sostenida, en las
diferencias, y al producir, asimismo y de esta forma, las conductas destinadas a aproximar el
ser real al ser oficial. Actividades tan ajenas a las exigencias explicitas y expresas de la
institucion como pueden ser el hecho de llevar un diario intimo, maquillarse mucho, o
frecuentar el teatro o las salas de fiestas, de escribir poemas o de jugar al rugby, pueden, de
este modo, encontrarse inscritas en la posicion asignada en el seno de la institucion, como una
exigencia tdcita que continuamente se esta recordando gracias a diversas mediaciones, entre las
cuales no son menores las expectativas conscientes o inconscientes de los profesores y la
presion colectiva del grupo de los semejantes”. De esta forma se explica que “la institucién
escolar liegue a imponer unas practicas culturales que ella no inculca y que ni siquiera exige
expresamente, pero que forman parte de los atributos estatutariamente ligados a las posiciones
que asigna, a las titulaciones que confiere y las posiciones sociales a las que estas titulaciones
dan acceso”. En “la titulacion académica que garantiza formalmente una competencia
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especifica (como un titulo de ingeniero) se inscribe, pues, que dicha titulacion garantiza
realmente la posesién de una ‘cultura general’ . Cultura general que les acerca al gusto y
practicas legitimas de la clase dominante burguesa: “las titulaciones académicas aparecen
como una garantia de aptitud para adoptar la disposicion estética porque estan ligadas a un
origen burgués o a un modo de existencia casi burguesa, que llevan aparejados un aprendizaje
escolar prolongado”.

Asi este aprendizaje no intencionado, es también un aprendizaje de la estratificacion
social, que se ve reflejada en los gustos y comportamientos excluyentes. E! individuo
interioriza en sus gustos y habitos la estratificacién social, y a través de ellos se distingue e
intenta sobresalir (aunque en buena parte de manera inconsciente) sobre las clases inferiores.
Estos gustos y comportamientos asociados a las clases y en los que el individuo es socializado
a través de la institucion escolar y de la institucidon familiar vinculada a la clase de origen,
Bourdieu los denominard “habitus”, que de algiin modo es un equivalente a estilos de vida
vinculados a las clases sociales.

El Habitus sera un principio generador de practicas y de autojustificaciéon de estas
practicas, a traves de la aplicacion de esquemas aprendidos. Estos esquemas son aprendidos
desde una posicién de clase. En palabras de Bourdieu “el habitus de clase (se define) como
forma incorporada de la condicion de clase y de los condicionamientos que esta condicidn
impone”. Estos habitus serdn comunes dentro de una “clase objetiva” definida como *el
conjunto de agentes que se encuentran situados en condiciones de existencia homogeéneas que
imponen unos condicionamientos homogéneos y producen sistemas de disposiciones
homogéneas, apropiadas para engendrar unas practicas semejantes, y que poseen un producto
de propiedades comunes, propiedades objetivadas, a veces garantizadas juridicamente (como la
posesion de bienes o poderes) o incorporadas, como los habitus de clase (y, en particular, los
esquemas clasificadores)”. La aplicacion sistematica de estos esquernas provoca que las
practicas de un individuo sean sistematicas, coherentes con ellas mismas, y diferentes
sistematicamente de otras practicas que nacen de diferentes posiciones de clase. Estas practicas
son concebidas como un estilo de vida por el individuo y organizan asimismo la comprensiéon
del mundo social a través de estas autojustificaciones. El habitus “permite justificar
simultineamente las practicas y productos enclasables (propios) y los juicios a la vez
enclasados que constituyen a estas practicas y a estas obras en un sistema de signos
distintivos”, es decir en un estilo de vida propio de una clase social.

El habitus “genera practicas sensatas (con ¢! mismo) y percepciones capaces de dar
sentido a las practicas”. “Es el habitus el que hace que se tenga lo que gusta, porque gusta lo
que se tiene”, y lo que se tiene viene determinado por la posicion objetiva de clase. “Los estilos
de vida son asi productos sistematicos de los habitus (...) que devienen en signos socialmente
calificados”. El habitus “es lo que hace que el conjunto de las practicas de un agente sean a la
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vez sistematicas, porque son producto de la aplicacion de los mismos esquemas, y
sistematicamente distintas de las practicas constitutivas de otro estilo de vida”, ya que
~ provienen de la aplicacion de unos esquemas consecuentes con la propia posicién de clase, que
es una posicion de clase diferente y diferenciadora de otras posiciones de clase.

Estos habitus interiorizados son vividos por el individuo como parte esencial de la
propia personalidad, ya que comprenden sus gustos, sentimientos, pensamientos y
comportamientos menos racionalizados. El habitus propio, y dentro de éste, el gusto, “no
obedece a ningiin calculo cinico, sino al simple placer”. Se sienten como algo que les separa y
que les distingue de los demas (y que le une con un grupo que comparte sus gustos, sus
sentimientos y formas de pensar), pero esta distincion esta basada, como estamos viendo, en
condiciones de clase. “Como toda especie de gusto, une y separa; al ser producto de unos
condicionamientos asociados a una clase particular de condiciones de existencia, une a todos
los gque son producto de condiciones semejantes, pero distinguiéndolos de todos los demas y en
lo que tienen de mas esencial, ya que el gusto es el principio de todo lo que se tiene, personas y
cosas, y de todo lo que se es para los otros”. Como sefiala Bourdieu, “la aversion por los estilos
de vida diferentes es, sin lugar a dudas, una de las barreras mas fuertes entre las clases”. La
adquisicion de capital cultural, el aprendizaje de estos habitus, se realiza por oposicion a los de
las clases mas proximas e inferiores en la estratificacion social, como modo de distincion de
estas. “Las elecciones estéticas explicitas con frecuencia se constituyen, en efecto, por
oposicion a las elecciones de los grupos mas proximos en el espacio social (...) como
pretension de sefialar la distincion con respecto a grupos inferiores™.

Desde esta perspectiva el consumo (especialmente aquel vinculado al ocio), aparece
ligado al gusto, pero este gusto no es una disposicion estética subjetiva, sino que viene
determinado por la posicién de clase originaria y por la influencia del sistema educativo, vy
éstas: asimismo, determinan las oportunidades de vida y consecuentemente la posicion de clase
de la persona. De este modo, clase social y consumo aparecen intimamente unidos, y no
dependiendo de componentes racionales, sino de la interiorizacién de disposiciones generales
(de acuerdo con la posicion de clase) que acercan a los individuos a unos patrones de gusto y
consumo relativamente homogéneos intra-clases. Y serdn estos patrones homogéneos intra-
clases los que les permiten distinguirse socialmente de las clases inferiores. Y estas diferencias
ademas les diferencian no sdlo objetivamente, sino también subjetivamente, en el sentido de
que se ven ellos mismos como cualitativamente superiores, en sus gustos y practicas (e ideas y
sentimientos que los provocan) de las clases inferiores.

Esta concepcion de Bourdieu puede quedar resumida graficamente de la siguiente

forma (teniendo en cuenta que el habitus determina y autojustifica las pautas de consumo y
otras componentes del estilo de vida):
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v

POSICION DE CLASE » CAPITAL > POSIBILIDADES
ORIGINARIA ECONOMICO ECONOMICAS DE VIDA

ESTILOS DE VIDA

/

SISTEMA EDUCATIVO——  CAPITAL—P*  HABITUS
CULTURAL

Teniendo en cuenta este esquema es posible conceptualizar casos, no generalizados, en
los que el capital heredado que determina nuestro habitus de clase entre en contradiccion con
nuestro capital econémico actual. Se produce una tensién en este caso entre el capital
economico y el capital cultural. Ya sea porque nuestro capital cultural (modales, gustos,
modelos de consumo asociados, etc.) no es suficiente para ocupar la posicién de clase que nos
corresponderia por un aumento en el capital economico. Ya sea porque nuestro capital cultural
corresponde a clases sociales més elevadas que una disminucion de nuestro capital econdmico
nos ha hecho perder. Estariamos en ambos casos en situaciones de clase en tension que
incidirian en los estilos de vida momenténea en relacién al consumo. También, segun este
esquema es posible que un aumento del capital cultural gracias al sistema educativo no se
corresponda en algin caso con un aumento del capital econémico, lo que de nuevo generara
tensiones entre ambos, y una posicion de clase tensionada.

Tal como vimos en el apartado anterior sobre clases sociales y grupos de status, Weber
afirmaba que en los procesos de cambio econémico era normal que grupos de status perdieran
posiciones econémicas, por lo que se resistian al cambio, y se oponian también a los grupos de
status elevados surgidos de las nuevas posiciones que nacen det desarrollo. Estos serian casos
de tensiones entre el capital cultural y el capital econdmico, mas alto el primero en los grupos
de status que se resisten, y mas alto el segundo en los casos de las nuevas clases emergentes.
Para nuestro analisis de la ndutica de recreo, esta situacidn se estd dando con la llegada a la
actividad recreativa de grupos sociales con importante capital econémico (nuevos ricos) que
utilizan la embarcacion como signo de diferenciacion mds que como aficion a la prictica
deportiva al encuentro con la mar en el sentido de la recreacidon (méas adelante, en el Capitulo
VII, tendremos oportunidad de corroborar estos planteamientos al profundizar en el contenido
cuantitativo y cualitativo del uso de la embarcacion y el tipo de propulsidn de ésta).
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2.2.3.- El consumo en la estructura social

Las concepciones del consumo como fendmeno social, como tas que hemos visto en
Veblen o Bourdieu, ponen de manifiesto que el consumo serd un fenomeno social, en el que los
individuos se veran de forma diferente motivados segin su posicion en la estructura social.
Para Alonso y Callejo (1994)°°, “los sujetos no consumen como individuos aislados: es la
pertenencia a una sociedad, a un grupo, lo que marca el contenido y las formas de consumo de
los individuos, y ello es lo que abre la posibilidad de considerar el consumo como un fenémeno
social total”. Por tanto, “el individuo consume desde su posicién en la estructura social, una
cultura y una tradicion de consumo especifica y su pertenencia a un grupo social, por edad,
sexo, raza, clase social, etc.” Por consiguiente, 1a necesidad y el deseo en el consumo deben
enfocarse desde una oOptica posicional dentro de la estructura social, en la que se produce tanto
un proceso de diferenciacion como otro de identificacion,

De identificacion en la medida que “el individuo forma parte del grupo porque consume
un conjunto estandarizado de bienes, y a la vez consume tales bienes porque forma parte del
grupo”. Riesman (1969), Wright Mills (1973), y White Jr. (1968) entre otros, tal como nos
recuerdan Alonso y Callejo®, destacan esta la labor de integracién social que cumple el
CONsSumo.

Pero la mayoria de los autores se centran en el importante proceso de diferenciacion
que se produce en el consumo. El profesor Orti (1994)” expone como la “diferenciacion
clasista del sistema de producciéon/consumo tiene como consecuencia y se reflgja en la
diferenciacion simbélica (interminable) de las mercancias como una promesa renovada de
satisfacer no ya necesidades, sino también (y ante todo) los deseos de adquisicion de status™.
Orti tiene en mente el que “una mas o menos encubierta diferenciacion clasista de la sociedad,
condicionada por la propia estructura desigualitaria del sistema neocapitalista (...) se refleja en
ambiguo concepto de la diferenciacion de los estilos de vida”. Orti (1994) recoge los analisis
de Luis Enrique Alonso® sobre el consumo, para acercarse a este concepto de estilos de vida:
“el estilo de vida y los modelos de consumo de la reducida minoria de la “élite del poder’ son

presentados por los medios de comunicacion (y singularmente, claro esta, por el discurso

* ALONSO, L. E. & CALLEJO, J. (1994) “Consumo e Individuatismo Metodolégico: una perspectiva critica”
Politica y Saciedad. Madrid, Nimero 16 Mayo- Agosto, pp. 111-134

2 WHYTE Jr. William (1968) £/ hombre Organizacion. México, Fondo de Cultura Econémica (F .CE)},
WRIGHT MILLS, C. (1973) White-Collars. Las clases medias en Norteamérica. Madrid, Aguilar, RIESMAN, D.
(1969) Individualism reconsidered and other essays. Glencoe, The Free Press, citados en ALONSO, Luis Enrique
& CALLEJO, Javier (1994), pp. 114-115

2 ORTI, A. (1994) “La estrategia de la oferta en la sociedad neocapitalista de consumo: génesis v praxis de la
investigacion motivacional de la demanda”, Politica y Sociedad. Madrid, Nomero 16 Mayo- Agosto, pp. 37-92

2 ALONSO, L. E. (1986} “La Produccion social de la necesidad”, Economistas. Madrid, Namero 18 Febrero, p.
28, citado en ORTI, Alfonso (1994), pp. 38-41
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publicitario) como modelo hegemonico que todos pretenden alcanzar, aunque muy pocos
puedan conseguirlo”.

Estas posiciones las encontramos anteriormente en Baudrillard (1976), “consumir es la
afirmacion logica, coherente y positiva de la desigualdad; para todos los demas colectivos (que
no son la élite) consumir es la aspiracion, continuada e ilusoria, de ganar puestos en una carrera
por la apariencia de poder que nunca tendrs fin”.

Pero la mayor parte de los individuos no pueden alcanzar este modelo de la élite social
porque, dentro de la propia 16gica del sistema, es un modelo en continuo cambio, se “impone la
obsolescencia planificada de los propios productos, la creacién de nuevas mercancias y
necesidades y la consecuente reconversion de los habitos de consumo y de las modas y de los
estilos de vida”. Todos estos cambios, transformaciones e innovaciones hacen imposible que
importantes estratos de la poblacion alcancen este modelo, “debido a la innovacidn (...) este
modelo se hace constantemente inalcanzable para el resto de la sociedad”.

Dentro de estas concepciones ya se puede observar que no solo se conciben los deseos y
necesidades que inducen al consumoc como motivaciones sociales, sino que, ademds, es el
mismo sistema de produccion el que crea estas necesidades y deseos, imprescindibles para el
desarrollo econdémico. Se quiere de este modo destacar el caracter social de la produccion y no
solo del consumo, y la vinculacion entre ambos.

Galbraith (1969)** sefiala que “las necesidades van siendo creadas cada vez mas por el
proceso (productivo) que las satisface”, Guillaume (1975)” lo sintetiza asi, “el fin de la
moderna organizacion economica no es solamente satisfacer demandas, sino sobre todo
producirlas para reproducirse”. Mientras Alonso y Conde (1994)*° nos dicen que el propio
modelo capitalista estd fundado y necesita de la “logica de la diferenciacidn social de las
mercancias”, “el crecimiento mismo se realiza en funcion de la desigualdad, ésta es a la vez su
base de actuacion, mas que su resultado: la dinamica de la produccion diversificada, la
renovacion formal permanente y la obsolescencia planificada de los objetos no responde a
ningun modelo de igualacién por el consumo, sino de diferenciacion y clasificacion social, que
con cierta autonomia limitada reproduce, en el ambito de la distribucton, el orden de la
diferencia que arranca de la esfera de la produccion”. El sistema productivo no sélo crea
diferencias, sino que se basa y necesita estas diferencias sociales. El sistema productivo

necesita, por tanto, de estas necesidades y deseos sociales de distinguirse y diferenciarse, que el

24 GALBRAITH, John Kenneth (1969) La Sociedad Opulenta. Barcelona, Ariel
25 GUILLAUME, M.(1975) Le capital et son double. Paris, PUF

% ALONSO, Luis Enrique & CONDE, Fernando (1994) Historia del Consumo en Espafa: Una aproximacion a
sus origenes y primer desarrollo. Madrid, Debate, pp. 13-18, 167-194, y 218-241
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sistema satisface a través del consumo, para el buen funcionamiento de éste. Y por tanto las
fomenta (a través de la publicidad, el marketing, etc.). Tal como indica Baudrillard (1978)" “la
mercancia es producida como signo, como valor/signo, y los signos (la cultura) como
mercancia”. El sistema fomenta el deseo de diferenciarse socialmente y produce mercancias
con un valor simbdlico, con un signo, que permiten esa diferenciacién. En todos los productos
y mercancias el valor simbdlico (de diferenciacion), el signo, se convierte en lo primordial.
Para Baudrillard “el consumo es una actividad de manipulacion sistematica de signos (...) Para
volverse objeto de consumo es preciso que el objeto se vuelva signo™.

En el estudio de la sociedad de consumo espafiola, Castillo Castillo (1987)%® estos
planteamientos lo expresa en tres apreciaciones del siguiente modo: Primero, “los habitos
alimenticios, los habitos de higiene corporal, etc., se nos implantan en nuestra pnmera infancia.
Las normas socioculturales que moldean nuestra conducta y nuestras necesidades son
igualmente condicionadas en nuestra infancia en lugar de seleccionarse de modo espontaneo
posteriormente. Ciertamente, en este sentido, no se¢ puede mantener que la necesidad de un
coche sea mas o menos artificial que la necesidad de usar camisa o la de leer poesia. Ni
tampoco que sea mas espontaneo el habito de cepillarse los dientes o de acompatfiar con vino la
comida que el de renovar periddicamente el receptor de television™. En este sentido los gustos,
las necesidades, y los deseos del consumo, en general, y, del consumo de determinados

productos, servicios o marcas estan socialmente determinados.

En segundo lugar, y mas concreto “las necesidades humanas son generadas por la
sociedad —para ser mas exactos, por los grupos concretos a los que pertenecemos o a los que
nos gustaria pertenecer”. Y, en tercer lugar, Castilio Castillo recoge textos de Simmel para
clarificar este aspecto, “la moda significa identificacion con nuestros iguales y apartamiento de
los extrafios a nuestro circulo (...) La moda es una consecuencia de la separacién por clases de
la sociedad: su funcidn principal es la de procurar la distincion de las clases superiores de las

2 “se halla no el

inferiores”. En la base del surgimiento de la moda, para Lipovetsky
incremento del despilfarro ostentoso sino la aparicion de nuevas exigencias, de nuevos valores
que, ciertamente, se traducen en el codigo inmemorial de la prodigalidad ostensible (...) como
instrumento de clasificacién social, sin ninguna finalidad estética”. Es decir, que no sélo los
diferentes tipos de consumo son creaciones sociales basadas en una posicién de clase diferente,
sino que son diferentes porque su funcidon es la de marcar distinciones con los de clases

sociales inferiores, marcar similitudes con los de la propia clase, € incluso marcar aspiraciones

¥ BAUDRILLARD, J. (1978) El Sistema de Objetos. México, Siglo XXI

8 CASTILLO CASTILLO, José (1987) Sociedad de consumo a la espafiola. Madrid, Eudema (Ediciones de la
Universidad Complutense de Madrid S.A)), pp. 22-39, y 164

# LIPOVETSKY, G. (1990) EI imperio de lo efimero. La moda y su destino en las sociedades modernas.
Anagrama, Barcelona, p. 62.
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sociales (aunque no se viva totaimente de modo consciente asi, ya que son normas sociales
parcialmente interiorizadas).

Por lo tanto, no sélo existen las diferencias en el consumo porque marcan socialmente,
sino que el propio sistema capitalista tiende a apoyar este sistema simbélico de diferenciacion
clases y estilos de vida a través del consumo. Siguiendo con Castillo Castillo “es precisamente
el sistema produccién industrial el que de modo sobresaliente promueve, para su propia
subsistencia, la incesante creacion de nuevas necesidades” asoctadas a las posiciones de status,
mediante la adscripcion de valores simbodlicos diferenciales a las mercancias, “recurriendo a la
componente psiquica y social del producto, pues todo producto no es sélo un objeto fisico, sino
que también es un objeto simbolico impregnado de significaciones culturales”. Y esta
adscripcion se realiza principalmente mediante la publicidad, el marketing, etc, “y este es el
principal cometido de las técnicas de persuasion comerciales: crear la —ya mencionada-
‘diferencia discernible’ de los objetos de la sociedad de consumo”.

2.3. EL TURISMO: COMO MERCANCIA DE CONSUMO

El turismo posee en si mismo muchas de las caracteristicas propias de la sociedad
Postindustrial, como puede ser: la mayor importancia del ocio frente al trabajo, el aumento del
individualismo (realizacion sociopersonal en base a simbolos de status respecto a grupos de
referencia, y no mediante la participaciéon en experiencias grupales), el desarrollo del sector
cuaternario y quinario, etc. De este modo las actividades turisticas han llegado a tener menos
que ver con reforzar los recuerdos y experiencias colectivas, y mas con el placer inmediato
(sensaciones). El turismo, en el sentido actual, es un producto tipicamente postmoderno,
aungue tiene sus inicios en la sociedad industrial. Urry (1990)30 lo expresa del siguiente modo:
“muchas de las caracteristicas del postmodernismo ya han sido parcialmente preconfiguradas
en practicas turisticas existentes”. Por su parte, Watson y Kopachevsky (1994)*" también
sostienen que “el estudio del comportamiento turistico es paradigmatico, y es de hecho parte
integral del estudio del comportamiento del consumidor y de la cultura de consumo como
nuevas configuraciones de la modernidad capitalista”.

El papel que juegan en et turismo los valores simboélicos, en una mercancia que no
supone la existencia de ningun bien material tangible, es preponderante. Para Watson y
Kopachevsky, “en ningiin otro tipo de comportamiento de consumo la atribucidn simbolica a

30 RRY, John (1990) The Tourist Gaze: Leisure and Travel in Contemporary Societies. London, Sage, p. 13

31 WATSON, Llewellyn & KOPACHEVSKY Joseph P. (1994) “Interpretations of Tourism as Commodity”,
Tourism and Social Change, op. cit., pp. 281-297
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productos es mas pronunciada”. Lo cual, coincide con las caracteristicas, que hemos visto, en
la formacién de las necesidades de consumo en la sociedad postindustrial.

Los valores simbélicos se anticipan en las personas a la adquisicion de las mercancias,
lo que se profundiza en el caso del turismo. Urry recoge las reflexiones de Campbell*” en este
sentido, “el sofiar despierto y la anticipacién son procesos centrales del consumismo modemo.
Los individuos no buscan satisfaccion en los productos, en su actual seleccion, compra y uso.
La satisfaccion procede mas bien de la anticipacion desde la busqueda imaginativa del placer.
La motivacion bésica en el consumo de la gente no es por tanto matenalista. Es més la
busqueda, ‘en la realidad’, de las historias placenteras que se han experimentado previamente
en la imaginacion”. Desde este punto de vista, lo que el turismo provee es “utilidad
psicolégica” (que se satisface socialmente), Watson y Kopachevsky (1994) lo explican asi: “lo
que es vendido no es solamente el uso directo de la mercancia, sino su valor simbolico como
un ingrediente particular de un estilo de vida cohesivo”. La anticipacién del placer que produce
el turismo, a través de adscripcion de valores simbodlicos, es posible porque estos valores son
valores que poseemos anteriormente a la compra o uso de la mercancia (motivaciones), y los
poseemos porque son valores nuestros, que hemos interiorizado en los grupos de status a los
que pertenecemos, especialmente aquellos basados en la posicién de clase.

Watson y Kopachevsky (1994) apuntan que hay que “reconocer que la gente vive hoy
en un mundo en el que el turismo y la expertencia turistica son componentes principales. Este
mundo es uno en el que la imagen, la publicidad, y el consumismo —enmarcado por el estilo, el
gusto, el viaje, el diseiio, y el ocio- toman prnimacia sobre la produccién per se”. La
imaginacion, las fantasias y el “sofiar despierto” forman una parte muy importante del viaje.
Pero estas fantasias no tienen sélo un caracter individual, sino como vimos en el Capitulo I al
comentar las opiniones sobre el turismo de Urry (1990), “estian socialmente organizadas,
particularmente a través de la television, la publicidad, la literatura, el cine, la fotografia y
demas”.

En estas fantasias y simbolos estan materializadas las relaciones sociales desiguales y
las aspiraciones de status. Tal como Watson y Kopachevsky (1994) sefialan, “las relaciones
sociales reificadas se transforman en una dinamica en la que el cardcter social de la actividad,
de los objetos, v de la experiencia son transmutadas en ‘cosas’, o como Marx dijo ‘en una
forma fantastica de relacion entre cosas’, que parece no tener propiedades sociales”. Watson y
Kopachevsky aclaran esta expresion desde €l punto de vista de que “el turismo, como otras
mercancias, es preparado para el intercambio por la publicidad, parte de ésta apela a las mas
profundas necesidades, deseos y fantasias (frecuentemente sexuales) de la gente, y es anclada
en una dinamica de signo/imagen, y construccién/manipulacion. Como parte integral de la

*2 CAMPBELL (1987) citado por URRY, John (1990) The Tourist Gaze: Leisure and Travel in Contemporary
Societies. London, Sage, p. 13
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cultura moderna Ia funcion principal de la publicidad tiene dos caras: una servir al discurso
sobre objetos, simbolos e ideas, y como plataforma para la construccion de monumentos de
consumo y autojustificaciones; y, dos, para persuadir a la gente de que sélo en el consumo
pueden encontrar no sélo satisfaccién, sino también salud fisica y mental, status social,
felicidad, descanso regeneracion y alegria”.

Como ejemplo, Urry (1990) sefiala que “no salir (como turista) es como no poseer un
coche o una casa bonita. El turisme, es un marcador de status en las sociedades modernas, y es
también concebido como necesario para la salud”. Manifestando que, “si la gente no viaja
pierde status: el viaje es una marcador de status. Es un elemento crucial de la vida moderna el
sentir que €] viaje y las vacaciones son necesarias. ‘Necesito unas vacaciones’ es la maés segura
reflexion del discurso moderno basado en la idea de que la salud mental y fisica de la gente es
restaurada solo con escaparse de vez en cuando”. Las imaginaciones, fantasias, anticipaciones,
etc., sobre el viaje y las vacaciones “no son autéonomas. Implican el trabajo de la publicidad y
ofros sistemas de simbolos generados por los medios, muchos de los cuales se relacionan
claramente con el complejo proceso de emulacion social™.

En la actividad turistica, ademas, en este proceso de emulacion de los gustos y practicas
de las clases dominantes son sociaimente mas valorados, y parcialmente imitados. De hecho tal
como Watson y Kopachevsky (1994) recogen de algunos especialistas en investigaciones sobre
el mundo del ocio, éstos destacan que en la experiencia turistica “un tiempo agradable (...) ha
venido a ser asociado con el gasto y el consumo, y el placer deberd ser medido por el gasto”,
patrones de placer relacionados con el gasto propio de las clases dominantes, y que se
extienden. En palabras de Watson y Kopachevsky “en una sociedad de clases, algunos grupos,
no todos los grupos, estan bien posicionados para adscribir valor simbdlico a experiencias. La
publicidad masiva es una herramignta privada de la poderosa clase social denominada
‘capitanes de la conciencia’ “. Estos autores van aun mas alld y nos dicen que las clases
dominantes “son capaces de estructurar y estandarizar e} gusto, y codificar prioridades en los
valores, tanto en el trabajo como en ¢l ocio”. Si bien esta afirmacion puede parece exagerada,
si parece que los gustos de las clases dominantes son tomados como valores de referencia,
aunque no producen una estandarizacion generalizada de los gustos, ya que como estamos
viendo se produce una diferenciacion por grupos de status, basados principalmente en
condiciones de clase.

Como vimos en el Capitulo | el turismo tiene unas caracteristicas coincidentes con la
Sociedad Postindustrial, se puede entrar en una division entre un turismo moderno, y un
turismo postmoderno, ya que con el afianzamiento de la sociedad postindustrial se produce una
profundizacion de las caracteristicas postmodermnas del turismo, que nos permiten diferenciar
entre dos modelos de turismo.
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En esta diferenciacion el turismo moderno implica la estandarizacion, el turismo como
“paquete” turistico y, el turismo postmoderno como un turismo mds flexible que implica: la
segmentacion, la personalizacién del producto y la individualizacién. Se ha pasado de un
turismo de masas a un turismo mas diferenciado, en el que por lo tanto las diferencias y
distinciones simbolicas toman mayor relevancia. Se produce un rechazo a ser tratado como
masa indiferenciada. Por ejemplo, crece en importancia distintos tipos de ofertas turisticas en
relacién con: la naturaleza, la cultura, el deporte, etc. como alternativa a la masificacion. Lo
que implica actividades o visitar algin lugar distintos o lejanos de los que la "sociedad-masa”
realiza. Hay de este modo un intento de distincion sobre los demas. Se hace hincapié en la
eleccion individual. Pero la preferencia por este tipo de vacaciones no se distribuye
homogéneamente por clases, ni grupos de status, es la nueva clase del sector servicios, la nueva
clase media, la que tiene estos gustos. Tal como nos comenta Urry (1990), se produce una
“preferencia de la clase de servicios por lo ‘real’ y ‘lo natural’ ”; lo cual, Urry contrasta a
través de varias encuestas en Inglaterra, en las que se destaca que “la clase de servicios es la
que tiene mas probabilidad de visitar el campo”. Estas nuevas clases medias tienen “una
mirada romantica sobre el campo”, mantienen una “vision bucolica” que realmente nunca
existid. Y esto es posible porque en la actividad del turismo postmoderno se consumen
simbolos y signos, entre otros simbolos de distincion, de status.

Por consiguiente, el proceso de crectente individualizacion y potenciacién del disfrute
per se en el tunismo, que se desarrolla en la sociedad Postindustrial, v que evita referencias
grupales explicitas, refleja de igual modo la estructura social. Nos acercamos al turismo gracias
a preferencias individuales, basadas en nuestros gustos, pero estas preferencias y gustos son en
buena parte una interiorizacién de normas de los grupos de status a los que pertenecemos, parte
de unos habitus de estos grupos que hemos hecho propios. Y estas preferencias, que se basan
en la interiorizacion de normas grupales, reflejan valores de distincién sobre otros grupos
soclales y de significacion en la esfera de nuestra vida social. Tal como dijimos antes, al ser
nosotros mismos nos estamos distinguiendo socialmente de otros, y reflejamos asi la estructura
social que hemos interiorizado. Esta situacion del turismo permite a Urry (1990) afirmar que
“no hay una mirada turistica unica como tal. (...) Mas bien la mirada (turistica} en cualquier
periodo historico es construida en relacion con su opuesto, con las formas no turisticas de
concliencia y experiencia social”. Entendiendo mejor el comportamiento y las motivaciones de
los usuarios en la actualidad, en el hecho de que el turismo forma parte de la mercantilizacion
de la sociedad industrializada y de la cultura de consumo contemporanea.
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3.- LA SIGNIFICACION SOCIAL DEL TURISMO NAUTICO EN ESPANA

En los apartados anteriores hemos podido observar toda una serie de motivaciones
economicas y psicosociales que inciden en la eleccién individual del consumo, y dentro de éste
en el consumo de las practicas del turismo y del ocio en las sociedades industrializadas. A
partir de estos planteamientos podemos construir la significacion social del turismo nautico, de
la practica del recreo y el deporte nautico en lineas generales y, mas especificamente, la
significacion del turismo nautico aplicada al caso espafiol. Lo que nos permitira explicar, al
menos parcialmente, la falta de evolucion de actividad nautico-recreativa en nuestro pais, v, las
caracteristicas sociales del usuvario de la nautica, segun las clases sociales y grupos de status al
que pertenece; en contraposicion a la tipologia de los usuarios en otros paises, donde, como
vimos en el Capitulo IV, en el caso de Francia, si se ha producido cierto cambio y evolucion en
las ultimas décadas. Para ello vamos a apoyamos tanto en el material tedrico clasico manejado
hasta el momento, principaimente en Bourdieu, como en un importante material empirico,
sobre todo en una serie de entrevistas en profundidad realizadas con motivo del estudio del

"Turismo Nautico en Espafia">,

3.1.- EL GUSTO DOMINANTE EN LA ACTIVIDAD NAUTICO-DEPORTIVA

Bourdieu (1991)* se acerca al mundo de la nautica a través de las practicas deportivas
diferenciadas por clases sociales. Bourdieu nos plantea la hipdtesis de que este interés por las
practicas deportivas segiin clases sociales se deriva de un capital cultural diferenciado, tal
como lo hemos definido antes, lo que produce Aabitus diferenciados y diferenciadores.

En palabras de Bourdieu: “para comprender la distribucion de la practica de los
diferentes deportes entre las clases, seria necesario tomar en cuenta la representacion que, en
funcion de los esquemas de percepcion y de apreciacién que le son propios, las diferentes
clases se hacen de los costes (econémico, cultural y “fisico’) y de los beneficios asociados a los
distintos deportes, beneficios ‘fisicos’ inmediatos o diferidos (salud, belleza, fuerza —visible,
con el culturismo, o invisible, con el higienismo- etc.), beneficios econémicos y sociales
(promocién social, etc.), beneficios simbolicos, inmediatos o diferidos, ligados al valor
distributivo o posicional de cada uno de los deportes considerados (es decir, todo lo que
concurre en cada uno de ellos por el hecho de que sea mas o menos raro y esi€ mas © Menos
claramente asociado a una clase, considerando asi el boxeo, el futbol, el rugby o el culturismo a
las clases populares, el tenis, €l esqui a la burguesia, y el golf a la gran burguesia), beneficios
de distincién procurados por los efectos ejercidos sobre el propio cuerpo (por ejemplo esbeltez,

33 TURESPANA (1998) Estudio realizado por G.M.M. Consultores Turisticos S.L. cuya direccion y disefio
metodolégico cortit a cargo del autor de esta investigacion.

3* BOURDIEU, Pierre (1991) Opus Cit. pp. 17-18, 206-220, y 282-312
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bronceado, musculatura mis o menos aparente, etc.) o por el acceso a grupos altamente
selectivos que algunos de entre estos deportes abren (golf, polo, etc.)”.

Cuando Bourdieu nos habla de “esquemas de percepcion y de apreciacion que le son
propios” a las personas segun a la clase social a la que pertenecen, se estd refiriendo a su
capital cultural. Es decir, todo un conjunto de disposicion aprendidas ya sea en el sistema
escolar, ya sea, preferiblemente, a través de la clase social de origen en el proceso de
socializacion infantil. Por tanto, la eleccion de un deporte por una persona tiene una parte
racional consciente, pero tiene una parte mayor que se basa en las disposiciones aprendidas (o
capital cultural) y que forman parte de su propia personalidad: de sus gustos, de sus metas en la
vida, de su modo de realizacion personal, etc. “De esta forma, el sistema de las practicas y los
especticulos deportivos que se ofrecen en un momento dado del tiempo a la elecciéon de los
‘consumidores’ potenciales estd como predispuesto para expresar las diferencias
sociologicamente pertinentes en ese momento, oposicion entre los sexos, oposicion entre las
clases y las fracciones de clase: a los agentes les basta con abandonarse a las inclinaciones de
su habitus para volver a tomar por su cuenta, incluso sin saberlo, la intencién inmanente a las
practicas correspondientes, para reconocerse por completo en ellas, reconociendo también en
las mismas a todos aquelios que en ellas se reconocen, sus pares”,

Hasta ahora hemos hablado del nacimiento de la aficion por los diferentes deportes
segun la clase social de pertenencia, segun el capital cultural que esa clase proporciona
(Bourdieu) o como vehiculo de reputacion (Veblen). Pero, aun no hemos clasificado la
actividad recreativa de la nautica dentro de la gama de deportes como mas cercanos a una que a
otras clases. Intuitivamente asociamos la nautica a las clases sociales privilegiadas, pero
Bourdieu nos da una explicacion mas practica de porqué esto es asi: “Todas las caracteristicas
que percibe y aprecia el gusto dominante se encuentran reunidas en unos deportes como el golf,
el tems, la navegacion a vela o a motor, la equitacion, el esqui, la esgrima: practicados en
lugares reservados y separados (clubes privados), practicados en los momentos en que apetece,
solo o con compafieros elegidos (caracteristicas todas ellas opuestas a las disciplinas colectivas,
a los ritmos obligados v a los esfuerzos impuesto de los deportes colectivos), al precio de un
coste corporal relativamente reducido v en cualquier caso libremente determinado, pero al
precio también de una inversion relativamente importante —y tanto mas rentable cuanto mas
precoz es, en tiempo y en esfuerzo de aprendizaje especifico (lo que les hace relativamente
independientes de las variaciones de capital corporal y de su decadencia con Iz edad). (...) El
intercambio deportivo reviste en ellos la apariencia de un intercambio social altamente
civilizado, que excluye toda violencia fisica o verbal, todo uso anomico del cuerpo (gritos,
gestos desordenados, etc.) y sobre todo cualquier espécie de contacto directo entre los
adversarios. O bien, con la navegacion, el esqui y todos los deportes californianos, sustituyen
por el combate contra la naturaleza, de siempre celebrado, las batallas entre hombres, cuerpo a
cuerpo, de los deportes populares™.
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Tendriamos por tanto a la navegacion y a los deportes nauticos dentro del gusto de las
clases dominantes. La nautica ha sido un deporte de la aristocracia y la alta burguesia porque se
corresponde con el capital cultural que estas clases poseen. Este capital cultural fabrica un
habitus proclive a deportes sin exceso de gasto fisico, que se practican sin lucha fisica directa
entre seres humanos, que se practica entre compafieros elegidos dentro de un espacio reservado
y restringido (Club nautico), en los que se tiene cierta libertad, y para los que se necesita un
relativamente largo periodo de aprendizaje. En la nautica concurren todas estas caracteristicas
lo que la hacen un deporte elitista, propio de las clases dominantes. Pero es que ademas estas
caracteristicas que le hacen un deporte elitista no son sélo caracteristicas en si mismas, sino
que son también caracteristicas diferenciales y diferenciadoras respecto a los deportes mas
populares. Parte del gusto por estos deportes en general, y por la nautica en particular, consiste
en diferenciarse socialmente de los demds, de las clases inferiores, de lo cual se es consciente
solo parcialmente, al vivir la actividad recreativa de forma aislada en el interior de un club
ngutico o puerto privado.

Para Bourdieu, “las practicas de las diferentes fracciones (sociales) tienden a
distribuirse, desde las fracciones dominantes hasta las fracciones dominadas, segin una serie
de oposiciones a su vez parcialmente reducibles unas a otras: oposicion entre los deportes mas
caros y los mas elegantes (golf, navegacion, equitacion, tenis) o entre las maneras mas caras y
mas elegantes de practicar estos deportes (clubes privados) y los deportes menos caros
(marcha, fondo footing, cicloturismo, alpinismo, etc.) o las maneras menos caras de practicar
los deportes elegantes (por ejemplo, para el tenis, en los clubs municipales o de vacaciones)”.

Evidentemente muchos de estos deportes elitistas necesitan también de una inversion
inicial econémica importante, que supone una primera barrera y facilita que se mantenga su
caracter elitista. En el caso de la nautica, el precio de compra de una embarcacion, de un puesto
de amarre y de su mantenimiento, es una primera frontera que imposibilita el acercamiento a la
nautica de aquellas clases no tan pudientes. Pero esta frontera puede ser franqueada, ya sea por
una reduccion de los costes (con instalaciones publicas con alquileres baratos de
embarcaciones), 0 por un aumento del poder adquisitivo de un importante estrato de la
poblacién y no por ello dejaria a ser un deporte elitista, ya que por una parte el capital cultural
de estos nuevos usuarios no les hace proclives a interesarse por la nautica, y por ofra, aunque
una parte se interese por la nautica, los usuarios actuales de las clases dominantes, que
disfrutan de la distincidén que provoca su ocio (club nautico), intentarian evitar que esta gente
se acercara porque entonces la nautica les dejaria de ofrecer las satisfacciones simbolicas de

distincion (o serian muy reducidas).

Por tanto, tal como explica Bourdieu “la probabilidad para las diferentes clases de
practicar aqueilas (practicas deportivas), deben mucho, realmente, a causa de los efectos de
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histéresis, al pasado de estas distribuciones: la imagen ‘aristocritica’ de deportes como el tenis
o la equitacion, por no hablar del goif, puede sobrevivir a la transformacion —relativa- de las
condiciones materiales del acceso a los mismos™.

Las diferencias en capital cultural se convierten en un segundo obstaculo, aunque como
veremos mas adelante también puede ser salvado. Y eso es asi porque el capital cultural
implica por un lado una serie de gustos que hacen acercarse o no a estos deportes, pero aunque
estos gustos puedan cambiar parcialmente por una transformacion en la posicion de clase
propia, ademas este capital cultural implica una serie de normas que se aplican en estos
deportes y que dificilmente adquirible en un periodo de tiempo corto. En el caso de la nautica,
aparte del gusto, el primer obstaculo que impone el capital cultural, es que para saber navegar
se necesita un periodo de aprendizaje, relativamente largo. Pero éste no es el principal
obstaculo, hay una serie de normas implicitas que acompafian a la nautica y que ¢l aspirante a
practicarla debe aprender, y que el usuario de clase dominante, a través de su capital cultural ha
aprendido sin darse cuenta desde nifio.

Para Bourdieu, “resulta comprensible el hecho de que los obstaculos econémicos ~por
muy importantes que sean en el caso del golf, de la navegacion, o incluso de la equitacion y el
tenis- no basten para explicar la distribucion de estas practicas entre las clases: son unos
derechos de entrada mucho mejor ocultos como la tradicién familiar y el aprendizaje precoz, €
incluso la compostura (en el doble aspecto de ‘correccion de maneras’ y ‘manera de vestirse,
aspecto externo’) y las técnicas de sociabilidad de rigor los que excluyen de estos deportes a las
clases populares y a los individuos en ascension de las clases medias o superiores y a los que
situan a dichas practicas deportivas entre los mas seguros indicadores (...) de la antigiedad en
la burguesia”. Por ejemplo, Bourdieu apunta que “entre los deportes clasicos (...) se manifiesta
la preocupacion por la manera de vestirse y por los rituales, y todas las exhibiciones sin
ningln tipo de complejo de la riqueza vy del lujo” que forman parte del capital cultural y se
aprenden preferentemente durante la socializacién infantil.

Todo esto explicaria por si sélo el caracter elitista de la nautica tanto en Espaifia como
en los paises del Mediterraneo; sin embargo, en otros paises, por ejemplo Francia, durante los
ultimos afios se ha producido una evolucion social en la practica de la nautica que se ha
acercado a las clases medias (Station Voile, Nautisme en Finistére), que no ha tenido su
correspondencia en el caso de Espatia.

Tal como vimos en Capitulo IV, en Europa se ha vivido un proceso por el cual el
turismo nautico y la realizacién de actividades nauticas ha dejado de ser una actividad
reservada a las grandes fortunas. En Francia se estimaba que en 1993 existian 226.000
embarcaciones de mas de 6 metros de eslora y otras 700.000 mas pequefias (casi un millon de
embarcaciones), y se ha calculado que existen un millén de usuarios de las actividades nauticas
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de forma regular (més de 5 dias al afio), y otros cuatro millones de practicantes ocasionales (un
10% de la poblacion francesa). En Italia el conjunto de las embarcaciones liega con una flota
deportiva de 750.000. En el Reino Unido la flota se calculaba en estos afios en 600.000
embarcaciones, y en paises con muchos menos kilémetros de costa como Alemania o Holanda,
se llegaba a las 400.000 y 317.000 embarcaciones respectivamente. Diferenciando los
conceptos de ocio nautico por tipo de embarcacion podriamos observar que “las actividades
nauticas con embarcaciones han dejado de ser un privilegio de un pequefio grupo y ha

9233

conseguido extenderse hacia las capas medias de la sociedad europea™, preferentemente en el

uso de las instituciones para embarcaciones menores.

Para Bourdieu las transformaciones en los habitus y en los diferentes capitales
culturales que los determinan nos dice que “las diferencias entre las generaciones (v la
potencialidad de los conflictos generacionales) son tanto mayores cuanto mas importantes son
los cambios acaecidos en la definicién de los puestos o en las maneras institucionalizadas de
acceder a los mismos”, lo que por tanto implica “que las transformaciones de los puestos (y de
sus ocupantes) se acompaiian inevitablemente de todo un trabajo simbélico con vistas a hacerse
reconocer en las representaciones, y por consiguiente, con una lucha permanente entre los que
intentan imponer el nuevo sistema de enclasamiento y los mantenedores del antiguo™.

En el caso espafiol, las clases sociales dominantes (aristocracia del deporte) se han
reststido a compartir unos Aabitus con las nuevas clases ascendentes, ya que les haria perder la
capacidad de distincidn que las practicas derivadas de ese habitus otorgan: directamente por la
incapacidad de éstas para acceder a las instalaciones (Clubs nduticos), e indirectamente, ante la
ausencia de instalaciones menotes para la practica de la nautica que posibilitaran la actividad
recreativa desde las edades infantiles y juveniles a una capa mas extensa de la poblacién.

3.1.1.- Posiciones entre el capital econémico y el capital cultural en ia practica deportiva

Dunning (1992)* nos da un ejemplo de cémo, en la Inglaterra del siglo XTX, la practica
deportiva en general estaba asociada a la burguesia, e incluso a la aristocracia, formaba parte su
estilo de vida, ya era parte de sus habitus, y cuando los cambios socicecondémicos produjeron
un acercamiento de las clases populares al deporte, las clases dominantes reaccionaron
resistiéndose. La clase dominante reivindico el caracter exclusivo del deporte, defendiendo
para ello que las caracteristicas propias de la burguesia (o incluso de la aristocracia), eran
también caracteristicas definitorias del deporte, formulando para ello una ideologia explicita

3 CONFERERACIO D'ASSOCIACIONS EMPRESARIALS DE BALEARS “El Turismo nautico en
Baleares”(1993), p. 9-10

3% DUNNING, Eric (1992) “La dinamica del deporte moderno: Notas sobre la busqueda de triunfos y la
importancia social del deporte moderno”, pp. 247-269, en ELIAS, Norbert & DUNNING, Eric (1992), Deporte y
ocio en el proceso de la civilizacion, Madrid, Fondo de Cultura Econémica (F.C.E.).
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del deporte que coincidia con €l uso burgués de éste. Nace en este momento, de manos de la
burguesia, la ética del deporte como aficion, que se caracteriza por:

- La idea de practicar el deporte por diversion. Participacion con fines no pecuniarios.
- El juego limpio. El acatamiento voluntario de las reglas.

Como seifiala Dunning “la hostilidad y el resentimiento contra las otras clases y regiones
por la pérdida de su antiguo dominio contribuyeron mucho a que se articulasen la ética del
deporte de aficion como ideologia explicita”, Esta ética no existia antes de los primeros casos
de profesionalizacion “que introdujo como organizadores, jugadores y espectadores a personas
de bajo status —provincianos pertenecientes a la clase media y obrera- en el ambito de los
deportes que hasta entonces habia sido coto exclusivo de la “élite de las escuelas privadas’, de
la clase dirigente del pais”, y al formularla esta ética, dicha élite “lo que intentaba ¢ra mantener
formas de participacion deportiva a las que ellos creian tener derecho por ser miembros de la
clase dominante”, ya que incluso debido a “la situacion social en la que estaban inmersos, los
miembros de esa élite cada vez se apartaban mas de la realizacion plena e irrefrenable del
deporte dirigido al yo, orientado al placer”. Lo que se estaba produciendo “fue una accidn
colectiva desarrollada por miembros de una colectividad en oposicion a los miembros de otra a
la que percibian como una amenaza tanto para su preeminencia organizativa y ludica como
para la forma en que los miembros de aquella deseaban que se jugara el juego™.

La estrategia de las clases dominantes, ante la imposibilidad de mantener su dominio,
ha sido bautizada como “corriente separatista”, y consistié en encerrarse en sus propios clubs,
limitando el acceso a estos y a sus competiciones a aquellos que se caracterizasen por su
profesionalidad o por otras caracteristicas, como seflala Dunning “prefirieron enconcharse en
sus propios circulos exclusivos”. La entrada de las clases populares en el deporte, con un
capital cultural diferente cambio alguna de las caracteristicas de como el deporte esta
preconfigurado anteriormente (amateurismo, etc.), pero esta clase social finalmente vencio las
resistencias de las clases dominantes. La nueva configuracion del deporte se adecuaba al
capital cultural (y econdmico) de las clases populares. Como vimos en el Capitulo II,
situaciones parecidas se dieron en los inicios de la actividad de la ndutica en los nacientes clubs
nauticos, produciéndose excisiones por grupos deportivos mas activos, y la la creaciéon de sus
propios clubs.

En Europa durante los ultimos afios y en Francia, en particular, con la llegada de la
sociedad postindustrial ha ocurrido algo parecido: Una clase social ascendente (las nuevas
clases medias funcionales) con un importante capital econémico, pero un capital cultural,
aunque elevado, diferente, ya que este proviene solo del sistema educativo, se relaciona con
una clase social, también con un capital econémico elevado, pero un capital cultural mas
tradicional, y mas adaptado al mundo de la nautica tal como estaba configurado. Pero la clase
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social ascendente, en el pais vecino, ha conseguido modificar algunas de las practicas
asociadas al mundo de la nautica, fundamentalmente por la actuacion de las Instituciones al
crear una infraestructura de puertos publicos, de modo que su capital cultural se ha adaptado
perfectamente a la nueva configuracién del mundo de la ndutica (que comparte con las clases
dominantes tradicionales que no lo han abandonado). De esta forma, se ha creado un
acercamiento de las nuevas clases funcionales a la practica de la nautica, que no ha quedado
reservada a la aristocracia y burguesia tradicionales, lo que se ha reflejado en el aumento en el
numero de participantes, preferentemente, en el niimero de instalaciones de caracter publico
(puertos deportivos e instituciones nduticas menores) que ha permitido la entrada a un gran
nimero de personal con cierto capital econdmico. Asi como, la practica del deporte nautico
para toda la familia (Station Voile, en Francia) como inicio del capital cultural.

Sin embargo, pese a que en Espafia, aunque con retraso, también se ha producido un
aumento del nimero de embarcaciones vy del numero de usuarios, en comparacion con nuestro
entorno Mediterraneo éste ha estado dominando, principalmente, por el capital econdomico
como via de acceso al reducido nimero de instalaciones privadas: clubs nauticos y puertos
privados. Pero no solo eso, sino que de manera mas importante, tras el andlisis de los perfiles
de los usuarios nauticos desde 1977 hasta hoy (que veremos en el proximo capitulo), se puede
decir que no ha cambiado significativamente el perfil social del aficionado a la nautica, en
relacion al crecimiento del nimero de usuarios. Este aumento es mas probable que sea por el
incremento cuantitativo de personas perteneciente a este grupo privilegiado con capital
economico, que por la democratizacion y extension social de la actividad recreativa. Y todo
ello a pesar de los importantisimos cambios estructurales que han transformado la sociedad
espafiola en este periodo y que la acercan a un estadio postindustrial.

3.2.- APRECIACIONES CUALITATIVAS DEL CONCEPTO ELITISTA DE LA
NAUTICA RECREATIVA EN ESPANA

En Espafia las estrategias defensivas de las clases dominantes amenazadas en el mundo
de la nautica han resistido el envite del cambio econémico. Las clases dominantes enrocadas en
clubs cerrados y exclusivistas, han fomentando una imagen elitista de la ndutica, mantenido su
posicién aristocratica en la practica de la actividad recreativa y turistica. Esta situacion social
de la nautica sigue ain hoy dia siendo una practica elitista realizada por las clases dominantes,
como se refleja en las entrevistas en profundidad que realizamos para el estudio sobre el
Turismo Nautico en Espafia (1998)*”. En este estudio se disefiaron una serie de entrevistas en
profundidad con los personajes mas representativos dentro del mundo de la nautica. Entre el

3 G.M.M. CONSULTORES TURISTICOS S.L (1997) “El Turismo Nautico en Espafia”(1998) encargado por el
Instituto de Turismo de Espafia (TURESPANA)
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conjunto de registros del material recogido en esta fase cualitativa del estudio®®, se pueden
apreciar algunas importantes manifestaciones sobre el concepto social de la nautica.

Desde estas entrevistas se puede observar el triunfo de las estrategias defensivas de los
miembros de la clase dominante para conservar esta privilegiada posicion en el mundo de la
nautica. Estrategias tanto en dificultar la entrada a los clubs nauticos para aquellas personas
que no pertenecen a la clase tradicional dominante, como dificultar el acceso a las titulaciones,
o como mantener precios elevados, lo que sdlo serviria para dificultar el acceso de las nuevas
clases medias funcionales.

Sobre el concepto e imagen elittsta de la actividad:

e “Hay una aficién latente lo que pasa es que hay una imagen muy elitista, y creo que habia
que hacer una campafia, todas las empresas e implicados en la nautica, de la propagacion de
la nautica, que practicar cualquier deporte nautico no es tan caro como parece, s¢ puede
empezar desde embarcaciones muy pequefias. La prensa habla de embarcaciones grandes,
de vates, y la gente se cree que la ndutica es para ricos y esto le influye” (Presidente del
Salén Nautico de Barcelona).

Sobre las dificultades que ponen los clubs nauticos hemos seleccionado las siguientes
afirmaciones:

¢ “Hay un modelo de gestion, cual es el de los clubs nauticos. Cuando hablamos de elitismo
es que tenemos que meter y hacer un poco de historia, en el sentido de que, bueno, hasta
hace 20 6 25 afios, aqui no estamos hablando de politica, estamos hablando de realidad, de
realidades, pues se coge, y tu para tener una embarcacion de vela ligera, etc, tenias que ser
de un club nautico, y que existian bolitas negras en todos los clubs nauticos para acceder o
no acceder a él. O sea, es un cosa que todavia estamos pagando” (Presidente del Instituto de
Marina Deportiva, y exdirector del Puerto Deportivo de Gijon ).

e “Este modo de gestiébn, pues ya estaba claro, era para los cuatro sefioritos del
pueblo”(Presidente del Instituto de Marina Deportiva, y exdirector del Puerto Deportivo de
Gijon ).

® Entre los distintos cuestionarios disefiados para la realizacion del estudio, el cuestionario EC-1
" ASOCIACIONES/FEDERACIONES, CLUBS, PUERTOS DEPORTIVOS Y TURISTICOS" se dedico para las
entrevistas A los principales agentes del sector nautico. Entrevistas realizadas personalmente, en distintos
emplazamientos de la geografia espaficla. Los principales datos aportados sirvieron de referencia al citade estudio.
No obstante, la gran mayoria de las apreciaciones sociales sobre la nautica han quedado archivadas en los
registros de las entrevistas. Material que ahora recogemos como piezas cualitativas muy importantes para el
analisis socioldgico sobre la opinion del sector de la nautica en nuestro pais.
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“Si no damos los mismos servicios a los pesqueros que a los deportivos nunca podremos
llegar a un entendimiento perfecto. Yo esto lo he visto en Francia, que los pesqueros
también tienen pantanales. (...) ;Cudl es la imagen en este pais de un puerto deportivo?
Bermuditas blancas (...) que sube a su embarcacion y que sale a toda pastilla. La otra
1magen: el sefior con una funda de mono de trabajar con un chinchorro, dandole alli al remo
para acercarse a su embarcacion de pesca, ;entiendes?, que esta alli fondeada. Mientras que
no haya esa igualdad entre los dos, que los dos puedan bajar por la misma escalera, aunque
uno baja a trabajar, y el otro a divertirse, va ser muy dificil” (Presidente del Instituto de
Marina Deportiva, y exdirector del Puerto Deportivo de Gijon ) .

“Al fin y al cabo las normas que se establecen en los clubs provienen de unos seftores que
llevan americana y corbata, pero son personas, el porqué estos sefiores reaccionan de esta
manera... posiblemente dentro de 30 afios cuando en un congreso, en un club, tengamos
directivos que todos hayan navegado entonces cambiara, pero se necesitan muchos afios.
Pero por muchos esfuerzos que hagamos, tienen que contribuir la ayuda a la imagen”
(Presidente de la Asociacion de Industrias Maritimas - ADIM).

“El concepto de un grupo de amigos que montan un club, que todavia quedara”. (Directora
de la Revista Nautica Skiper).

“Si piensas como han quedado los puertos, como han quedado los clubs nauticos. Los
clubs, por una necesidad, si, un poco de ocio de amigos, cuando los costes eran pequefios.
El puerto era una cuestion elitista en principio y que ha cambiado totalmente en ¢l
momento que los costes se han disparado” (Presidente de la Asociacién de Puertos
deportivos de Catalufia).

En lo que respecta a dificultar que se faciliten los medios para obtener las titulaciones

necesarias para navegar, hemos encontrado una afirmacién muy aclaradora:

“T1i cuentas con la asociacion de capitanes de yate, y te dice que no. No esto tiene que ser
muy duro, muy duro porque asi nadie es capitan de yate, y yo voy de capitan de yate al
salon nautico” (Presidente del Instituto de Marina Deportiva, y exdirector del Puerto

Deportivo de Gijon ).

Y respecto a los elevados precios, que como hemos dicho sélo son estrategias

defensivas destacan las siguientes declaraciones:

o “Sigue siendo todavia una cosa bastante elitista, los precios no son baratos, la gente se va

corriendo de los puertos, porque una noche en un puerto te puede costar bastante dinero. De
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todas formas es un turismo que la gente o se para en calas, o se para en un puerto, y vas a
cenar a un buen restaurante, compras ¢! mejor regalo, 0 sea buenas cosas, y pones
combustible, y te gastas bastante dinero” (Directora de la Revista Nautica Skiper).

e “lo que ocurre es que hay unos precios desorbitados, entonces, pues puede haber muchos
amarres, pero no hay tanta gente que llegue a la posibilidad de comprar estos amarres”™
(Directora de la Revista Nautica Skiper).

e “navegar era una actividad que era dificil para cualquier persona que no tuviera medios
econdmicos importantes” (Presidente del Salén Néutico de Barcelona).

A través de estas declaraciones se observa que las estrategias que intentan preservar la
nautica solo para la clase dominante que la disfrutaba anteriormente, estan temendo bastante
éxito, aunque empiezan a detectarse los primeros signos de cambio. También, en estas mismas
entrevistas en profundidad se observa que intuitivamente los entrevistados se dan cuenta de
este choque entre el capital econdomico y el capital cultural, y como este ultimo en el mundo de
la ndutica se esta imponiendo como factor principal de estratificacion, lo que dificulta el acceso
a la ndutica de las nuevas clases medias funcionales. Por esta razén, los entrevistados comparan
el capital cultural respecto a la nautica de las personas de estas clases medias, con el de
personas de estas mismas clases en aquellos paises donde la nautica tiene mas tradicion, y ha
formado parte también del capital cultural de estas clases desde la socializacion infantil.

Los entrevistados defienden que debe aumentarse el capital cultural de estas clases
respecto a la nautica, para que la extension de ésta sea posible. Se dan cuenta de que la
situacion econdmica no es realmente el principal problema, y lo que demandan es un aumento
de la promocion, y sobre todo de la educacién desde la infancia (tanto en la familia, como
también a través del sistema educativo). Sin tener presentes los conceptos de Bourdieu se dan
cuenta de que la socializacién infantil es muy importante en Espafia para la adquisicion de un
capital cultural que les acerque al mundo de la nautica. Hemos seleccionado una serie de frases
que sintetizan como estas ideas y sensaciones estan presentes en el mundo de la nautica. En
cuanto a que no es un problema fundamentalmente de poder adquisitivo de los espafioles
destacan por ejemplo estas tres afirmaciones:

» “practicar cualquier deporte nautico no es tan caro como parece” (Presidente Salén Nautico
de Barcelona).

e “cl incremento de poblacion y de renta en Andalucia no lleva una correlacion con el
tema”(Presidente de la Asociacion de Puertos Deportivos de Andalucia, y Director del
Puerto Deportivo de Benalmadena).
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» “el espafiol no se gasta el dinero que se gastan los otros en la niutica”(Presidente del Sal6n
Nautico de Barcelona).

Respecto a la diferente cultura, o capital cultural mas exactamente, principalmente de
esas clases medias que no se acercan a la nautica en Espafia, pero si lo hacen en otros paises,
destacan por ejemplo las siguientes frases:

¢ “la ndutica necesita de un esfuerzo de divulgacion que posiblemente no haya sido necesario
en otros paises” (Presidente de la Asociacion de Industrias Maritimas - ADIM).

e “En Inglaterra y Dinamarca donde la gente navega porque ya les gusta navegar de por si,
posiblemente venga de unas costumbres de hace 100 afios” (Presidente de la Asociacién de
Industrias Maritimas - ADIM).

e “En Escocia, en Suecia, en Finlandia, y eso es otro mundo totalmente distinto, porque
cuando se habla de porcentajes cada 3 habitantes una embarcacion” (Presidente del
Instituto de Marina Deportiva, y exdirector del Puerto Deportivo de Gijon ).

* “Uno de los sitios donde he visto menos aficién al mar es en Galicia. Tiene unos sitios
maravillosos, es precioso. Yo decia jpor qué la gente no navega?, y me decian que porque
hacia mal tiempo. Y, ;en Suecia hace mejor tiempo...7, y ;en Noruega, donde tiene el
mayor nimero de barcos por habitante del mundo?. Quiza por falta de conocimiento” ( Jefe
de Seccion Maritima. Direccion General de Marina Mercante).

Junto con estas ideas se comienza a hablar de la importancia de la socializacion infantil
a la hora de construir ese capital cultural propenso a la nautica (tanto en la familia como en €l
sistema educativo):

e “Por gjemplo en Noruega: tu eres noruego, pues desde los 6 afios tienes un barco para ti,
puedes llevar un barco con esa edad, pues la gente tiene su barco y punto”. (Directora de la
Revista Nautica Skiper).

e “La gente no tiene un dominio. El que no lo ha vivido de pequeiio, de joven, se le hace un
mundo meterse en la vela, no es tan complicado™ (Directora de la Revista Nautica Skiper).

e “Bueno, te diré, yo como una persona que ha navegado toda mi vida, yo lo primero que
hice fue llevar a mis hijos” (Directora de la Revista Nautica Skiper).

e “Los nifios hace un poco lo que los padres quieren” (Directora de la Revista Ndutica
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e (“;Cémo esta el tema de las escuelas de vela?”) “Olvidado y abandonado, y sin promocion.
Eso es fundamental, o sea un nifio que no aprende a amar el mar de pequefio, en la vida se
comprara un barco” (Presidente de la Asociacién de Puertos Deportivos de Andalucia, y
Director del Puerto Deportivo de Benalmadena).

e “Para mi la educacién. Que eso sea una actividad extraescolar, y que esté en los planes del
ministerio (...) que al nifio s¢ le de la facilidad de conocer, que luego rechace o no rechace,
pero que le sea proximo™ (Presidente de la Asociacion de Puertos Deportivos de
Andalucia, y Director del Puerto Deportivo de Benalmadena).

e “Indudablemente habia que haber una mayor preocupacion por la divulgacion de la ndutica
en las escuelas. No digo planes de estudio, pero si planes complementarios de estudios,
porque el mar es cultura y hay que ensefiarla” (Presidente de la Asociacion de Puertos
Deportivos de Andalucia, y Director del Puerto Deportivo de Benalmadena).

Hay un razonamiento que puede servirnos de resumen a este sentimiento, y €s que €l
aumento de las clases medias funcionales, que conileva un aumento del capital econémico, no
ha ido acompafiado de una adecuacion del capital cultural de estas clases para la nautica. Esta
lucha entre el capital cultural y el economico como factor de estratificacién en el mundo
nautico, y el triunfo del primero, se reflejan significativamente en este razonamiento:

e “La ndutica es un problema cultural, v que avanza cuando un pais incrementa su nivel
cultural, y avanza cuando un pais incrementa su nivel de renta... Creo que son dos factores
que van parejos. Todos los esfuerzos por incrementar esos dos parametros hacen que en
nuestro caso, si acaso, haya mas desarrollo econdémico que cultural en Espafia, de modo que
los indices comparativos con otros paises estan claros. En Espafia stempre habra una
segunda residencia comprada antes que una embarcacion, cosa que en Inglaterra 0 Francia
no es asi, hay gente que culturalmente tiene la necestdad de tener un barco antes que una
segunda residencia” (Presidente de la Asociacion de Puertos Deportivos de Andalucia, y
Director del Puerto Deportivo de Benalmadena).

En Espafia, hasta el momento, el modelo desarrollista del proceso inmobiliario-turistico
de los afios setenta y ochenta fomentando Unicamente la construccién de obras de abrigo
(puertos deportivos) unido al vacio legal de las trasferencias a las Comunidades Auténomas en
materia de la nautica de recreo, ha facilitado que prevalezca el capital cultural como factor de
estratificacion social en el mundo de la nautica, lo que ha supuesto un freno al acercamiento de
las nuevas clases medias funcionales a este sector. Pero ;por qué se ha producido en Espafia
este fenomeno, contrarto a la tendencia observada en otros paises?. Una de las posibles

respuestas la encontramos en las caracteristicas del acercamiento a la sociedad de consumo de
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los espaiioles. Para Alonso y Conde (1994)* una de las caracteristicas de la sociedad consumo
en Espaiia en sus comienzos, que ademas tendra sus consecuencias sobre el consumo espafiol
en la actualidad, es “la pervivencia de ciertos sectores sociales, dominantes en términos
politicos hasta fechas bien recientes a 1959, y vinculados a ciertos valores tradicionales,
claramente asociados a las denominadas clases patrimoniales”. Es decir, estas clases
patnimoniales monopolizaban ciertas oportunidades y bienes materiales, reproduciendo los
modelos aristocraticos, como seria en el caso de la nautica recreativa, 1o que va a dificultar que
estas clases ascendentes adquieran un capital cultural que se adecue al disfrute de la actividad
nautica. Alonso y Conde (1994) destacan que “el nacimiento de la sociedad de consumo en
Espafia va a suponer una lucha entre la modernidad que representan estas nuevas clases
medias, y la situacién que representaba la burguesia tradicional”, una lucha sobre todo en el
campo de lo simbdlico, que en ¢l caso de la nautica, quedarad estigmatizada como tradicion
aristocratica.

3.2.1.- La significacién social en la nautica-deportiva y de recreo

La connotacion aristocratica de la nautica en Espafia es clara, y como ejemplo, tal como
vimos en el Capitulo IIT al comentar la Historia de la Nautica, la influencia de la institucion
mondrquica en el deporte nautico y en los clubs, asi como su papel en su difusién parece clara
en nuestro pais. Desde finales del siglo XIX, los monarcas espafioles (hasta los actuales) han
sido y son miembros de honor de clubs como ¢l de Barcelona o el de Palma. Ya desde su
nacimiento el Club Nautico de Barcelona y el Club Nautico de Mallorca quedan ligados a la
institucion de la monarquia con las visitas de los monarcas y competiciones como la Copa del
Rey o la Copa Infanta Sofia. Las visitas de los monarcas son constantes, y su interés por el
deporte e incluso su participacién personal son notorios. Basten como ejemplos el que en 1908
se instaurara el “trofeo Alfonso XII” y en 1911 el monarca presidiera la Federacion Espafiola
de Clubs Nauticos, o que en 1926 el rey Alfonso XIII participa en una regata patroneando el
vate Giralda V que habia sido de su propiedad en sus multiples visitas al Club Nautico de
Barcelona en ese periodo, o la continua y activa participacion del actual monarca, asi como
buena parte de la familia real en multiples trofeos y competiciones, siendo la Copa del Rey su
ejemplo mas claro. La Copa del Rey ha jugado un importante papel en el auge de la niutica en
nuestro pais, en especial para Baleares, en Palma se celebrd por primera vez en 1982 con la
participacion personal del monarca; asi como para Barcelona en la que se vino celebrando en
varias ocasiones desde el siglo XIX. Aunque no ha ayudado a cambiar la imagen aristocratica
de la nautica recreativa.

De hecho en las entrevistas en profundidad realizadas se refleja el papel de la Copa del
Rey y este perfil aristocratico de la nautica espaiiola:

3 ALONSO, Luis Enrique & CONDE, Fernando (1994) Historia del Consumo en Espaiia: Una aproximacion a
sus origenes y primer desarrollo. Madrid, Debate, pp. 13-18, 167-194, y 218-241
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e “Hablando del tema de la informacion a través de la prensa, mira, siempre que aparece aigo
sobre el mar tiene una lectura como la Copa del Rey” (Directora de la Revista Nautica
Skiper).

e “La Copa del Rey: ésta ha permitido acercar a una serie de personas (...) hay gente que
viene como el Principe de Gales y otros personajes muy importantes, que cuando se van
acaban hablando de Palma”. {Director del Saldn Nautico de Palma de Mallorca).

Esta situacion tradicional ha supuesto para la nautica espafiola un elemento de difusion
del deporte mas que de la recreacidn, asociado desde sus comienzos como un elemento social
de diferenciacion y “aristocratizacion”. Histéricamente las visitas de los monarcas constituian
un evento social, 1ban rodeadas de grandes fiestas, incentivando el elemento social de un
deporte que nace y se desarrolla rodeado de un fuerte estigma de diferenciacién social. Sirva
como ejemplo el hecho tradicional de que “los socios de los clubs eran miembros de la clase
dominante en Barcelona™®. Los inicios de la nautica tienen constantes referencias a los
miembros que en la mayoria de los casos han pertenecido a la clase mas pudiente de 1a ciudad.
Historicamente las embarcaciones pertenecian a upa clase alta burguesa en auge y a la
aristocracia de la ciudad. Por otro lado, los clubs en muchas ocasiones han estado y estdn
presididos por miembros de 1a aristocracia: el Marqués de Vilanova en 1913, el Conde de
Figols en 1918, ¢l propio rey Alfonso XIII en 1931, el Conde de Godé6, que ha sido un
personaje fundamental en el deporte nautico en Barcelona.

Ademas de esta proximidad de la alta burguesia con respecto a la aristocracia (sobre
todo en el campo simbélico), a la que toma como modelo, que tiene su reflejo en la nautica y
que la aleja de las nuevas clases medias funcionales. Uno de los valores que la alta burguesia
extendera a toda la sociedad en el periodo inicial del consumo serd la vinculacion del statys a la
propiedad. Con lo que los estratos inferiores de estas clases medias funcionales no podran
acercarse a la nautica, ya que la posesion de una embarcacion y su mantenimiento, asi como un
puesto de amarre en un puerto deportivo seria un gasto excesivo. Situacion fomentada ante la
ausencia de Instalaciones nauticas menores que no impliquen el alto consumo directo para
acercarse a la actividad nautica como inicio del aprendizaje.

“ Y también de otras ciudades como en Bilbao, lo que se refleja por ejemplo en ZUBIRIA UHAGON, Juan
Manuel de, Conde de Zubiria (1980) £/ Libro del Real Sporting Club. Bilbao, Club Maritimo de Abra y Real
Sporting Club. Libro estructurado en tres secciones (Los amigos de mi Abuelo, Los amigos de mi Padre, y Mis
Amigos) muy significativas y reveladoras de la pervivencia y continuacion del mismo patrén aristocratico en la
nautica, que agrupa a miembros de las mismas familias aristocraticas, a pesar del cambio social que hemos visto.
Y no solo en Barcelona y Bilbao, también en Palma de Mallorca se mantiene ¢l mismo patron tal como vimos al
comentar las aportaciones de FUSTER ROSSELLO, Juan A (1997}, 50 Afos. Real Club Ndutico de Palma. 1948-
1998, Palma de Maliorca, Real Club Nautico de Palma
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En la Europa occidental en las ultimas décadas con el surgimiento de la sociedad
postindustrial. La aristocracia y la alta burguesia han resistido frente al aumento del capital
economico de las nuevas clases medias y han resistido también a través de su capital cultural
diferencial, que incluia la valoracion y disfrute de las entidades deportivas, como la nautica.
Pero las nuevas clases medias funcionales han adoptado también este gusto por la nautica en
muchos paises, siendo el caso paradigmatico Francia. Donde, como vimos en e! Capitulo IV, la
creacion de instalaciones portuarias piblicas y los modelos de gestion mixtos, unido a la
construccion y fomento de las instalaciones menores para la actividad nautica han permitido
que se difunda y popularice el turismo nautico.

En Espafia esto no ha sido de momento asi. Y no ha sido asi por dos motivos: primero,
por la situacion de privilegio que tenian las clases patrimoniales en este pais en el momento del
surgimiento de la sociedad de consumo, y en el momento en que se dan los primeros pasos
hacia la sociedad postindustrial. Posicion de privilegio tanto en el campo politico como
material, monopolizando ciertas instalaciones (concesiones de clubs nauticos, la construccion
de nuevos puertos deportivos), como en el campo simboélico, provocando que la burguesia mas
ascendente las tome como modelo y se aleje de las nuevas clases medias funcionales. En
segundo lugar, ante el modelo privatizado y excluyente de las instalaciones nauticas creadas:
clubs nauticos de acceso restringido y los puertos deportivos privados. Todo lo cual, ha tenido
como consecuencia que la nautica siga reservada a las tradicionales clases dominantes, tanto en
la realidad material, como en el campo simbolico de los deseos y aspiraciones que forman parte
del capital cultural y del habitus de las nuevas clases medias funcionales.

De hecho no solo en la nautica se ha producido este fenémeno, simplemente que en el
sector nautico ante los cambios socioeconémicos y culturales que se han producido en nuestro
pais, estas tendencias estan més agudizadas. Por ejemplo Ruiz Olabuenaga (1994)",
apoyandose en las encuestas del V Informe FOESSA afirma que “la escasa democratizacion de
la practica del deporte en Espafia contrasta con lo central que puede llegar a ser en la vida de
unas minorias selectas, que practican un estilo de vida que gira en torno a é1”, y afirma que
para inscribirse en esa minoria selecta en la que el deporte forma parte de un estilo de vida “la
influencia conjunta de estudios y clase social (es decir el capital cultural) resulta determinante
para la aceptacion de un estilo de vida en el que el deporte juega un papel importante”.

En la nautica de recreo espafiola lo que se ha producido es una profundizacion de este
fenémeno, ya que en las caracteristicas de la nautica deportiva y recreativa se concitan las
resistencias de la antigua clase dominante. Aunque es posible que se vislumbre a medio-plazo
un cambio en esta imagen elitista, asociada a las antiguas clases dominantes de la nautica, st se
fomenta la participacién de la poblacion infantil y juvenil en general, y de la familia, en

1 RUIZ DE OLABUENAGA, ]I (1994) en “Ocio v estilos de vida” (Resumen del capitulo 12 del V Informe
FOESSA, p. 495
492



CAP{TULO V: LA SIGNIFICACION SOCIAL DE LA NAUTICA DEPORTIVA Y TURISTICA

particular. Mediante la apertura de los Clubs Nauticos y la construccién de nuevas
Instalaciones nauticas menores impulsadas por las administraciones publicas y el sector
privado, asociadas a nuevos productos de turismo recreativo y deportivo, que permita el
acercamiento mediante el capital cultural a las nuevas clases medias funcionales.

493



LA ACTIVIDAD NAUTICO -
TURISTICA DE LOS ESPANOLES:
1976-1998




CAPITULO VI: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

“Los puertos deportivos no pueden ser parking de barcos. Se llegaré a una
nueva generacion en la gestién de los puertos donde efectivamente éste sea un lugar

”»

de vida, pero un lugar de vida nautica para todos....”.
Christine Bouyer. AFIT (1997)".

1.- LA ACTIVIDAD NAUTICA Y EL TURISMO

En la primera parte de esta investigacion hemos conocido las caracteristicas y los datos
estructurales asi como la evolucién de la nautica deportiva y el turismo en las Gltimas décadas
en Espafia y, la situacion en los paises competidores del arco mediterraneo, con especial
referencia al modelo francés, paradigma de la nautica recreativa en Europa. La segunda parte la
hemos iniciado con el analisis sociolégico sobre los conceptos de significacion social de la
nautica recreativa en nuestro pais. En este capitulo, pretendemos profundizar en el
conocimiento de los usuarios actuales de esta actividad recreativa en nuestro pais: perfil
socioeconémico y actividad turistica y deportiva de los usuarios en los Puertos Deportivos,
desde un analisis comparado del perfil y el comportamiento sociologico de la demanda entre
los afios de inicio de la construccion de instalaciones portuarias para la ndutica recreativa
{1976) y el final de la actual década (1998), etapa de crecimiento muy controlado de los
puertos deportivos en Espafia.

El estudio de la estructura del turismo en Espafia, se ha caracterizado en los ultimos
afios por un continuo analisis, tanto econdmico, geografico y territorial de las caracteristicas de
la oferta turistica dejando grandes lagunas en el conocimiento del comportamiento de la
demanda, principalmente desde ¢l punto de vista sociolégico. Esta tradicion de los estudios ¢
investigaciones descriptivos de la oferta turistica espafiola en sus distintos subsectores, aleja el
conocimiento del perfil social del turista, tanto desde una vertiente de la demanda, como desde
una definicién de comportamientos, actitudes, estructura social y, principalmente, un
conocimiento mas real de la accion social de las personas en su tiempo libre, ocio o vacaciones,
en una sociedad cambiante como es el final de siglo en las sociedades industrializadas.

Al enfrentarnos al conocimiento de las caracteristicas de la demanda del turismo
nautico en Espaiia, en general, y de los usuarios y propietarios de embarcaciones deportivas en
instalaciones nauticas, en particular; nos encontramos con una gran ausencia de datos: estudios,
investigaciones, encuestas, que permitan al investigador analizar la evolucion de este subsector
turistico en las Gltimas décadas en nuestro pais. Lo cual, nos plantea una primera pregunta, que
a esta altura del trabajo casi estd contestada, ;Como se han planificado y dimensionado las

' BOUYER, C. (1998). Entrevista realizada en el 37 Salon Nautique International de Paris. 6,15 Décembre.

494



CAPITULO VI: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPAROLES

mnstalaciones portuarias para uso recreativo en nuestro pais sin conocer suficientemente ¢l
perfil de la demanda?.

Para responder a esta pregunta y adentrarnos en este nuevo campo, seguiremos con la
metodologia que venimos realizando en este trabajo, en base a una exhaustiva busqueda de
datos, en todas las fuentes posibles y accesibles, tanto primarios como secundarios, sobre la
situacion de la nautica recreativa en los Gltimos treinta afios. En esta busqueda, hasta 1995, sélo
es posible localizar seis informes o estudios, ademas de los dos estudios que hemos realizado
en los iiltimos afios®, que contengan referencias al analisis del comportamiento de la demanda
ndutico-turistica; de los cuales, cuatro recogen informacion de encuestas realizadas sobre el
tema del deporte nautico, si bien solo dos cumplen los requisitos minimos aceptables para
considerarlos como una encuesta psicosocial, desde los métodos y técnicas de investigacion en
Sociologia, que presenten un nivel de significacidon de los datos que puedan tomarse como
representativos: una es de cardcter nacional realizada en 1976 por le MOPU (Direccion
General de Puertos); y, la otra de caracter regional, realizada por la Generalitat de Catalufia en
1983 (Departament de Politica Territorial 1 Obres Publiques). Las dos "encuestas" restantes,
con muestras muy reducidas, corresponden a ura valoracion economica del turismo nautico
realizada por el Instituto de Espafiol de Turismo, en 1984; y, una encuesta de un estudio
sectorial del turismo nautico en Baleares realizado en 1995 por la CAEB (Confederacio D'
Associacions Empresarials de Balears).

Como referencia de datos sobre la estructura social de los usuarios, asimismo, hemos
recogido dos estudios, que si bien no pueden considerarse los datos de la demanda desde un
punto de vista de encuestas de opinién, si pueden ayudar a configurar el perfil de los usuarios
del deporte nautico: "Andlisis sobre la situacién del sector ndutico en Espafia" realizado en
1991 por ADIN, y “EI turisme Nautic a Catalunya” realizado para la Associacié Catalana de
Ports Esportius.

Esta blsqueda de informaciéon se resume cronologicamente en los siguientes

documentos:

- “ESTUDIO Y PREVISION DE LA DEMANDA DE INSTALACIONES
PORTUARIAS PARA LA IV FLOTA. FLOTA DEPORTIVA Y DE RECREO”(1977).
Memoria realizada por el Ministerio de Obras Publicas, Direccion General de Puertos.
Subdireccion General de Costas y Sefiales Maritimas.

? «“EL TURISMO NAUTICO EN ESPANA7"(1997) encargado por el Instituto de Turismo de Espafia
(TURESPANA) a G.M.M. Consultores Turisticos. S.L. ,y “ENCUESTA DE OPINION DE LOS PUERTOS
DEPORTIVOS DE ANDALUCIA”(1998) encargada por la Empresa piblica de Puertos de Andalucia a GMM.

Consuliores Turisticos. S.L.
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-  “ESTUDI DEL PLA DE PORTS ESPORTIUS”(1983) de la Generalitat de Catalunya,
realizada por el Departament de Politica Territorial i Obre Publiques, Direccié General
de Ports 1 Costes. Direccié General de Politica Territorial.

- “ANALISIS ESTADISTICO Y VALORACION ECONOMICA DEL TURISMO
NAUTICO” (1984), realizado por el Instituto Espafiol de Turismo.

- “ANALISIS SOBRE LA SITUACION DEL SECTOR NAUTICO EN ESPANA”(1991)
realizado por S.A E. de Relaciones Publicas por encargo de la Asociacion de Industrias
Nauticas.

- “EL TURISME NAUTIC A CATALUNYA. CARACTERISTIQUES I TENDENCIES
DE LA DEMANDA ALS PRINCIPALS MERCATS EMISSORS. PROPOSTES
D’ACTUACIO”(1993), realizado por la Associacié Catalana de Ports Esportius, y el
Consorci Promocio Turistica de Catalunya.

- “EL TURISMO NAUTICO EN BALEARES“(1995) proyecto realizado por la
Confereracio d’associacions empresarials de Balears.

- “EL TURISMO NAUTICO EN ESPANA”(1997) encargado por el Instituto de Turismo
de Espafia (TURESPANA) a G.M.M. Consultores Turisticos. S.L.’

- “ENCUESTA DE OPINION DE LOS PUERTOS DEPORTIVOS DE
ANDALUCIA”(1998) encargada por la Empresa piblica de Puertos de Andalucia a
G.M.M. Consultores Turisticos. S.L.*

Como podemos apreciar el panorama es un tanto desalentador, pues, en los lltimos
treinta afios, coincidiendo con el periodo de crecimiento de 1a actividad nautica-recreativa, afios
en los que se ha materializado la oferta de instalaciones portuarias para uso recreativo, solo se
han realizado dos encuestas de opinién sobre el comportamiento de la demanda en los puertos
deportivos de nuestro pais (si excluimos las dos ditimas). Coincidiendo la realizacién de éstas
con el inicio de la actividad recreativa de la nautica en los afios setenta y principios de los
ochenta. Lo cual, una vez mas, se pone de manifiesto que la actividad recreativa y deportiva de
los usuarios no era el primer objetivo de las construcciones de los puertos deportivos, o por el

* Estudio diseftado y dirigido por el autor.

* Estudio realizado siguiendo la metodologia del Turismo Nautico en Espafia, disefiado y dirigido por el autor,
que no incluimos en la investigacion por ser datos sectoriales de una Comunidad Autdnoma, si bien, a grandes
rasgos, no difieren de los datos generales de la encuesta para el litoral espafiol .

496



CAPITULO Vi: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

contrario, que los "planificadores” conocian suficientemente el perfil de la demanda y las
necesidades deportivas y turisticas.

No obstante, desde nuestro afin investigador utilizaremos estos importantes
documentos, pues, son los Unicos que existen para conocer la evolucion de la demanda en la
actividad nautica-recreativa, como referentes para poder situar en un marco homogéneo el
contenido de las encuestas sobre la evolucion temporal de la actividad nautica-deportiva de los
espafioles. Por lo tanto, analizaremos esta informacion respecto a las hipotesis y subhipétesis
definidas para nuestro estudio, que nos permitan conocer el perfil social de la demanda nautica-
recreativa en Espafia: la estructura socioeconomica de los usuarios (status social) y las
caracteristicas de la actividad nautica-recreativa.

En el Cuadro N*1.1. podemos observar la distribucién de las principales variables que
recogen las encuestas, siguiendo el criterio de ordenacion de las variables segun el método
desarrollado para esta investigacion; variables independientes que sitian al usuario en la
estructura social: genero, edad, tipo de embarcacién, eslora, actividad laboral, nivel de
instruccion, zona, localizacion espacial (residente o transito). Y, las variables dependientes que
caracterizan el tipo de actividad nautico-recreativa, turistica, de ocio y/o deportiva de los
propietarios de las embarcaciones en los puertos deportivos: titulacion, relacion con el puerto,
motivacion, periodos de navegacion, tipo de alojamiento, actividades de ocio, mimero de
vacaciones, deportes que practica, destino turistico, etc.

Una primera observacion sobre las variables recogidas de las encuestas que
analizaremos, nos periite comprobar que las caracteristicas del cuestionario en la encuesta del
MOPU (1976) y de la Generalitat de Catalufia (1993) son muy similares, y que podemos
relacionar las variables independientes y algunas de las dependientes con la muestra de nuestra
encuesta principal realizada en 1997. Por el contrario, la encuesta del Instituto de Estudios
Turisticos (1984), al igual que la encuesta del turismo nautico en Baleares (1995), a pesar de
que presenta una muestra poco representativa, solo podemos comentar cuatro/cinco variables
independientes y tres/cuatro dependientes. Los estudios de ADIM (1991) y el de la Asociacion
de Puertos Deportivos de Catalufia (1993), no podemos considerarlos como encuestas, aunque
recogen datos de opinién sobre la estructura socioecondmica de los usuarios que podemos
utilizar a modo de tendencias del comportamiento de la demanda.
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CUADRO N° 1.1,
CARACTERISTICAS DE LAS VARIABLES ESTUDIADAS
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2.- CARACTERISTICAS Y ESTRUCTURA _SOCIOECONOMICA DE _LOS
USUARIOS EN LOS PUERTOS DEPORTIVOS ESPANOLES: 1976-1995.

En este apartado analizaremos para el periodo 76-95 cada uno de los estudios recogidos
siguiendo los criterios de la investigacion previstos: situacion de los usuarios en la estructura
social y un acercamiento a las caracteristicas de las actividades nauticas y turisticas que
realizan.

Antes de pasar a conocer con detalle el contenido de los datos que aportan estos
estudios, es importante resaltar la ausencia de informacién con que han contado los
planificadores de instalaciones nauticas recreativas sobre las necesidades de la demanda, el
perfil de los usuarios, las caracteristicas y esloras de las embarcaciones, asi como los cambios
sociales producidos en el comportamiento de la demanda en estas tres décadas. Permitiéndonos
resaltar que la planificacion de las necesidades de la nautica recreativa en Espafia se ha
realizado mas por motivos puramente empresariales o de crecimiento urbanistico (como
tuvimos ocasion de comprobar en el Capitulo IIT) que por unas necesidades reales acordes a la
tendencia social y recreativa de la demanda en cada etapa, como observaremos en el analisis de
los estudios que a continuacién comentamos.

2.1.- ESTUDIOS Y PREVISIONES DE LA DEMANDA DE INSTALACIONES
PORTUARIAS PARA LA IV FLLOTA DEPORTIVA Y DE RECREO (1977)

En el afio 1977 aparece el “Estudio y previsién de la demanda de instalaciones
portuarias para la IV flota. Flota deportiva y de recreo” 7. En este estudio se realizé una
encuesta® dirigida a los propietarios de embarcaciones’, para la cual se utilizé como censo
donde estuvieran matriculadas segan los registros de las embarcaciones disponibles en las

* M.OP.U. (1979) “Estudio y prevision de la demanda de instalaciones portuarias para la IV flota. Flota
deportiva y de recreo”, Memoria realizada por el Ministerio de Obras Publicas, Direccién general de Puertos.
Subdireccion General de Costas.

5 Para esta encuesta se realizaron 1880 entrevistas, tras un muestreo estratificado de los registros de propietarios
de embarcaciones, en base a dos variables que se consideraron relevantes para el estudio del deporte nautico :- El
tamafio de la eslora de la embarcacion por intervalos, y - La provincia de residencia del propietario. A efectos
muestrales se eliminaron aquellas provincias que representaran menos del 3% del total de propietarios censados.
El documento no aporta una Ficha técnica de la encuesta. El cuestionario se estructurd en cinco blogues de
trabajo: Caracteristicas que identifiquen al propietario de la embarcacion; y que identifiquen la embarcacion,
formas y modos de utilizacién de la embarcacién; usos de las instalaciones y servicios, v, deseos en cuanto al uso
de las instalaciones y servicios.

7 Eatendemos que los datos se refieren al trabajo de campo realizado en el afio 1976, aunque el documento no lo
indica
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Comandancias y Ayudantias de Marina. Se tuvieron en cuenta por tanto a los propietarios
actuales, y no a los usuarios en general de estas embarcaciones en los puertos deportivos con el
posible sesgo que esto produce, pues, ser propietario no significa que se haga uso de la
embarcacion regularmente.

De esta encuesta se recoge un perfil homogéneo y definido del propietario de
embarcaciones de recreo y las principales actividades relacionadas con al nautica deportiva que
agruparemos en los dos aspectos relacionados con nuestra investigacion: estructura
socioecondmica y caracteristicas de las actividades nautico-deportivas.

2.1.1.- Estructura socioecondémica:

Uno de los principales datos de la encuesta es que la poblacién casada constituye el
grueso de los practicantes del deporte ndutico en Espafia, personas casadas en un amplio
porcentaje (81%); lo que hace presuponer la edad de los propietarios de estas embarcaciones,
asi como los que ya tienen unos ingresos consolidados y un hogar establecido: por tanto, en la
madurez, con la consiguiente escasa presencia de poblacion joven. No obstante, se observé una
mayor presencia de poblacién joven en las provincias catalanas, llegando a suponer el 28% de
los propietanios de embarcaciones, por encima de la media nacional situada en el 18,4%. Asi
como €l hecho de que a menor eslora de la embarcacion, mayor la presencia de poblacion
joven y soltera.

El estudio recoge que se ha dejado traslucir ciertas desigualdades entre las profesiones:
Personas en su mayoria con profesiones que se corresponden con titulaciones superiores y
medias (50°1%), lo que, de acuerdo con este estudio, parece indicar “que la practica del deporte
nautico se plantea a partir de niveles profesionales que mantiene un status socioeconémico de

nivel medio-alto™.

Desde la distribucion espacial de los propietarios, el estudio sefiala cuatro grupos de
ciudades bien diferenciados: las zonas turisticas, donde los profesionales con titulaciones
medias o superiores se sitian por encima de ta media nacional (entre ¢l 76,8% de Mélaga y el
69,9% de Madrid); las ciudades de la cornisa Cantdbrica con una mayor presencia de “clase
trabajadora™, dentro de la cual en este estudio se¢ engloba a obreros cualificados, no
cualificados, personal de servicios, dependientes y otros, en las provincias de Santander,

* ML.O.P.U. (1979). Opus cit Direccién General de Puertos. Subdireccion General de Costas y sefiales maritimas,
Memoria: “Estudio y prevision de la demanda de instalaciones portuarias para la 1V flota. Flota deportiva y de
recreo”, p. 41,

? Debemos destacar que en este estudio no se consideraron como profesiones dentro de este estrato elevado ni a
los empresarios medios, ni a los pequefios propietarios.
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Oviedo y La Coruila; Grupos de profesionales y pequefios propietarios en Cadiz y Las Palmas;
¥y, empresarios medios en el Levante: Alicante, Murcia y Malaga.

El informe sefiala para esta época, un predominio de las embarcaciones a motor (61%),
con fuerte arraigo en las zonas del Cantabrico y Sur de Espafia. Relativamente importante para
las embarcaciones a vela (28%), presentando mas aficion al deporte de la vela en la zona de
Levante, Baleares y Cataluiia, donde las proporciones alcanzan datos por encima de la media
nacional. Y, de poco peso para las embarcaciones de remo (11%).

Por tipos de esloras, ¢l informe sefiala que las embarcaciones pequefias representan
aproximadamente las tres cuartas partes del parque actual.

2.1.2.- Caracteristicas de las actividades nAutico-deportivas

Las consideraciones de que el deporte nautico se desenvuelve en un medio fisico, que a
efectos puede considerarse hostil, dependiendo de las zonas geograficas en que se practique, el
estudio sefialan que los usos mds intensos corresponden a los meses de julio v agosto (64,45%
y 683%, respectivamente). En la region mediterranea los niveles de utilizaciéon de las
embarcaciones de recreo son mas elevados y ciertamente regulares a lo largo del afio.
Asimismo, la localizacién de la vivienda en los espacios en que se desarrollan las actividades
para la practica del deporte nautico, incide notablemente en el uso de las embarcaciones. La
residencia habitual presenta mayor grado de actividad (48,8%) frente a los usuarios que
practican el deporte como utilizacion de una segunda residencia (31,6%).

Se recogieron, asimismo, dos motivos fundamentales para la iniciacion y practica de la
nautica (ver Cuadro 2.1.1). Por un lado el interés por otras practicas deportivas relacionadas
con la nautica (34,2%), como la pesca, el esqui acuatico, la pesca submarina, etc. Y, por otro,
el conocimiento de personas que ya poseen una aficion por la nautica (familiares y amigos).
Dato sumamente importante que corrobora la situacién endogamica, por lo que la nautica se
mantendria dentro de unos circulos cerrados, preferentemente familiares, en los que es dificil
permanecer si no se pertenece al nicleo (Capital Cultural).

En esta linea el estudio sefiala que “el auge y evolucion favorable de la nautica se debe
al importante efecto influencia ejercido por determinado grupo de practicantes (amistades y
familiares) sobre aquellos que se inician en dicha actividad”', que se establece como motivo
del 42,2% de las aficiones. Lo que se acentua en el caso de los propietarios de embarcaciones a

Y MOPU (1979), Op. cit.,p. 44
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vela, se aprecia el alto significado de esta forma de captacién, particularmente en aquellos
segmentos que corresponden a las embarcaciones de vela (48 4%)'".

Aunque el estudio no aporta datos, habria ademds que considerar de donde viene el
interés por la practica de otros deportes relacionados con la nautica, como la pesca, etc., que
mueve a una importante parte de los usuarios, ya que podria darse igualmente la introduccion a
través de amigos y famihares.

CUADRO N° 2.1.1
NACIMIENTO DE LA AFICION POR LAS EMBARCACIONES ENTRE LOS

PROPIETARIOS DE EMBARCACIONES (1977)

MOTIVOS %
Actividades relacionadas con las embarcaciones 34,2%
Ensefianza recibida en el ejercito 1,7%
Asistencia a cursos especializados 1,6%
Introduccion a través de amistades, amigos 17,1%
Introduccion por medio de familiares 25,1%
Autodidacta 16,2%
Otras respuestas 3,6%
No sabe/ No contesta 0,5%
TOTAL 100%

Fuente: MOPU, (1977). Eiaboracion propia.

Otra de las caracteristicas definitorias del perfil de propietario de embarcaciones en este
aflo, es la pertenencia a un club nautico. El estudio explica que el predominio de la captacion a
través de familiares y/o amigos es ain mas destacable, en la aficion por la vela porque “la
navegacion a vela pertenece a una de las actividades deportivas donde el caracter de grupo,
salvo raras excepciones, define el comportamiento de sus usuarios; esto acontece en la propia
embarcacidn como en su entorno fisico y aqui es precisamente donde resulta mas facil la

captacién de nuevos aficionados”'?.

Se destaca de este modo la importancia de los clubs nauticos, en donde la actividad
deportiva en si misma pasa a un segundo plano, tomando importancia entonces el cardcter
definitorio de pertenencia a un status social, o al menos de posesion de un determinado nivel
socioecondmico, vy el caracter exclusivista de estos clubs, donde se produce un
autorreforzamiento del sentido de pertenecia entre sus miembros. Lo cual, es muy significativo
dado que el estudio destaca que “la mayoria de los propietarios (61%) esta ligado a alguna

Y Ibidem

12 Ibidem
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entidad deportiva, situacion que tiende a crecer a medida que aumenta la eslora de las
embarcaciones”" y dentro de estas participaciones la afiliacién a un club nautico (82%) es la
mas significativa.

2.2.- ESTUDIO DEL PLAN DE PUERTOS DEPORTIVOS (CATALUNA, 1983)

En el afio 1983 aparece ¢l “Estudi del Pla de Ports Esportius” * de la Generalitat de
Catalufia. Para este estudio se realizé una encuesta'® dirigida a los propietarios y usuarios de las
embarcaciones, para la cual se utilizd como censo las listas de inscripcion de los clubs ¢
instalaciones nduticas. La inclusion de los usuarios no propietarios de embarcaciones es una
importante novedad, pero la necesidad de que estén registrados en algiin club o instalacion
nautica, es una restriccion en €l sentido de las actividades nauticas que se realizan fuera de las
instalaciones portuarias controladas por los Club Nauticos o Puertos Deportivos, aunque el
sesgo es relativamente bajo pues la mayoria de los usuarios de la nautica realizan las
actividades en las instalaciones deportivas portuarias.

En este tipo de muestreo se puede introducir algiin tipo de sesgo si existe alguna
caracteristica que influye determinantemente en la respuesta o no al cuestionario. De hecho, en
este caso, ¢l nivel de respuestas ha sido mas elevado en aquellas embarcaciones de mayor
eslora (5,2% para las embarcaciones menores de 5 metros y un 40,7% para las mayores de 12
metros). Lo que provoca que al hablar de los resultados globales, no clasificados por el tamaiio
del barco, por su eslora, hay que tomar muchas precauciones, y tal como los mismos autores
del estudio sefialan “imposibilita la extrapolacién de los resultados muestrales al total del

universo del parque™'® de embarcaciones.

De esta encuesta se obtuvo también un perfil homogéneo y definido del propietario de
embarcaciones de recreo que se puede resumir para los dos principales aspectos de nuestra

investigacion:

B Ibidem, p. 45

4 GENERALITAT DE CATALUNYA (1983) “Estudi del Pla de Ports Esportius™ realizado por el Departament
de Politica Territorial i Obre Publiques, Direccié General de Ports i Costes. Direccié General de Politica
Territorial.

15 La encuesta se realizo por medio de un cuestionario autorellenado enviado a todos los inscritos en clubs o
instalaciones nauticas. El volumen total de cuestionarios enviados fue de 18.140, de los cuales fueron devueltos
168 que no llegaron a su destinatario, y fueron contestados 1.920 cuestionarios, de los que 1.833 estaban
correctamente rellenados. Ello supuso una tasa de respuesta del 10'1% del total. No se facitita Ficha técnica de la
encuesta

M. 0. P. U (1979). Op. Cit. , p. 221
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2.2.1.- Estructura socioecondmica de los usuarios catalanes

La masculinidad predomina de forma abrumadora. Segiin los datos de la encuesta en la
practica del deporte nautico €l 97,4% son hombres. La poblacion femenina estaria algo mas
representada en las embarcaciones de menor eslora, y teniendo en cuenta, que como hemos
dicho, la tasa de respuesta a la encuesta en las embarcaciones pequefias es menor, podria
apuntar a que la participacion femenina es algo mayor a lo gue recoge la encuesta, pero en
cualquier caso bastante reducida. Las participantes femeninas, segin los datos de la encuesta,
se concentrarian entre las menores de 30 afios’’. El hecho de sefialar la masculinidad por parte
de esta encuesta supone, que por primera vez, no se toma ésta como una condicién natural, lo
cual es fruto del cambio democratico y de la modernizacion econdmica y cultural de Espafia en
estos afios.

La mayor parte de los usuarios se concentra entre los 30 y los 59 afios, el 79%
concretamente, lo que sefiala, ai igual que en la encuesta de 1977, un perfil de usuario de los
deportes nauticos marcado por la madurez, que presupone en la mayoria de los casos unos
ingresos consolidados y un hogar establecido. Por su parte, los jovenes tienen una mayor
participacion en las embarcaciones de vela, y en las de menor eslora. Esta itima caracteristica
apunta, al igual que en el caso de la presencia femenina, a que tal vez hay mayor nimero de
jovenes'® de lo que seftala la encuesta, pero en cualquier caso minoritaria. Las cohortes de edad
con relacion al tipo de embarcacion presenta un cambio a favor de la tendencia a partir de los

30-44 afios, superando el 51,7% de los usuarios, situandose por encima del 66,4% a partir de
los 45 afios.

En cuanto a las caracteristicas economicas en primer lugar cabria destacar, al igual que
vimos en la encuesta de 1977, el predominio de categorias socioecondmicas con un status
social elevado llegando a un 48,7% o un 62,1% segin consideremos a los empresarios
auténomos, como pertenecientes o no a este grupo con status elevado, que incluiria en

cualquier caso, a empresarios con asalariados y a profesionales liberales (ver Cuadro 2.2.1 y
Grafico 2.2.1.).

Existe una cierta relacién entre el nivel de renta vy la eslora de la embarcaciéon. En
cuanto a su distribucién por esloras destaca la polarizacion en torno a empresarios con

1 Situacion que concuerda con los registros de mujeres federadas en las actividades nauticas, segin los datos de la
Federacion Espafiola de Vela que tuvimos ocasién de conocer en el Capitule I1.

'* Es de sefialar que la encuesta de 1977 destacaba a Cataluia como la region con mayor presencia juvenil en la
practica de la nautica, lo que no refleja esta encuesta, tal vez por las técnicas de muestreo escogidas, pero que nos
hace suponer que en 1983 la participacion juvenil en el resto del territorio espafiol seria minima, al ser menor que
en Cataluiia.
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asalariados (60,7%) y profesionales liberales (20,2%), con una eslora superior a los 12 metros.
Asimismo, a medida que aumenta el tamafio del barco se produce una reduccion de los
- asalariados, en favor de un aumento en primer lugar de los profesionales liberales, y
preferentemente de los empresarios con asalariados. Hay que reseitar de nuevo, que dado que la
presencia de personas ¢on un status no tan elevado es mayor en las embarcaciones pequeiias, se
podria suponer que el predominio real de profesiones de status elevado no sea tan acusado.

CUADRO 2.2.1.

DISTRIBUCION DE LOS PRACTICANTES DE DEPORTES NAUTICOS POR CATEGORIAS
SOCIOECONOMICAS EN CATALUNA (1983)

SOCIOECONOMICA % %
Empresarios con asalariados 25,2% 8%
Profesiones liberales 23,5% 62,1%
Empresarios auténomos 134% 134%
Asalariados cualificados 30,2%

Asalartados no cualificados 0,9% 3,1%  31,1%
Otros 55% 55% §55%
No contesta 1,3% 1,3% 1,3%
TOTAL 100%  100%  100%

Fuente; Generalitat de Caialunya (1983) Elaboracion propia

GRAFICO N°2.2.1

DISTRIBUCION DE LOS PRACTICANTES DE DEPORTES NAUTICOS POR CATEGORIAS
SOCIOECONOMICAS EN CATALUNA (1983)

Empresarios con asalariados m
Profesiones libarales m
Empresarios autonomos e .
Asalariados cualificados M
Asalariados no cualificados . .‘ | |
Qtras \GII- i !
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No contesta ‘@ P
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Fuente: Generalitat de Catatunya (1983}. Elaboracion propia.

El nivel de renta nos confirma los datos aportados por la clasificacion socioprofesional,
y nos indica que los practicantes de deportes nauticos tienen unos ingresos anuales bastante

elevados. El 55,7% tenia unos ingresos entre el millén y medio y los cuatro millones (en
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pesetas corrientes de 1983), y un 12,4% tenia ingresos superiores a cuatro millones. Mientras
que solo el 21,6% tenia ingresos inferiores 2 un millén v medio. También destaca que a medida
que los ingresos son mayores también lo es la posesion de embarcaciones cada vez mas
grandeslg.

Otro dato destacable de este estudio, es su afirmacion de que “la introduccion en la
practica de la nautica se hace a menudo de forma gradual a partir de embarcaciones de pequefia
eslora®®®. Una alta proporcion de los propietarios habia tenido con anterioridad una
embarcacion de eslora menor. Esto implica por un lado un desembolso economico continuado
a la vez que una progresion en el mundo de la ndutica, y aumenta el caracter exclusivista, ya
que para una practica 6ptima habria que mantener una carrera de significacion y "distincion”
personal que entrafia un gran desembolso. Por otro, esta continuacion y progresion en €l mundo
de la nautica cada vez con embarcaciones mayores, puede coincidir con la caracteristica que
vimos en la encuesta de 1977 de la alta pertenencia a clubs nauticos, donde uno se mantiene
toda la vida en el mundo de la nautica, rodeado de su ambiente social, y por tanto esta
trayectoria de iniciacién y progresion de la actividad nautica es posible como forma de
“consumo ostentoso”.

2.2.2.- Caracteristicas de las actividades nautico-deportivas

Un dato novedoso que aporta esta encuesta con relacion a la de 1977 al definir el perfil
del propietario y/o usuario de embarcaciones, es que una gran mayoria de ellos (71,4%) tiene
una segunda residencia en el litoral, aumentando la proporcion de personas con segunda
vivienda a medida que aumentan los ingresos. Asimismo, esta posesion de una segunda
vivienda alcanza sus valores maximos entre los jovenes (83,3% entre los menores de 20 afios),
y los mayores de 60 (80,6%). La instalacion nautica se sitha en estos casos muy cerca de la
segunda residencia, menos de 10 Kilometros en el 86'6% de los casos. Aparece por tanto, un
importante indicador respecto al inicio de los jovenes en el mundo de la niutica deportiva,
pertenecer a familias con una segunda residencia en el litoral (ocio ostensible). Al mismo
tiempo que la proximidad a la jubilacion y el asentamiento en las cercanias de instalaciones
nauticas permite la dedicacion a esta actividad a las personas jubiladas.

Por su parte, esta caracteristica de posesién de una segunda vivienda, ahora sefialada,
aumenta aun mas el caracter de status elevado en la practica de las actividades nauticas, al
necesitarse de una inversion ain mayor para practicar estas actividades en condiciones

¥ Volvemos a sefialar que la tasa de muestreo por esloras puede que presente sesgos en el predominio de rentas
elevadas, pero que sin duda este predominio existe.

 GENERALITAT DE CATALUNYA (1983) Op. cit. , p. 228
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Optimas. Asi, aparece que el conjunto de gastos que puede necesitar esta actividad deportiva,
no sélo se refiere, en un alto porcentaje de los casos, a la compra y mantenimiento de la
embarcacion y el alquiler del punto de amarre, sino también en la mayoria de las sitnaciones a
la compra de una segunda vivienda, que en conjunto sitia al usuario en un definido nivel de
status y distincion social.

El grado de utilizacién de la embarcacién viene condicionado preferentemente por el
tiempo libre de los usuarios y la climatologia: vacaciones y fines de semana. Alcanzandose los
maximos en los meses de verano (Julio y Agosto). Por tipo de embarcacion, claramente las de
vela mantienen la mayor utilizacion durante todo el afio; por el contrario, las de motor
mantienen la mayor estacionalidad durante los meses de veranc. No obstante, es interesante
observar que el tamafio de la ¢embarcacion condiciona el uso de ésta: las embarcaciones entre 8
y 11,9 metros mantienen la maxima regularidad durante todo el afio. Para esloras superiores a
los 12 metros y entre 7 y 7,9 metros, la actividad recreativa disminuye. Observandose que las
embarcaciones de menor eslora reducen su actividad a los meses de verano (ver Graficos 2.2.2
y2.23).

GRAFIC0S§ 2.2.2Y 2.2.3
ESTACIONALIDAD SEGUN EL TAMANO Y EL TIPO DE EMBARCACION
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Fuente: Generalitat de Catalunya (1983).

Al igual que la encuesta de 1977, este estudio refleja que una parte importante de los
usuarios se acercan a la nautica como modo de practicar otros deportes, para los cuales la
embarcacidn es imprescindible. Un 68,8% de los encuestados utiliza su embarcacién para otros
deportes, sobre todo en el caso de embarcaciones de motor, sean 0 no sean estos el motivo
principal de acercamiento a la nautica. Estos deportes serfan la pesca en un 80% de los casos,
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el esqui acuatico en un 30% o la pesca submarina en un 12%. El porcentaje de actividad de la
nautica como medio de acercarse a otros deportes es menor entre los jovenes (33%), los cuales
practican las actividades de la vela ligera como deporte tnico.

2.3.- ANALISIS ESTADISTICO Y VALORACION ECONOMICA DEL TURISMO
NAUTICO (1984)

En 1984 dentro del estudio “Andlisis Estadistico y Valoracion Econdmica del Turismo
Néutico” ®, se 1levé a cabo una pequefia encuesta™ entre propietarios de embarcaciones y
miembros de clubs nauticos, para determinar las caracteristicas de 1a demanda, y el perfil social
de los usuarios. Conviene introducir una serie de matizaciones para contextoalizar la validez de
los datos de esta "encuesta": sefialar en primer lugar que sdlo se tiene en cuenta a los usuarios
de deportes nauticos miembros de clubs, con el sesgo que esto pueda introducir. Segundo, que
la seleccion final de individuos favorece a la hora de ser parte de la muestra a aquellos
miembros de los clubs que frecuenten mas la sede del mismo. Y por ultimo, el pequefio tamafio
muestral que dificulta la fiabilidad de los resultados.

La "encuesta" estaba dirigida fundamentalmente al conocimiento de la actividad
economica en ¢l uso de las embarcaciones y los servicios utilizados en el puerto. No obstante,
es interesante recoger la informacion de este informe para nuestra investigacion, pues, presenta
también datos sobre el perfil homogéneo y definido del propietario de embarcaciones de
recreo, concordante con los datos de encuestas anteriores, y que se puede resumir en los
sigutentes aspectos:

2.3.1.- Estructura socioeconémica de los usuarios espatoles

De nuevo, tal como ocurria en las encuestas precedentes, nos enconframos con una
amplia mayoria de poblacién madura (60% si consideramos las cohortes de madurez entre los
31 a los 50 afios, y un 77,6% si la ampliamos hasta los 60), y unos débiles porcentajes de
practica de la nautica entre los j6venes menores de 30 afios (14,4%). Aunque es posible que el
método de seleccion final de individuos haya reducido ligeramente la cuota juvenil {(ver Cuadro

2 INSTITUTQ ESPANOL DE TURISMO (1984). "dndlisis estadistico y valoracion Econdmica del Turismo
Ndutico”.

22 En esta encuesta se fijo un tamafio muestral de 125 entrevistas, las cuales se distribuyeron siguiendo un criterio
de afijacion proporcional segin 5 zonas maritimas diferenciadas previamente definidas. Estas eran la zona
Atlantico-Cantabrica que comprendia las Comunidades de Galicia, Asturias, Cantabria v Pais Vasco, la zona
Atiantico-sur que comprendia los puertos Atlanticos andaluces, la zona Mediterranea-peninsular, Baleares, y por
ultimo, Canarias. La encuesta se realizé mediante cuestionario estructurado por medio de entrevistador. La
seleccion de individuos se realizo de forma aleatoria entre los miembros de clubs niuticos que se hallaban en el
club en el momento en que el encuestador se disponia a realizar la encuesta.
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2.3.1 y Grafico 2.3.1). El conjunto de la poblacion entrevistada, al igual que en las anteriores
encuestas, casi en su totalidad estd compuesta por hombres (99%).

, CUADRO N° 2.3.1 Y GRAFICO N° 2.3.1
DISTRIBUCION POR EDADES DE 1.OS PROPIETARIOS DE EMBARCACIONES
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Fuente: Instituto Espaiiol de Turismo, (1984) Elaboracion propia

También vuelven a aparecer como niveles socioprofesionales dominantes, en la
posesion de embarcaciones y la practica de deportes nauticos, entre aquellos que presentan un
status social elevado, con un 69,6% de los encuestados entre Profesionales liberales, Técnicos
superiores y Directores o gerentes (ver cuadro 2.3.2 y grafico 2.3.2). Se corrobora de este modo
la asociacton enunciada en las encuestas anteriores entre status socioprofesional e interés o
significacion de la actividad nautica.

2.3.2.- Caracteristicas de las actividades ndutico-deportivas

Referente a la actividad deportiva y el uso de la embarcacion, aunque los datos hay gue
tomarlos con cierto reparo, las millas recorridas por los usuarios de las embarcaciones ponen
de manifiesto el reducido uso de éstas para la actividad nautica, pues, en un afio la cuarta parte
de los entrevistados manifiestan no superar las 100 millas; aumentando hasta un 44% los
comprendidos entre las 101 y 500 millas anuales®. Contemplandose una relacién entre las
esloras mas altas y las millas recorndas.

2 No hemos encontrado otros datos referentes a las millas recorridas por los usuarios espafioles en esta época. No
obstante, a titulo de indicacidn, aportamos unos datos de la revista francesa BATEAUX, recogidas en el estudio
que comentaremos & continuacidn, referentes al afio 1990, que resumen el comportamiento medio de los usuarios
de embarcaciones. "El 87% de las salidas es a lo largo de la costa independientemente del tamafio del barco; la
distancia media recorrida en trinsito desde el puerto de residencia es de 235 millas (barcos de 11-12 metros.); ia
distancia media recorrida por un crucero estival es de 437 milias (barcos de 7-10 metros; Ia mitad de las etapas
cubiertas por dia es de 43 millas (20 millas para barcos de 6 metros y 57 millas para bracos de 14 metros). Pp 16.
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De los datos ofrecidos por la "encuesta” se deduce que las motivaciones dominantes “en
las embarcaciones inferiores es el gusto por €l mar y la navegacion, y a medida que crece el
tamafio de las embarcaciones y su potencia, alcanza mayor significacion la motivacién de
status o prestigio v la de relacion™, en el que la pertenencia a clubs nuticos tal como vimos
en encuestas anteriores, juega un papel vital. Este dato concuerda con la mayor pertenencia a
clubs de los duefios de embarcaciones, como vimos reflejado en la encuesta de 1977.

CUADRO Y GRAFICO N° 2.3.2
DISTRIBUCION POR CATEGORIAS SOCIOPROFESIONALES DE LOS PROPIETARIOS DE

EMBARCACIONES (1984)
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Fuente: Instituto Espafiol de Turismo, (1984). Elaboracion propia.

Asimismo, en la encuesta del afio anterior referida solo a Catalufia, se observa una
trayectoria de consumo en el mundo de la nautica, ya que “las personas que piensan cambiar de
embarcacion, por lo general, piensan sustituirla por un tipo de embarcacion de caracter superior
a la que poseen™. Las consecuencias que tiene para el mundo n4utico esta actividad son la
necestdad de un mayor desembolso econdmico para mantener su “consumo ostentose” en cl
mundo de la ndutica. Ademas, el que se produzca este fenémeno de manera generalizada, va
unido a una mayor pertenencia a clubs nauticos, ya que la persona en el mundo de la nautica y
rodeada de su ambiente social, es donde encuentra el sentido a esta trayectoria. Dando sentido
a las afirmaciones de Veblen sobre el consumo, ante el reducido uso que hace de la
embarcacton, segun los porcentajes reflejados del nimero de millas que realiza al cabo del afio.

* TURESPANA (1984), Op.cit, p. 56
% Ibidem.
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2.4.- ANALISIS SOBRE LA SITUACION DEL SECTOR NAUTICO EN ESPANA
(1991)

En 1991 la Asociacion de Industrias Nauticas (ADIN) encargé el estudio “Andlisis
sobre la situacién del sector néutico en Espaiia” *°. Pese a no contar con una encuesta a los
usuartos del sector (propietarios de embarcaciones y usuarios de deportes nauticos), en este
estudio se realizaron entrevistas®’ con diferentes modelos de cuestionario para profesionales de
cuatro subsectores dentro del mundo de la ndutica: Administracion, Clubs y Asociaciones,
Industriales-Comerciantes, y Lideres de opinion.

En las entrevistas realizadas a industriales y comerciantes, éstos realizan una
descripcion de cuéles son, a su parecer, las caracteristicas de los usuarios. Tenemos de este
modo una descripcion subjetiva por parte de €stos sobre las caracteristicas de los propietarios
de embarcaciones y usuarios de actividades nauticas, con lo que se corre el riesgo de que su
visidn de la situacién no concuerde con la realidad. No obstante, entendemos que este método
de localizar elementos muestrales es altamente significativo para una investigacion, si se
ajustan preferentemente a la seleccion y se utiliza con cierto éxito el método Delphi, aunque en
este caso no se ha utilizado esta técnica de investigacion.

Por lo tanto, y desde un punto de vista cualitativo sobre el conocimiento del perfil de
los usuarios de la ndutica deportiva, recogeremos estos datos para el conjunto de nuestra
investigacion, La definicion que hacen los industriales y comerciantes coincide a grandes
rasgos con las caracteristicas obtenidas en encuestas anteriores sobre el mismo perfil de género
y edad en la nautica; al mismo tiempo, aporta unas opiniones de los usuartos de este sector
altamente interesantes que complementan el andlisis cualitativo sobre el concepto elttista de la
nautica recreativa, como vimos en el capitulo anterior.

% ADIN (Asociacion de Industrias Nauticas), (1991). “Andlisis sobre la situacion del sector nautico en Espafia”.
Investigacion realizada por S.A E. de Relaciones Publicas.

7 Se realizaron un total de 139 entrevistas, una parte mediante entrevistas personales, y otra parte mediante
cuestionarios autorrellenados, a un total de 135 personas entrevistadas (cuatro contestaron a dos cuestionarios
diferentes). El trabajo de campo se realizd entre Julio y septiembre de 1991.
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CAPITULO V1. LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

2.4.1.- Estructura socioecondémica:

Destaca primero en cuanto al género un predominio de hombres (83%) sobre mujeres
(5%). Y, en cuanto a la edad destaca de nuevo el predominio de poblacién madura (69%) que
en este estudio queda definida entre los 36 y los 50 afios, en contraposicion a la falta de interés
por parte de la juventud (ver Cuadro y Grafico 2.4.1).

CUADRO Y GRAFICO N° 2.4.1.
DISTRIBUCION DE LA DEMANDA POR EDADES (1991)

\
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Fuente: ADIN (1991). Elaboracion propia.

Para la mayoria de los entrevistados la falta de crecimiento de este sector es debido a la
falta de apoyo de la Administracién "porque sigue considerando ‘un deporte minoritario y de
ricos’, o quizas porque su desconocimiento de la realidad le hace pensar que no supone un
volumen econdmico para el pais suficiente para tenerlo en cuenta™".

Asimismo, este estudio coincide con parte de las conclusiones de encuestas anteriores,
aun cuando intenta dar otra imagen del sector en tanto que “la navegacion tiene todavia una
imagen elitista que se aleja bastante de la realidad. Ademas de los grandes barcos y yates que
cuestan millones y solo estin al alcance de umos pocos, existen otros muchos tipos de
embarcaciones posibles para casi todos los bolsillos,...””. No obstante, consideran esta
practica como cara, 11 de los 14 lideres de opinién entrevistados.

Los industriales y comerciantes consideran como problemas importantes del sector
varias caracteristicas que apuntan a unos precios excesivos, que facilitan y fomentan la falta de
extension del deporte nautico, como pueden ser el excesivo IVA (39%), la falta de poder
adquisitivo (27%) o los excesivos precio de los materiales (25%). El estudio destaca por

 Ibidem, p. 8

* Ibidem, p. 9
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ejemplo “el elevado precios de esos escasos amarres™’

, ¥ llega a la conclusion de que “en
Espafia la adquisicion y mantenimiento de un barco y un amarre, con todo lo que conlleva,
sigue siendo caro (la ndutica es cara). Por lo que acceder a la ndutica desde una posicion
econémica media o media-baja resulta dificil™'. Conclusiones que concuerdan con las
distribuciones socioprofesionales que hemos visto en las otras encuestas y con el concepto

elitista de la actividad nautica en nuestro pais.

También, este estudio, de forma indirecta, se refiere al caracter clasista de los clubs, al
sefialar que “las competiciones y regatas entre socios de clubs son interesantes, pero no todo el
mundo puede pagar sus cuotas de socio”*; coincidiendo con los problemas de elitismo, falta de
extension y democratizacion de la ndutica que hemos visto en otras encuestas, al convertirse
los clubs nauticos en asociaciones deportivas para un grupo cerrado de clase alta 0 media-alta
que se reafirma como tal. Los redactores manifiestan que: "Quizds convenga abrir un poco mas
las puertas"”. Coincidiendo con los datos de la encuesta de 1977 donde se sefiala que a
medida que aumenta la eslora de la embarcacion, es decir, a medida que se tienen niveles

socioprofesionales de status mas elevado, la pertenencia a los clubs nduticos es mayor.

Al igual que la encuesta de 1983 en Cataluiia, este estudio pone de manifiesto el papel
de las segundas residencias y los puertos deportivos, "estas infraestructuras en muchos casos se
han construido como apoyo fundamental a una promocion inmobiliaria que, segun los propios
constructores, es sin embargo ¢l auténtico negocio ya que una gran parte del turismo nautico

: : - : 234
nacional esta estrechamente ligado a las segundas residencias

. Como tuvimos ocasion de
observar en el Capitulo II1, 1a construccion de los puertos deportivos ha estado guiada mas por
los criterios inmobiliarios-turisticos que por el fomento y democratizacién de la actividad
nautica. Es por tanto, un factor disuasorio mas para acceder a la actividad nautica en la
modalidad de ser miembro a una instalaciéon portuaria, pues, supone ademas un desembolso
econdmico importante: al coste del barco hay que afiadir el del amarre, la cuota de socio del
club ndutico, el mantenimiento constante de la embarcacién, etc. Lo cual, dificulta la
accesibilidad a un importante contingente de la poblacién espafiola y evita que se realice una

practica mas extendida de la actividad nautica recreativa y turistica.

¥ relevado precio de esos escasos amarres, entre 2 y 3 millones de pesetas, con un coste adicional de

mantenimiento en torno a las 50.000 pesetas anuales”, Ibidem, p. 10
* Ibidem, p. 11
32 Ibidem, p. 22
# Ibidem, p. 22

* Ibidem, p. 10
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CAPITULO VI: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

2.5- EL TURISMO NAUTICO EN CATALUNA. CARACTERISTICAS DE LA
DEMANDA EN LOS PRINCIPALES MERCADOS EMISORES (CATALUNA, 1993)

En Diciembre de 1993 aparece el estudio “El Turisme nautic a Catalunya.
Caracteristiques 1 tendéncies de la demanda als principals mercats emissors. Propostes
d’actuaci6” *°. Si bien este estudio no recoge una encuesta sobre los usuarios de la nautica sf
realiza un analisis de las caracteristicas de éstos, asi como, un analisis de la demanda y de los
usuarios, que merece nuestra atencion.

Se sefiala que el perfil del propietanio de embarcaciones de entre 5 y 15 metros de
eslora, es de clase media-alta, y que vive en entornos urbanos. Coincidiendo a grandes rasgos
con los datos sociodemograficos sobre los propietarios de embarcaciones de las encuestas, que

ya hemos comentado.

De nuevo se destaca la imagen elitista del socio de los clubs nauticos™ que, segin este
estudio, impide la difusion del interés por los deportes nauticos.

El perfil medio®’ del usuario de instalaciones néuticas en Catalufia, segun los redactores
del informe, estd compuesto por:

- Veleros de 5/7 y 12/15 metros.

- El propietario vive en un entorno urbano, clase media/alta

- Practica de la actividad en periodos de vacaciones

- Bajo nivel de experiencia de la ndutica, salidas diurnas e infrautilizacién general de
la embarcacion

- Intenta estacionar el barco lo mas préximo a la residencia habitual y con facilidades
de comunicacién

Tambi¢n se pone el énfasis, al igual que vimos en otros estudios, en que el desarrollo de
la nautica y la compra de amarres est4 ligada en muchos casos a la adquisicion de una segunda
residencia, sobre todo en el caso de las embarcaciones medianas y grandes, con las

¥ ASSOCIACIO CATALANA DE PORTS ESPORTIUS, Y EL CONSORCI PROMOCIO TURISTICA DE
CATALUNYA (1993) “El Turisme noutic a Calalunya. Caracteristiques i tendéncies de la demanda als
principals mercats emissors. Propostes d'actuacio”.

% "Imatge elitista, de "soci de club exclussiu”, que impedeix ta difussio de 'interés pels esports naiitics i que ajuda
a que I' administracio gravi al sector amb impostos elevats”. P. 6

7 Ibidem, p.14
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consecuencias que hemos visto supone de necesidad de un mayor desembolso de capital y la
reproduccion del consumo ostentoso.

Se seflala de nuevo la utilizacion combinada de la navegacion con otros deportes.
Aunque esta vez es de destacar que el estudio realiza una interesante distincion de estos
deportes complementarios segin la edad de sus usuarios. Los jovenes, aparte del deporte
ndutico en si mismo (la vela y el remo) se decantan por el submarinismo, mientras que la gente
de mayor edad prefiere las actividades de la pesca.

Una contribucion importante de este estudio es su analisis de la demanda del charter
nautico, que no supone la posesién de una embarcacion, y que puede ser un sector con
perspectivas de expansion. Este estudio sefiala tres grupos diferenciados de demandantes de
este tipo de servicio en Catalufia, todos eflos espafioles, lo que les diferencia del predominio
extranjero del charter, que segun el estudio, se da en Baleares:

Grupos de amigos, de 25 a 60 afios, de clase media-alta que demanda
embarcaciones con patron.

Segundo, gente de muy alto poder adquisitivo que demanda grandes embarcaciones
con tripulacion, que utilizan como forma de pasar las vacaciones.

Y, finalmente, aficionados al mar, de 30 a 50 afios, con un buen nivel de
conocimientos nauticos que demandan una embarcacion sin patron, dado que les
resulta mas barato que tener su propio barco.

Se observa una mayor heterogeneidad que en los propietarios de embarcaciones. En el
primer grupo hay una mayor extension en cuanto a la edad de los demandantes, aunque no en
su adscripcion social. Y en el altimo, si bien nos encontramos con el mismo patrén de edad que
en el de los duefios de embarcaciones, serian de un nivel econdémico algo inferior al no poder
costearse la posesion de su propio barco.
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2.6.- EL TURISMO NAUTICO EN BALEARES (1995)

En 1995 la Confereracié d’associacions empresarials de Balears realiz6 el estudio “El

» 3 un trabajo que incluye una encuesta’ sobre los perfiles

Turismo nautico en Baleares
sociodemograficos y socioeconémicos de los usuarios de puerto deportivos, que permite, en

parte, su comparacion con las encuestas anteriores que estamos analizando.

El método de entrevistar a los usuarios de los puertos, respecto a otras encuestas que se
centraban en los propietarios 0 miembros de clubs nauticos, permite una mayor amplitud de
localizacion muestral, y el recoger practicamente a todos los usuarios de las actividades
nduticas en el puerto deportivo. El modo de seleccion final de individuos y el mimero de
muestras no tiene una gran validez académica, pero en la practica sélo introduce sesgos, que se
deben tener presente, aunque la aportacion de los datos es importante para la investigacion en
curso . No si bien, aclarar que los datos de la encuesta se refieren a todos los usuarios de los
puertos deportivos de Baleares, sin diferenciar los extranjeros de los espafioles. Por lo tanto, los
datos a la hora de relacionarlos con ¢l resto de las encuestas analizadas hay que observarlos con
cierto cuidado.

2.6.1.- Estructura socioeconémica

Nos encontramos de nuevo con un perfil de edad caracterizado por la madurez, incluso
con edades algo superiores a las que hemos visto en otras encuestas. El tramo de edad
mayoritario con diferencia, donde se concentra el 59% de la muestra, es el comprendido entre
los 45 y los 60 afios. Y, si ampliamos el inicio del concepto de madurez a los 31 afios el
porcentaje alcanza el 79,5%. En cambio, a diferencia de otras encuestas, la edad no parece ser
significativa para ¢l tamafio de la embarcacion.

3 CAEB Confereracié d’associacions empresarials de Balears (1995) “E! Turismo néutico en Baleares”

% Dicha encuesta constaba de 250 entrevistas personales dirigidas a los usuarios de los puertos deportivos,
realizadas en una serie de puertos escogidos por su representacion turistica. La seleccion final de individuos en los
puertos mencionados consistia en “encuestar a todas las personas que estaban dispuestas a colaborar”, entre las 9 y
las 12 de la mafiana, y entre las 6 y las 10 de la tarde, horas de mayor afluencia al puerto. El cuestionario, que
paso el filtro de un pre-test, tenia una duracién mdxima aproximada de 3 minutos. La encuesta se realizo en los
meses de Julio y Agosto, cuando se da la mayor ocupacion de los puertos. En esta ocasion se adjunta la Ficha
Técnica de la encuesta, observandose ciertos errores importantes, tanto en la amplitud de la muestra y ¢! error
muestral sefialado (3%}, como en la definicion del método de muestreo (aleatorio simple).
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Aqui aparece la observacién que reflejamos en las notas metodolégicas, pues, la
poblacion de ciudadanos europeos de otras nacionalidades, preferentemente alemanes® es
considerablemente amplia en Baleares, coincidiendo éstos con edades mas avanzadas o con
jubilaciones anticipadas. Lo cual, refleja el aumento de edades en el uso de la ndutica en el
archipiélago balear, asi como el tamafio de la embarcacion por factores de renta. (Ver cuadro y
grafico n®2.6.1).

De nuevo nos encontramos con categorias socioprofesionales de alto status,
principalmente profesionales liberales (72,3% para residentes en las Baleares y 61,3% para los
no residentes), y en el caso de los no residentes en Baleares también gerentes y altos cargos
(15,3%). Comprobamos de nuevo que el deporte ndutico sigue reservado a unas clases
socioecondmicas pudientes de alto status (ver Cuadro y Grafico 2.6.2). Seria posible que
debido a que Baleares se ha convertido en un centro turistico con mayor atraccién para clases
acomodadas, con un gran porcentaje de turistas extranjeros de paises ricos, los datos no sean
tan exagerados para el total nacional, aunque esta estratificacion en el deporte nautico existe y
concuerda con el de otras encuestas.

CUADRO Y GRAFICO N° 2.6.1
DISTRIBUCION POR EDADES DE L.OS USUARIOS DE PUERTOS DEPORTIVOS DE BALEARES
(1995).
60% EDAD Yo
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Fuente: Confereraci6 d’associacions empresarials de Balears (1995).
Elaboracién propia.

Es importante resaltar la aportacion de esta encuesta al introducir a los pensionistas en
la segmentacién socioeconémica de la muestra. Los pensionistas representan més del 10 por
ciento de los usuarios de actividades nauticas en Baleares (10,7% residentes, y el 11,7% no

* Los redactores del estudio no sefialan el porcentaje de extranjeros, residentes por mas de 6 meses 0 no, respecto
al total de la muestra. Si hacen mencion al porcentaje de alemanes entrevistados que residen en las islas del total

de residentes {14%).
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residentes). Lo cual, si por un lado verifica las apreciaciones referentes a la edad de los
usuarios, desde el punto de vista socioeconémico refleja claramente el signo de status de estos
pensionistas, residentes o no, para poder acceder a la actividad nautica.

2.6.2.- Caracteristicas de las actividades nautico~deportivas

El turista nautico que visita Baleares es un gran conocedor de las islas. Mas del 60% de
los visitantes nauticos han superado las 4 visitas en estancias anteriores. La época preferida por
los no residentes para navegar es el verano, el 86,1% sefialan que prefieren la estancia estival
para la practica de la nautica. Corroborando las opiniones de las encuestas anteriores
analizadas, donde se sefialaba que en la época de vacaciones, preferentemente en verano, la
actividad turistica se relaciona con las actividades nauticas.

CUADRO N° 2.6.2.

DISTRIBUCION DE LOS USUARIOS DE PUERTOS DEPORTIVOQS. RESIDENTES EN BALEARES O
NO. POR CATE ] PR 1

gggf:()cl’(l)i%?EISON ALES % Residentes % No Residentes
Profesional Liberal 72,3% 61,3%
Gerente/ Aito Cargo 2,7% 15,3%
Cuadros Intermedios 3,6% 2,2%
Pensionistas 10,7% 11,7%
Otros 10,8% 10,2%

Fuente: Confereracit d’associacions empresarials de Balears (1995). Elaboracion propia.

DISTRIBUCION DE LO!

P. Liberai Gerente/ Alto Cargo Cuadros Intermedios ‘ Pensionistas

® % Residentes * % No Residentes r

Fuente: Confereracio d’associacions empresarials de Balears (1995).
Elaboracidn propia
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En cuanto a la relaciéon con la segunda residencia, hay una mayor presencia de
alquileres (44%) respecto a segundas viviendas en propiedad (36%), aunque como seiiala el
estudio “la mayoria de no residentes disponen de segunda vivienda en Baleares. Este
porcentaje se eleva al 64% del total, (...) si bien el régimen de alquiler es mayoritario, €s
considerable el régimen de propiedad. Esto confirma en buena parte el alto poder adquisitivo

»4]

que se supone a los usuanios de las instalaciones ndutico deportivas™ ', tal como venimos

sefialando en el andlisis de las otras encuestas.

El 66,7% de los usuarios de embarcaciones de eslora inferior a 6 metros poseen una
segunda residencia en régimen de propiedad, mientras que éstos son solo el 17,4% de los
usuarios para embarcaciones entre 15 y 20 metros; y, no existen los propietarios de segunda
vivienda en embarcaciones mayores de esa eslora. Hay que dejar claro, que el concepto de
segunda residencia en esta encuesta tiene unas connotaciones distintas a las estudiadas
anteriormente. En efecto, la pregunta de segunda residencia sélo se hace a los no-residentes en
las islas, por tanto, el sentido de status tiene una doble significacion en relacion con la eslora de
la embarcacion. Las grandes embarcaciones por una parte estin acondicionadas como
residencias confortables, y ademds sus duefios se pueden permitir alquileres, o noches de hotel,
al tener los mayores ingresos. Por otro lado, al aumentar la eslora de la embarcacion se
incrementa el nimero de alquileres de segunda residencia. Esto explicaria porque €l porcentaje
de segunda vivienda en propiedad en Baleares es inferior, ya que recibe un turismo, y un
turismo nautico en particular, de mas poder econdmico, y en una gran proporcion procedente
de paises ricos del extranjero, que se puede permitir cambiar de destino vacacional mas
frecuentemente. (Ver cuadro y Grafico n° 2.6.3).

Estos indicadores ponen de manifiesto la dificultad que presenta en Baleares el
acercamiento a la actividad ndutica para quienes no se pueden permitir una segunda residencia
o tener una embarcacion cabinada de eslora relativamente grande y acceder a un punto de
amarre en los puertos de las islas, actualmente llenos. A no ser que utilicen la modalidad de
Charter Nautico.

En una forma o en otra, por las apreciaciones que hemos observado en las diferentes
encuestas analizadas para un periodo de veinte afios, el cardcter de status economico por
encima de la actividad deportiva de la nautica en nuestro pais no ha cambiado y, estd
sobradamente demostrado que se acompafia de un consumo ostentoso en relacion al grado de
propiedades que lleva implicita la actividad nautica: barco y segunda residencia; asi como, la
significatividad social, a través del ocio ostendible, que lieva implicita la actividad recreativa.

1 Tbidem, p. 69
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Antes de sefialar las principales conclusiones sobre el perfil de la demanda nautica en
nuestro pais, en el apartado siguiente conoceremos la situacién de la nautica recreativa en
Espafia segun los datos recogidos en la encuesta realizada en el verano de 1997.

CUADRO N* 2.6.3

DISTRIBUCION DE SEGUNDAS RESIDENCIAS, SEGUN TAMANO DE LA EMBARCACION, ENTRE

USUARIOS DE PUERTOS DEPORTIVOS

2* RESIDENCIA TAMANO DE LA EMBARCACION
Menos Entre 6 Entre 10y Entre 15y Masde
deém. ylOm 15 m. 20m. 20 m.
En Propiedad 66,7% 51,5%  30,5% 17,4% 0%
En Alquiler 33,3%  36,4% 52,5% 56,5% 55,6%
No Disponen 0% 12,1% 16,9% 26,1% 44.4%

Fuente: Confereracio d’associacions empresarials de Balears (1995). Elaboracién propia.

GRAFICO N° 2.6.3

DISTRIBUCION DE SEGUNDAS RESIDENCIAS, SEGUN TAMANO DE LA EMBARCACION, ENTRE
USUARIOS D ERTOS DEP OS
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Fuente: Confereracié d’associacions empresarials de Balears (1995). Elaboracién propia,
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3.- CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA Y ESTRUCTURA
SOCIOECONOMICA 10OS TUSUARIOS ESPANOLES EN LOS PUERTOS
DEPORTIVOS (1998)

En los ultimos afios la actividad de la néutica deportiva goza de buena situacién en
nuestro pais que junto con las cada vez mas positivas cifras del turismo espaiiol, dan al sector
unas expectativas muy favorables. El sector de la nautica deportiva y turistica estd compuesto
por un amplio conjunto de actividades relacionadas con la practica de la navegacion:
fabricacidn y compra venta de embarcaciones, los puertos deportivos, el alquiler de
embarcaciones, mantenimiento de barcos e instalaciones, etc. A pesar de que los deportes
nauticos se practican en Espafia de una manera creciente, sin embargo, ello no supone un
aumento de la actividad industrial del sector frente al auge comercial de las empresas dedicadas
a la comercializacion de barcos.

En Espafia el volumen de negocio generado por la actividad nautica de los puertos
deportivos en 1997 ligeramente superé los doscientos mil millones de pesetas { 204.141 pts.),
representando un nivel de Gasto salarial de empleo directo e inducido de 59.201 millones de
pesetas. Por su parte, la flota de embarcaciones de recreo en 1997 se situd cerca de las 160.000
embarcaciones matriculadas (come vimos en el Capitulo I, apartado 2.5.2.). Sobre este
numero de embarcaciones recreativas, el 70 % pertenecen a esloras inferiores a 10 metros, lo
que representa un reducido numero de embarcaciones de tamafio medio-alto, tanto en vela
como en motor.

Si utilizamos estos datos para estimar el niimero de usuarios que practican los deportes
nduticos v la recreacion turistica en relacion al ocio nautico podemos observar que segun los
registros de matriculacion en nuestro pais, contamos con 76.360 embarcaciones menores de 6
metros de eslora y 36,712 para esloras entre 7 y 9 metros, lo que representa un total de 113.072
embarcaciones (vela y motor). Sobre estas unidades podemos estimar en 3 el niimero medio de
usuarios, lo que representa cerca de los trescientos cuarenta mil usuarios (339.216). Para las
embarcaciones de mas de 10 metros de eslora, podemos estimar en 5 los usuarios habituales,
mas los visitantes, lo que representaria un nimero de usuarios nduticos cercano a los ciento
setenta mil (168.875). En conjunto, podemos estimar que en nuestro pais el nimero de usuarios

4 MENDEZ DE LA MUELA, G. (1998). "Turismo Néutico". Coleccion de Estudios de Productos turisticos N°
2. Turespafia, pp. 58-59.
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de instalaciones portuarias aficionados a las actividades ndutico-recreativas representa algo
méas de medio milién (508.091)%.

Para conocer la situacion la estructura social y turistica de los usuarios que participan
en la nautica recreativa en Espafia vamos a utilizar, en parte, los contenidos del estudio que
disefiamos y dirigimos en 1997, pero adaptado a las necesidades propias de la investigacion.
En 1997 el Instituto de Turismo de Espafia (TURESPANA)* encargé, mediante concurso
piblico, un ambicioso proyecto a G.MM. Consultores Turisticos S.L., para analizar
exhaustivamente la situacidon del turismo néutico y de los puertos deportivos en Espafia y, su
situacion comparativa con paises competidores del Mediterrdneo: Francia, Italia, Grecia,
Turquia, y Croacia, incluyendo Portugal, pais competidor del producto turistico nautico con
Espafia.

Este proyecto entre los multiples temas a estudio, incluia una encuesta® a usuarios de
los puertos deportivos, dirigida principaimente a conocer el grado de satisfaccion de los
clientes y la calidad de los servicios en las instalaciones portuarias en las diferentes CC.AA. El
cuestionario se estructuré en seis grandes apartados de preguntas*;

Blogue I Perfil del usuario respecto a su practica en la nautica (9 preguntas)
Blogue 2: Perfil del usuario respecto al Puerto Deportivo (11 preguntas)

Blogue 3: Opinidn sobre los servicios ¢ instalaciones del puerto. grado de
satisfaccion (3 preguntas y una lista de calidad sobre 46 servicios).

Blogue 4. Grado de conocimiento de la oferta ndutico/turistica espafiola (3
pregunta , distribuida por CC.AA.)

®  Estos datos ponen de manifiesto como tuvimos ocasion de comprobar en el Capitulo IV, la distancia que

representa nuestro pais respecto a la actividad ndutica y recreativa con Francia, donde las estimaciones para
principio de la década de los noventa situaba en tres millones los usuarios nauticos.

“ TURESPANA (1998). "El Turismo Néutico en Espaia”.

** Para la realizacion de la encuesta, se realizaron un total de 1.532 entrevistas en 60 puertos deportivos escogidos
como puntos de muestreo. El nimero de entrevistas por comunidades autonomas, zonas nauticas y provincias se
realizd segun un criterio de distribucién proporcional segin el peso relativo del nimero de amarres de las
instalaciones en cada region, diferenciandose los elementos muestrales entre residentes y transeintes. Se realizo
un pre-test en tres puertos para probar el cuestionario, tras el cual se elaboro el cuestionario definitivo. El trabajo
de campo se lievo a cabo entre el 20 de Agosto y el 15 de Septiembre de 1997, excepto en Canarias, en que por
motivos de temporada alta, se llevé a cabo entre €l 8 y el 16 de Noviembre. Ficha Técnica: Nivel de intervalo de
confianza: 2 sigma (95,5%); Error de estimacion de muestreo para un Universo de embarcaciones infinito: -/
2,55%, para datos globales; +/- 2,90% para arco Mediterrneo; +/~ 5,39% para arco Atlantico. Proporcion de la
caracteristica estudiada P y Q =50% . Distribucion estratificada por Puertos Deportivos y de puntos muéstrales por
cuotas segun esloras de las embarcaciones para Residentes (43,5%) y Transeiintes (56,5%).

* El modelo de cuestionario se recoge en el anexo N 1. Los resultados de esta encuesta pueden consultarse en el
estudio "Ll Turismo Neutico en Espaiia” Instituto de Turismo de Espafia (1998) Tomo II pp. 848-935.
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Blogue 5: Uso de la oferta turistica complementaria y grado de satisfaccion ( 7
preguntas)
Bloque 6: Perfil socioeconomico y actividades de ocio (8 preguntas).

Para las necesidades de la investigacion en curso, no podemos utilizar los datos de la
encuesta tal como se disefid y redactd el correspondiente estudio, pues, cometeriamos un gran
sesgo, tanto en lo metodoldgico, como en la interpretacion de los datos®, ya que la encuesta
citada recoge una muestra conjunta de usuarios espafioles y extranjeros (68,54% y 31,46%,
receptivamente). Por tal motive, hemos creado una "nueva encuesta” con una submuestra de la
encuesta ornginal sélo para los espafioles (867 casos), extrayendo las 20 principales variables
(recogidas en el cuadro n® 1.1 de este capitulo) del conjunto de preguntas del cuestionario
original (ver anexo N° 1), distribuidas en dos grandes bloques de variables: variables
independientes para situar la estructura social de los usuarios y, variables dependientes que
definan las caracteristicas deportivas y recreativas de la actividad nautica de los espafioles. De
esta forma, nos permite mantener el criterio del analisis que hemos recogido en las encuestas
analizadas anteriormente y relacionar los datos con los indicadores obtenidos durante los
ultimos veinte afios:

Bloque I. Estructura socioeconémica de los usuarios (8 preguntas)
Blogue 2: Caracteristica de la actividad nautica, turismo y ocio (12 preguntas)

El error estimado para esta nueva encuesta” es de +/- 3,4%, para datos giobales, que
nos permite una cierta fiabilidad y validez de los resultados. Ademas, al tratarse de una
encuesta a escala nacional, sus datos nos seran de mayor utilidad para un andlisis global del
conocimiento sobre la practica y la actividad nautica- turistica de los espafioles.

47 Aunque para los datos generales de la actividad recreativa y turistica existen pocas diferencias, respecto a las
variables independientes se presentan importantes cambios para la muestra de los espafioles. La variables Tipo de
Embarcacién representan cambios, pues, el porcentaje de usuarios espafioles es superior para motor (51,56%),
frente a los datos generales de la encuesta principal que las embarcaciones a motor representaban el 48,% de los
usuarios. Asimismo, las variables de Tipo (Transito o Residente), y ta distribucion de los barcos por esloras sufren
diferencias que pueden ser considerables respecto al sentido global de la actividad

* Ficha Técnica: Nivel de intervalo de confianza: 2 sigma (95,5%); Error de estimacion de muestreo para un +/-
3,4%, para datos globales, +/- 3,86% para arco Mediterraneo; +/- 7,18% para arco Atlantico. Proporcidn de la
caracteristica estudiada P y Q =50% . Distribucion estratificada por Puertos Deportivos y de puntos muéstrales por
cuotas segin esloras de las embarcaciones para Residentes (43,5%) y Transetntes (56,5%). Si bien, al escoger
s6lo a los usuarios espafioles esta estratificacion no se cumple como en Ia encuesta original.
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3.1.- ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA DE LOS ESPANOLES QUE PRACTICAN
LAS ACTIVIDADES NAUTICAS

La distribucién de las variables independientes las hemos agrupado con el sigutente
orden de andlisis: Género, Edad de los usuarios, Tipo de embarcacion, Eslora de la
embarcacion, Actividad sociolaboral, Nivel de instruccion, Zona geografica de actividad
nautica, y, Tipo de usuario en el uso del puerto: residente o transito.

3.1.1.- El Género en la actividad nautica de los espaifioles

De nuevo nos encontramos con un perfil de usuario nautico caracterizado de forma
predominante por la masculinidad. El 86,6% de los propietarios de embarcactones
entrevistados son varones, por solo un 7,6% de mujeres. No obstante, se sigue el patrén de
anteriores encuestas, aunque se observa un ligero aumento de la participacion femenina en la
nautica, ya que este 7,8% es superior al 5% percibido por los comerciantes de actividades
nauticas y especialistas, en la encuesta de 1991; y, el 2,6% registrado en Catalufia, para la
encuesta de 1983,

Es interesante resaltar el incremento de mujeres jovenes que estan llegando a la
actividad nautica, situandose en un 14,5% del grupo de usvarias menores de 40 afios. Para el
resto de las cohortes de edades comprendidas entre 41 y sesenta afios, ligeramente supera el
4%. El cambio del papel de la mujer en la sociedad espafiola asi como su autonomia econémica
todavia no permite que las mujeres sean propietarias de embarcaciones, esta faceta esta
reservada a los hombres preferentemente en este sector, utilizando la presencia de la mujer en
la ndutica, en un gran namero de situaciones, como un ocio vicario en la terminologia de T.
Veblen.

No obstante, hay que destacar la reduccion de diferencias cuantitativas respecto al
numero de licencias federativas entre los hombres y las mujeres, preferentemente en las edades
mas jovenes. Porcentaje que despu€s no se continua en la practica auténoma de la actividad
deportiva y turistica.

) CUADRO N° 3,11, ,
EVOLUCION DE LAS LICENCIAS FEDERATIVAS DE VELA POR GENERO {1994-1998)

1994 1997 1998
Hombre % Mujer % Hombre% Muyer?% Hombre% Mujer%
Mediterraneo 6995 30,04 66,01 339 66.41 33,58
Atlantico 70,34 29,65 713 2269 71,22 28,77
TOTAL 70,07 29,92 67,74 32,25 67,54 32,45

Fuente: Datos de la Real Federacion Espaiiola de Vela de 1994, 1997 y 1998. Elaboracion propia.
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3.1.2.- Edad de los usuarios de la ngutica

En cuanto a la estructura de edad, nos encontramos al igual que en encuestas anteriores
con perfil de usuario de la nautica caracterizado por su madurez. Y, como que vimos en la
encuesta de Baleares en el afio 1995, incluso se puede observar un ligero envejecimiento en
comparacién con encuestas anteriores, ya que los usuarios de mediana edad alcanzan el 67% si
consideramos éstos los que representan las cohortes entre los 31 y los 50 afios, y hasta un 87%
si consideramos hasta los 60 afios. (Ver cuadro n®3.1.2 y graficos n® 3.1.1 y 3.1.2).

No hace falta ya destacar las consabidas caracteristicas que la edad conlleva de ingresos
econémicos consolidados y hogar establecido, que hemos mencionado para las otras encuestas.
Estos datos se¢ pueden corroborar si comprobamos que entre el 71,31% vy el 74,12% de los
usuarios comprendidos entre los 41- 60 afios pertenecen a una estructura socioeconomica de
Empresarios (sobre el 40%) y Profesionales liberales y técnicos superiores (sobre el 30 %).

Respecto al tipo de usuarios de los puertos deportivos se presenta una correlacion
inversamente proporcional a la edad: los usuarios en transito son mas jovenes que los
residentes con un punto de atraque, propio o en alquiler, en el puerto (el 83,34%, para edades
inferiores a los 50 afios).

CUADRO N° 3.1.2 Y GRAFICO N° 3.1.1
DISTRIBUCION DE LA EDAD DE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA

Ns/nc 1_' i : | =SAD =
Mas de 60 S | | Menos de 40 32,76
‘ Entre 41y50 43,02
Entre 51 y 60 17.99
Mas de 60 5,19
Ns/nc 1,04

Entre 51y 60

Entre 41 y 50 ,_.‘:,_34.._, T Ty A T TG RO Tr . P T T R

Menos de 40 ——

0 10 20 30 40 50

Fuente: Elaboracion propia.
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GRAFICO N° 3.1.2
DISTRIBUCION DE LA EDAD DE LOS USUARIOS POR GENERO
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Fuente: Elaboracion propia.

Un dato significativo, que deberia estudiarse con mas detenimiento es el papel de los
jubilados y la actividad de la nautica en las diferentes CC.AA. espafiolas. Para edades
superiores a los 60 afios los residentes representan el 7,34% de usuarios de los puertos. No
obstante, se tendria que profundizar en el status social de éstos, pues, para datos generales, la
mayor significacién por tipo de embarcacion corresponde a las esloras mas pequefias (hasta 6
metros), cuando vimos en la encuesta de Baleares que los residentes con estas edades
pertenecian a un status superior con barcos de esloras superiores a los 10 metros.

3.1.3.- Tipo de embarcacion

La proporcion de embarcaciones de motor, tanto de fabricacion nacional como de
importacion, superan ampliamente a las de vela, segin los datos de ia encuesta, la mayoria de
los entrevistados espafioles manifiestan tener una embarcacion de motor frente a los poseedores
de un barco propulsado principalmente por la vela (51,56% y 48,44%, respectivamente). E}
tipo de propulsion de la embarcacion tiene distintos analisis: desde el punto de vista del parque
de embarcaciones; desde el tipo de usuario en relacion con el puerto: residente o transelnte,
desde el nivel de instruccién; y, sociologicamente, en relacidn con la estructura
socioeconomica de los usuarios:

* En el primer caso, el 81,82% de las embarcaciones menores de 6 metros corresponden
a la propulsion con motor. Para eslora superiores entre 10 y 15 metros, esta proporcion se
invierte y son los barcos de vela los que presentan un mayor porcentaje (65,01%, frente al
34,99%, respectivamente). Para las embarcaciones de menor eslora el nivel de instruccidén
corresponde con los estudios mds elementales (77,5 % estudios elementales, y 80,46%
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bachilleres). Por el contrario, la acttvidad de la vela, con un sentido mas deportivo esta
relacionada con los estudios superiores (58,61%). (Ver cuadro y grafico n® 3.1.3).

*En el segundo caso, las embarcaciones de vela y esloras mayores tienen una mayor
relacton con los barcos en transito en los puertos entrevistados (61,33 %); coincidiendo con un
perfil de usuario mas joven y con mayor aficion al deporte nautico (52,46% para menores de
40 afios). (Ver cuadro y graficon® 3.1.4).

* Los usuarios de embarcaciones propulsadas a vela presentan un nivel de instruccion
superior a los usuarios que eligen los barcos de motor (58,61%, frente al 41,35%,
respectivamente). Por su parte los usuarios de embarcaciones a motor de esloras infertores a 6
metros representan los niveles mas bajos de estudios: 70,50% sin estudios y el 80,46%
bachiller. (Ver cuadro y grafico n® 3.1.5),

CUADRO Y GRAFICO N° 3.1.3.
TIPOS DE EMBARCACIONES SEGUN EL TAMANO DE LA ESLORA

67.00] B

i
57.00] <6m.  7-9m. 10-15m. <I5m.
47,00

Motor 81,82+ 3463 34,99- 51352
31,001

27,00

Vela 18,18- 4537 6501+ 4848

17,00 = BT p—
<6m. 7-9m. 10-15m. <]15m.

® Motor # Vel?g

Fuente: Elaboracion propia.

CUADRO N° 3.1.4.
TIPOS DE EMBARCACIONES SEGUN LAS CARACTERISTICAS DEL USUARIO YILA
EDAD

Residentes  Transeanies < de40 afios  41-50 afios  51-60 afios > 60 ajios

Motor 58,38+ 38 67- 47,54 52.82 50,00 66,67+

¥

Vela  41,62- 61,33+ 52,46 47,18 50,00 33,33-

Fuente: Elaboracion propia.

527



CAPITULO VI: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

GRAFICO N° 3.1.4
TIPOS DE EMBARCACIONES SEG[J' N LAS g:ARACTERiSTICAS DEL USUARIO Y LA
EDAD
70,00
60,00 ?
50,00 5
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& Motor = Vela

Fuente: Elaboracion propia.

CUADRO N° 3.1.5.

TIPQS DE EMBARCACIONES SEGUN EL NIVEL DE INSTRUCCION

Estudios  Bachiller  Estudios Estudios
menores medios superiores
Motor 77,50+ 80,46+ 56,85 41 39-
Vela 22,50- 19,54~ 43,15 58,61+
GRAFICO N° 3.1.5.
TIPOS DE EMBARCACIONES SEGUN EL NIVEL DE INSTRUCCION
a0
80
70
80
50 A
40 % e & Motor
30 3 ® Veala
20 :
10 g %
0 2
Estudios Bachiller  Estudios Estudios
menores medios  superiores

Fuente: Elaboracion propia.
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» Respecto de la distribucion socioprofesional de los entrevistados, nos encontramos
una vez mas con un claro predominio de categorias socioprofesionales que conllevan un alto
status y altos ingresos, que llegan a un 63,21% considerando unicamente a empresarios y
profesionales y técnicos superiores, frente a un 10,15 de trabajadores cualificados y no
cualificados. Como podemos observar, contintia por tanto el predomimo y el exclusivismo de
la clase media-alta y alta en la practica de la nautica. Por su parte, esta distribucion
socioprofesional con relacion al tipo de embarcacion segun la propulsion: vela o motor,
presenta distintas distribuciones. Las embarcaciones a vela son preferidas principalmente por
los profesionales y técnicos superiores (61,42%), seguido por los profesionales y técnicos
medios (51,81%) y por los funcionarios (54,29%). El resto de las categorias socioprofesionales
prefieren las embarcaciones a motor (ver Cuadro n° 3.1.6 y graficosn®3.1.6 y 3.1.7).

En el proximo capitulo analizaremos mas profundamente estas combinaciones entre la
estructura socioeconomica y la eleccién del tipo de embarcacion para la practica de las
actividades nautico-recreativas.

CUADRO 3.1.6.
CATEGORIAS SOCIOPROFESIONALES DE LOS USUARIOS NAUTICOS ESPANOLES

Empresario  Prof/ten.  Prof/tcon.  Funcionario Trabajador Trabajador  NS/NC
superior medio Cualificado No-
cualificado
TOTAL 33,91 29,30 957 8,07 8,88 1,27 9,00

Fuente: Elaboracion propia

GRAFICO N° 3.1.6
DISTRIBUCION DE LOS USUARIOS DE EMBARCACIONES DEPORTIVAS POR CATEGORIAS

SOCIOPROFESIONALES (1997)

35%
30% -
25% .
20% ¢
15% |
10%- P 5
ov, .. e e ... ._/
Empresario  Prof/ Prof/  Trabajador Funcionario Trabajador
Técnico  Técnico Cualificado No
Superior  Medio Cualificade

Fuente: Elaboracion propia.
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GRAFICO N° 3.1.7
CATEGORIAS SOCIOPROFESIONALES SEGUN EL TIPO DE EMBARCACION
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Fuente: Elaboracion propia.

- Estructura socioprofesional y nivel de estudios para los usuarios del Chéarter Nautico

Si analizamos los indicadores estudiados para el comportamiento de los usuarios del
charter nautico en nuestro pais® podemos observar que la distribucién socioprofesional se
invierte hacia los niveles sociolaborales medios, la igual que las tendencias de los estudios
realizados. Estos indicadores ponen de manifiesto que la posesion de un barco, ya sea de motor
o de vela, marca una relacion de status con el propietario y que la actividad de alquilar la
embarcacion esta dirigida principalmente para los niveles medios de ia economia doméstica en
las edades mas jovenes (Ver Cuadro n® 3.1.7 y Graficos n°3.1.8 y 3.1.9).

3.2.- CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA, TURISMO Y OCIO DE
LOS ESPANOLES,

En este apartado profundizaremos en el conocimiento de las caracteristicas de la
actividad nautica y el comportamiento de los espafioles con relacion a la actividad nautico-
deportiva y, como se compagina el turismo y el ocio con la actividad recreativa de la ndutica
segun los datos que nos aporta el estudio de las variables dependientes de la encuesta.

“ Los datos e indicadores que se recogen en el Cuadro N°8.2.81 y Grafico 8.2.80, corresponden a la encuesta

realizada para TURESPANA, sobre Ia muestra real con un aito grado de participacion de elementos mugstrales de
extranjeros. Ver "Ef Turismo Ndutico en Espafia” Instituto de Turismo de Espaiia (1998) Tomo II pp. 848-9335
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3.2.1.- Los espafioles y la actividad ndutica
v' Las titulaciones de los usuatios de la ndutica

Una primera observacion que podemos recoger es que entre los usuarios nauticos
espafioles, segin los datos de la encuesta, predominan las titulaciones de Patrén de
Embarcaciones de Recreo (44,41%) y la de Patron de Yate (44,87%), siendo muy reducido ¢l
numero de titulaciones de Capitdn de Yate (8,88%). Lo cual coincide con la distribucién
cuantitativa de las titulaciones en nuestro pais®.

GRAFICO N°3.1.8
COMPARACION DE LA DISTRIBUCION POR CATEGORIAS SOCIOPROFESIONALES ENTRE
SUARIOS DEL CHARTER NAUTICO Y PROPIETARIOS DE EMBARCACIONES (1997
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Fuente: Instituto de Turismo de Espafia, 1998. Elaboracion propia.

Existe una clara dicotomia entre las dos principales titulaciones, en funcion de sus
contenidos normativos, que definen claramente a los usuarios espafioles: Las titulaciones de
Patrén de Embarcaciones de recreo cortesponden a los barcos de menor eslora (79,22% hasta
6 metros y el $6,12% para los barcos de 7 a 9 metros), preferentemente de motor (56,26%); los
usuarios de esta titulacion pertenccen a la clase media: funcionario y trabajadores, y, a la mitad
de los estratos de mayor status (empresarios 45,58%). El nivel de instruccion mantiene una
relacion con el principal grupo situindose ltos principales indicadores entre tos estudios medios
( 62,52% bachilleres y el 51,87% estudios medios).

% En el Capitulo I, apartado 2. Se recoge las caracteristicas de cada uma de las titulaciones y los datos
estructurales sobre la evolucion de las titulaciones en la ndutica espafiola para las tres Gltimas décadas.
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CUADRO N° 3.1.7 Y GRAFICO N° 3.1.9

o NIVEL DE ESTUDIOS T?}f' Chéner

B Elementaies 450 6,25

- I Bachiller 9,07 1583

- S Medios 2872 3594

. ¢ [ Superiores 5516 31,25

3 _&__m.]_, No Contesta 285 10,94
] TOTAL 100 100

Fuente: Elaboracién propia.

Por su patte, los propietarios de embarcaciones que poseen el titulo de Patron de Yate,
presentan una relacion entre los estudios superiores (50,41%) y la pertenencia a un status
superior por su adscripcion socioeconémica (el 51,57% Profesionales liberales o Técnicos
superiores). El tipo de embarcacién preferentemente es propulsado por el viento (55,48% vela),
de esloras superiores a los 10 metros. Estas mismas tendencias de indicadores socioecondmicos
se registran para las titulaciones de Capitdn de Yate.

Desde nuestro anélisis de clase social en la nautica de recreo, la obtencion de la
titulacion crea un primer obstaculo a las clases medias para su acercamiento a la nautica
recreativa; dificultando el acceso, ademds de por nivel econémico, por conocimientos técnicos.
Lo cual, pone al descubierto una de las principales reivindicaciones del sector de la nautica
recreativa, al solicitar a la Direccion General de Marina Mercante que actualice los contenidos
de las titulaciones mas acordes a las necesidades para la practica del ocio y disfrute del mar
(preferentemente para las titulaciones de actividades de recreo), un tanto ancladas en los
contenidos tradicionales de los profesionales de la marina mercante (en el proximo capitulo
profundizaremos en este tema).

v' Motivacidén principal para la navegacion

Para el conjunto de los usuarios espafioles de embarcaciones deportivas, tanto en eslora,
tipo de barco o condicion socioecondmica, la principal motivacidn para la actividad ndutica es:
el ocio y la recreacion (83,62%), superando en mas de cuatro puntos las valoraciones medias
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de la encuesta principal del "Turismo Nautico en Espafia” (78,26%). La motivacion de disfrutar
del ocio y el turismo es mas significativa para los propietarios de embarcaciones que tienen un
_punto de amarre en el litoral mediterraneo frente a sus homdlogos de las costa norte del pais
(88,38% y 67,18%, respectivamente).

Para un segundo grupo de aficionados al mar, las motivaciones preferentes estin mads
relacionadas con la pesca (6,34%), observandose en este caso una relacién mayor entre los
usuarios de embarcaciones a motor (11,41%) y de las esloras mas reducidas (16,23, para barcos
menores de 6 metros); localizados preferentemente en el litoral Cantabrico (12,31%).

CUADRO N* 3.2.1

DISTRIBUCION DE LAS TITULACIONES POR CONDICION SOCIOECONOMICA (%)

Patrén Patrén Capitin Titulo Otro NC
embarc.recreo de yate de yate Pais

Empresario 45,58 47.62 6,46 0,00 0,68
Prof./Ten superior 31,89 51,57 16,54 0,39 0,79
Prof./Ten. medio 48,19 45,78 6,02 0,00 1,20
Funcionario 57,14 34,29 1,43 0,00 7,14
Trab.cualificado 63,64 25,97 6,49 2,60 2,60
Trab.no cualificado 81,82 0,00 0,00 9,09 9,09
Ns/ne 41,03 46,15 6,41 1,28 5,13

Fuente: Elaboracion propia.

Aunque mas adelante, estudiaremos la relacion del deporte y la nautica, las
motivaciones para la practica deportiva de esta actividad es muy reducida en general: 3%, y
algo mas significativa en el litoral Cantabrico-Atlantico con un 8,72% de las respuestas
aftrmativas como motivacion principal para realizar la actividad de navegar, principalmente en
la modalidad del deporte de la vela.

CUADRO N° 3.2.2
MOTIVACIONES PRINCIPALES PARA LA NAVEGA;;ION_; TOTALES Y POR ZONAS
Motivacion Total Atlintico Mediterrineo
Practicar act.nduticas 11,30 17.44 9,54
Preparar competiciones 3,00 3,72 1,34
Hacer viajes/travesias 17,88 15,90 18,33
Por acio/recreo 83,62 67,18 88.38
Pesca/pescar 6,34 12,31 4,62
Profesion 0,92 3,08 0,30
Otras 1,85 1,03 2,00

Fuente; Elaboracion propia.
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v' Periodos de navegacion

Si la motivacién principal de la ndutica es el ocio y el recreo éste estd ligado al
concepto occidental del tiempo libre en las sociedades industrializadas. En efecto, la
estacionalidad principal para la prictica de la navegacion coincide con los periodos de
vacaciones de verano (67,36%); las vacaciones de semana santa (14,76%); las vacaciones de
invierno, en el litoral mediterraneo (17,59%), y, fundamentalmente, los fines de semana para
los residentes en el litoral espafiol (33,33%).

GRAFICON°3.2.1
MOTIVACIONES PRINCIPALES PARA LA NAVEGACION; TOTALES Y POR ZONAS

b a il
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Fuente: Elaboracioén propia,

En los periodos de vacaciones es cuando se realizan las travesias, generalmente por los
barcos propulsados por el viento de esloras superiores a los 10 metros. Y, los pequefios
transitos entre puertos del litoral para las embarcaciones de vela, reservandose mas las visitas
turisticas a calas y zonas de bafio a los barcos de motor .

Al igual que hemos comentado anteriormente, la encuesta sigue presentando unos datos
interesantes respecto a la relacion de los jubilados con la actividad nautica como motivo de
recreacion. Para las cohortes superiores a los 60 afios los periodos de navegacion se sitiian en
los dias entre semana (13,33%), localizados espacialmente en las costas del litoral Cantabrico
(9,23%); v, para los niveles de instruccion mas elementales (10,34%). Reiteramos la necesidad
de profundizar en este hecho social, pues, en un pais como el nuestro, donde la edad de
jubilacion se esta adelantando, la actividad de la nautica recreativa y la aficion a la pesca
puede ser una opcion para los multiples espafioles que han vivido de espaldas al mar aunque
residan en el litoral. Lo cual, a su vez, es un indicador mas del futuro de las actividades
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nauticas como ocio y recreacion, fuera de los conceptos elitistas de significacion social . (Ver
graficon® 3.2.2).

Estos indicadores sobre la motivacion de los espafioles en la practica de la nautica
ponen de manifiesto la relacion principal del disfrute de! ocio y el tiempo libre para la actividad
recreativa, asi como en una gran mayoria de los usuarios de mayor status sociales el concepto
de Distincion (capital econdmico), mas que desde el punto de vista del deporte o la recreacion
(capital cultural). Lo cual, nos lleva a una primera confirmacion sobre las hipétesis de partida
con relacion al distanciamiento del concepto de deporte en la nautica y su principal relacion
con la recreacion y el turismo. En efecto, un primer indicador seria el propio sentido
etimologico en la definicion de las infraestructuras base para la realizacion de la actividad:
"Puerto Deportivo”, esta denominacion presenta una primera diferencia frente a la asignacion
que acertadamente los franceses tienen superada desde tiempos atras (afio 1964) al denominar
las darsenas para la actividad recreativa "Les ports de plaisance™' o las referencia a las
actrvidades de la nautica como "Les practiques de la plaisance” .

GRAFICO N°3.2.2
DISTRIBUCION DE LOS PERIODOS DE NAVEGACION
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Fuente: Elaboracion propia.

Los conceptos de ocio, recreacion y tiempo libre estdn mas cercanos a la realidad social
de las actividades nauticas en nuestro pais que las denominaciones tradicionales del sentido
inglés del "Yactimg Club" que pretende mantener el origen aristocratico del concepto
deportivo y de equipo, que realmente se ha transformado por una carrera de significacion social

5! puertos de recreo, de ocio.
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por el consumo, reducida a grupos de poder y cada dia mas alejada de la actividad tradicional
del deporte nautico sefiorial. Aunque hemos comprobado que estas actitudes estan cambiando
en la sociedad postindustrial europea, la mayoria de los clubs nauticos espafioles ain siguen
anclados en estas tradiciones que dificultan la entrada de "aire nuevo” y el fomento de las
actividades recreativas de la nautica.

Para Jean Comeloup® en los puertos de recreo franceses “La post-modernidad abre sus
puertas a la polivalencia de las actividades y a la multiplicacién de los piblicos {...) ocultando
de esta manera los determinismos profundos que estructuran el juego de las oposiciones
sociales entre las practicas deportivas”, Las practicas nauticas estdn marcadas por este
fenomeno: cada vez mas, el usuario nautico se aleja de los esquemas preestablecidos por el
deporte, y el mimero de formas y estilos de practica va creciendo. Por su parte T. Michot™
parafraseando a Jean Corneloup, afirma que "podemos decir que la identidad del deportista
nautico se sumerge en una fragmentacién de estilos de practica. Y es alrededor de! “grupo-
embarcacion” {(es decir, del equipamiento) que una cierta red socio-deportista se reconstituye,
diluyendo un poco los determinismos socioculturales anteriores". En relacion con la actividad
del sector nautico en Francia puntualiza que: " La reunién de deportistas nauticos ya no se
realiza siguiendo forzosamente criterios tales como la pertenencia a un club o a una clase
social. El c/ub house (club casa) del puerto no es tanto un lugar relacionado con la vida del
club como un lugar de reencuentro, como un bar, que lo sustituye con frecuencia de manera
ventajosa en las Islas de Bretafia (Moléne, Sein) e incluso en las islas Anglonormandas. La
reunidn alrededor de un club estd de manera general relacionada con la prictica de competicion
cada vez con mas frecuencia los practicantes se liberan de los inconvenientes de Ia competicion
para vivir aventuras en pequefios grupos, que se reunen alrededor del centro del mundo que

constituye para ellos el barco™*.

Para el caso espafiol estas tendencias de modernidad se comienzan a observar en los
nuevos puertos, asi como en algunos club nduticos, practica que estd siendo habitual
generalmente por las nuevas clientelas mas jovenes, que imbuidas en un estilo de vida mds
abierto y funcional, indirectamente tratan de alejarse del sentido mas tradicional que sus
familiares, los introductores en la practica y aprendizaje de la ndutica, aiin siguen manteniendo,
segun los criterios de antafio cuando se fijaron las reglas de régimen intermo de los Clubs
Nauticos. Aun en los casos que éstas lleguen a conservar la tradicién anglosajona, mantenida
hasta hace poco tiempo en algin club, de no permitir la entrada en las dependencias a las

*2 CORNELOUP, J. (1993). Escalonamientos y Sociedades, tesis doctoral STAPS, Paris-Sur Orsay: 1993,

3 MICHOT, T. (1996). "Loisirs nautiques: Essai de constrction des styles de pratiques”. Loisirs nautiques et
aquatiques. AFIT, 1996. pp. 35.
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mujeres o a los nifios. Reforzando ¢l sentido de la masculinidad de! deporte en el mds puro
sentido inglés del Club Nautico.

3.2.2.- Deporte, Turismo y Ocio de los espaiioles en las actividades nauticas
v" La ndutica como actividad deportiva

Los indicadores comentados anteriormente dejan de manifiesto el distanciamiento de la
actividad nautica con el mundo fradicional de los deportes acuiticos. No obstante, las
preguntas disefiadas para la encuesta, nos permiten profundizar en la cada vez mds importante
relacion que debe tener el deporte y el turismo nautico.

Para conocer el grado de afinidad con el deporte se preguntd a los entrevistados si
participaban en regatas organizadas por el propio club o puerio, 0 en encuentros de caracter
deportivo: regionales e internacionales. La confirmacion de que las actividades principales de
los propietarios de embarcaciones estdn mas relacionadas con Ja recreacidn se pone de
manifiesto ya que el 78,09% de los usuarios no participa en ninguna actividad deportiva,
entendido como tal, las regatas nauticas. Incrementandose este indicador para los usuarios de
los puertos deportivos del Mediterraneo hasta el 82,12% de las respuestas.

Las principales actuaciones del deporte nautico, como es natural estdn relacionadas con
la actividad de la vela, localizandose, preferentemente, en los usuarios de los puertos del
Cantabrico (25,64% regatas locales y un 13, 85% participacion en regatas internacionales). El
perfil del deportista nautico tiene relacion con la edad, como es natural, y se caracteriza por ser
menor de 40 afos. Por el contrario, el concepto de clase social, segin su adscripcion a la
estructura socioeconomica de la actividad laboral, presenta ligeras diferencias entre los
Profesionales liberales y Técnicos superiores (19,69% participacion en regatas locales) y los
trabajadores cualificados, con un 14,29% de participacion en regatas regionales.

Por su parte, el concepto de status y distincion social de la nautica esta totalmente
refiido con el deporte, los empresarios superan la media general de no participacién en
actividades deportivas (84,69%). Lo cual, pone de manifiesto una vez mas el concepto de
ostentacion del ocio nautico de los espafioles propietarios de embarcaciones en los puertos
deportivos, preferentemente en el litoral mediterrdnco. Estas diferencias entre la no
participacién en actividades deportivas nauticas y la pertenencia a grupos diferenciados de
status atn dentro de la clase alta, en este caso medidas por categorias socioprofesionales, ya era
advertido por Bourdieu, que nos explicaba que las diferencias de capital cultural entre unos

% MICHOT, T (1992) Deportes nauticos: Tipologia de los comportamientos de los practicantes de Arcachonne,
Orsay: Memoria del tercer ciclo de la Universidad de Paris X1
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grupos de status social elevado y otros grupos también de status elevado suponian
posicionamientos y gustos ante las actividades culturales y de ocio. El mismo Bourdieu ponia
el ejemplo de la ndutica y nos decia que dentro de las fracciones de la clase dominante,
aquellas con mayor capital cultural optan mas por el “barco” entendiendo éste como
navegacion, y a medida que el capital cultural disminuye se elige mas el “yate” entendido
como ostentacion. Lo cual coincide con los datos que hemos obtenido que dan mayor
participacion en regatas, dentro de las clases privilegiadas, a aquellos con mas capital cultural,
profesionales superiores respecto a empresarios.

- Otros deportes que practican

A los usuarios de las embarcaciones se les preguntd, asimismo, sobre otros deportes que
practican en su tiempo libre, a parte de la navegacion, entendido este ultimo como actividad
deportiva en el contexto del cuestionario. Los deportes relacionados con actividades de pelota
en general (futbol, tenis, etc.) son los mas comentados por un 41,41% de los entrevistados;
seguidos de un 36,10% de los deportes nautico fluviales (remo, windsurf, etc.).

El resto de deportes sefialados los podemos distribuir en dos grandes apartados segin la
estructura social y la edad de los entrevistados: (ver grafico n® 3.2.3)

* Los menores de 40 afios y de estratos sociales altos: Profesiones liberales y Técnicos
superiores se decantan por : Esqui (33,45%); Ciclismo (29,92%); Buceo (16,11%), con
mayor proporcion de funcionarios por actividad socioeconomica (17,14%), Golf (6,69%),
ascendiendo hasta un 11,11% para edades superiores a los sesenta afios; y, Windsurf
{5,63%) en los mas jovenes. Esta relacion entre clase social elevada y deporte coincide con
las encuestas realizadas por Garcia Ferrando (1997)°°: "el grado de practica de actividades
deportivas aumenta segun se asciende en la estructura social, pasando de solo un 19% de
usuarios entre los obreros no cualificados, hasta un 44% en la clase alta y media-alta, asi
como también aumenta al incrementar el nivel de estudios, pasando de s6lo un 8% de
practica en las personas sin estudios, o un 15% en aquellas con soélo estudios primarios,
hasta un 55% en las personas con estudios superiores”.

* El segundo grupo estd formado por los usuarios de embarcaciones con edades
comprendidas entre los 50 y 60 afios y mas de 60. Para estas cohortes los deportes
principales son: la pesca (4,10% y 17,78%, respectivamente), ascendiendo hasta un
45,45% para los trabajadores sin cualificacion; le siguen en importancia caminar (8,89%)
y, los Juegos de mesa (4,44%), ambos para los mayores de 60 afios.

> GARCIA FERRANDO, M. (1997) Op.cit., p.33
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v Actividades turisticas
a) Tipo de alojamiento utilizado:

El tipo de alojamiento utilizado en realizacion con la actividad ndutico-turistica, como
es natural, presenta diferencias si hacemos referencia a los transitos o a los barcos base del
puerto deportivo. Para los usuarios de las instalaciones portuarias en transito, el principal lugar
de alojamiento es el propio barco (79,01%) para eslora superiores a los diez metros en barcos
motoveleros (78,13%, entre 10 y 15 metros; vy, el 75,76%, para barcos mayores de 15 metros).
Este grupo de usuarios presenta una perfil socioecondmico de Profesionales liberales y
Técnicos superiores, con edades inferiores a los 50 afios (62,%), coincidiendo con el grupo méas
deportista que utiliza sus vacaciones para realizar travesias, preferentemente entre el litoral
Mediterraneo y las Baleares.

El alojamiento en un hotel es muy reducido (6,34%), tanto para los usuarios base como
de transito; si bien, los indicadores de las tablas (chi cuadrado) nos sefiala una relacion de
status para los barcos de esloras superiores de 15 metros que eligen el uso preferente del hotel
cuando amarran en puerto (18,18%,).

GRAFICO N° 3.2.3 ’
OTROS DEPQORTES PRACTICADOQS POR LOS USUARIOS DE LA NAUTICA DEPORTIVA
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Fuente:. Elaboracion propia.
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Para los usuarios de embarcaciones deportivas con un amarre en el puerto, el
alojamiento ya sea alquilado o en propiedad presenta dos subgrupos definidos: los residentes
en la zona (25,93%) con vivienda propia en la proximidad del puerto, siendo significativo el
porcentaje de usuarios con barcos de motor de esloras inferiores a 6 metros (35,06%),
preferentemente en la zona del Cantabrico, asi como los que tienen mas de 60 afios (48,89%).
Nuevamente sobresale este grupo de usuarios en periodo de jubilacién o proximo a la edad de
jubilacion que tienen en la aficién a la nautica una salida al tiempo libre. Seria interesante
profundizar mas en este grupo de edad como futuras actividades a recomendar a los nuevos
jubilados del litoral espafiol. El segundo subgrupo, estd formado por los propietarios de
apartamentos o segundas residencias, que aunque puedan estar en parte comprendidos entre los
propietarios de vivienda propia, representan un porcentaje considerable (17,64%). En conjunto
podemos afirmar que cerca del 44% de Jos usuarios base tienen una vivienda cercana al puerto
deportivo donde pasan parte de sus vacaciones y les permite realizar la actividad nautica
recreativa.

CUADRON°3.2.3
TIPO DE ALOJAMIENTO DE 1.OS USUARIOS DE LAS EMBARCACIONES

Alojamiento Yo Residentes Transitos

Barco propio 58,59 47 00 79,00
Hotel 6,34 6,35 6,33
Apartamento 15,34 17,64 11,00
Casa amigos/familia 7,27 741 7,00
Casa propia 17,99 25,93 3,00
Otros 2,42 3,53 0,33
ns/ne 4,04 5,47 1,33

Fuente: Elaboracion propia.

b) Periodos de vacaciones:

La segmentacion del tiempo de vacaciones de los espafioles cada dia es mas notable. En
efecto, Ia mitad de los entrevistados manifiestan tener divididas las vacaciones entre 2 y 4
periodos (50,75%), reduciéndose a un 33,45% los usuarios que sdlo pueden disfrutar de la
embarcacidn en un periodo de vacaciones. Entre los primeros destacan los componentes de
mayor status socioecondmico: Profesionales liberales y Técnicos superiores (56,69%), v los
Empresarios (53,06%). Existe una proporcién entre los estratos socioecondmicos mas bajos y
los periodos de vacaciones, asi como con el nivel de instruccion de 1os usuarios que solo tienen
un periodo de vacaciones: 49,35% trabajador cualificado y un 50,00%, estudios elementales.

Los periodos de vacaciones superiores a 4 veces es muy reducido, para los espafioles
que practican la nautica deportiva (12,80%). Por el contrario, en la encuesta general con la

540



CAP{TULO VI LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

participacién de extranjeros, los indices superiores a 4 perfodos de vacaciones ascendia hasta el
21, 9%, preferentemente para los Britanicos (40,8%) y los Alemanes (33,1%), con edades
superiores a los 50 afios, lo cual, puede entenderse como prejubilados que estén residiendo en
las costas espafiolas.

Desde un analisis socioldgico del tiempo libre podemos comprobar que no existe una
relacion de status con el “ocio ostensible”, en el sentido mas vebleniano (empresarios con
periodos de vacaciones superior a 4 veces presenta los mas bajos indicadores el 7,82%). Por el
contrario, el concepto de “consumo ostentoso” para los estratos socioecondmicos mas elevados
si tiene una relacion mayor con el principal elemento de significacion: el barco de mayor
eslora, asi como con el “ocio vicario”. Para una gran mayoria de estas familias el disfrute del
tiempo libre se realiza por la mujer y los hijos, "haciendo uso de ostentacién en el puerto

durante los periodos veraniegos, esperando la Hegada de! cabeza de familia el fin de semana™®.

GRAFICO N° 3.2.4

DISTRIBUCION DE LOS PERIODOS DE VACACIONES SEGIN ESTRUCTIRA
SOCIOECONOMICA
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Fuente: Elaboracion propia.

Para otro grupo de usuarios de embarcaciones mas en la linea del deportista o usuario
del barco de vela, el concepto de tiempo libre torma unas connotaciones de recreacion. Este
segundo grupo coincidiria con las opiniones de T. Michot: "el barco es un objeto, y es
alrededor de este objeto que la sociabilidad del grupo se desarrolla, primeramente sobre el agua
(en la accién), después en tierra (por medio de “comidas familiares™ donde se recuerda la

% Nuestras observaciones de campo en distintos puertos de! Mediterraneo, preferentemente Baleares y Costa
Brava, hemos podido comprobar como la familia permanece en la embarcacion como lugar de vacaciones , para
embarcaciones cabinadas de motor superiores a los 15 metros de eslora, esperando la {legada del marido los fines

de semana.
541



CAPITULO VI: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

accion™). Mas, el grupo no estd cerrado: en el fondeadero, en las dependencias, se relaciona
con otros grupos, subiendo a otros barcos. Incluso de vez en cuando, los barcos se colocan
juntos, cuando las condiciones del fondeadero lo permiten™’. Esta forma de pasar las
vacaciones o el tiempo de ocio socializa mas la actividad deportiva de la ndutica fuera de la
propia significacion del status social: pertenecer al club nautico. Se deberia profundizar en el
estudio sociolégico de las nuevas demandas para comprender mejor las actividades y los
deportes nauticos en tiempo de vacaciones .

v' El acio que practican los usuarios de la ndutica

Dentro de este subapartado profundizaremos sobre los perfiles de estilo de vida de los
participantes en las actividades nauticas desde tres principales puntos de observacion: en la
zona del puerto; en el tiempo libre de la vida cotidiana, en la sociedad ordinaria segun la
terminologia de J. Jafari (1986a); y, sobre el estilo de vacaciones cuando no navega.

0 En la zona de puerto:

En la zona del puerto deportivo la principal recreacion para los usuarios de
embarcaciones est4 relacionada con la gastronomia: para el 81,31%, la prefernte actividad de
ocio se realiza en los restaurantes de la zona. Incrementdndose hasta un 92,33% para los
usuarios en transito.

Las compras (54,09%) y la participacion en la animacion nocturna (53,40%) forman un
segundo grupo de actividades de ocio en la zona de influencia del puerto deportivo. Esta ultima
actividad es mas apreciada por los visitantes en transito (66,33%), los usuarios de los barcos de
vela (60,00%) y los menores de 40 afios (63,38%); por zonas destaca, principalmente, los
puertos de la Cornisa Cantabrica (60,51%).

Por su parte, las actividades deportivas (38,41%), las visitas culturales (27,10%), los
circuitos turisticos (23,76%); y, las actividades de naturaleza (19,84%), no son muy apreciadas
por los usuarios de las actividades nauticas. Incrementindose ligeramente las actividades
culturales de la zona para los usuarios de barcos en transito(33,00%); los circuitos turisticos
para los entrevistados que tienen estudios superiores (28,28%); v, las actividades relacionadas
con la naturaleza, para los usuarios de los puertos del litoral Atlantico-Cantabrico (27,18%).

37 MICHOT Thierry (1996). "Loisirs nautiques: Essai de constrction des styles de pratiques". AFIT (1996) Loisirs
nautigues et aquatiques, pp-36. AFIT
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CUADPRO 3.2.4
ACTIVIDADES RECREATIVAS EN PUERTO RESIDENTE/TRANSITO Y POR ZONAS

Actividades Atlantico Mediterrineo Residentes Transedntes
Circuitos Turisticos 27,18% 22'8% 21,34% 28,33%
Restaurantes 34,1% 80,48% 75,45% 92,33%
Animacion Nocturna 60,51% 51.27% 46,56% 66,33%
Compras 63,59% 51,27% 50,09% 61,67%
Visitas Culturales 37,95% 23,99% 23,99% 33%
Actividades Deportivas 40% 37.85% 36,86% 41,33%
Actividades Naturaleza 27,18% 17,73% 20,11% 19,33%

Fuente: Elaboracion propia.

GRAFICO 3.2.5
ACTIVIDADES RECREATIVAS EN PUERTO RESIDENTE/TRANSITO Y POR ZiONAS
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Fuente: Elaboracion propia.
o Ocio y tiempo libre en la vida ordinaria

Un dato de interés que aporta la encuesta de los usuarios de la nautica en Espafia, ¢s la
relacion de otras actividades de ocio que los usuarios de las actividades nduticas realizan. Nos
encontramos como gustos por leer libros y prensa el 77,16% lo realiza semanalmente; el salir
con amigos y familiares un 61,01% lo realiza semanalmente; por el contrario, /a prdctica de
algin deporte s6lo la realizan semanalmente un 36,22%. Todas estas actividades tiene su
mayor actividad en los profesionales y técnicos superiores; lo cual coincide con las
aportaciones de Ruiz Olabuenaga (1994)*® que basandose en las encuestas del V Informe
FOESSA manifiesta que “la pertenencia a la clase media, media-alta o alta fomenta a la aficion

% RUIZ DE OLABUENAGA, J.1(1994) en “Ocio y estilos de vida” (Resumen del capitulo 12 del V Informe

FOESSA, pp. 1881-2073), p. 459-495
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a la lectura”, en el mismo Informe sefiala que “Cuanto mas desciende el nivel de estudios mas
prevalece el patron hogarefio”(en el ocio), y que “en las clases populares el ocio se relaciona
mas con los medios de comunicacion de masa, especialmente la TV, y la radio” (es decir lo
opuesto a salir con amigos o familiares). Asimismo, sefiala que las “practicas deportivas son
mas comunes enire personas de clases medias y acomodadas”. Por tanto, estos patrones de ocio
de los usuarios nauticos refuerzan ¢l cardcter socialmente elevado de éstos, y no reflejan una
extension y democratizacion de la ndutica en nuestro pais.

Para profundizar en el conocimiento de las funciones objetivas del ocio nautico de los
espafioles {(como continuacién de los planteamientos tedricos que hemos visto en el Capitulo 1
y Capitulo V), los hobbies, los gustos y las aficiones en el tiempo de ocio, que se eligen mas o
menos libremente, estan fuertemente relacionadas con situactones de clase, nivel de estudios,
etc. Y estas relaciones no son espurias ni casuales, ya que como apuntaba Bourdieu (1991) €l
“capital cultural” de la persona que define gustos y aficiones, viene determinado por la
posicion original de clase, y por los afios en el sistema educativo, que también estin
correlacionadas entre si.

En el caso de los usuarios de actividades nauticos pretendemos comprobar, como se
configuran las relaciones entre las variables que hemos mencionado como variables
independientes (categorias socioprofesionales, estudios, edad, tipo de embarcacién, asi como
residente o transeunte) y las diferentes aficiones sociales en la vida cotidiana, para comprobar
la influencia del capital cultural en éstas, y para observar posibles diferencias entre los diversos
gustos de los aficionados nauticos y los de la poblacién en general, como tuvimos ocasidn de
comprobar en el Capitulo I1:

- Actividades culturales:

Por lo general, los usuarios de la nautica en Espafia practican poco los actos culturales
referidos principalmente a: ir a museos, exposiciones , acudir a actividades culturales, a
excepeitn de frecuentar e/ cine, el teatro o los conciertos, que declaran hacerlo mensualmente
(40,48%), frente al 39,10% que dice ir a los museos y exposiciones alguna vez al afio y un
28,03%, mensualmente. Asimismo, una cuarta parte de los usuarios de la nautica recreativa
manifiestan no acudir nunca a estos actos culturales, casi un 24% declara no ir nunca a los
museos y exposiciones. (Ver cuadro n°® 3.2.5 y grafico 3.2.6).

544



CAPITULO VI: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

CUADRQ N°3.2.5

FRECUENCIA DE A LSUARIOS DE
LA NAUTICA EN ESPAN
TR AMUSEOS/ ACUDIR A ACTIVIDADES IR AL CINE, TEATRO O

EXPOSICIONES CULTURALES CONCIERTOS
NUNCA 23,76 18,92 8,19
ALGUNA VEZ AL ANO 39,10 37,14 22,84
MENSUAL 28,03 3L14 40,48
SEMANAL 3,69 4,38 22,72

Fuente: Elaboracién propia.

GRAFICO N°3.2.6

FRECUENCIA DE ACTIVIDADES CULTURALES QUE PRACTICAN LOS USUARIOS DE
LA NAUTICA EN ESPANA
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Fuente: Elaboracion propia.

Por lo general, las actividades culturales no se realizan muy habitualmente por los
usuarios de la nautica, segin la opinion de éstos no acuden nunca o alguna vez al afio a las
actividades culturales 56,06 % y, a museos o exposiciones el 62,86 %. Estos indicadores
disminuyen cuando se trata de ir al cine, teatro o conciertos (31,03 %).S1 cruzamos las
actividades culturales las visitas a museos/exposiciones y la frecuencia de ir af cine o al teatro
con las variables independientes, podemos observar un clara diferencia entre: los usuarios de la
nautica deportiva segin la preferencia del tipo de barcos: de vela o motor; los Profesionales y
Técnicos superiores con estudios superiores y edades menores de cuarenta afios; y, los
transitos, frente a los residentes. Sociolaboralmente se observan importantes tendencias: los
Profesionales y Técnicos superiores acuden a las actividades culturales mensualmente en un
37,01% frente a los trabajadores cualificados que lo realizan en un 16,88%. La misma
diferencia se observa en las visitas al cine o teatro, preferentemente en los Profesionales
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superiores (29,13%, semanalmente), frente a los Trabajadores no cualificados, que un 27,27%
no lo practican nunca. (ver cuadro n®3.2.5 y 3.2.6).

CUADRO N° 3.2.6

FRECUENCIA CON LA QUE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA ACUDEN A
ACTOS CULTURALES SEGUN SU SITUACION SOCIOLABORAL (%)

Empresario Prof./T. Prof./T. Funcionaric Trabaj. Trab. No
Superior Medio Cualificado  cualif.
TR A MUSEOS, EXPOSICIONES
- Nunca 24,83 16,93 25,30 32,86 27,27 27,27
- alguna vez al afio 41,16 40,55 40,96 30,00 40,26 27,27
- mensual 27,89 37,40 27,71 25,71 16,88 9,09
- semanal 3,06 3,54 361 2,86 6,49 0,00
ACUDIR A ACTIVIDADES
- nunca 20,75 14,17 13,25 22,86 25,97 27,27
- alguna vez al afio 37,41 37,80 40,96 357 44,16 18,18
- mensual 30,95 37,01 37,35 24,29 16,88 18,18
- semanal 3,74 6,30 3,61 2,86 3,90 0,00
IR AL CINE, TEATRO, CONCIERTOS
- nunca 7,82 5,51 7,23 8,57 14,29 27,27
- alguna vez al afio 27,55 21,26 27,1 12,86 19,48 9,09
- mensual 41,16 41,34 48.19 50,00 33,77 18,18
- semanal 19,73 29,13 15,66 20,00 25,97 27,27

Fuente: Elaboracion propia.

- Frecuencia de la lectura:

La influencia de la situacion socioprofesional se mantiene al comprobar como estas
variables se relacionan con los diferentes habitos en el tiempo de ocio para los usuarios de la
nautica. Un 77,16% de los encuestados leen libros o prensa semanalmente, pero los
indicadores se reducen en el caso de los trabajadores, tanto cualificados (61,04%) como no
cualificados (36,36%). El nivel de instruccion corrobora estos indicadores presentandose
diferencias significativas entre los usuarios de embarcaciones con estudios superiores (81,97%)
frente a los estudios basicos o bachilleres ( 30,0 % y 25,29 %, respectivamente). Es interesante
resaltar que los usuarios en transito superan la media de lectura (82,33%) frente a los residentes
que se situan por debajo con un 74,43%.

546



CAPITULO VI: LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

CUADRO N° 3.2.7
FRECUENCIA DE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA RESPECTO A LA
LECTURA SEGUN LA SITUACION SOCIOPROFESIONAL

Total Empresario Prof./T. Prof./T. Funcionario Trabaj. Trab. No
Superior Medio Cualificado  cualif.
NUNCA 0,94 0,34 0,79 1,20 1,43 2,60 9,09
ALGUNA VEZ AL ANO 3,34 4,08 1,18 7,23 5,71 3,90 9,09
MENSUAL 16,61 15,99 18,90 12,05 8,57 27,27 36,36
SEMANAL 77,16 79,25 78,35 78,31 82,86 61,04 36,36

Fuente: Elaboracién propia.

- Viajar /Excursiones:

Entre los usuarios de la nautica en Espafia es mas habitual que se vigje y que se haga
turismo semanal y mensualmente (26,87 v 26,18%, respectivamente) que ¢l hecho de salir al
campo y hacer excursiones, que declaran hacerlo alguna vez al afio e incluso nunca (34,14 y

28,26%, respectivamente).

CUADRO N° 3.2.8
FRECUENCTA VIAJERA, HACER TURISMO, EXCURSIONES O SALIR AL CAMPO

DE LOS USUARIOQS DE LA NAUTICA EN ESPANA.

VIAJAR/ HACER TURISMO SALIR CAMPO/EXCURSIONES

NUNCA 7,38 28,26
ALGUNA VEZ AL ANO 32,76 34,14
MENSUAL 26,18 20,18
SEMANAL 26,87 10,03
Fuente: Elaboracién propia.
GRAFICO N 3.2.7

FRECUENCIA VIAJERA, HACER TURISMO, EXCURSIONES O SALIR AL CAMPO
DE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA

Fuente: Elaboracién Propia.
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Pero no sélo en las actividades de ocio mas culturales se observan estas diferencias en
la estructura socioecondmica de los usuarios de la nautica. En la frecuencia con que se vigja o
se hace turismo también se presenta las mismas tendencias en el perfil del usuario de
embarcaciones y existen diferencias significativas, ya que los Profesionales superiores viajan
mas semanalmente (32,68%) que la media de los usuarios nauticos (26,87%), frente a los
Profesionales medios que lo realizan en menor medida semanalmente (16,87%) y, mas alguna
vez al afio (45,78%).Se observa, por tanto, que con el nivel superior de estudios aumenta la
actividad viajera, al igual que para los usuarios de barcos de vela (38,10%) y los usuarios que
realizan actividades de transito (35,0%).

Por el contrario, las actividades de ocio como salir al campo y hacer excursiones
parecen ser mas practicadas mensuaimente por los Profesionales medios y los Trabajadores
cualificados ( 32,53% y 23,38%, respectivamente), frente a un 20,18% para el conjunto de los
entrevistados. Es significativo sefialar las diferencias de comportamiento en relacién a las
actividades de ocio segun el tipo de embarcacién, los usuarios de embarcaciones de vela
reducen la actividad de excursiones y salir al campo por encima de la media (35,00%).

CUADRO N"3.2.9

FRECUENCIA CON LA QUE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA VIAJAN,
HACEN TURISMO, EXCURSIONES O SALEN AL CAMPO SEGUN LA SITUACION

SOCIOPROFESIONAL
Total Empresario Prof/T. Prof./T. Funcionario Trabaj. Frab. No
Superior Medio Cualificado  cualif,
VIAJAR/HACER TURISMO
nunca 7,38 8,16 9,84 2,41 5,71 9,09 0,00
alguna vez al afio 32,76 34,69 27,56 45,78 35,711 37,66 27,27
mensual 26,18 26,19 28,35 30,12 . 20,00 18,18 9,09
sermanal 26,87 26,87 32,68 16,87 22,86 24,68 36,36
SALIR AL, CAMPO/EXCURSIONES
nunca 28,26 30,27 30,31 21,69 37,14 16,88 36,36
alguna vez al afio 34,14 37,07 31,50 25,30 37,14 36,36 18,18
mensual 20,18 20,07 20,08 32,53 8,57 23,38 18,18
semanal 10,03 8,16 12,20 15,66 4,29 10,39 9,09

Fuente: Elaboracion propia.
- La edad en la prdctica del ocio

Tambien la variable edad parece tener importancia en la configuracion de las aficiones
deportivas y sociales en el tiempo de ocio de los propietarios de embarcaciones recreativas.

Hay una mayor aficién por la practica deportiva entre los menores de 40 afios, el 50,35% de los
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cuales practican algiin deporte semanalmente, frente a un 21,79% para las cohortes entre los 51
y 60 afios. Como podemos comprobar la tendencia de los indicadores se corresponde con la
practica deportiva de los espafioles que vimos en el Capitulo II; el aumento de la edad reduce la
actividad deportiva. De esta forma, el 22,22% de los mayores de 60 afios aunque mantiene la
actividad de la néutica no practican ningan otro deporte en su tiempo de ocio.

CUADRO N°3.2.10
FRECUENCIA DE 1A PRACTICA DE ALGUN DEPORTE .SEGUN LA EDAD

DE L.OS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA
Menosde Entre4l EntreS5ly Mis de 60

40 afios  y S0 afios 60 afios afos
PRACTICAR ALGUN DEPORTE
- nunca 3,52 11,80 12,82 22,22
- alguna vez al afio 11,27 16,35 21,15 13,38
- mensual 30,28 35,39 34,62 2222
- semanal 50,35 33,24 21,79 26,67
SALIR CON AMIGOS O FAMILIARES

~  nunca 3,17 4,29 3,85 4,44
- alguna vez al afio 1,76 4,29 7,05 11,11
- mensual 20,07 26,54 26,92 2222
- semanal 70,42 5925 53,21 55,56

Fuente: Elaboracion propia.

Asimismo, los mayores de 50 afios salen menos con amigos o familiares. Lo hace
semanalmente el 53,21% de quienes se encuentran entre 51 y 60 afios, mientras que entre los
menores de 40 se tlega al 70,42%, situandose la media en el 61,01%.

Igualmente en estos tramos de edad las diferencias en la asistencia af cine, el teatro o
conciertos son significativas. La asistencia semanal a estas actividades es s6lo del 4,44% entre
los mayores de 60 afios, mientras que entre los menores de 40 afios llega al 32,39%, siendo la
media del 22,72%. Asimismo, el 22,22% de los mayores de 60 que mantienen la practica de la
actividad nautica no va nunca a estas actividades culturales y recreativas, frente a una
frecuencia media del 8,19% (ver Cuadros n°3.2.5 y 3.2.11).

Independientemente de la edad, muy pocos usuarios de embarcaciones recreativas
realizan actividades de ocio cultural semanalmente, exceptuando vigjar y hacer turismo y €l ir
al cine o al teatro |, esta Gltima actividad con un 32,39% para los menores de 40 afios, con un
21,18% para las cohortes entre los 41 y los 50 afios; y, un 14,74% para las cohortes entre los 51

y los 60 afios.
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Los indicadores comentados ponen de manifiesto la importancia que tiene las variables
socioecondmicas en las actividades de ocio para los usuarios de las embarcaciones recreativas
Lo que corrobora los anélisis de G. Ferrando (1977) comentados sobre la practica deportiva de
los espafioles(Capitulo II): "la practica del deporte estd condicionada por la situacion
socioeconomica de los individuos pudiéndose considerar como uno de los principales
determinantes de los estilos de vida". Similares caracteristicas se dan en la actividad nautica
comprobandose la relacion entre las variables socioprofesional y las aficiones de ocio,
decantandose, asimismo, que cuando aumenta el nivel socioeconémico de los usuarios de las
actividades nauticas se incrementan las aficiones culturales (libros, prensa, museos, etc).
Ademas, estos segmentos de usuarios viajan mas, hacen mdas turismo, sobre todo los
Profesionales superiores y los propietarios de embarcaciones propulsadas por el viento. En el
préximo Capitulo profundizaremos en estas apreciaciones culturales de los usuarios por tipo de
embarcacion.

Igualmente, estas categorias superiores se diferencian de los trabajadores que prefieren
las excursiones al campo. Pero si las categorias socioprofesionales tienen una relacion directa
con los gustos y las aficiones, la relacion es aun mas fuerte entre los estudios que se han
realizado y éstas aficiones y gustos. La socializacion de las personas pertenecientes a estas
categorias parece que les oriente a unos gustos diferenciados. Estos gustos diferenciados segun
categorias que acabamos de ver entre los usuarios nduticos, es sélo un reflejo de lo que ocurre
entre el total de la poblacién. De igual forma lo recoge Ruiz Olabuenaga, en el resumen del
capitulo dedicado al Ocio y los Estilo de Vida en el V Informe FOESSA, basandose en una
extensa encuesta, “la lectura de libros, finalmente, esta asociada a la clase media”, ademas “el
cultivo de las relaciones con los amigos, y la lectura” son algo “ajeno a las clases populares”.
Mientras que “en la clase acomedada hay una preferencia relativa mayor por ¢l deporte, la
musica y los espectdculos (cine incluido). Se trata de un patron de disfrute del tiempo libre

3 23

econdomicamente ‘costoso’ .
a Estilo de vacaciones cuando no navega
- Preferencia por la Playa

Para los usuarios de la nautica espaifiolas las actividades de ocio en la playa estan
divididas, cerca de la mitad manifiestan frecuentarlas mucho o bastante, por el contrario, un
20,07% declara no ir nunca y, un 25,26% lo hace poco. (ver cuadro n°® 3.2.12). Respecto a las
variables socioeconomicas, las principales diferencias se observan entre los empresarios y los
profesionales superiores: los primeros demuestran menos interés por ir a la playa que el resto
de los entrevistados, un 32,99% va poco, y solo un 13,27% la frecuenta mucho. Por su parte,
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los Profesionales superiores demuestran una gran atraccion por la recreacion en la playa frente
a la media general.

CUADRO N° 3.2.11
FRECUENCIAS CULTURALES DE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA; VISITAN
MUSEOQOS Y EXPOSICIONES, ACUDEN A ACTIVIDADES CULTURALES Y VAN AL CINE, AL
TEATRO O A CONCIERTOS, SEGUN LA EDAD

Menos de Entre 41 Entre 51y Mas de 60

40 aios y 50 afios 60 aiios aiios
IR A MUSEOS, EXPOSICIONES
- nunca 28,52 20,91 20,51 28,89
- alguna vez al afio 38,38 41,82 41,67 17,78
- mensual 28,17 30,03 22.44 33,33
- semanal 1,41 4,02 6,41 6,67
ACUDIR A ACTIVIDADES
- funca 20,77 17,43 17,31 24,44
- alguna vez al afio 38,73 37,00 40,38 24 .44
- mensual 32,39 32,98 27,56 22,22
- semanal 3,17 4,56 5,13 8.89
IR AL CINE, TEATRO, CONCIERTOS
- nunca 5,99 7,24 10,90 2222
- alguna vez al afio 16,55 2735 23,72 26,67
- mensual 42,25 41,02 41,03 24.44
- semanal 32,39 21,18 14,74 4,44

Fuente: Elaboracion propia.

Igualmente, la edad mantiene su influencia en las preferencias turisticas de los usuarios
de la ndutica: los menores de 40 van significativamente mucho mas a la playa, un 28,87% la
frecuenta mucho, y sélo un 15,14% no va nunca. Por el contrario, los mayores de 60 afios
aunque mantienen actividades nauticas la mayoria (62%) no visitan la playa generalmente.

(Ver cuadro n® 3.2.13).
CUADRO N°3.2.12

FRECUENCIAS DE LAS ACTIVIDADES RECREATIVAS DE PLAYA DE LOS USUARIOS DE
LA NAUTICA EN ESPANA

TRALA
PLAYA

MUCHO 20,42
BASTANTE 23,03

POCO 25,26

NINGUNA 20,07

Fuente: Elaboracion propia.
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CUADRO N° 3.2.13

FRECUENCIA CON LA QUE 1.OS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA VAN A EA
PLAYA SEGUN LA SITUACION SOCIOPROFESIONAL Y LA EDAD

Ir a la playa Mucho Bastante Poco Ninguna
SITUACION SOCIOLABORAL
- Empresario 13,27 28,57 32,99 19,73
- Prof/T. Sup. 25,59 28,35 22,44 21,26
- Prof/T. Medio 21,69 22,89 22,89 26,51
- Funcionario 2571 34,29 18,57 11,43
- Trab. Cualificado 24,68 32,47 16,88 18,18
- Trab. No cualif. 18,18 45,45 18,18 9,09
EDAD

- Menos de 40 afios 28,87 29,58 19,72 15,14
-  Entre 41 y 50 aiios 16,09 30,56 27,35 21,72
- Entre 51 y 60 afios 16,03 24,36 28,85 23,08
- Mayor de 60 afios 20,00 11,11 33,33 28,89

Fuente: Elaboracion propia.
- Viajes al extranjero y viajes organizados:

Los viajes al extranjero entran poco entre las preferencias viajeras de los usuarios de la
nautica en nuestro pais, solo un 22,76% declaran realizar bastantes viajes fuera de Espafia,
mientras que el 17, 42% presenta una alta tradicion viajera. Estos, por lo general, no suelen ser
viajes organizados ya que casi las tres cuartas partes de los que viajan fuera de nuestras
fronteras organizan los viajes por su cuenta. (ver cuadro n° 3.2.14 y grafico n°® 3.2.8). Podemos
apreciar que se mantiene la tendencia del reducido numero de viajes al extranjero en la mitad
de la década de los noventa al igual que el comportamiento del turismo espafiol en general,
como vimos en el Capitulo II, segin los datos de la encuestas del movimiento turistico de los
espafioles para 1995 y 1997,

CUADRO N°3.2.14
FRECUENCIA VIAJERA DE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA: VIAJAN AL

EXT N VIAJES ORGANIZADOS
VIAJAR AL VIAJES ORGANIZADOS
EXTRANJERO EXTRANJERO

MUCHO 17,42 8,42

BASTANTE 22.26 8,07

POCO 30,22 28,95

NINGUNA 22,61 41,41

Fuente: Elaboracién propia.
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GRAFICO N°3.2.8
FRECUENCIA CON LA QUE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA VIAJAN AL
EXTRANJERO Y HACEN VIAJES ORGANIZADOS

Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria de los usuarios de embarcaciones no realizan viajes al extranjero ya sea de
forma organizada (70,36%) o por su cuenta (52,83%). Pero al producirse éstos, las variables
socioecondmicas vuelven a estar presenta en la distribucién de la actividad. Siendo los viajes
organizados por cuenta propia, preferentemente, realizados por los Profesionales y Técnicos
superiores (29,13%), correspondiendo a personas con un nivel de instruccion elevado. Una vez
que se viaja, los viajes también son de diferente tipo, y con diferente destino: solo el 5% de
quienes tienen estudios elementales viaja bastante al extranjero, frente a un 26,64% de los
Titulados superiores. En cambio, los que no viajan nunca mas alla de nuestras fronteras son el
42 5% de los que tienen estudios elementales, y sélo el 18,24% con una titulacion superior.
Asimismo, los viajes organizados al extranjero son preferencia de los usuarios de
embarcaciones con niveles de instruccion mas bajos (17,50%).

De la misma manera, la edad parece tener cierta relacion con otras variables turisticas,
como las preferencias por los viajes al extranjero por cuenta propia, o por los viajes
organizados, Las diferencias en las aficiones segun la edad parecen indicar una preferencia a
medida que aumenta la edad por aficiones mas pausadas, o incluso parece observarse cierta
tendencia a la inactividad. Estos signos, se han constado, que afectan al conjunto de la
poblacion, como tuvimos ocasion de comprobar en los estudios del movimiento turistico de los
espafioles en las (ltimas décadas (Capitulo 1), asi como en las opiniones de Ruiz Olabuenaga
nos dice que “son los mas jovenes los que practican estas salidas (al extranjero) con mayor
frecuencia”, 0 que “el ocio coyuntural extrahogarefio es una actividad preferentemente de
jovenes”.
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Hay otra serie de variables que parecen estar correlacionadas con las aficiones, gustos y
hobbies en materias de ocio y turismo, como pueden ser el tener una embarcacion de vela o
motor, o el tipo de eslora de ésta. Sin embargo, ésta es una relacién indirecta: no es que el tipo
o tamafic de la embarcacion influya en las aficiones, sino que otras variables, principalmente la
categoria socioprofesional a la que pertenecen los usuarios, como veremos en el proximo
capitulo, condiciona el tipo de embarcacién que poseen; y, de igual modo, como hemos visto,
condiciona también los gustos y aficiones. De este modo, el tipo y tamafio de la embarcacion y
las aficiones estan correlacionados, pero no porque uno determine a la otra, sino porque ambos
estan condicionados por la posicion de clase o por las caracteristicas socioecondmicas
(habitus), ¢ incluso por la edad.

Esto explicaria que las correlaciones que se observan entre las embarcaciones de mayor
eslora y los viajes al extranjero por cuenta propia: el 39,39% de los que poseen una
embarcacion superior a2 15 metros de eslora viajan bastante al extranjero por cuenta propia,
cuando la media es del 22,26%, ya que quienes poseen estas embarcaciones tienen una
categoria socioprofesional mas elevada, y por tanto tienen mas posibilidades economicas de
viajar.

- Turismo de interior y aventura

A diferencia de los cambios surgidos en la actividad turistica de los espaiioles en la
década de los noventa, los usuarios del turismo nautico, en principlo, no estin muy
familiarizados con las actividades de la montafia, turismo de interior o rural y las estancias en
el campo. En el primero de los casos casi las tres cuartas partes manifiesta tener poca o
ninguna actividad con el turismo en zonas de montafia (71,16%). Asimismo, un porcentaje
superior a la mitad, el 65,16%, no practican actividades de turismo rural. (Ver cuadro n® 3.2.16
y graficon® 3.2.9).

Podemos observar que, al igual que hemos visto en el Capitulo II en le modelo turistico
de los espafioles, en el caso de los aficionados por la ndutica también parece detectarse una
principal relacion entre las variables socioecondmicas y la actividad viajera y turistica; segin
como las personas estin enclasadas en el mundo laboral, €l nivel maximo de estudios que
posee, o la edad, las diferencias entre los gustos y aficiones recreativa y de ocio turistico estan
condicionadas.
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CUADRO N” 3.2.15

FRECUENCIA CON LA QUE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN EAPANA VIAJAN AL
EXTRANJERO Y REALIZAR VIAJES ORGANIZADOS SEGUN LA SITUACION

SOCIOPROFESIONAL Y EL NIVEL DE INSTRUCCION

VIAJAR AL EXTRANJERO Mucho Bastante  Poco Ninguno

SITUACION SOCIOLABORAL
- Empresario 20,41 23,13 31,63 21,09
- Prof/T. Sup. 20,08 29,13 27,56 19,69
- Prof/T. Medio 10,84 26,51 36,14 19,28
- Funcionario 8,57 17,14 40,00 22,86
- Trab. Cualificado 16,88 12,99 27,27 28,57
- Trab. No cualif 18,18 9,09 36,36 18,18
NIVEL DE INSTRUCCION
- Estudios elem. 10,00 5,00 20,00 42.50
- Bachiller 19,54 11,49 29.89 26,44
- Est. Medios 12,45 21,16 32,78 26,97
- Est. Superiores 20,29 26,64 30,12 18,24
VIAJES ORGANIZADOS
SITUACION SOCIOLABORAL
- Empresario 9,18 7.48 31,97 39,12
- Prof/T. Sup. 7.87 10,24 28,74 44,49
- Prof/T. Medio 6,02 8,43 33,73 37,35
- Funcionario 8,57 571 28,57 38,57
- Trab. Cualificado 10,39 6,49 24 68 46,75
- Trab. No cualif. 18,18 0,00 0,00 54,55
NIVEL DE INSTRUCCION

- Estudios elem. 17,50 2,50 20,00 35,00
- Bachiller 5,75 4,60 21,84 50,57
- Est Medios 6,64 8,30 36,10 38,59
- Est. Superiores 9,02 9,22 27,87 42 42

Fuente: Elaboracion propia.

Esta constatacion nos permite observar que no solo el interés por las actividades
nauticas esta condicionado socialmente, sino que incluso dentro det mundo de la ndutica, entre
quienes ya se han interesado por ella, se observan diferencias tanto en sus actividades nauticas
(como por ejemplo la preferencia por la vela o el motor), como en ¢l resto de aficiones de ocio
estas personas, ya que estas diferencias vienen también condicionadas socialmente.

565



CAPITULO VI LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURISTICA DE LOS ESPANOLES

CUADRO N°3.2.17

FRECUENCIA VIAJERA TURISMO INTERIOR DE_1.OS USUARIOS DE LA NAUTICA EN
ESPANA: ESTANCIAS EN ZONAS DE MONTANA Y EN CASAS RURALES

AVENTURA EN ESTANCIAS EN CASAS
ZONAS DE MONTANA RURALES
MUCHO 9,11 10,15
BASTANTE 9,23 12,46
POCO 20,76 26,41
NINGUNA 50,40 38,75
GRAFICO N°3.2.9

FRECUENCIA CON LA QUE LOS USUARIOS DE LA NAUTICA EN ESPANA DISFRUTAN
DE ESTANCIAS EN ZONAS DE MONTARA Y EN CASAS RURALES

Estancias en §

casas rurale TR
m POCO
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Aventuras en | - -
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montatia

0 10 20 30 40 50 60
Fuente: Elaboracion propia.

Aquellos grupos socioecondémicos mas dindmticos, con mas prestigio social, en muchos
casos vinculados con un capital cultural elevado (cuyo paradigma serian los profesionales
superiores), son mas activos y practican mas todo tipo de actividades recreativas, en especial:
aquellas mas culturales, las deportivas y las relacionadas con el turismo y los viajes. Mientras
que los segmentos de usuarios nauticos mas inactivos se registran entre los trabajadores
cualificados o no, situandose en posiciones intermedias, dependiendo de las actividades de
ocio, los empresarios, profesionales medios y funcionarios.

En resumen, como podemos observar que, al igual que para la practica del deporte y del
turismo en general de los espafioles, las diferencias socioeconomicas y la edad de los usuarios
de la nautica en Espafia condicionan las aficiones y gustos en las actividades de ocio y tiempo
libre, tanto en la zona proxima al puerto como en los estilos de vida cotidiana. Las aficiones
mas culturales se registran prioritariamente entre quienes tienen un nivel de estudios elevado
que son a su vez los que también tienen mayor aficion a viajar, tanto en nuestro pais como al
extranjero por cuenta propia; asi como, las actividades mas recreativas y viajeras entre los mas
)6venes respecto a aquellos con mas edad.
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4- PERFIL _SOCIAL DE LA ACTIVIDAD NAUTICO-TURIiSTICA DE LOS
ESPANOLES

En Espafia en los ultimos 20 afios, se han producido importantes cambios, tanto
politicos, como econdmicos, tanto sociales como de mentalidad, que han supuesto una
transformacion total de la sociedad espafiola. Se ha producido por un lado un proceso de
democratizacion politica, por otro un desarrollo econdmico considerable, un aumento del nivel
de vida, el paso de ser un pais de emigracion a serfo de inmigracién, y una extension y
democratizacion social de muchos bienes, servicios, v comodidades antes reservadas a unas
minorias y que hoy se extienden a la mayoria de la poblacidn, entre los que podemos destacar
los cambio en la practica turistica y deportiva de los espafioles. En resumen, se puede hablar de
un cambio total de la estructura social y estratificacion de la sociedad espafiola que han
producido un cambio cultural y de mentalidad de gran relevancia en nuestro pais
{secularizacion, racionalizacion, superacion de tradiciones y prejuicios heredados, etc.).

Paralelamente a este proceso de modernizacion en Espafia, en Europa se ha vivido un
situacion de cambio en la recreacion y la actividad turistica; por el cual, la demanda ha
cambiado sus tradicionales pautas de sol y playa hacia unos productos mas diversificados: en
contacto con la naturaleza, la recreacion y el deporte. El turismo ndutico y la realizacidn de
actividades de ocio nduticas y acudticas han dejado de ser una actividad reservada a las clases
mas privilegiadas o las grandes fortunas. En Espafia por su parte, también se ha producido un
aumento de la actividad ndutica recreativa asi como el niumero de embarcaciones y del nimero
de usuarios que las utilizan, que podemos cifrar a finales de los noventa en medio millon de
espafioles, nimero aun muy reducido en comparacion con nuesiro entorno europeo. No
obstante, a pesar de los cambios sociales y econdmicos que se han producido en nuestra
sociedad, tras el analisis de los perfiles de los usuarios nauticos de 1976 hasta hoy, segun las
encuestas sobre la demanda analizadas, se puede decir que no ha habido un cambiado
significativo en el perfil social y economico del usuario asi como en el tipo de propietario de
embarcaciones que participa en las actividades de la ndutica recreativa, pues, si el nimero de
usuarios ha aumentado es mas probable que sea por el aumento cuantitativo del numero de
personas perieneciente a este grupo privilegiado con acceso a la nautica, que por la
democratizacion y extension social de la misma al conjunto de los ciudadanos espafioles. Y
todo ello a pesar de los importantisimos cambios estructurales que han transformado la
sociedad espafiola, en este periodo, pero a los que la nautica, a grandes rasgos, ha permanecido
aislada como un subgrupo social privilegiado, ajeno a la evolucién que esta practica recreativa
y turistica se ha producido en los paises vecinos, preferentemente en Francia donde se ha
convertido en un producto turistico de gran demanda .
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Ante los cambios sociales gue se han producido en la actividad turistica y deportiva de
los espafioles en las Gltimas décadas, ¢l perfil social del usnario de embarcaciones nauticas
ha permanecido estable en los casi treinta afios analizados (1969-1998) de las actividades
nautico-recreativas en nuestro pais, corrobordndose esto segun los datos que hemos recogido
en toda la serie de encuestas y estudios analizados hasta la fecha, lo que nos permite observar
los siguientes comentarios:

1) La Masculinidad de los usuarios de la ndutica recreativa y turistica, que en ia
mayoria de los casos analizados supera el 85%. Aunque tal vez se pueda observar un ligero
aumento de la prictica femenina en las edades mas jovenes, pero muy pequefio. No obstante,
este indicador crece ligeramente en la encuesta nautica de los espafioles para 1997, en la que el
86,6% de los encuestados propietarios y/o responsables de la embarcacién, eran hombres.

2) La Madurez de los mismos, como quiera que esta sea delimitada en afios por los
diferentes estudios, y por consiguiente la falta de atraccion de la actividad nautica para la
juventud. Un segmento amplio de madurez entre los 31 a los 60 afios agrupa en todas las
encuestas a mas del 75% de los propietarios de embarcaciones y usuarios nauticos. Asimismo,
es posible observar cierta tendencia al envejecimiento y la aparicién de jubilados como
usuarios de la nautica recreativa en embarcaciones de menor eslora. Estos datos se incrementan
aun mas en la actualidad, pues en la encuesta de 1997, se registra un 67% de usuarios
comprendidos entre las cohortes de 31 y 50 afios, y asciende a un 87% si las consideramos
hasta los 60 afios. La explicacion de este alto porcentaje de la edades superiores a los treinta
afios en la practica de la actividad nautica, estd relacionada con el capital economico de los
usuarios, ante la necesidad de tener que contar con una embarcacion y un punto de amarre para
poder realizar Jas actuales actividades nautico-recreativas en los puertos deportivos.

3) En cuanto a la estrutura social del usuano y aficionado a la nautica se mantiene
durante todos estos afios un patrén de alfo status social que queda reflejado en todas las
encuestas, tanto en las categorias socioprofesionales dominantes, como en los ingresos, los
estudios, y mas recientemente hasta en las actividades de ocio favoritas. No se puede hacer una
comparacion exacta de la proporcion de cada categoria socioprofesional ya que éstas cambian
en cada encuesta, y por ejemplo el “empresario autonomo” de la encuesta de 1983 tiene una
dificil correspondencia en la encuesta del 1997, o las categorias de Pensionista o Jubilado, y
Estudiante, son a veces recogidas y otras no. Pero, de forma genérica, se puede afirmar que las
categorias socioprofesionales que proporcionan un alto status y elevados ingresos, incluso
definidas de modo restrictivo, oscilan entre el 60 y el 75% de los usuarios de los puertos
deportivos, porcentaje que podria aumentar con una delimitacién mas amplia. Ademas no
existe una variacion significativa a lo largo de los afios estudiados manteniéndose las
proporciones.
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Los datos de la encuesta del 1997 para los espafioles, nos muestran unas categorias de
alto status social: un 33,9% de Empresarios y un 29,3% de Profesionales y técnicos superiores,
los cuales representan un total de 63,1% de los usuarios de la actividad nautica en nuestro pais,
aunque los datos parecen apuntar a que estos porcentajes no se distribuyen homogéncamente
por regiones, y en algunas este predomino tal vez sea menos acusado (litorales Atlantico y
Cantabrico). Las causas que tienden a explicar esta situacion parecen ser: por una parte, una
imagen beredada de la ndutica como practica elitista y de status social que no se ha superado;
por otra, la necesidad de contar con un capital econémico para poder acceder a la practica de la
nautica (tanto la compra de la embarcacion, del punto de amarre y del material en genera,
como gastos asociados a la segunda vivienda, el ser miembro de un club nautico, etc.).

Los usuarios nauticos han conseguido defender sus privilegios manteniendo la actividad
nautica como una actividad cerrada en el puerto deportivo y/o club nautico, que solo aquellos
con un capital cultural determinado (elevado) practican, cerrando el paso a aquellos que han
ido aumentado su capital economico, pero debido a su socializacion infantil no tienen €l capital
cultural adecuado para acercarse al mundo de la nautica tal como estd hoy configurada la
actividad ndutica en Espafia ante la ausencia de instituciones nauticas menores o bases
nauticas. La nautica sigue siendo una forma de ostentacion, una posicion social elevada: en
palabras de Veblen un “consumo ostentoso™ y un “ocio ostensible” de una clase privilegiada
que incluso podiamos, en algunas situaciones, denominarla como un “ocio vicario” respecto al
papel que Juega la mujer en la significacion social de la ndutica recreativa v turistica. Y todo
esto, aunque como hemos observado, las condiciones meramente economicas hayan cambiado,
y el mundo de la nautica sea un mundo accesible economicamente a amplias capas de la
poblacion, ya que el capital econdmico de buena parte de la poblacion espaiiola se ha elevado y
le permitiria practicar las actividades nduticas como en el pais vecino, si contaramos con
instalaciones no necesariamente dependientes de los clubs nauticos o de los puertos deportivos
privados.

4) El analisis de las distintas encuestas estudiadas ponen de manifiesto la relacion
principal del disfrute del ocio y el tiempo libre para este tipo de actividad recreativa por
encima de la practica deportiva en las motivaciones para la navegacion. Las épocas principales
para la realizacion de estas actividades coincide con los periodos de vacaciones de verano,
cortas vacaciones y fines de semana para el litoral mediterraneo.

La des-rutinizacidén en la practica del ocio ndutico estd mas relacionada con la
significacion social de la actividad v el tipo de barco que se posee, que con €l uso de la
embarcacion para el disfrute recreativo o deportivo. Aungue no se cuenta con datos suficientes
para las distintas etapas analizadas, la valoracioén econdmica del turismo nautico en 1984, ponia
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de manifiesto el reducido nimero de millas recorridas en su actividad recreativa por gran parte
de los usuarios de las embarcaciones espafiolas, en comparaciéon a los indicadores de los
usuanios franceses..

Junto a estas caracteristicas principales que definen el perfil del aficionado a la ndutica
recreativa en nuestro pals sin afiadir el tipo de embarcacién, vela o motor, y eslora que
analizaremos en el proximo Capitulo, es posible afiadir otras consideraciones que se recogen a
lo largo de los diferentes encuestas analizadas, ya que creemos de gran importancia, a la hora
de explicar la situacién de la nautica en Espafia que acabamos de describir, y sus posibles
evoluciones futuras hacia practicas mas democratizadas:

a) Los clubs nauticos mantienen una imagen clasista y elitista, y, como destacan
algunos estudios es mas la “motivacion de status o prestigio y la de relacion™ la que
mueve a muchos socios, mas que la practica de la nautica en si misma. Otros estudios
sefialan que este sentido de clase social se refleja también en sus precios, ya que “no
todo el mundo puede pagar sus cuotas de socio. Quizas convenga abrir un poco mas las
puertas™. Lo cual, refleja como estos clubs son recintos donde se produce un consumo
ostentoso de la ndutica y se defiende un capital cultural diferenciado.

b) Siguiendo en esta linea, algunos de los estudios analizados destacan que el
nacimiento de la aficion por la nautica se debe principalmente al ambiente social en ¢l
que se desenvuelve la persona (vida cotidiana), ya que nace a través del contacto con
familiares y amigos, en buena parte de los casos. Y no sélo €so, sino que una vez
surgida la aficion la continuacion y el progreso dentro del mundo nautico en muchos
casos depende de seguir dentro de ese ambiente, lo que coincide con conceptos como el
de habitus y capital cultural de Bourdieu (1991), que nos explica cémo esa aficion y
gusto por la nautica tiene su origen fuertemente en la clase social de onigen a través de
la familia como institucion sociabilizadora en hébitos de clase interiorizados, que la
escuela puede suplir pero nunca completamente.

¢) Por otra parte, s¢ ha observado en varias de las encuestas que ¢l desarrollo
histérico de la nautica en nuestro pais ha estado ligado a las segundas residencias al
igual que la localizacién y la realizacion de infraestructuras portuarias de abrigo a
procesos inmobiliario-turisticos. Asi aparece que el conjunto de gastos que puede
necesitar esta actividad deportiva, no sélo se refiere, en un alto porcentaje de los casos,

*? Instituto Naciona! de Turismo, “Analisis estadistico y valoracion econémica del turismo nautico” (1984), p. 56

0 Asociacion de Industrias Nauticas, y S.A.E. de Relaciones Publicas, “Analisis sobre la situacién del sector
nautico en Espafia”(1991), p. 22
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a la compra y mantenimiento de la embarcacién y el alquiler del punto de amarre, sino
también a la compra o alquiler de una segunda vivienda, que en conjunto, situa al
usuario en un definido nivel de status y distincion social.

d) De los datos recogidos a lo largo de estos mas de veinte afios analizados se
puede observar, que si bien la fuerte relacion entre Ia nautica y el alto status social se da
en todas las regiones, la distribucién y fuerza de esta relacion no es homogénea,
localizandose preferentemente en el litoral mediterraneo. A pesar de que las encuestas
regionales no se realizaron en los mismo afios, y de que la mayoria del resto de
encuestas no permiten un desglose regional, por causa de su tamafio muestral, se
pueden observar ciertas diferencias y tendencias regionales, que seria analizar con
mayor profundidad en futuras investigaciones:

- Asi en Baleares es donde esta relacion parece mds acusada, lo que coincide
con el tipo de turismo mas elevado econdmicamente que recibe. En 1995 el
76,8% de los no residentes usuarios nauticos, y el 75% de los residentes,
pertenecen a categorias socioprofesionales de alto status. En Catalufia se estaria
en una posicion cercana, pero con unos porcentajes no tan importantes, el 62,1%
en 1983 se clasificarian en categorias socioprofesionales de alto status.

- Mientras que en Andalucia esta relacion no seria tan acusada. Si utilizamos
los datos de la encuesta de 1998 es solo el 52,1%, el porcentaje de usuarios
nauticos que estan asociados a categorias socioprofesionales de alto status,
porcentaje aun mas reducido en la costa Atlantica Andaluza®. Este dato
coincide con el de la encuesta de 1977, en donde Cadiz aparece como la
provincia en la que el porcentaje de poblacion trabajadora vinculada a la nautica
es mayor (40,5%)%. En esa misma encuesta aparecen las Comunidades
Auténomas de Asturias y Cantabria y la provincia de La Corufia como las que
siguen a Cadiz en porcentaje de poblacion trabajadora practicante de 12 niutica,
lo que teniendo en cuenta el mantenimiento del caso de Cadiz, y la falta de
evolucion en la extraccion social de los practicantes nauticos, que en estos afios
hemos comprobado, es probable que en esta costa Atlantica-Cantabrica sea
donde 1a relacién entre la ndutica y las clases mas altas socioeconomicamente
esté mas diluida.

! Empresa publica de Puertos de Andalucia, y G.M.M. Consultores Turisticos, “Encuesta de opinion de los
Puertos Deportivos de Andalucia”(1998)

62 Winisterio de Obras Publicas, Direccién General de Puertos. “Estudio y prevision de la demanda de
instalaciones portuarias para la IV flota. Flota deportiva y de recreo”(1977), p. 42
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¢) La practica del ocio nautico no se circunscribe a la navegacion (ya sea a vela,
remo, o motor), sino que va unida en muchos casos a otros deportes asociados para los
cuales es imprescindible la disponibilidad de una embarcacion (pesca, buceo, esqui
nautico, etc.). Esta practica compartida parece que se da entre la poblacion de mediana
edad y entre os mas jovenes. Como hemos podido comprobar en la encuesta de 1997
para los espafioles: la pesca estd asociada mayoritariamente, con la poblacion de mayor
edad. Por el contrario, el submarinismo, el esqui acuatico, etc., s¢ da mas entre la
poblacidn joven. Lo cual, se podia utilizar para fomentar y promocionar el interés por la
nautica con la creacion de Bases Nauticas o Instalaciones menores, ante la no necesidad
de temer que contar con una embarcaciéon en propiedad para la realizacion de las
actividades recreativas

f) Al igual que para la practica del deporte y del turismo de los espafioles, las
diferencias socioeconomicas y la edad de los usuarios de la nautica en Espafia
condicionan las aficiones y gustos en las actividades de ocio y tiempo libre, tanto en la
zona proxima al puerto como en los estilos de vida cotidiana. Las aficiones mas
culturales se registran prioritariamente entre quienes tienen un nivel de estudios elevado
que son a su vez los que también tienen mayor aficion a viajar, tanto en nuestro pais
como al extranjero por cuenta propia;. asi como las actividades mas recreativas y
viajeras entre los mas jovenes respecto a aquellos con mas edad.

g) Por ultimo, y como dato de gran interés, sobre la base de los pocos estudios que
se han realizado sobre el tema del charter ndutico, que no implica ia posesion de
embarcacion propia mt ser socio de un club nautico, se puede afirmar que el perfil
socioeconomico de los usuarios del charter nautico es mas heterogéneo. Los usuarios
del charter ndutico son en general bastante mas jovenes, hay, aungue en menor medida,
mds mujeres, y tienen un nivel socioecondmico y una categorias socioprofesional mas
diferenciadas. El desarrollo de este sector, y de otros modelos para la actividad nautica
como: las Bases Nauticas y las Instalaciones nauticas menores en playas, con mayor
accesibilidad para personas con ingresos no tan elevados, puede ser uno de los
principales caminos para la democratizacién y la promocion de Ja actividad nautico-
turistica en nuestro pais.
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"Los de tierra tienen una ideas muy peregrinas sobre el mar.

Le hacen poemas, y cosas asi. Pero yo, con el mar, ni palabra. El ahi y yo aqui.
Cuando trabajas hay que vigilarlo de reojo, haciendo que lo ignoras,

con todos los sentidos al acecho.

Por que al mar no se le vence nunca. Solo puedes entenderlo o huir.."
MANUEL RIVAS'

1.- TIPOLOGIAS DE USUARIOS DE EMBARCACIONES RECREATIVAS

En el capitulo anterior hemos realizado un andlisis sociolégico explicativo sobre la
estructura socioeconémica y las caracteristicas de la actividad nautico-recreativa en Espaiia.
Este perfil social, como hemos visto, se resume en cuatro caracteristicas esenciales: la
masculinidad, la madurez, el alto status social y, principalmente, que la actividad de 1a nautica
recreativa se realiza en tiempo de ocio, en los periodos de vacaciones de verano. Perfil que se
mantienen invariables a lo largo de los Gltimos casi treinta afios. Una vez definido quienes son
los usuarios nduticos, diferenciandolos en base a estas categorias socioecondmicas del conjunto
de la actividad turistica; en nuestro intento por conocer otros indicadores que nos faciliten una
mayor Informacion: tanto desde el punto de vista social, como en relacién con las variables
socioeconomicas, profundizaremos en el analisis sociolégico aplicando nuevas técnicas de
investigacion social (analisis multivariable). Distinguiendo dentro del comportamiento de los
usuarios, diferentes tipologias que nos permita definir mejor como inciden en la actividad de
los puertos deportivos y que nos acerque al conocimiento de la practica y las preferencias
nduticas y turisticas de los esparfoles: relacidon vela-motor en la eleccion de la embarcacion,
perfil del usuario segin la eslora del barco y tipos de usuarios segun las caracteristicas de las
instalaciones portuarias.

1.1.- ESTRUCTURACION DEL ESPACIO NAUTICO: TIPOLOGIAS DEL USUARIO
DE EMBARCACIONES DE VELA Y MOTOR

Desde el punto de vista de la relacion del tipo de embarcacién: vela y motor, existen
ciertos analisis sociologicos sobre esta dicotomia y la estructuraciéon del espacio en el mundo
de la nautica en Francia. Thierry Michot (1996) nos dice que el medio utilizado (el barco), no
es algo anodino por su talla y por su precio; sirve a la vez de marca, es decir, de sefial social
(“el barco es un objeto de prestigio”, Pierre Falt), de hacerse valorar en una estrategia de

' RIVAS, M.(1999). Ella, maldita alma. Alfaguara, Madrid. Pp. 133-134.

? MICHOT, T. (1996). "Loisirs nautiques: Essai de constrction des styles de pratiques”, en Loisirs nautiques et
agquatiques. pp34-35. AFIT, 1996.1.
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apariencia, “un medio de ampliar su capital social”, parafraseando a Pierre Falt (1981); y,
también, “un medio de acercarse a un lugar particular: el mar”, es aquello que permite “acceder
a un medio de vida original”. Asi, navegar en un barco propio es diferente que navegar en el
barco de un amigo. Un amplio numero de deportistas nauticos no tienen los medios suficientes
para ampliar su “capital social”, y mientras, practican deportes nauticos actuando como
compafieros de equipc en barcos que no pueden ¢ no quieren comprar. Por tanto, para estos
autores conviene separar el espacio de los usuarios-propietarios, de los usuarios no-
propietarios.

En lo que se refiere a los no-propietarios {en los que podriamos incluir la practica del
charter nautico), en Espaila no se han actualizado los primeros datos sobre esta especialidad
realizados en 1986 y no se conoce de manera precisa la evolucion de su comportamiento
social por falta de estudios especificos sobre estos grupos para la actividad de la nautica de
recreo. No obstante, en los estudios sobre las tipologias de los usuarios nauticos en el pais
vecino se han realizado algunos estudios®, gracias a los cuales se puede llegar a situaciones
sociales de que estos usuarios dicen ser propietarios, ya que se encuentran en una sociedad de
“capital econdmico” y reconocer que no ser propietarios podria suponerles un descenso en su
Jerarquia soctal (el sentido del trabajo de Pierre Bourdieu sobre la Distincion, y de Christian
Pocillo sobre e/ sistema de los deportes). En efecto, los no-propietarios comparten con los
propietarios numerosos valores relacionados con los deportes nauticos, aun cuando existan
diferencias relacionadas con la posicion que ocupa cada uno de ellos en un “espacio de
posiciones sociales”.

Referente a los usuarios propietarios, los datos proporcionados por el Anuario
Estadistico de los Deportes Nauticos en Francia, permite a Thierry Michot crear un método® de
andlisis para conocer la posicion social de los propietarios de embarcaciones segiin el tipo de
propulsion, demostrando que la relacion entre las categorias socioprofesionales y el tipo de
embarcacion mantiene una tendencia de usuario. Para T. Michot, tanto Pierre Falt en 1977
como Christian Pociello en 1978, ya habian descrito la oposicion entre la practica de la vela y
la practica a motor. No obstante, la investigacion realizada por Michot permiten verificar esta
doble relacion de: ecologismo/motorizacion—intelectuales/burgueses, que existe todavia en el
pais veino. En el Grafico N° 1.1.1, referente a los afios 1978 y 1991, se constata que las

SFALT, P. (1981). Les sousoges de la senciere , Sport et sotiete, approche socioculturelle des nautiques. Paris:
Vigost p 377. Citado por Thierry Michot. p.34.

* MENDEZ DE LA MUELA, G. (1986). "El Charter nautico espaiiol en el Mediterraneo” Estudios Turisticos N°
92. Pp.23-47

3 MICHOT, T. (1996), tipologia del comportamiento de los usuarios en Arcachon que veremos més adelante.

® En el eje de abscisas, podemos ver el porcentaje de los medios de propulsion empleados teniendo en cuenta la
categoria socioprofesional, y el tamafioc medic de la embarcacién utilizada (también en funcion de la categoria
socioprofesional) en el eje de coordenadas.
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profesiones con un fuerte capital cultural (profesiones liberales, ejecutivos y empleados) son en
su mayoria los que practican la vela (con predominio de los cargos altos y medios). Por ¢l
contrario, los jefes, obreros y agricultores son en su mayoria consumidores de practicas
motorizadas. Asimismo, Michot apunta unas ideas importantes por el rumbo que estd tomando
la nautica como un elemento de consumo en la practica turistica: "estas tendencias pierden su
consistencia con el tiempo y pueden no ser mas dominantes en los proximos afios. Disparidad
de modas de consumo relacionadas a la funcidn (la imagen que queremos dar), pero también,
segmentacion menos marcada de los cargos y de los roles de los agentes, hacen que la demanda
en términos de ocio nautico probablemente ya no pueda explicarse a partir de categorias
socioprofesionales"’. Aportaciones que deberemos tener presente en el caso de la nautica en
Espafia, que como veremos aunque esta atn distante, ¢l modelo de sociedad de consumo
occidental en el que estamos inmersos tiende hacia la misma direccion

1.1.1.- La relacion Vela-Meotor en la actividad ndutica espafiola

Si estas apreciaciones en la distincion de los propietarios de embarcaciones segun el
modelo de propulsion de 1a embarcacion puede que no se siga manteniendo en un futuro en los
paises altamente desarroliados y donde la actividad de ia ndutica deportiva es un bien turistico
muy extendido, como es el caso de Francia. En la actualidad en nuestro pais, siguen
manteniendo plena vigencia segin los indicadores socioeconémicos comentados tanto en la
encuesta del 1997, por la falta de evolucion respecto al status social que hemos podido
comprobar en los datos analizados de las encuestas e informes que se han realizado en los
ultimos 20 afios. Pues, como hemos analizado la relacién socioeconémica de los usuarios con
el tipo de embarcacion para la practica de la actividad ndutica sitia a Espafia mas cerca de los
afios ochenta que del nuevo siglo.

En efecto, si aplicamos el mismo método realizado por T. Michot: relacion entre la
eslora y el modelo de propulsién de la embarcacion, traduciendo en este caso las esloras de
nuestra investigacion a las Tm de los barcos franceses, podemos comprobar que se cumple la
misma relacion socioeconémica que en ¢l caso francés respecto a los usuarios de barcos de
motor y los propietarios de los barcos de vela, segin la distribucion de los propietarios
espafioles de embarcaciones con relacion a los gjes de eslora y tipo de barco {Grafico N° 1.2.1.)
en relacion a Ia disposicion de los propietarios franceses en 1978 y 1991 (Grafico N° 1.1.1). No
obstante, podemos observar que la situacion de la actividad nautica espafiola estd mas préxima
al primer modelo del 1978 y muy distante del tipo medio de embarcaciones de mayor eslora,
tanto en vela como en motor, que se correspondia con el principio de los afios noventa en
Francia.

"MICHOT Thierry (1996). Op. cit. Pp 35
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Para el caso espafiol estos resultados de la investigacion francesa concuerdan con los
nuestros; st bien, la actividad de los usuarios espafioles no presenta las cotas de desarrollo de la
nautica en el pais vecino, segun los tipos de embarcaciones, tanto en esloras como en Tm de
registro bruto. La actividad niutica de los espafioles estd polarizada entre los usuarios de
embarcaciones a motor utilizadas por: Empresarios (56,80%); y, Trabajadores cualificados vy
no cualificados (70,17% y 72,73%, respectivamente), frente a los Profesionales y Técnicos
superiores (61,42%); y, los Profesionales y Técnicos medios asi como los Funcionarios
(51,81% y 54,29%, respectivamente), que prefieren las embarcaciones propulsadas por el
viento .

GRAFICO 1.1.1

RELACION VELA-MOTOR Y TAMANOS DE LA EMBARCACION EN TONELADAS POR
CATEGORIAS SOCIOPROFESIONALES
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Fuente: T. Michot (1996)

Estos indicadores ponen de manifiesto que las tendencias socioecondmicas de los
propietarios espafioles de embarcaciones deportivas mantienen la misma relacion en cuanto al
tipo de embarcacion: vela o motor, lo que podriamos apreciar en relacién al modelo francés
sobre el capital econdmico y €l capital cultural. El posicionamiento diferenciado en el campo
de la actividad nautico-recreativa espafiola, asi como las diversas categorias socioprofesionales,
nos pueden servir, de algiin modo, como forma de medir las diferentes clases sociales y grupos
de status. Estas diferentes categorias socioprofesionales estructuran sus preferencias en el
mundo de la nautica segun dos ejes fundamentales, el tamafio de la embarcacion, y la

preferencia por embarcaciones de vela o motor.
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GRAFICO 1.1.2
RELACION VELA/MOTOR Y ESLORA POR CATEGORIAS SOCIOPROFESIONALES EN M\
1997
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Fuente: Elaboracion propia

Se observa, en la misma linea que en el caso francés, una mayor preferencia por los
barcos propulsados a vela entre los Profesionales superiores y medios, y entre los Funcionarios;
mientras que los Empresarios, y los Trabajadores, cualificados o no, optan por los barcos de
motor, en mayor medida.

Por el contrario, respecto al tamaiio de la embarcacion se observa una posicion distinta.
Los Profesionales superiores y medios, y los Empresarios tienen embarcaciones de mayor
tamafio, superiores a los 9 metros de eslora; mientras que los Funcionarios, y mas aun los
Trabajadores cualificados y los no cualificados poseen barcos bastante mas pequefios, entre 8 y
6 metros, respectivamente. En esta segunda escala, el tamafio de la embarcacién parece
claramente marcado por el capital econdmico que se posee. Cuanto mas dinero se tiene, la
embarcacion que se posee es de mayor tamafio.

Pero, lo mas interesante para el contenido de nuestra investigacion, es como estd
estructurada la escala: vela/motor. En ella se produce un contraste en el capital cultural:
aquellas categorias socioprofesionales con mas capital cultural eligen en mayor medida
embarcaciones de vela, mientras que aquellos con un capital cultural inferior, trabajadores o
empresarios, se inclinan por las embarcaciones de motor. Asi, estas preferencias en la actividad
nautica reflejan la estructura social, tanto su capital cultural, que influye en los gustos de los
usuarios, como su capital econémico, que determina sus posibilidades econémicas. Aungue,
como se ve, ambas escalas estdn relacionadas: hay una clara separacién entre el capital cultural
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y ¢l capital econdmico que se¢ manifiesta en la diferente posicion de los empresarios y de los
profesionales y técnicos tanto superiores como medios; asi como entre los funcionarios y los
trabajadores cualificados o no. (Ver grafico 1.1.3).

Esta constatacion de la estructura social de la actividad naitico-recreativa, respecto a
estos dos gjes: el tamafio de la embarcacion y la eleccion entre vela o motor, que refigjan las
diferencias en capital econdmico y capital cultural, como hemos comentado, ya habian sido
descritas para el caso de Francia, sobre todo en las décadas de los 70 y 80. Cuyos resultados
ponian de manifiesto que “el tamafio del barco poseido aumenta con relacién al capital”.
Asimismo, para la tradicion francesa, existe una oposicion entre las categorias
socioprofesionales sigutendo el eje “motorizacion/ecologismo’; por una parte, los usuarios que
tienen un fuerte capital cultural se inclinan por el ecologismo, y aquellos que tienen un fuerte
capital econdémico se decantan por la motorizacion”. Michot (1996) especifica como, esta
gstructuracion en dos ejes que reflejan el capital econémico y cultural enfrentados, se concreta
en las categorias socioprofesionales; nos dice que “las profesiones con un fuerte capital cultural
(profesiones liberales, ejecutivos y empleados) son en su mayoria quienes practican la vela (...)
Por el contrario los empresarios, obreros, agricultores son en su mayoria consumidores de
practicas motorizadas”.

Desde un punto de vista sociologico, esta ideas de Michot no son nuevas, ya que
Bourdieu nos habla del "antagonismo entre los estilos de vida correspondientes a los polos
opuestos del campo de la clase dominante™®, y en €l campo especifico de la nautica Bourdieu
apuntaba que la antigua burguesia, en su mayoria empresarios, opta por los "yates"”, en decir ,
por las embarcaciones de motor, mientras que los profesionales liberales, cercanos a lo que en
nuestra encuesta hemos dominado profesionales superiores, prefieren los "barcos"'?, es decir,

las embarcaciones de vela.

Por lo tanto, la situacioén de los usuarios de la ndutica recreativa en Espafia en 1997
como en los ejemplos de Francia para 1978 y 1991, se refleja claramente el comportamiento
sociogconomico en relacién al tipo de barco, segin los ejes y escalas que acabamos de
mencionar, en las que se oponen el capital econémico y el capital cultural. Lo cual, nos
permitiria definir un modelo de aproximacion tedrica entorno a estos gjes que localice y situe al
usuario de las actividades naftico-recreativas en relacion a su posicion socioeconémica y que
nos defina el tipo de embarcacion y el modelo de propulsién de ésta segin la condicién
socioeconomica del propietario de la embarcacion (ver cuadron® 1.1.3.)

® BOURDIEU, P. (1991). La Distincidn. Madrid. Taurus. p.282
? ibidem, p.283
% ibidem
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No obstante, este modelo aunque nos puede servir para una localizacion social de los
usuarios de la actividad ndutica en nuestro pais, en los paises mds avanzados y con menos
significacién social de la nautica recreativa, segin las investigaciones de Michot, esta
oposicion entre el capital cultural y el econémico pierde importancia con el tiempo. Asimismo,
Michot sefiala que aunque “todavia” esta dicotomia es explicativa, va perdiendo peso, y en la
década de los 90 “el numero de formas y estilos de practica (de la nautica) va creciendo”, por
lo que paulatinamente se van “diluyendo un poco los determinismos socioculturales
anteriores”. En Francia, en esta década, “la reunion de deportistas nuticos ya no se realiza
siguiendo forzosamente criterios tales como la pertenencia a un club, o a una clase social”,
aungue siguen existiendo algunos usuarios nauticos que Io hacen por prestigio, las razones de
Distincién se han diversificado, y estos son minoritarios. La Nautica en Francia, como tuvimos
ocasioén de comprobar en el Capitulo IV, se ha democratizado y esta extendida ampliamente en
la poblacion, lo que gqueda demostrado por el impresionante aumento en el nimero de usuarios
y de participantes en las actividades del turismo ndutico en el pais vecino.

GRAFICO 1.1.3
RELACION CONJUNTA VELA-MOTOR/ESLORA, Y CAPITAL CULTURAL/CAPITAL
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Fuente: Elaboracién propia
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1.1.2.- Las nuevas tipologias de la ndutica en Francia.

Esta fuerte asociacion entte ndutica y status que hemos observado en el caso espaiiol
contrasta con otras tendencias dentro de la practica en Francia, donde las nuevas tipologias de
usuarios nauticos se construyen alrededor de distintas variables, principalmente variables
motivacionales, cada vez menos relacionadas con el concepto de status, aunque, como es
légico en el pais vecino quedan residuos entre los tradicionales usuarios de esta imagen de la
nautica.

Para Michot las motivaciones para acercarse a la nautica estdn cambiando y nos dice
gue “el lugar de los deportes nauticos, dentro del sistema de los deportes, ha evolucionado de
manera significativa, Los usuarios, en busca de una nueva sociabilidad y de nuevos modos de
vida, se agrupan en torno al barco, llegando a ser auténticas tribus organizadas™'. Michot
detecta en su estudio de los deportistas nauticos de Arcachon 10 tipologias de usuarios nauticos
segln sus diferentes motivaciones para acercarse a estos deportes:

» “Regata-Deporte Nautico

s Hedonismo-Sensacion

e El Pescador de Alta Mar

¢ La Competicion a Motor

» FEl Padre Tranquilo

¢ El Competidor de Vela

* El Aficionado a los Vigjos Barcos

+ FEl Pescador de Embalses y Pantanos
» Bl Practicante Prestigio- Placer

¢ El que no Sale Nunca del Puerto™?

De estas tipologias de usuarios nauticos segin sus diferentes motivaciones muy pocas
se ajustan a los modelos tradicionales que asociaban ndutica y status. Para Michot, fruto de
estas nuevas motivaciones, las antiguas tipologias de usuarios nauticos que unian eslora y
capital econémico y vela y capital cultural estan perdiendo razén de ser. Se detecta una mayor
preferencia por la vela en todos los estratos, Michot nos dice que “mas caro, menos a la moda,
¢l barco a motor a comienzos de los noventa se demanda menos que el velero, mas econdmico,
mas de moda, mds autentico”, v de igual modo respecto a la eslora “la estrategia de mas metros
estd perdiendo efecto, y el propietario de una lancha motora espera una media de 6 a 7 afios
antes de considerar una nueva compra (frente a los 4 afios de media a principios de Jos

! MICHOT, Thierry (1996) Op.cit.

2 ihidem
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ochenta)”. De este modo las relaciones observadas entre categorias socioprofesionales y tipos
de barco pierden sentido, al igual que lo hace la mayor practica en unas categorias que €n otras.
“Estas tendencias pierden su consistencia con e tiempo y pueden no ser mas dominantes en los
préximos afios”.

Esta tipologia de Michot nos ofrece una imagen de los usuarios de embarcaciones
recreativas cada vez menos relacionados al concepto de status. A titulo de ejemplo recogemos
dos tipos de estilos en la practica de la nautica en Francia:

a) El usuario “prestigio-placer” le encanta mostrarse en su lancha motora, sobre
todo a la salida del puerto y en el Banc d’Arguin (isla situada a la salida del puerto),
preferentemente con sus amigos. El no esté inscrito en el club. Sus periodos preferidos son los
meses de verano, y generalmente es de Burdeos o de Paris. Su preocupacion por el entomo es
algo secundario, respetando poco el reglamento e incluso ignorandolo. Este usuario quiere un
barco visible, bonito, que ¢! utiliza como signo de ostentacion del nivel social al que pertenece
y del cual se siente orgulloso.

b) El usuario “Hedonismo-sensacion”, navega por el placer de sentir, de ver y de
vivir el medio en el que penetra. La prisa no existe o pertenece al pasado. Navega por navegar.
Respeta los reglamentos, si estan en adecuacién al modo de vida elegido, por ejemplo, acepta
las reglas de proteccion del medio ambiente. El hedonista se encuentra en todos los medios
socioprofesionales; quiere un barco equilibrado, sensible, y no se deja arrastrar por la “carrera
de equipamentos™ nt por “mas metros”.

Para el caso de la nautica recreativa en nuestro pais la situacion es bien distinta. En
Espafia estos ejes, que en la actividad nautica son un reflejo de la dicotomia capital
econémico/capital cultural, generalmente se mantienen presentes. El crecimiento del parque de
embarcaciones y de los puertos deportivos, no ha llevado parejo una democratizacion de la
actividad de la nautica en los ultimos treinta afios, tanto por motivos administrativos y de
competencias en la creacion de los tipos de infraestructuras, preferentemente portuanas (ver
Capitulo III), como desde el punto de vista social, donde una gran mayoria de los usuarios
actuales siguen reflejando los mismos perfiles socioprofesionales, e incluso, algunos pequefios
grupos de usuarios de clubs nauticos mantienen presentes las tendencias aristocraticas de
principio de siglo o las posiciones sociales de privilegio del inicio del crecimiento de la nautica
recreativa en los afios sesenta.
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F

2.- TIPOLOGIAS DE LOS USUA RIOS SEGUN LA ESLORA DE LA EMBARCACION

En nuestro camino por conocer la significacion social de la actividad ndutico-recreativa
en Espafia, profundizaremos en la investigacién mediante la aplicacién de técnicas
multivariables, con las ventajas”’ que nos pueden aportar, como el analisis de segmentacion
("Tree Analysis") o el andlisis de conglomerados ("Cluster Analysis”), que veremos en el
proximo apartado.

El andlisis de segmentacién'® es una técnica de dependencia entre variables,
fundamentalmente exploratoria que trata de buscar las mejores asociaciones entre varias
variables independientes y una dependiente. Se distingue, por tanto, una variable dependiente
cuya distribucion se desea explicar (en nuestro caso la eslora del barco), de un conjunto de
variables independientes que son las que explican la distribucion de la dependiente. La vanable
dependiente es elegida a priori por el investigador segin los objetivos de su investigacion. En
nuestro caso, una vez conocido como incide la caracteristica de propulsion del barco: vela o
motor, la eslora consideramos que es un elemento determinante en la relacién socioeconémica
del usuario de embarcaciones deportivas. Las variables independientes (el resto de las variables
seleccionadas para el caso de los usuarios de embarcaciones recreativas en los puertos
deportivos espafioles) reciben el nombre de pronosticadoras. Se trata de que €stas configuren
unos grupos de sujetos que sean muy distintos entre si en sus valores de la variable
dependiente®.

Una vez seleccionada la varnable dependiente se realiza una primera segmentacion con
aquella variable pronosticadora que mayor diferencia tenga entre los grupos. Para ello se utiliza
habitualmente la mayor sigmificatividad con el estadistico chi cuadrado (32). Posteriormente
para cada subgrupo de sujetos obtenidos con valores diferenciados de la variable dependiente
se realiza el mismo procedimiento hasta que el valor de chi cuadrado (y2) deje de ser

' G. FERRANDO, M. (1982). Socioestadistica: Introduccion a la estadistica en Sociologia. Centro de
Investigaciones Socioldgicas. Madrid. "Diversas son las ventajas que el andlisis multivariable de base matricial
tiene sobre el analisis bivariable clasico: 1° economia en el almacenamiento de datos, 2° mayor consistencia en la
inferencia estadistica, 3° desarrollo de conceptos tedricos mas adecuados, y 4°, mayor precision y perspectiva
conceptual”. p.361.

1 ESCOBAR, Modesto (1992) “Las aplicaciones del modelo de segmentacion: El procedimiento CHAID” en
Working Paper, n°31 Centro de Estudios Avanzados en Ciencias Sociales del Instituto Juan March de Estudios e
Investigaciones.

1* La variable dependiente tradicionalmente debia ser una variable cuantitativa, aunque analisis modernos mas
refinados permiten que ésta sea ordinal o nominal. Las variables pronosticadoras deben de ser, por el contrario,
variables nominales u ordinales, y para el uso de variabies cuantitativas éstas deben convertirse previamente en
variables ordinales. Estas variables pronosticadoras deben tener el menor numero posible de categorias, siendo
aconsejabie no sobrepasar las diez, aunque es preferible que sean menos. Para esto, cuando dispongamos de
variables con mas categorias las deberemos agrupar en un niimero mas reducido, por ejempio en una variable de
grado de satisfaccion con siete categorias (muy satisfecho, bastante satisfecho, satisfecho, indiferente,
insatisfecho, bastante insatisfecho, muy insatisfecho) deberiamos agruparlas en sélo tres (satisfecho, indiferente,
insatisfecho). De un modo similar podemos convertir las variables cuantitativas en ordinales.
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significativo. De este modo se obtiene un arbol de segmentacion, llegando a subgrupos de
individuos con valores homogéneos intragrupos de Ias variables pronosticadoras y lo maximo
posible de la dependiente, pero con valores diferenciados entre grupos de las variables
pronosticadoras y lo mas diferente posible en los valores de la variable dependiente.

La utilizacion del analisis de segmentacidn nos permitird una mayor perspectiva
conceptual sobre las variables que inciden en la practica de las actividades néauticas y los
diferentes posicionamientos que las categorias socioprofesionales de los usuarios tienen en la
realizacion de la actividad recreativa, una vez observado como la relacion socioprofesional ha
dejado claro su incidencia tanto en el capital cultural y capital economico (Capitulo V), y en la
eleccion del tipo de propulsién de la embarcacion de vela o motor (apartado antertor). En esta
ocasion, profundizaremos en la importancia de la variable eslora, para conocer ¢como, ante esta
variable se posicionan de modo diferente los usuarios que poseen un tipo de embarcacion
segun las categorias socioeconémicas y el nivel de instruccion.

Hemos elegido la variable eslora en la medida en que puede ser una buena forma de
conocer la relacion existente entre nautica recreativa y el status de los usuarios, dado el
componente de mayor prestigio social y posicionamiento que suponen las embarcaciones
mayores frente a las mas pequefias. De este modo analizaremos como para la vanable
dependiente estora (en metros) quedan agrupados los usuarios segun otra serie de variables
independientes.

A través del analisis de segmentacion pretendemos verificar si en los grupos resultantes
una mayor eslora de embarcacion estd asociada a propietarios de embarcaciones de mayor
status social, medido sobre el nivel de estudios, o en las categorias socioprofesionales. Para
ello, una vez obtenido los grupos de segmentos, trataremos de comprobar la distribucién de
estas dos variables. Asimismo, observaremos que otras vanables intervienen de forma
relevante en la segmentacion de estos grupos, y como pueden influir en el interés de los
usuarios de embarcaciones por la ndutica recreativa, en la medida que pueden constituir nuevas
tendencias sociales en el subsector nautico-furistico,

Las vanables independientes que introduciremos en el analisis para que segmenten a los
individuos por la variable eslora del barco que poseen, seran las seleccionadas en la encuesta
de 1997 para los esapiioles, analizadas y comentadas en el capitulo anterior, y que son las
siguientes:

e La edad, agrupada en las siguientes cohortes de edad: Menos 20 afios, 21-30 afios, 31-40
afios, 41-50 afios, 51-60 afios, mas de 60 afios.
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¢ FEI nivel de instruccion clasificado en las categorias: Estudios elementales, Bachiller,
Estudios medios, Estudios superiores.

e Las categorias socioprofesionales siguientes: Empresario, Profesional/Técnico superior,
Profesional/Técnico medio, Funcionario, Trabajador cualificado, y Trabajador no
cualificado.

e La titulacion nautica que posee, que puede ser “Patréon de embarcacion de recreo”,
“Patrén de yate”, “Capitan de yate”, y Otros.

e El tipo de barco en el que navega (vela o motor).
¢ Surelacion con el puerto (residente o transednte).
e El tipo de amarre (amarre en propiedad, en alquiler, o estancia en transito).

* El lugar donde se aloja cuando navega, contempléndose las siguientes categorias: Barco
propio, Hotel, Apartamento, Casa amigos/familia, Casa propia, Otros.

e Los periodos en los que se navega, con las sigutentes opciones: Entre semana, Fines
semana, Semana Santa, Vacaciones inviermno, Vacaciones verano, y Otros periodos.

» FEl motivo por el que navega, contemplando las posibilidades siguientes: Practicar
actividades nauticas, Preparar competiciones, Hacer viajes/travesias, Por ocio/recreo, Otras.

e Los tipos de ocio que se practican en el tiempo libre, con las frecuencias (semanal,
mensual, alguna vez al afio, nunca) de las siguientes actividades: Leer libro/prensa, Ir a
museo/exposiciones, Acudir a actividades culturales, Ir al Cine/Teatro/Concierto,
Viajar/Hacer Turismo, Practicar algiin deporte, Salir al campo/excursiones, y Salir con
amigos/familiares.

e La cantidad de vacaciones de las que dispone (menos de dos periodos, entre dos y cuatro,

mas de cuatro).

e Las actividades preferidas durante las vacaciones: “Ir a la playa”, “Viajar al extranjero por
su cuenta”, “Viajes organizados al extranjero”, “Aventuras en zonas de montaiia”,
“Estancias en casas de campo”, admitiendo los siguientes grados de interés (Mucho,
Bastante, Poco, Ninguno).
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e Los deportes que practica (Esqui, Montaflismo/Escalada, Ciclismo, Deportes pista,
Deportes pelota, Nauticos fluviales, Otros).

El analisis de segmentacion aplicado a los usuarios espafioles con embarcaciones
deportivas mayores de 6 metros de eslora en los puertos deportivos espaficles, en 1997, nos
acerca a unas tipologias diferenciadas de usuarios, segin las variables que hemos comentado.
El resultado estadistico de esta segmentacién ha sido la obtencion de 12 grupos distintos de
usuarios (en la segmentacion salen 14 grupos estadisticamente significativos, aunque algunas
de las segmentaciones finales recogen distinciones poco relevantes para nuestro analisis, y que
ademas agrupan solo un porcentaje entre 1 y el 2% de la muestra). De estos doce grupos
obtenemos una informacion muy valiosa respecto al tipo de usuario, observando para cada uno
de estos grupos una composiciéon por categorias socioprofesionales y por nivel de estudios
diferenciadas, que pueden completar nuestra hipdtesis sobre el comportamiento de los usuarios
de la ndutica recreativa dentro de los diferentes grupos de status y clases sociales. En los
graficos n® 2.1.2. A-D, recogemos los arboles de segmentacion resultantes y las caracteristicas
de los doce grupos o segmentos obtenidos.

2.1.- PRINCIPALES VARIABLES SIGNIFICATIVAS EN LA SEGMENTACION

Al someter la variable dependiente eslora del barco al analisis de segmentacion
mediante el procedimiento CHAID'™ y con una opcién libre o sin restricciones, el primer
predictor seleccionado es el titulo ndutico del patrén del barco. La variable que resulta mas
significativa a la hora de la segmentacién es el tipo de titulo que posee el usuario de
embarcaciones deportivas, distinguiendo entre las diferentes titulaciones para la prictica de la
navegacion en nuestro pais: "Patron de embarcaciones de recreo”, "Patron de yate", y "Capitan
de yate", aumentando tanto la eslora del barco como las categorias socioprofesionales de

mayor status y los niveles educativos mas altos de un tipo de titulo a otro.
CUADRO N° 2.1.1
PRIMER PREDICTOR SELECCIONADO EN LA SEGMENTACION

USUARIO DE EMBARCACIONES Y% %o
Motor 25,68%
Vela 17,09%

Patron de Embarcaciones de Recreo/ Otros  46,77%

Patron de Yate 44 57%
Capitan de Yate 8,66%
Fuente: Elaboracién Propia

' ESCOBAR, M. (1992). El ajgoritmo llamade CHAID (Chi-squared Automatic Interaction Detection) es una
técnica desarrollada por Cellard et al.(1967), Bourouche y Tennenhaus (1972), Kass (1980) y Magidson
(1989,1993" y 1993b), quien la ha adaptado para SPSS, Op.cit. p.7
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GRAFICO N*2,1.B
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El andlisis estadistico de segmentacion saca a la luz uno de los principales problemas
que ha tenido histéricamente la ndutica recreativa en nuestro pais. En este sentido, el que el
primer predictor sea el titulo para la navegacién, pone de manifiesto otra dificultad afiadida
para la difusion y democratizacion del deporte nautico y la actividad recreativa, para el manejo
de barcos superiores a seis metros de eslora. Asi como, el debate sobre si es necesario un
modelo tan rigido en la titulacion para la navegacion recreativa o la ausencia de titulaciones
para los barcos de recreo como en otros paises (Francia, Bélgica )"".

El concepto de titulaciones es necesario para garantizar los niveles de aprendizaje y el
cumplimiento de los requisitos y normas de prevencidén y seguridad para la practica de las
actividades en contacto con el agua, en la que puede peligrar la vida humana de las personas.
Asi como el cumplimiento de los convenios internacionales en materias de seguridad maritima.
Lo cual, nos situa ante elementos externos, principales y basicos para poder disfrutar en las
mejores condiciones tanto de la actividad deportiva como del ocio recreative y turistico. No
obstante, la reglamentacion de las titulaciones no se ha adaptado historicamente a las
necesidades reales de los usuarios y, hasta tiempos muy cercanos (julio de 1997) no se ha
definido una normativa sencilla y de facil acceso a la nautica de recreo para una mayoria de
usuarios en tiempo de ocio, principaimente para navegaciones turisticas cercanas a la costa.
Manteniéndose, por el contrario, en la obstinacién de dificiles pruebas y complicados
examenes para la consecucion los titulos, algunos inmersos con cierto aire de status o
distincion social.

Por las aportaciones historicas que nos facilité Martinez Hidalgo (ver Capitulo 11,
apartado 1°) podriamos decir que entre los afios 1911 y 1914 se crean las bases de la ndutica
deportiva en Espafia. Si en el 1911 se funda la Federacion de Clubes, en ese mismo afio se
constituye la Federacion Espafiola de Remo, con una represemtacion de mas de 10 clubs
inscritos. Y, en 1914 aparecen las primeras titulaciones para la marina de recreo, por R.O. de
22 de enero se crearon los titulos de Patrén de Yate v Capitdn de Yate, titulaciones que, con las
precisas modificaciones, se¢ mantienen hasta puestros dias. Es decir, que desde el inicio
aristocratico de la actividad nautica parte el concepto de significacion social de las titulaciones.

En el afio 1934, se cred el titulo deportivo de "Conductor de embarcaciones de recteo”,
modificado posteriormente en 1951 donde se reglamenta nuevamente el de capitan y patron de

17 Profundizar en este tema se sale de la presente investigacion, pero dejamos la puerta abierta para futuras
investigaciones, al igual que comentamos en el Capitulo III sobre los temas legislativos de la nautica de recreo en

NuEeSstro pais.
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embarcaciones de recreo. Siendo en 1965, la Orden Ministerial del Mimisterio de Comercio, del
10 de noviembre la que establecid los siguientes titulos que se mantendrén hasta el micio de los
afios noventa: Capitén de yate, Patron de yate, Patron de embarcaciones deportivas a molor
de 1° clase, Patrén de embarcaciones deportivas a motor de 2° clase, y , Patron de

embarcaciones deportivas a vela.

En la Orden Ministerial de 6 de marzo de 1.969, del Ministerio de Cometcio, fueron
reformadas las atribuciones de los titulos de Patron de embarcaciones deportivas a motor y a
vela, dejando libres de titulacién a las embarcaciones deportivas a vela de hasta una tonelada
de desplazamiento y a las de motor de igua! tonelaje pero con potencia propulsora de hasta
ocho HP fiscales. Esta nueva reglamentacion (minititulin) abria una puerta a un nuevo tipo de
embarcaciones mas populares (<de Smetros de eslora), que no precisan disponer de amarre
propio, afiadiendo una nueva titulacion que consistia en la mecesidad de obtener una
autorizacién expedida por la federacion correspondiente, de manera directa o bien a través de
una sociedad nautica deportiva federada con la aprobacion de la Autoridad de Marina. Esta
ordenanza liberaliza, por primera vez, la rigidez impuesta para acercarse a esta actividad con
un caracter recreativo mas que deportivo o profesional.

En lineas generales esta estructura rigida de titulaciones para barcos de mas de 6 metros
de eslora se mantuvo hasta los afios noventa. La Resolucién del 8 de octubre de 1990 de 1a
Direccién General de la Marina Mercante, incorpora la nueva titulacion de Patrén de yate
habilitado para la navegacion de altura, con atribuciones intermedias entre las de capitén y las
de patron de yate. Asimismo, se establece la agrupacion de menor rango en una sola titulacion,
Patrén de embarcaciones de recreo, (conocida como PER). En cuanto al desarrollo legislativo
actual de las titulaciones, la orden 14.746 del 17 de junio de 1997 por la que se regulaban las
condiciones para el gobierno de embarcaciones de recreo establece los siguientes titulos con
validez plena en todo el ambito del Estado espaiiol:

- Capitdn de yate (cualquier eslora)

- Patron de yate (embarcaciones de motor y vela hasta 20 metros y 60 millas de zona
navegacion)

- Patrdon de embarcaciones de recreo (embarcaciones de motor y vela hasta 12 metros y 12
millas y navegacion interinsular)

- Patron para navegacion bdsica (embarcaciones de motor 6 metros y vela hasta 8 metros y
hasta 4 millas cualquier direccién de un abrigo o playa accesible)

Por otro lado se establece la Awtorizacion Federativa, con la que las federaciones
nautico-deportivas podran expedir autonizaciones para €l gobierno de embarcaciones de recreo
de hasta seis metros de eslora y una potencia méxima de motor de 40 kw en navegaciones con
luz diurna en areas delimitadas por la Capitania Maritima (Titulin). Asimisme, s¢ establece,
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ademds, que las embarcaciones a motor con una potencia maxima de 10 kw y de hasta 4 m de
eslora, las de vela de hasta 5 m de eslora, las motos acudticas y los artefactos flotantes o de
playa no necesitaran titulaciéon alguna, pero séle podran navegar durante el dia, en las zonas
delimitadas por la Capitania Maritims.

Como podemos comprobar hasta la década de los noventa no se han adaptado las
titulaciones a unas condiciones mas recreativas y turisticas que deportivas para los usuarios de
embarcaciones. en nuestro pais En los ¢ltimos afios se ha llevado a cabo un intento de
simplificacion del namero y dificultad de las titulaciones niuticas. Sin embargo, se ha
observado que, aunque se habia conseguido una simplificacion de las titulaciones, el titulo mas
elemental era demasiado complicado, exigiéndose para su obtencion excesivos requisitos para
navegacionies cercanas a la costa en embarcaciones pequeiias, lo que alejaba a muchas personas
del mundo de Ia nautica. Teniendo en cuenta este problema en 1997 entr en vigor el titulo de
“Patron de Navegacion Basica”. En esta fecha la Direccion General de Marina Mercante
establece una distribucion de titulaciones nauticas adaptadas a las necesidades de la practica
recreativa y turistica, con la incorporacion de titulos que faciliten el acceso a la navegacion de
recreo de un mayor nitmero de usuarios, a medio camino entre la awtorizacion federativa y ¢l
titulo de Patrén de embarcaciones de recreo'™.

Por lo tanto, esta situacion historica sobre a delimitacion de los titulos para la préctica
de la ndutica recreativa ha permitido mantener un cierto status a los poseedores de estas
titulaciones, aunque éstos represeniaban un reducido numero. En los cerca de treinta afios
estudiados (del 69 al 97), los mayores porcentajes han correspondido a las titulaciones de
menor rango: entre el 64,87% y el 52,68%, para las titulaciones de "Patron de Embarcaciones
Deportivas" desde 1969 a 1987, respectivamente; y, cerca de las tres cuartas partes de los
titulados (74,04%) para los titulos de Parron de embarcaciones de recreo, desde 1993 a 1997.
Por su parte las titulaciones de mayor prestigio corresponden a los menores indicadores:
Capitdn de yate, representan desde mediados del ochenta un 2% de las titulaciones, situdndose
en 1997 en el 3%..y, los titulos de Patrdn de yate han aumentado desde un 3,76% en los afios
setenta a un 13,47% en 1997.(Ver Cuadron®2.1.3).

Como podemos comprobar la obtencion del titulo para la practica de la navegacién ha
sido v continua siendo un en nuestro pais un gran impedimento para el crecimiento de la
actividad, tanto por la rigidez de las titulaciones exigidas (competencia de los examenes y su

¥ Epn palabras de Director General de la Marina Mercante, Fernando Casas Blanco, se ha explicado que los
requisitos exigidos para la obtencion del titulo mas elemental de los vigentes hasta shora (PER), eran excesivos
para la navegaciones cercanas a la costa con embarcaciones pequefias. Ei nuevo tituio permitité tripular
embarcaciones a motor de hasta 6 metros y vela de hasta 8 metros. Asimismo, declaro, que la Marina Mercante
también tiene previsto la simplificacion de los tramites administrativos de abanderamiento, registro, y
matriculacién de las embarcaciones de recreo. SALON NAUTICO INTERNACIONAL BARCELONA, Nota de
prensa. 20 de Noviembre de 1997
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centralidad en Madrid, hasta mediados de los noventa que se transfieren a las CC.AA., pero 1o
puede dar los titulos); como por el apoyo de las federaciones para la practica de actividades; asi
como por el papel de las escuelas nauticas.

Tal como hemos observado las titulaciones espafiolas se han encontrado desfasadas, v
suponen demasiados frenos para el desarrolio de la néutica recreativa, tanto por lo complicado
de sus contenidos, como por los excesivos trAmites burocraticos y administrativos, e incluso
por su coste. En palabras del presidente de ADIN":

= "con las nuevas titulaciones estamos satiendo del tanel (...}, creo que las nuevas titulaciones
las pedia todo el sector, menos las escuelas, porque se sienten perjudicadas, porque claro,
cuanto mas facil sea el titulo menos pueden cobrar (..) cuanto mas facil sea el examen
mejor para todos y para el sector, realmente con los nuevos titulos hemos avanzado
bastante”.

= No obstante, manifiesta que "Marina Mercante tiene que simplificar los titulos y las
practicas de las convalidaciones, los titulos de navegacién deportiva que permirta el chdrter”
(...) “es necesaric el cambio de mentalidad de los técnicos de la Direccion General,
mientras no cambie esto de llamar buque a un pequefio barco de recreo no haremos nada,
tendriamos que hacer una ley exclusivamente para la marina de recreo”.

CUADRO K" 2.1.3
EVOLUCION PORCENTUAL DE LAS TITULACIONES NAUTICAS: 1969-1997

1969-1976¢ 1977-1983 1984-1987 1988-1992 1993-1997

PED de vela 17,96 2222 2413 15,17

PED de motor 1° 12,69 20,70 6,53 9,67

PED de motor 2° 64,87 59,56 52,68 30,31

PED de litoral 0,71 4,44 3,37

PER de motor 2,25

PER 26,23 74,04
Patron de yate 3,62 5,75 16,28 9,96 13,47
Patron de yate de altura 0,2

Capitan de vate 0,86 1,06 1,94 2,27 3,00

Fuente: Elaboracion propia.

Como muestra de esta realidad de status social que representan las titulaciones,
rescatamos las declaraciones, que recogimos en ¢l Capitulo V, del Presidente del Instituto de
Marina Deportiva y exdirector del Puerto de Gijon, que afirmaba:

' Entrevista cualitativas realizadas por el autor en 1997(ver metodologia en el Capitulo V, apartado 3.2 )
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* “Ti cuentas con la asociacion de capitanes de yate y te dicen que no; No esto tiene que ser
muy duro, muy duro, porque asi nadie es capitan de yate y yo voy de capitan de yate al
salon nautico”. De este modo el tipo de titulo, o incluso la mera posesion de un titulo se han
convertido en un indicativo de status”.

Por su parte, para los redactores del Informe Econémico "La nautica deportiva y de
recreo en Espafia”(1999)* " la mecanica para obtener algunas de las nuevas titulaciones y las
nuevas atribuciones que tiene cada titulo han sido un factor positivo para el sector
Principalmente para ¢l segmento de embarcaciones pequefias, para las que no es necesario
tener que pasar un examen para obtener el titulo exigido para navegar (..). Sin embargo, la
nueva mecanica para la obtencion de titulos hace que en algunos lugares existan dificultades,
principalmente para la realizacion de précticas”.

Se podria pensar al realizar la segmentacién que la aparicién de la titulacion como
predictor en primer lugar es debido a que cada tipo de titulo habilita a navegar en
embarcaciones de mayor eslora, y no seria por tanto relevante para este analisis sociologico,
dadc que seria una asociacion obligada y por tanto una tautologica. Sin embargo, estas
consideraciones son verdad sélo parcialmente, ya que todos los titulos que hemos recogido en
la segmentacion, con la nueva legislacion permite la navegacion de embarcaciones de hasta 12
metros y hasta 12 millas de la costa. Pero, como hemos comprobado en el capitulo anterior la
mayoria de los poseedores de estos titulos que permiten la navegacion con embarcaciones
mayores no disponen de un barco de mayor eslora. De este modo, podemos entender que el
titulo para manejar el barco puede representar unm signo de status, principalmente para una
cuarta parte de los entrevistados que tienen titulaciones de Patron y Capitan de yate, pero no
barcos mayores que requieran esta titulacion; ya que por ¢l tipo de eslora de los barcos que
poseen podrian navegar con otros titulos menores (PER). En cualquier caso, como veremos
mas adelante, la distribucion de categorias socioprofesionales y el nivel de estudios para cada
titulo confirmaran el sentido de status como dato de gran relevancia.

2.1.1.- Otras variables predictoras

La segunda variable predictora (tipo de embarcacion) concuerda con los andlisis que
vimos anteriormente sobre el modelo de propulsion del barco (vela o motor); es la siguiente
variable que presenta una mayor segmentacion entre los usuarios poseedores del titulo de
Patrén de Embarcaciones de Recreo, siendo mayor la eslora de los barcos de los usuarios que
optan por la vela, correspondiendo este grupo de usuarios con un mayor nivel de estudios
supetiores (capital cultural), y coincide con los Profesionales-técnicos superiores y medios y,
los funcionarios. Frente al segmento de motor correspondiente a: empresarios y trabajadores
cualificados.
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Otra de las variables que mas segmentan a los usuarios es el tipo de alojamiento usado
en el puerto, destacando aquellos que utilizan su propio barco, por ser éste de mayor tamafio
y/o estar en transito; asociandose a grupos socioprofesionales con mayor status y mayor nivel
educativo.

Posteriormente, en una segunda fase para los titulos de Patrén y Capitan de yate, entran
en la segmentacion variables relacionadas con los estilos de vida tales como: la frecuencia con
la que se hace turismo, los periodos de vacaciones de los que se dispone al afio, o el interés por
el turismo de aventura en zonas de montafia. Es de resaltar que en esta fase aparece como
significativa en una de las segmentaciones la variable de "motivacion para la navegacién”,
distinguiendo entre los que navegan por recreacion y turismo (hacer viajes, travesias) del resto
de motivaciones, lo que podria ser un indicador de las nuevas tipologias de usuanos basada
mas en motivaciones recreativas y deportivas de la nautica, por lo tanto menos asociadas al
status. En fases posteriores, con menos peso en la segmentacion, entran variables vinculadas a
la relacion del usuario con el puerto, si es transeunte o residente.

2.2.- ANALISIS SOCIOECONOMICO Y NIVEL DE ESTUDIOS EN LOS
SEGMENTOS DE USUARIOS NAUTICOS

~ Los doce principales grupos de usuarios obtenidos en la segmentacion han supuesto una
importante diferenciaciéon en los metros de eslora de su embarcacion, oscilando entre los
6,67metros para el grupo 2, v los 17,37 metros para el grupo 9. Cada uno de estos grupos
registra unas distribuciones por categorias socioprofesionales y nivel de estudios bien
diferenciadas, como se muestra en el Cuadro n° 2.2.1. A efectos de analisis hemos dividido los
doce grupos resultanies en tres principales tipologias con los correspondientes subgrupos,
segun los tipos de titulos: Capitan de yate, Patrén de yate y, Patron de embarcaciones de

recreo.

2.2.1.- Segmentos usuarios con el titulo de "Patrén de Embarcaciones de Recreo"
(46,77%)

v' Grupo 2: Eslora 6,67 metros

Este grupo esta formado por un 20,4% de los usuarios de las embarcaciones de menor
tamafio que utilizan embarcaciones a motor, y que elijen cuando entra en el puerto un
alojamiento en la zona, lo que quiere decir que es preferentemente un usuario residente. En este
colectivo la categoria socioprofesional mayoritaria es la de empresario (36,2%), seguramente

® FIRA DE BARCELONA (1999) Noviembre de 1999. p.30
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pequetios empresarios; destaca el alto porcentaje de trabajadores, tanto cualificados (15,3%) y
en menor mediada no cualificados (4,5%), en relacidn con el resto de grupos. En este sentido
no es de exirafiar el predominio de niveles de estudios medios o inferiores (67,8%): destacando
un elevado porcentaje de usuarios sélo con estudios elementales (11,3%) o bachiller (23,7%), a
diferencia del resto de los grupos. Este segmento, por tanto quedaria fuera de toda relacion de
status social en la realizacion y disfrute de la actividad nautica.

CUADRO 2.2.1

DISTRIBUCION DE CATEGORIAS SQCIOPROFESIONALFES Y NIVEL DE ESTUDIOS POR LOS
GRUPOS OBTENIDOS EN LA SEGMENTACION

Segmento  Media N ESTUDIOS CATEGORIAS SOCIQOPROFESIONALES
Eslora (% muestrs) ELEM BACH MED SUP [PRFSUP PRFMD EMP FUN TRC TRNOC

TOTAL 9,565m 866 (100%)] 4,6% 10,1% 27,7% 56,4% | 293% 95% 34,0% 81% 893% 13%
SEGMENTOS CON TITULO DE "PATRON DE EMBARCACIONES DE RECREQ” {46,77%)

Grupo 2 6,67m 177(20,4%)]11,3% 23,7% 32,8% 31,6%] 11,3% 9,6% 36,2% 9,0% 153% 4,5%
Grupo 1 864m B80(92%) { 13% 88% 388% 475%] 213% 75% 41,3% 86% 138% 0%

Grupo 3 940m 148(17,1%)] 2% 6,8% 27% 62,8%] 31.8% 11,5% 264% 14,5% 9,5% 2%

SEGMENTOS CON TITULO DE “PATRON DE YATE" (44,57%)
Grupo 8 852m 65(7,5%) | 7,7% 62% 32,3% 492%/| 339% 7,7% 339% 46% 31% 0%
Grupo4  1040m 173(20,0%) | 12% 68% 27% 62,8%| 32,9% 10,4% 382% 6,9% 4,6% 0%
Grupe 6 10,58 m  53{(6,1%) 1 3,8% 1,9% 208% 7T1,7%] 31,7% S5.7% 37,7% 338% 19% 0%
Grupo7  11,13m  17(2,0%) | 59% 11,8% 17,7% 64,7%| 17.7% 23,5% 353% 11.,7% 11,7% 0%
Grupo 5 12,10m  78(9,0%) | 5,1% 51% 32,1% 57,7%| 359% 9.0% 333% 64% 7.7% 0%
SEGMENTOS CON TITULO DE “CAPITAN DE YATE” {8,66%)
Grupo 11 10,03m  27(3,1%) | 3.7% 3,7% 14,8% 74,1%| 51,9%  3,7% 222% 3,7% 148% 0%

Grupe 12 12,69m  24(2,7%) | 42% 83% 16,7% 70,8%} 41,7% 83% 333% 0% 83% 0%

Grupe 10 1549m  10(1,2%) 0% 2% 0% 7% | 7% 0% 1% 0% 0% 0%

Grupe 9  1737m  14(1,6%) 0% % 7.1% 929%| 64,3% 14,3% 214% 0% 0% 0%

Fuente: Elaboracion Propia. El resto hasta liegar a 100% corresponde a Ns./Nc. En Negrita los porcentajes superiores a la media de

esa categorta en mas de 0.5 puntos

v Grupo 1: Esiora 8,64 metros

Este segmento lo forman un reducido grupo (9,2%) de usuarios de embarcaciones a
motor con titulo de Patron de Embarcaciones de Recreo, que se alojan en su propio barco
cuando entra en el puerto, por lo que estariamos hablando de transeuntes. En cuanto a las
caracteristicas socioecondmicas, este grupo estd configurado por uno de los mayores
porcentajes de empresarios (41,3%), aunque podrian ser también pequefios empresarios en su
mayoria. En este grupo el porcentaje de trabajadores cualificados es alio (13,8%). Y, respecto
al nivel de estudios predominan los estudios superiores (47,5%) y destaca el alto porcentaje de
estudios medios (38,8%), el mayor de todos los segmentos. Podemos observar, por tanto, que
es un grupo de usuarios nauticos con un nivel socioecondmico medio, que al igual que el grupo
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2 no se puede considerar la practica de la actividad néutica como simbolo de status, sin més

bien que utilizan la actividad como recreacion y turismo néutico.
v" Grupo 3: Eslora 9,40 metros

Este segmento estd compuesto por cerca de un 16% de los usuarios con el titulo de
Patréon de Embarcaciones de Recreo (y algiin caso de otros titulos), pero a diferencia de los
grupos 2 y 1, con barcos propulsados por el viento. Como hemos visto al analizar las tipologias
en la relacion vela-motror, el hecho de ser embarcaciones de vela implica un mayor capital
cultural, lo que se debe reflejar en nuestras variables sobre todo en un mayor nivel de estudios.
Los datos de la segmentacion confirman esta asociacion, registrandose unas altas tasas de
usuarios con estudios superiores (62,8%), siendo los porcentajes mucho mas elevados que en ¢l
resto de los segmentos analizados hasta ahora para titulaciones similares. Asimismo, las
categorias socioprofesionales a las que se asocia este grupo corresponde con un mayor capital
cultural, los Profesionales-técnicos superiores (31,8%) y medios (11,5%) tienen en este grupo
una presencia muy alta, registrandose, por tanto, una relativa baja participacion en este
segmento de los empresarios (26,4%). Aun asi, el nivel socioeconémico y educativo €s menor
que el que veremos en otras tipologias de titulaciones, por lo que la eslora es todavia
relativamente pequeiia (< 10 metros). Al igual que en los grupos anteriores no se puede hacer
una relacion entre actividad nautica y status, aunque la mencionada relacion entre la variable
vela/motor y el capital cultural, hace que este grupo pueda tener algun destello de distincion
social, dependiendo de si pertenece a un club nautico o a una concesion portuaria privada.

2.2.2.- Segmentos de usuarios con el titulo de "Patrén de Yate"
v" Grupo 8: Eslora 8,52 metros

Este segmento representa 7,5% de los usuarios propietarios de embarcaciones de menor
eslora entre los Patrones de yate; poseen por tanto unas caracteristicas socioeconomicas muy
similares a las de los segmentos anteriores, aunque la titulacion le habilita para la navegacion
con barcos de mayor eslora (hasta 20 metros). Este segmento esta compuesto principalmente
por residentes que se alojan al entrar en puerto en su propia casa (segundas residencias), en la
casa de amigos, o en un hotel, y cuya motivacion para navegar es mas de tipo recreativo y de
cercania que de hacer viajes o travesias. En este colectivo destacan en una misma proporcién
los Profesionales-técnicos superiores (33,85%), y de empresarios (33,9%).El nivel de estudios
es de similares caracteristicas al grupo 1, es decir, un 49,2% de titulados superiores y un 32,3%
de titulados medios. Aunque tal vez, dado que entran en la segmentacion variables relacionadas
con las motivaciones, puede ser que en este segmento, en el que profesionales superiores y
empresarios estian vinculados a barcos de menor eslora, la asociacion entre nautica y status sea

menor.
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v Grupo 4: Eslora 10,40 metros

Este grupo esta formado por el porcentaje mayor de usuarios con el titulo de Patron de
yate (20%), que se alojan en su propio barco, o en un apartamento cuando entran en puerto, y
que hacen turismo regularmente durante el afio. En este segmento existe un alto porcentaje de
principales categorias socioprofesionales de alto status superando la media general en estos
casos: Profesionales-Técnicos superiores el 32,9%, los técnicos medios el 10,4%, y los
Empresarios el 38,2%. Los estudios mayoritarios son, por tanto, los superiores (62,8%) aunque
no se alcanza el predomino absoluto que veremos en otros segmentos. Es un grupo heterogéneo
dentro de los usuarios de embarcaciones recreativas en el que pueden encontrarse individuos de
alto status social con usuarios de motivaciones deportivas y recreativas en la practica de la
navegacion y las travesias.

¥ Grupo 6: Eslora 10,58 metros

Este segmento reducido de usuarios lo forman un 6,1% de los Patrones de yate que se
alojan en su propio barco o en un apartamento cuando entran en puerto, que hacen turismo de
forma reducida, y que tiene una estancia de transito en el puerto. Sigue destacando en este
grupo, como en los anteriores, el fuerte predominio de los estudios superiores (71,7%), mas
directamente relacionados con las categorias socioecondmicas superiores: Profesionales-
técnicos superiores (37,74%) v Empresarios (37,74%). Ocupa un lugar definido entre los dos
segmentos de esta tipologia que acabamos de ver respecto a la posicion de status que le
confiere su posicion de clase, actividad socioprofesional y tipo de barco de eslora que
emptezan a considerarse de gran tamafio.

v Grupo 7: Eslora 11,13 metros

En contraposicién al grupo 8, este grupo de reducidos usuarios (2%) forma parte de la
tipologia de los Patrones de yate que se alojan en su casa propia (segunda residencia), en casa
de un amigo o familiar, o en un hotel cuando entran en puerto (residentes), pero cuya
motivacion principal para la navegacion es el hacer viajes y travesias. El porcentaje de estudios
superiores sigue siendo alto (64,71%), pero es el menor de esta agrupacion, destacando la alta
proporcion para este segmento de estudios elementales (5,88%) y bachiller (1 1,76%).
Asimismo, la proporcién de profesionales superiores es muy baja (17,7%), frente la alta
presencia de Empresarios (35,29%), Profesionales medios (23,53%) y Funcionarios (11,76%).
Esta posicién diferenciada de este grupo se deberd probablemente a que en su proceso de
composicion ha entrado en la segmentacion una variable de motivacion, que esté alcjada de la
relacién niutica/status. Para este segmento la navegacidn en si misma es mas importante, por

ello poseen embarcaciones mayores a las que su situacién socioeconomica podria augurar. Es
588



CAPITULO VII: TIPOLOGIAS DE USUARIOS ESPANGLES DEL TURISMO NAUTICO

un grupo donde nuestra principal hipétesis de relacion entre la nautica y motivaciones de
prestigio y status no se confirmarian, aunque indirectamente podria ser respecto al reducido
~ porcentaje de usuarios que lo componen.

v Grupo 5: Eslora 12,11 metros

Este es un grupe compuesto por un 9% Patrones de yate, residentes que en puerto se
alojan en un apartamento (segunda residencia), con un amarre en propiedad, o en alquiler; y
que hacen turismo regularmente durante el afio. Aunque predominan los estudios superiores
(57,7%), su representacion es menos pronunciada que en el resto de la tipologia de Patrones de
yate, destacando la alta proporcion de usuarios con estudios medios (32,1%). En cuanto a las
categorias socioprofesionales, dominan preferentemente los Empresarios (33,3%) y los
Profesional y Técnico superior (35,9%), aunque ¢! predominio de éstos ultimos se acentuara
aun mas al aumentar la eslora de las embarcaciones. Estamos probablemente ante profesionales
y empresarios, pero teniendo en cuenta la variable estudios podemos decir que de un nivel
inferior a los que veremos en alguno de los segmentos de la tipologia signiente. Se confirmaria
tan sélo parcialmente 1a asociacion entre nautica y status, ya que aunque se observa dicha
relacién é€sta no parece ser lineal dado que los profesionales y empresarios de este segmento
con estudios no tan elevados tienen embarcaciones de esloras superiores que las de otros
grupos de segmentos anteriores.

2.2.3.- Segmentos de usuarios con el titulo de "Capitdn de Yate”

v Grupo 11: Eslora 10,03 metros

Este segmento compuesto por la mayor agrupacion de usuarios pertenecientes a la
tipologia de Capitanes de yate (3,1%) presenta las eslora de embarcaciones menores. Respecto
a las motivaciones de ocio fuera de la navegacion presenta cierto interés por las actividades de
turismo rural ¢ de aventura en zonas de montafia; tiene entre 2 y 4 periodos de vacaciones al
afio, y forman parte de los usuarios de embarcaciones residentes en puerto. Este segmento tiene
un perfil socioeconémico claramente caracterizado por el predominio de Profesionales y
Técnicos superiores (51,85%), y por los estudios superiores (74,07%). Este incremento en el
nivel educativo y socioprofesional va acompafiado con un aumento importante de la eslora
media, lo que confirmara la asociacion entre nautica y status, siendo el tamafio del barco un
elemento diferenciado por el tipo de titulacion, ya que podria utilizar otros de menor rango para
esta clase de embarcaciones
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v Grupo 12: Eslora 12,69 metros

Este grupo esta formado por el 2,7% de usuarios con titulaciones de Capitanes de yate.
Con un relativo interés por las actividades de ocio y turismo rural o de aventuras en zonas de
montafia , con no mas de cuatro periodos de vacaciones al afio y, preferentemente en transito en
el puerto donde se les hizo la entrevista. Socicecondmicamente al igual que el segmento
anterior nos encontramos con una fuerte proporciéon de usuarios con estudios superiores
(70,8%). Por caracteristicas socioprofesionales: los Profesionales-técnicos superiores son
mayoria (41,7%), con alta presencia de Empresarios (33,3%), El status elevado de los
miembros de este segmento no es discutible, lo que coincide con el aumento consecuente del
tamafio de la embarcacion.

v" Grupo 10: Eslora 15,49 metros

Este es un segmento muy reducido numéricamente (1,16% de la muestra) compuesto
por los Capitanes de yate con cierto interés por las actividades de ocio, turismo rural o de
aventura en las zonas de montafia. Presentan un indicador claro de "ocio ostensible” con més
de cuatro periodos de vacaciones al afio. Es un grupo basicamente compuesto por
Profesionales-técnicos superiores (70%), con un alto nivel de estudios superiores (70%). Este
grupo presenta claramente un alto status social, y probablemente muy dinamico por las
variables de motivaciones del ocio que les caracterizan (namero de vacaciones, INterés por
aventuras en zonas de montafia, etc.) y que se corresponde con esloras de embarcaciones muy
elevadas, confirmando plenamente la asociacién entre nautica y status.

v" Grupo 9: Eslora 17,37 metros

Este es el grupo de usuarios con esloras mas grandes de embarcaciones llegando a los
17,4 metros de media. Es un segmento muy reducido formado sélo por un 1,6% de los
Capitanes de yate; con “poco” interés por los temas de ocio en zonas de montafia. El
predominio de los estudios superiores es absoluto (92,86%), asi como el de Profesionales-
Técnicos superiores (64,3%). Se confirma la tendencia mencionada sobre el reducido nimero
de empresarios con esloras muy elevadas (sélo 21,4%), siendo el porcentaje de profesionales
medios destacable (14,29%), aunque seran seguramente, dado el nivel de estudios superiores,
profesionales muy cualificados, por lo tanto este grupoe aunque reducido, forma claramente una

relacion de alto status social con la actividad ndutica.

A titulo de resumen, para el conjunto de las tipologias segun las segmentaciones
analizadas, en el cuadro n° 2.2.2 recogemos la relacion de status social con la actividad nautica-
recreativa para los usuarios espafioles de embarcaciones recreativas segin la titulacion del

patron para navegar.
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2.2.4.- Perfiles socioprofesionales y status social por tipologias de titulacién

El analisis de segmentacién realizado y comentado para cada uno de los grupos de
afinidades frente a la variable dependiente: eslora de la embarcacion, pone de manifiesto que
no podemos hablar de un alto nivel de status social para los usuarios de la nautica
recreativa y turistica espafiola ya que aproximadamente entre un 35% y un 50% de los
usuarios por titulacion presentaria esta condicion social, segun los datos analizados en relacion
a las titulaciones obtenidas para manejar embarcaciones de recreo; reduciéndose entre un 10%
y un 15% segun las caracteristicas de la embarcacion (barcos > de 12 metros).

No obstante, si se puede observar que la relacién entre status social y las actividades
nduticas presentan una asociacién segin las titulaciones para los usuarios de
embarcaciones de grandes esloras con los estudios superiores y las categorias
socioprofesionales elevadas. Hemos podido comprobar que no todos los segmentos
resultantes tienen unas caracteristicas relativamente homogéneas respecto al status de los
usuarios de embarcaciones que los componen, preferentemente en el mayor porcentaje de
titulaciones, las correspondientes a "Patrén de Embarcaciones de Recreo". A pesar de no ser
variables directamente de status las que han formado parte de los criterios de segmentacion de
estos grupos, en este sentido la variable del titulo de navegacion juega un papel primordial. Se
confirmaria asi la asociacioén entre ndutica y status a partir de las titulaciones superiores de
Patron de Embarcaciones de Recreo, y, preferentemente para las titulaciones de Capitan de
yate; asi como que, en la eleccion de la embarcacion interviene el prestigio (Distincion) que
otorga poseer un barco deportivo de mayor eslora.

La mayoria de los usuarios de embarcaciones a los que se supone un status no vy
elevado, es decir, con bajo nivel de estudios (no superiores) o perteneciente a categorias
socioprofesionales sin una valoracion social excesiva (trabajadores y funcionarios) se
encuentran en los segmentos que disponen de barcos de eslora reducida, inferior a la media
{Grupos:2, 1, 3 y 8). Sin embargo, s¢ observa que un pequefio grupo de €stos optan por barcos
de mayor eslora, lo que queda patente en los grupos 7 ¢ incluso 11 (entre un 12% y 15% de
trabajadores cualificados en estas agrupaciones). Esta relacion encontrada entre esloras
pequefias y usuarios de un status no elevado, parece anular nuestra hipdtesis de la relacion
existente entre nautica y alto status social en la ndutica espafiola. Como hemos sefialado los
grupos con menor nivel de estudios o socioprofesional, se encuentra en los segmentos 1,2,3 y
8, representando mas del cincuenta por ciento de los entrevistados (54,2%), siendo tres de los
cuatro segmentos caracterizados los formados por usuvarios de embarcaciones recreativas
marnejadas con el titulo de Patrén de Embarcaciones de Recreo.
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CUADRO N° 2.2.2
RELACION STATUS ACTIVIDAD NAUTICA RECREATIVA POR SEGMENTOS DE
ITIULACIONES
. % dela .
SEGMENTO Media eslora RELACION DE STATUS
muestra
PATRON DE EMBARCACIONES DE RECREO

GRUPO 2 6,67m 20,4 No relacion de status
GRUPO 1 8,64 m 9,2 No relacion de status
GRUPO 3 9,40 m 171 Distincién social

PATRON DE YATE
GRUPO 8 8,52 m 7,5 Reducido status
GRUPO 4 10,40 m 20,0 Status y Turismo nautico
GRUPO 6 10,58 m 6,1 Status
GRUPO 7 1,13 m 2,0 Deporte y Turismo ndutico
GRUPO 5 12,10 m 9.0 Parcialmente status

CAPITAN DE YATE
GRUPO 11 10,03 m 31 Status
GRUPO 12 12,69 m 27 Status elevado
GRUPOQ 10 1549 m 1,2 Alto status
GRUPQ 9 17,37m 1,6 Alto status

Fuente: Elaboracion propia

Respecto a los usuarios a los que se les supone un alto status se puede afirmar que la
variable nivel de estudios, como criterio para su delimitacion, tiene una relacion muy
importante con la eslora de las embarcaciones, aumentado ¢l porcentaje de usuarios con
estudios superiores a medida que aumenta la eslora del barco, de esloras medias a esloras
mayores, incrementandose los porcentajes del 62,8% a mas del 70%, siendo incluso mayor la
proporcion de estudios superiores en los poseedores de embarcaciones mas grandes (el 92.9%,
para &l grupo 9). De nuevo los mayores niveles de estudios coinciden con los usuarios que
tienen titulos de navegacion mas importantes. Aunque, habria que sefialar que en alguno de los
segmentos estas relaciones son menos acusadas, sobre todo en aquellos de esloras medias-altas
(grupos 5 y 7), lo que analizaremos posteriormente.

Respecto a las categorias socioprofesionales elevadas, como variable de status social,
queda patente cOmo estas categorias aumentan al incrementarse el tamafio de la eslora del
barco, aunque este aumento no ¢s lineal, y la relacion es menos fuerte que con la varable
estudios. En este sentido es interesante destacar la distincién que se observa entre los
Empresarios y los Profesionales y técnicos superiores. Estos tltimos alcanzan su maxima
concentracion en los segmentos con embarcaciones de mayor eslora, y en menor medida en los
de eslora media-baja. En los segmentos para la titulacién de Capitéan de Yate los porcentajes de
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categorias socioprofesionales de status es representativo; lo cual, es un indicador mas de la
relacion status titulo superior de navegaciéon. Por el contrario, se observa mayor presencia
proporcional de empresarios en embarcaciones de tamafio medio, coincidiendo con la titulacion
de Patrén de yate, seguramente por la inclusion en este colectivo de pequeiios empresarios.

Los profesionales medios tienen una distribucion heterogénea, pero abundan mas en los
segmentos 3, 4 y 7 de embarcaciones pequefias o medianas ,con titulaciones preferentemente
de Patron de yate, pero también tienen una cierta presencia en el grupo con barcos de mayor
eslora (Grupo 9). En general se puede afirmar que existe una relacion entre la variable:
Categorias socioprofesionales y la eslora de la embarcacion, aumentando ésta cuando hay
mayor presencia de categorias socioprofesionales elevadas, lo que corroboraria la asociacion
entre nautica y status, pero no la dependencia de ésta, pues, aparecen importantes distinciones
entre los diferentes colectivos que anulan nuestra hipotesis principal. Estas diferencias se puede
deber, siguiendo a Bourdieu y a Michot, al diferente peso del capital econémico y €l capital
cultural en los diferentes colectivos (Empresarios y Profesionales-técnicos superiores).

Asimismo, aparece en el analisis de segmentacién la gran importancia que representa el
titulo que posee el usuario de embarcaciones recreativas a la hora de segmentar la variable
eslora, pues, a pesar de que con titulaciones menores de las que poseen los usuarios es
suficiente para navegar en la mayoria los barcos analizados (hasta 12 metros y 12 millas) nos
permite observar la relacion entre la titulacion y el status del usuarios de la embarcacion. Las
titulaciones nauticas superiores se convierten en un signo de status, incluso en el caso de que el
barco que se tiene no sea de una eslora mayor, y por tanto, este tipo de titulo no sea necesario.
Una mayoria de los usuarios espafioles de embarcaciones recreativas entrevistados podrian
navegar (segun la practica mayoritaria de las travesias que realizan, como tuvimos ocasion de
comprobar en ¢l Capitulo VI) con el titulo de "Patron de Embarcaciones de Recreo”. Tal como
comentamos anteriormente, las titulaciones se han convertido en una barrera dificil de
franquear. La dificultad y el gran numero de trdmites burocraticos necesarios para su obtencion
no ha permitido una democratizacién y extension de la nautica, representando incluso para
alguno de los usuarios una forma de distincion, por encima incluso de la eslora del barco.

Resumiendo, la segmentacion analizada, segin la titulacion de los usuarios, pone de
manifiesto que no se puede generalizar el concepto de status social para la nautica espafiola.
Asimismo, se han observado algunas situaciones sobre las tendencias de cambio en la niutica
espafiola, estas pueden haberse dade debido a que en la segmentacion han entrado como
significativas en una segunda fase variables relacionadas con estilos de vida, tales como
frecuencia con la que se hace turismo, numero de periodos de vacaciones de las que se dispone,
interés por las aventuras en zonas de montafia u otros tipos de turismo, e incluso las
motivaciones principales para la navegacion. Esto puede haber introducido una tendencia
latente, que aunque minoritaria, puede extenderse en el futuro, tomando importancia grupos en
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los que el prestigio y status asociado a la nutica tengan menos peso (este dato hay que tenerlo
en cuenta en el disefio de estas preguntas en futuros cuestionarios sobre estilos de vida de los
usuarios de la nautica recreativa). En este sentido, aunque el grupo es relativamente reducido
(2%), es significativo el segmento 7 correspondiente a Patrones de yate que se alojan en casas
propias (segundas residencias), de amigos, 0 en hoteles y cuya motivacion principal en la
actividad nautica es la de hacer viajes y travesias. Este es, tal vez, el grupo mas interesante en
la medida que puede suponer un tendencia de cambio en la relacion ndutica/status. Este grupo
estd compuesto por usuarios muy heterogéneos socioecondémicamente hablando, pero que
comparten entre otras cosas unas motivaciones para la navegacién, y que en su mayoria no
tienen un alto status, aunque tienen embarcaciones de tamafio medio/alto. Lo cual, confirmarta
la tendencia de que se van "diluyendo un poco los determinismos socioculturales anteriores”,
que se esta produciendo en la nautica de recreo en el pais vecino.
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3. TIPOLOGIAS DE LOS USUARIOS POR CARACTERISTICAS DE LAS
INSTALACIONES NAUTICAS

En nuestro camino por intentar conocer todas las posibles relaciones de la actividad
nautica-recreativa desde un punto de vista sociologico para dar respuesta a nuestra hipodtesis,
daremos un paso mas para observar la posible relacion entre los usuarios y las instalaciones
portuaria: la relacion de interés social es la que se establece entre el usuario y el puerto
deportivo que le permite practicar esta actividad. Para realizar este analisis debemos
previamente retomar la informacién sobre las caracteristicas de los puertos en Espafia,
comentadas en ¢l Capitulo II, que nos permita establecer una tipologia de éstos, segun su
modelo de gestion. Asi como establecer una tipologia de los usuarios nauticos, segin los
perfiles socioeconomicos, que nos facilite su clasificacion y una posible relaciéon con los
diferentes tipos de puertos deportivos seleccionados.

3.1.- CLASIFICACION DE LOS PUERTOS DEPORTIVOS

La oferta de las instalaciones nautico-deportivas y su evolucion creciente durante los
treinta afios estudiados presenta una situacion actual en la que Espafia posee en conjunto 278
Puertos Deportivos, los cuales albergan una capacidad global de 81.740 puntos de amarre para
embarcaciones recreativas. El tipo de instalaciones que compone dicha oferta ha estado
caracterizado durante todo el periodo considerado por su pequefio tamafio (menor de 300
puntos de amarre), si bien, la evolucion demuestra que en las dltimas etapas el nimero de
puertos de gran tamaiio construidos (superior a los 600 atraques) se ha visto incrementado; de
los 6 puertos de estas caracteristicas que existian en 1.976 se ha pasado a los 37 puertos
deportivos con mas de 600 amarres en 1.998.

En cuanto a la distribucion espacial de la oferta, desde la primera época hasta la
actualidad, la oferta ha estado localizada fundamentalmente en el arco Mediterraneo,
especialmente en Baleares y Catalufia, regiones donde nacieron las actividades del deporte
nautico: a finales del siglo pasado en Catalufia y, el crecimiento de la actividad nautico-
turistico en Baleares a partir de los afios cincuenta. Comunidades que han mantenido el liderato
durante todos estos aifios, representando por si solas casi la mitad de las instalaciones portuarias
para uso recreativo (45%) y cerca del 40% del mimero de amarres. Es importante destacar,
asimismo, el importante crecimiento en la década de los noventa de las instalaciones néuticas
en el Atlantico y en litoral Cantébrico, pasando este aitimo litoral de 11 pequefios puertos a
mediados de los setenta a la 52 instalaciones portuarias que en la actualidad representa la
“Espafia Verde”. Por su parte, el crecimiento de las instalaciones en el archipiélago canario ha
sido muy espectacular, al inicio de los setenta se contaba con sélo un puerto deportivo,
presentando a finales de los noventa 24 instalaciones portuarias para uso recreativo (ver
Capitulo II1, apartado 2).
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El Ordenamiento Juridico en materia de puertos deportivos, como hemos visto en el
Capitulo I11, se encuentra en la actualidad en una situacion de dificil identificacion en cuanto a
la legislacién aplicable en este sector. Después de los afios transcurridos, en donde las
Comunidades Auténomas han asumido competencias exclusivas desde el primer momento, la
legislacion autonémica en dicha materia es una normativa escasa, dispersa y que regula, en la
mayoria de los casos, aspectos muy puntuales del régimen de los puertos deportivos. Las
deficiencias de La Ley de Puertos del Estado y de la Marina Mercante del 1992 se han
recogido en parte por la Ley de Puertos por la Ley 62/1997, de 26 de diciembre, aunque para
algunos juristas los puertos deportivos no estan regulados por esta nueva ley”'.

En la actualidad existen distintos modelos de gestién de los puertos deportivos en las
Comunidades Auténomas, contemplando las instalaciones con infraestructuras de distintos
tipos; pero, en todo caso, destinadas a embarcaciones de recreo y deportivas, explotadas con
un determinado modelo de gestion. En un mismo puerto pueden existir diferentes instalaciones,
con distintos titulares en cuanto a las actividades y su explotacion: oferta publica, en puertos
de la comunidad; Puertos del Estado; las concesiones en Puertos de la Comunidad; Puertos de
la Comunidad; y concesiones privadas de la Comunidad.

Para simplificar la compleja situacion juridica y administrativa de las concesiones, en
nuestra investigacion a la hora de la seleccion de los 60 puertos tomados como muestra
representativa del conjunto de las instalaciones portuarias en nuestro pais, hemos reducido los
tipos de puertos deportivos a tres principales categorias: los Clubs Nauticos, Gestion de
promocion privada, o Gestion adminisirativa.

CUADRO N° 3.1.1
MODELO DE GESTION DE LOS PUERTOS SELECCIONADOS

TIPO DE N° DE MUESTRAS

GESTION

Club Nauticos 28
Promocion privada 22
Administrativa. 10

Fuente: Elaboracion propia

21 v os puertos deportivos no estan regulados por la Ley de Puertos del Estado y de la Marina Mercante, solo de
forma indirecta puede haber alguna cuestion que les afecte”. GARRIDO, E. (1998) "Los Puertos Deportivos en la
Nueva Ley de Puertos Deportivos y de la Marina Mercante”. VIII Simposium de Puertos Deportivos. Gijon.
Mayo, 1998 (Ver Capitulo 111, p.363). 596
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3.1.1.- Los Puertos Deportivos y las variables socioeconomicas municipales

En la evolucion del sector de la nautica recreativa en Espafia, hay que destacar que si
bien en los primeros afios el crecimiento de la infraestructura surgi6 para atender a la incipiente
demanda, a lo largo de las diferentes etapas ha quedado patente que la oferta en el sector no se
ha desarrollado paralelamente con las necesidades reales de la demanda; por €l contrario, el
crecimiento experimentado se ha visto muy condicionado por distintos factores: el modelo de
planificacion y ordenacion del litoral, el crecimiento inmobiliario-turistico de la oferta turistica
de nuestro pais en los afios setenta y principios de los ochenta; las transferencias de
competencias de los puertos deportivos a las CC.AA. ocasionando un nuevo retraso en la
planificacion nautico-turistico del litoral y distintos e importantes problemas legislativos en
materias de competencias sobre las instalaciones nauticas (entre ellas las competencias sobre
las instalaciones menores por parte del Estado), atin hoy no resueltos; y, fundamentalmente,
desde nuestro punto de vista, la descoordinacion de competencias entre las Administraciones,
ya fuese el Estado o las propias Comunidades.

El crecimiento sostenido de la demanda a lo largo de los treinta afios estudiados nos
indica que su evolucidén ha pasado por diversas etapas. Después de toda una década de
crecimiento (desde 1969 hasta 1.981 el sector no cesé de aumentar), es a mediados de los 80
donde la practica de la ndutica recreativa experimentd un pequefio retroceso, COmo
consecuencia de las crisis econdémicas. Sin embargo, con la reactivacion de la economia
espaiiola al comienzo de los afios 90 se reanudo el interés por la nautica deportiva apreciandose
un espectacular incremento de la demanda en los primeros afios que continta hasta la
actualidad.

Para poder establecer una tipologia de puertos tendremos que comparar no s6lo el
modelo de gestion portuaria, sino también, las caracteristicas de los puertos (en especial el
numero de amarres) con las variables socioeconomicas que definen los municipios en donde
éstos se han localizado, por dos razones metodolégicas:

- Para establecer una tipologia de puertos que tenga en cuenta las caracteristicas
socioecondomicas y turisticas de los municipios donde estos se ubican cuando sean
relevantes,

- Y, para asegurarnos que al medir la relacién entre los usuarios y el puerto deportivo

no estemos midiendo la relacién de éstos con el municipio (segundas residencias), sino
su relacion con el tipo de gestion del puerto.
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Para ello hemos recogido una serie de variables socioeconémicas de los municipios,
obtenidas del Anuario Comercial de Espafia de 1999%, de alguna de las cuales se espera
obtener una correlacién con el numero de amarres de los puertos, en especial variables tales
como la poblacion, o el nivel economico y el indice turistico del municipio.

A continuacion recogemos el contenido de los principales indicadores:

¢ Poblacién (Poblacion de derecho segan el Padron de 1996).

¢ Variacién de la poblacién (entre el Censo de 1991 y el Padrén de 1996) tanto en términos
relativos como en absolutos. |

¢ Extensién (en kilémetros cuadrados).

¢ %Paro/ Poblacién de derecho (paro registrado a 1 de Julio de 1998, y poblacion de
derecho a 1 de Mayo).

¢ Nivel econémico, medido como ¢l indice de renta familiar disponible (suma de todos los
ingresos percibidos por las economias domésticas en un afic) por habitante para 1997 y
estratificado en diez niveles,

¢ Cuota de mercado medida por el promedio de nameros indices de 6 varigbles: poblacién,
numero de teléfonos, automodviles, camiones, oficinas bancarias y actividades comerciales
minoristas.

o Indice Turistico medido en funcion de la cuota de este sector en el impuesto de
actividades econdmicas, que a su vez se basa en la categoria del establecimiento, el numero de
habitaciones, y el grado de ocupacion.

¢ Teléfonos (nimero de lineas y solicitudes pendientes de instalacion a 31 de Diciembre de
1997).

e N°de Automoviles (Parque automovilistico matriculado a 31 de Diciembre de 1997).

¢ N°de Camiones y furgonetas, asi como otros vehiculos, parque total a 31 de Dicientbre de
1997.

¢ N° de Oficinas bancarias: Sucursales abiertas al publico por bancos, cajas de ahorro y
cooperativas de crédito, total y disgregado, 4 31 de Diciembre de 1997.

e Actividades Industriales sujetas al impuesto de actividades econdmicas. Fecha de
referencia 31 de Diciembre de 1997.

¢ Actividades Comerciales Mayoristas, niimero de actividades del comercio mayorista 4 31
de Diciembre de 1997, derivadas del Impuesto de Actividades Econdmicas.

e Actividades comerciales Minoristas, nimero de actividades o licencias de comercio
detallista sujetas al Impuesto de Actividades Econodmicas, total y desagregado por sectores.
Dichas actividades se identifican con las que la Clasificacion Nacional de Actividades
FEcondmicas (CNAE) del INE (Instituto Nacional de Estadistica) considera comercio al por

menor.

2 ANUARIO COMERCIAL DE ESPANA (1999). Datos estadisticos Municipales. Pp.10-13
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e Superficie del comercio minorista (metros cuadrados de las actividades comerciales
minoristas a 31 de Diciembre de 1997)

o Actividades de Restauracién y Bares. Comprende fundamentalmente las actividades de
cafés, bares, cafeterias y restaurantes, aunque también incluye heladerias, quioscos. Los datos
estan refenidos a 31 de Diciembre de 1997.

» Indice de Actividad Econémica que refleja la participacién de la actividad econémica
municipal en 1997 en el total nacional del impuesto de actividades econdmicas, empresariales
y profesionales.

La tipologia de los puertos la obtendremos mediante un analisis de correspondencia:"3
contando con: las variables socioeconémicas del municipio de localizacion del puerto, su
relacion con la comunidad auténoma y, el niimero de amarres de cada uno de los puertos
seleccionados. Los indices de correlacion entre dos variables oscilan entre —1 y 1, y nos
muestran el grado de asociacién o dependencia de éstas, siendo el 1 la maxima asociacion
positiva, -1 la maxima asociacion negativa, y 0 la ausencia de relacion o asociacion entre las
variables. La relacion de las caracteristicas o variables del municipio que han sido
seleccionadas, observando su correlacion con el nimero de amarres, se han realizado para las
CC.AA. por zonas maritimas: Atlantico y Mediterranco y, para el conjunto del litoral espafiol.
En el Cuadro n® 3.1.2. se recogen los datos para el total del litoral y por zonas maritimas, en el
Anexo n°.2. se pueden observar por CC. AA.

Si analizamos los resultados obtenidos, a diferencia de lo que cabria esperar, no se
detecta ninguna correlaciéon digna de mencidén entre las caracteristicas socioeconoémicas y
turisticas de los municipios y el numero de amarres para la muestra seleccionada en el total del
litoral nacional. Todos los indices oscilan entre 0,15 v 0,2, o correlaciones incluso menores, lo
que indica la inexistencia de correlaciones importantes. Es decir, a partir de las variables
propias del municipio no se puede explicar la localizacién del puerto en relacion con el nimero
de amarres. (Ver cuadro n® 3.1.2).

La diferenciacion entre las zonas litorales: Atlantico y Mediterrineo presenta
correlaciones algo mayores, pero poco importantes, en algin caso significativas, pero que no
llegan al 0,4, lo que nos presenta, nuevamente, que los tipos de puertos segin el nimero de
amarres proyectados en el litoral espafiol no guardan relacion con la caracteristica
socioeconomicas de los municipios.

¥ G. FERRANDO, M. (1982). Socioestadistica: Introduccion a la estadistica en Sociologia. Centro de
Investigaciones Sociologicas. Madrid. El analisis de correspondencia estudia el tipo de relacion existente entre dos
variables de intervalo, lo que nos permite el estudio de variacién conjumto de las variables, su intensidad y
direccion o sentido. El coeficiente de correlacion (Karl Pearson, 1857-1936) lo que mide en realidad es la cantidad
de dispersion en relacion a la ecuacion lineal de minimos cuadrados. El porcentaje de varianza explicada por los
cocficientes de correlacion los podemos entender: <20 %, insuficiente; entre el 20% y el 40%, bajo; entre 40% y
70% sustancial, y, > del 80% alto. Pp.253-271. 590
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No obstante, si fijamos el tipo de analisis de correlaciones por CC.AA., los indicadores
presentan nuevas valoraciones vy, ofrece correlaciones interesantes en algunas comunidades
autonomas. En las comunidades de: Catalufia, el Pais Vasco, Galicia, Murcia, y Cantabria
ninguna de las correlaciones es estadisticamente significativa en conjunto; pero, en el resto de
las CC.AA. litorales presentan variables aisladas que son de manera importante en relacién con
el modelo de ordenacion territorial, que conviene destacar (Ver Cuadro N° 3.1.3).

De las correlaciones encontradas entre las variables municipales v el ntmero de
amarres de los puertos en las diferentes comumidades auténomas, cabe destacar que en la
Comunidad Balear, una de las de mayor desarrollo de la nautica de recreo, es la unica que
presenta correlaciones importantes con el indice turistico de los municipios. Asimismo, y
conjuntamente con este indice, cabe destacar la importante correlacion existente con las
actividades de restauracion y bares, también muy relacionadas con el turismo; la cual, también
aparece de modo importante en la Comunidad Canaria. Otra de las correlaciones que aparece
de forma importante en varias de las comunidades es el Indice de Actividad Econdmica, que
podemos entender que con el aumento del nimero de amarres del puerto aumenta la actividad
econémica del municipio. Las correlaciones en el caso de Andalucia son poco importantes.
Estos indicadores para Asturias, aunque son muy altos, hay que tomarlos con precaucion, pues,
sélo se ha tenido en cuenta el puerto de Gijon.

Estos resultados, en nuestro intento preparatorio de los indicadores socioeconémicos y
turisticos de los puertos deportivos espafioles, ponen de manifiesto las apreciaciones que ya
habiamos comentado en el Capitulo III sobre la ausencia de un modelo de planificacion la
oferta de instalaciones nauticas recreativas y la ordenacion del litoral para la practica del
turismo ndutico acorde a las necesidades reales de la demanda de usuarios de embarcaciones
recreativas:

v El modelo de planificacién y ordenacion del litoral para disediar las instalaciones
nautico-recreativas de los puertos deportivos, no ha seguido unos criterios de adaptar
las instalaciones a las caracteristicas de la demanda (nacional ¢ internacional) ni en
relacion a la proteccion del impacto medioambiental, sino mas bien, se deja llevar por el
modelo de crecimiento urbanistico del turismo descontrolado de los primeros afios sesenta
y setenta, donde han primado mas las posibilidades de venta de apartamentos en las
urbanizaciones proximas al entorno del puerto deportivo (inmobiliario-turistico), que las
caracteristicas socioeconomicas del municipio y el perfil social de la demanda, en funcion
de las necesidades de equipamientos ¢ infraestructuras necesarias para la practica de las

actividades deportivas y turisticas.
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CUADRO 3.1.2
CORRELACION ENTRE NUMERO DE AMARRES Y VARIABLES MUNICIPALES

VARIABLES Correlacion con numero de amarres
MUNICIPALES TOTAL ATLANTICO  MEDITERRANEO
Hectareas 0,081 0,0116 -0,1316
Altitud -0,077 -0,6047 -0,0411
Poblacion 0,152 0,3379 01163
Variacion Absoluta Poblac_ic')n -0,044 0,0252 -0,0489
Variacion Relativa Poblacion 0,209 0,0554 0,2019
Extensitn (Km2) -0,088 0,0024 -0,1496
%Paro /Poblacion de Derecho -0,036 0,1111 0,0824
Nivel Economico 0,160 -0,1696 0,1213
Cuota de Mercado 0,164 06,3394 0,1308
Indice Turistico 0,189 0,1516 0,1600
Teléfonos 0,163 0,3360 0,1342
Vehiculos a Motor 0,176 0,3370 0,1432
Automéviles 0,179 0,3325 0,1466
Camiones v Furgonetas 0,181 0,3311 0,1441
Motogicletas 0,148 0,3496 0,1194
Autobuses 0,165 0,2893 0,1318
Tractores 0,172 0,3365 0,1392
Otros Vehiculos a Motor 0,179 0,3613 0,1455
Oficinas Bancarias 0,173 0,3099 0,1476
Bancos 0,186 3156 0,1597
Cajas 0,155 0,2903 0,1323
Cooperativas de Crédito 0,144 0,1583 0,1047
Actividades Industriales 0,176 0,3038 0,1493
Activ. Comerciales Mavoristas 0,147 0,2894 0,1256
Activ. Comerciales Minoristas 0,165 0,3588 0,1356
Activ. Comerciales Alimentacion 0,163 0,3818 0,1320
Total No Alimentacion 6,166 0,3294 0,1374
Vestido y Calzado 0,162 0,3202 0,1369
Hopar 0,173 0,3399 0,1425
Resto No Alimentacion 0,164 0,3274 0,1353
Total Grandes Superficies y Otros 0,161 0,3316 0,1315
Grandes Almacenes 0,182 0,2921 0,1477
Hipermercados 0,181 0,2902 0,337
Almacenes Populares 0,052 0,1682 0,0177
Comercio Ambulante v Mercadillos 0,167 0,3297 0,1360
Otros (Grandes Superficies) 0,148 €,3022 0,1294
Centros Comerciales 0,140 0,2475 0,1209
Superficie Centros Comerciales 0,157 0,2515 0,1339
Activ. de Restauracion y Bares 0,185 0,3356 0,1542
Indice de Actividad Econémica 0,151 0,3052 0,1272

En Negrita las correlaciones significativas en el test del chi cuadrado (%2)
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CUADRO N°3.1.3

- CORRELACIONES MAS SIGNIFICATIVAS POR COMUNIDADES AUTONOMAS ENTRE NUMERO
DE AMARRES Y VARIABLES MUNICIPALES

COMUNIDAD MAYORES CORRELACIONES OTRAS CORRELACIONES
AUTONOMA SIGNIFICATIVAS (%2) SIGNIFICATIVAS DE INTERES
ANDALUCIA Variacion Relativa Poblacion (0,447) Nivel Econdmico (0,384)
ASTURIAS Superficie de Centros Comerciales (0,992)  Indice de Actividad Econdmica (0,985)
Actividades Comerciales Mayoristas (0,990) Actividades Industriales (0,985)
BALEARES Variacion Abscluta de Poblacion (0,4742) Actividades de Restauracion y Bares (0,4596)
Indice Turistico (0,4738) Indice de Actividad Economica (0,4419)
CANARIAS Total Grandes Superficies y Otros (0,4781)  Actividades de Restauracion y Bares (0,4521)
Comercio Ambulante y Mercadillos (0,4751) Indice de Actividad Economica (0,4265)
VALENCIA Otros {Grandes Superficies) (0,5267) Indice de Actividad Econémica (0,4888)
Actividades Industriales (0,5115) Cuota de Mercado (0,4879)

Fuente: Elaboracion propia

3.2.2.- Las Tipologias de Puertos Deportivos

A la hora de agrupar los puertos deportivos se puede optar por dos estrategias:
prescindir de las caracteristicas socioeconomicas de los municipios para establecer una
tipologia de puertos debido a las bajas correlaciones existentes, y agrupar los puertos por tipos
de gestion segun el niimero de amarres, o contar con las variables municipales a pesar de su
poco peso para no perder informacidn, ya que estas correlaciones si ofrecen datos de interés a
nivel autonomico. Para intentar dar mas contenido a la investigacion hemos optado por llevar a
cabo ambas estrategias paralelamente. Utilizando el primer modelo, es decir sin tener en cuenta
las variables municipales (TTPOLOGIA A) y, en segundo lugar, contando con los indicadores
socioeconomicos (TIPOLOG{A BY:

a) Clasificacién por niimero de amarres y tipo de gestion (TIPOLOGIA A)

En la tipologia A, se han clasificado los puertos deportivos en funcion de los tres tipos
de gestion seleccionados y del nimero de amarres segin la agrupacion de los tipos de puertos
analizada en el Capitulo III: < 300, pequefios; entre 300 y 600, medianos; y, > de 600. Lo que
nos permite obtener nueve tipos distintos:

PUERTOS Al: Aquellos puertos con tipo de gestion admimnistrativa y un nimero de amarres
inferior a los 300.
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PUERTOS A2: Aquellos puertos con tipo de gestion administrativa y un niimero de amarres
comprendido entre 300 y 600.

PUERTOS A3: Aquellos puertos con tipo de gestion administrativa y un nimero de amarres
superior a los 600.

PUERTOS A4: Aquellos puertos con tipo de gestion de club nautico y un nimero de amarres
inferior a los 300.

PUERTOS AS: Aquellos puertos con tipo de gestion de club nautico y un nimero de amarres
comprendido entre 300 y 600.

PUERTOS A6: Aquellos puertos con tipo de gestion de club nautico y un nimero de amarres
superior a los 600.

PUERTOS A7: Aquellos puertos con tipo de gestion de promocion privada y un nimero de
amarres inferior a los 300.

PUERTOS A8: Aquellos puertos con tipo de gestion de promocion privada y un numero de
amarres comprendido entre 300 y 600.

PUERTOS A9: Aquellos puertos con tipo de gestion de promocion privada y un numero de
amarres superior a los 600.

b) Clasificacién por nimero de amarres y variables socioeconémicas del municipio
(TIPOLOGIA B)

Al optar por la segunda estrategia nos encontramos con el problema de que la ausencia
de correlaciones entre el numero de amarres y las caracteristicas socioeconémicas del
municipio dificultan la construccién de una tipologia de puertos que recoja estas variables. Sin
embargo, si reducimos el nimero de variables socioeconémicas de los municipios estudiados y
seleccionamos los principales indicadores municipales: extension del municipio, indice
turistico, restaurantes y bares y diversas variables economicas (nivel econdmico, cuota de
mercado, indice de actividad economica, cooperativas de crédito, superficies comerciales, % de
paro, vehiculos a motor ) y los relacionamos con el numero de amarres y el tipo de gestion del
puerto, establecido anteriormente. Mediante el analisis de conglomerados (o Clusters) podemos
definir las tipologias de los puertos deportivos, tipos de puertos B.
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El analisis de conglomerados™ (o Clusters) es una técnica de interdependencia que
trabaja agrupando (en una senie de conglomerados) o distinguiendo los casos en funcion de sus
valores en un conjunto de variables, no hay por tanto variables dependientes e independientes,
sino que todas ellas con mayor o menor peso sirven para esa clasificacion en conglomerados.
Los conglomerados son elegidos de manera que las diferencias entre ellos resulten maximas y
cada uno de ellos se caracteriza por ¢l Cluster Center (o centro del conglomerado). El Initial
Cluster Center: es la primera estimacion de las medidas de las variables de cada uno de los
conglomerados. Por defecto, se selecciona entre los datos un nimero de casos adecuadamente
separados igual al nimero de conglomerados. Los centros de conglomerados iniciales se usan
como criterio para una primera clasificacion y, a partir de este momento, se van actualizando.
El Final Cluster Center: son los valores medios de variables de cada conglomerado después que
todos los casos hayan sido asignados en sus conglomerados finales. La distancia de un caso
respecto al Cluster Center del conglomerado en el que esta agrupado es la Distancia euclidiana
o la Distancia euclidiana al cuadrade (distancia entre dos casos calculada como raiz cuadrada
de la suma de los cuadrados de las diferencias entre los valores de cada variable al cuadrado:
medida de la distancia entre pares de casos, suma de las diferencias al cuadrado entre los
valores para todas las variables).

Este analisis aplicado a las variables referidas de los municipios, utilizando el método
Quick Cluster”, nos permite establecer una segunda Tipologia B, con 7 categorias de puertos
diferenciados. Los conglomerados han sido elegidos de manera que las diferencias entre ellos
resulten maximas y cada uno de ellos se caracteriza por el Cluster Center:

PUERTOS B1: Puertos preferentemente de tipo deportivo o darsenas, situados €n municipios
muy pequefios, con un nimero medio de amarres y unos indices de actividad economica y
turistica muy bajos.

PUERTOS B2: Puertos preferentemente deportivos o darsenas, situados en municipios
pequefios, con un numero pequefio de amarres y unos indices de actividad economica y
turistica muy bajos.

2 MARTINEZ RAMOS, E (1984). Introduccion a las técnicas de andlisis multivariable aplicado a las ciencias
sociales. Edicion a cargo de J. Javier Sanchez Carrion. Centro de Investigaciones Sociologicas, Madrid. Para este
autor, "El objetivo del analisis de cluster es el siguiente: dado un conjunto de individuos (M) y teniendo de cada
uno de ellos una informacion (N), el analisis sera capaz de clasificarlos en grupos de manera que los individuos
pertenecientes & un grupo (v siempre con respecto a la informacion de que se dispone) seran tan similares como
sea posible. Esta técnica de clasificacion tiene su origen en la biologia, ciencia en la que el problema de la
clasificacion de las especies adquiere gran relieve. El propio Robert R. Sokal {1977) decia que la clasificacion es
uno de los procesos fundamentales en la ciencia y que los fendémenos deben ser ordenados para que podamos
entenderlos. Esta técnica ha sido aplicada a varios campos, incluido el campo de 2 sociologia empirica. Pp. 165-
205

2* GORDILLQ, M. (1999). Centro Informdtico de Estadisticas y Sondeos, S.A.. Todo el tratamiento estadistico ha

sido realizado por el Centro Informatico, bajo la direccion de Manuel Gordillo
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PUERTOS B3: Puertos preferentemente deportivos o darsenas con gestion de club nautico o
promocion privada, situados en municipios pequefios, con un nimero medio de amarres y unos
indices de actividad econdmica y turistica muy bajos.

PUERTOS B4: Puertos preferentemente deportivos o darsenas con gestion de club nautico o
promocion privada, situados en municipios pequefios, con un namero de amarres medio, un
indice de actividad economica bajo, pero un indice turistico elevado.

PUERTOS BS: Puertos preferentemente deportivos o darsenas con gestion de club nautico o
promocion privada, situados en municipios pequefios, con un nimero de amarres inferior a la
media, un indice de actividad econdmica muy bajo, pero un indice turistico ligeramente
inferior a la media.

PUERTOS B6: Puertos preferentemente deportivos o darsenas, situados en municipios
medianos, con un nimero de amarres inferior a la media, un indice de actividad economica
muy bajo y un indice turistico relativamente pequeito.

PUERTOS B7: Puertos preferentemente deportivos, dérsenas o marina con gestion de club
ndutico o promocién privada, situados en municipios importantes, con un nimero de amarres
superior a la media, un indice de actividad econémica y turistica muy elevados,

3.2.- TIPOLOGIA DE USUARIOS DE LOS PUERTOS DEPORTIVOS

Para la clasificacion tipologica de los usuarios hemos recurrido, al igual que en el caso
anterior, a un Andlisis de Conglomerados o Clusters teniendo en cuenta sélo algunas de las
variables socioeconomicas obtenidas en la encuesta realizada en 1997 a los usuarios espafioles
de embarcaciones en los puertos deportivos.

e Edad

e Nivel de estudios

¢ (Categoria socioprofesional
* Eslora del barco

Aplicando la Técnica de Quick Cluster, hemos obteniendo una agrupacion de usuarios
espafioles de embarcaciones recreativas en puertos deportivos que podemos clasificar en seis
tipologias diferentes:

- JOVENES NO INDEPENDIZADOS (JNI), N = 19 (2,2%)

- PROFESIONALES SUPERIORES/EMPRESARIOS (PS/E), N = 357 (41,2%)
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- JOVENES PROFESIONALES/EMPRESARIOS (JPE), N = 155 {17,9%)
- PROFESIONALES Y TECNICOS MEDIOS (PTM), N =155 (17,9%)

- GRANDES, MEDIANOS Y PEQUENOS EMPRESARIOS (GMPE), N = 99
(11,4%),y

- TRABAJADORES CUALIFICADOS (TC), N = 81 (9,4%)

En el cuadro n° 3.2.1 podemos observar la distribucion de las variables independientes
seleccionadas para el estudio en cada una de las tipologias. De acuerdo con estos porcentajes
recogidos las caracteristicas sociologicas para cada una de las tipologias de usuarios de los
puertos deportivos espafioles son las siguientes:

TIPOLOGIA 1: JOVENES NO INDEPENDIZADOS (INI)

Este grupo es el mas pequefio numéricamente (2,2%), y s el menos significativo a la
hora de analizar las tipologias. Este grupo esta caracterizado por la edad de los usuarios,
el 63,1%. son jovenes, menores de 31 afios. En cuanto al nivel de instruccion
predominan los estudios no superiores (destacando estudios medios con el 42,1% de los
casos, y bachiller con un 26,3%). La mayoria (94,7%) no indica su situacidn laboral
(probablemente no trabajan) y navegan en barcos con esloras variadas (cualquier
tamatfio), aunque predominando barcos de mediano y pequefio tamafio: un 52,6% entre
7 v 9 metros de eslora, y un 26,3% hasta 6 metros, la eslora como factor predominante
del tipo de barcos se situa entre 10 y 15 metros. Por las caracteristicas socioeconomicas
de este colectivo son, probablemente, los hijos de los usuarios propictarios de las
embarcaciones que se podrian encuadrar en el resto de tipologias, principalmente de los
tipos: (PS/E) y (GMPE).

TIPOLOGIA 2: PROFESIONALES SUPERIORES/EMPRESARIOS (PS/E)

Este es el grupo mayoritario de usuarios espafioles propietarios de embarcaciones
recreativas(41,2%) que tiene una gran importancia. Estd compuesto exclusivamente por
personas con edades superiores a los 40 afios, basicamente comprendidas entre 41-60
afios (94,1%): entre las cohortes de 41 y 50 afios se sititan el 67,5%; y, entre los 51 y 60
afios, el 26,6%. Respecto al nivel de instruccién, alcanzan el maximo nivel de estudios,
éstos son mayoritariamente estudios superiores (81,2%) y, en menor cuantia: los
estudios medios (18,8%). La situacién laboral predominan los Profesionales y Técnico
superiores (47,9%); y, Empresarios (45,9%), alcanzando entre las dos categorias el
93,8% de los casos. En cuanto al tamafio de sus barcos la mitad corresponde a las

606



CAPITULQ VIL: TIPOLOGIAS DE USUARIOS ESPANOLES DEL TURISMO NAUTICO

esloras entre 10-15 m (50,1%), seguidos de los barcos con esloras inferiores entre 7y 9
metros (36,4%). Las caracteristicas sociologicas de este grupo podria definir el tipo de
usuario espafiol de embarcaciones recreativas.

CUADRO 3.2.1

DISTRIBUCION DE LAS VARIABLES EDAD, NIVEL DE ESTUDIOS, CATEGORIA
SOCIOPROFESIONAL. Y ESLORA DEL. BARCO ENTRE LAS DIFERENTES TIPOLOGIAS DE

USUARIOS

TOTAL 1JNI 2PS/E 3JPE 4PTM SGMPE 6TC

TOTAL B66 (100%) | 22%  412% 17.9% 17.9% 11,4%  94%

EDAD
NC 1% l 36,8% - 1,3 - - -
<20 Afios 0,5% 10,5% - 0,6%  0,6% - -
21-30 Afios 8,3% ( 52,6% - 187%  7.7% . 25,9%
31-40 Afios 24% | - - 794% 368%  8,1%  247%
41-50 Afios 43% ‘ - 67.5% - 452%  313%  37%
51-60 Afios 18% . 26,6% - 9%  374%  12,3%
>61 Afios 5,2% | - 5,9% - 0,6%  23,2% -

NIVEL DE ESTUDIOS ‘
NC 13% | 253% - i : % 2,5%
ELEMENTALES 4,6% ‘\ 5,3% - - 0,6% 212% 2%
BACHILLER 10% \f 26,3% . 2,6%  2,6%  43,4%  38,3%
UNIV, MEDIOS 278% | 42,1% 18,8% 12,9% 56,8%  303%  34,6%
UNIV. SUPERIORES 56,2% - 81,2%  84,5%  40% 1% 3,7%
CATEGORIA SOCIOPROFESIONAL
NC 9% 94,7%  53% 9% . 27,3% .
EMPRESARIO ‘ 33,8% 53%  459%  39.4% . 67,7% -
PROF. SUPERIOR ‘ 29,3% . 479%  51% - 4% .
PROF. MEDIO | 96% - 0,8% 0,6% 503% 1% -
FUNCIONARIO \ 8,1% - - - 40,6 - 8,6%
TRAB. CUALIFICADO | 89% - - - 9% - 771,8%
TRAB. NO CUALIFICADO 1,3% - . . - - 13,6%
ESLORA

NC 0,2% - - - - - 1,2%
<6 Metros 177% | 263% 78% 135% 148%  404%  44,4%
7-9 Metros 18,7% | 52,6% 384% 31,6% 452%  444%  30,9%
10-15 Metros 396% | 10,5% 50,1% 49,7% 355%  13,1% 21%
>15 Metros 3.8% 10,5%  3,6%  52%  3.9% 2% 2,5%

En negrita los porcentajes significativos en el test del chi cuadrado (x2)
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TIPOLOGIA 3: JOVENES PROFESIONALES/EMPRESARIOS (JPE)

Este es un grupo mas reducido (17,9%) esta compuesto por usuarios de embarcaciones
con caracteristicas similares a la anterior, pero mas jovenes: con edades basicamente
entre 21-40 afios (98,1%): la mayoria el 79,4%, comprendidos entre las cohortes entre
31 y 40 afios y, un 18,7%, entre 21 y 30 afios. En cuanto al nivel de estudios presentan
mayoritariamente estudios superiores (84,5%), aunque también hay una reducida
presencia de estudios medios (12,9%) vy, bachilleres, pero en menor cuantia (2,6%). La
situacion socioprofesional de los usuarios de embarcaciones de esta tipologia por tipo
de actividad son predominantes la de Profesional-Técnico superior (51%) y Empresario
(39,4%). Los miembros de este grupo optan también por barcos de gran tamaiio,
destacando las esloras entre 10-15 m (49,7%), aunque también hay presencia de barcos
menores (31,6% con esloras entre 7 y 9 metros, y un 13,5% con esloras menores de 6
metros).

TIPOLOGIA 4. PROFESIONALES Y TECNICOS MEDIOS (PTM)

Los usuarios espafioles de embarcaciones de recreo pertenecientes a esta tipologia
(17,9%) estan situados mayoritariamente en unas cohortes de edad entre los 31 y 350
afios (81%), aunque se concentran usuarios con otras edades en los dos extremos: mas
jovenes (7,7% entre 21 y 30 afios) vy con edades superiores, entre los 50 y 60 afios
(9,0%). Su nivel de instruccion es basicamente de estudios universitarios de tipo medio
(56,8%); vy, de tipo superior ¢l 40%. Las categorias socioprofesionales dominantes son
las de Profesional-Técnico medio (50,3%) y Funcionario (40,6%). En cuanto al tamaiio
de las embarcaciones en las que navegan presentan esloras variadas, aunque
predominan los barcos medios o pequefios: entre 7 y 9 metros (45,2%); y un 14,8%,
para barcos menores de 6 metros de eslora. Solo un 35,5% de los entrevistado comenta
tener barcos de esloras superiores entre 10 a 15 metros. Estas pueden ser las
caracteristicas sociologicas del usuario espafiol de tipo medio.

TIPOLOGIA 5: GRANDES, MEDIANOS Y PEQUENOS EMPRESARIOS (GMPE)

A este grupo de usuarios (11,4%) pertenecen los individuos basicamente mayores de 40
afios (91,9%), repartiéndose de modo muy parejo la proporcion de usuarios de
embarcaciones en las diferentes cohortes de edad: un 31,3% entre 41 y 50 afios; un
37,4% entre 51 y 60; y, un 23,2% con mas de 60. En relacion al tema de estudios
finalizados, estos son mayoritariamente bachilleres (43,4%) y algunos estudios medios
(30,3%), aunque destaca de forma importante el nimero de propietarios de
embarcaciones que solo alcanzaron estudios elementales (21,2%). La categoria
profesional mayoritariamente es la de Empresario en un 67,7% de los casos, porcentaje
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en el que se localizaran los grandes, medianos y pequefios empresarios. En cuanto al
tipo de barco que utilizan para la actividad recreativa, éste presenta una eslora mas
pequeiia que en las tipologias anteriores: los usuarios de barcos de eslora entre 7 y 9
metros representan un 44,4%, en las mismas proporciones para las embarcaciones con
esloras menores de 6 metros (40,4%); siendo sensiblemente menor el porcentaje de
barcos mas grandes (13,1%) para esloras comprendidas entre 10 y 15 metros.

TIPOLOGIA 6 TRABAJADORES CUALIFICADOS (TC)

Es el grupo mas reducido de las categorias socioprofesionales establecidas (9,4%). A
este colectivo pertenecen usuarios de embarcaciones con edades muy variadas entre los
21-60 afios, distribuyéndose de forma casi homogénea entre las diferentes cohortes de
edad: el 25,9%, entre 21 y 30afios; el 24,7%, entre 31 y 40afios; el 37%, entre 41 y 50
afios, siendo este el tramo de edad mas numeroso; y, por ultimo, un 12,3% entre 51 y
60. En cuanto al nivel de estudios realizados también hay una distribucién homogénea
entre: elementales (21%), bachilleres (38,3%) y medios (34,6%), correspondiendo a
esta tipologia sélo un 3,7% de usuarios con estudios superiores. Por el contrario, este
grupo si presenta una categoria profesional preferentemente dominante de Trabajadores
cualificados (77,8%), aunque en menor medida, encontramos también los Trabajadores
no cualificados (13,6%) y Funcionarios (8,6%). Respecto al tamafio de la embarcacion
de la que disponen para la actividad recreativa éstas son mayoritariamente de esloras
pequefias: casi la mitad tienen barcos menores de 6 metros de eslora (44,4%); el resto
presenta otros tamafios, un 30,9% con barcos de 7 a 9 metros y, un 21% con barcos de
esloras entre 10 y 15 metros.

Este analisis de conglomerados nos permite conocer como se clasifican los usuarios
espafioles de embarcaciones recreativas en los puertos deportivos atendiendo a las variables
socioeconomicas y segun el nivel de estudios. Por un lado, se observa como el grupo principal,
el mas numeroso dentro de los usuarios nauticos (con un 41,2% de nuestra muestra, a gran
distancia de los demas grupos) y que hemos denominado "PROFESIONALES
SUPERIORES/EMPRESARIOS" (PS/E) esta constituido por Profesionales-técnicos superiores
y Empresarios, con estudios superiores, y de edades comprendidas entre los 41-60 afios, que
poseen barcos de alta eslora entre 10 y 15 metros. El perfil de esta tipologia es representativa
de la actividad nautica espaiiola coincidiendo plenamente con las caracteristicas socioldgicas
que hemos observado en el conjunto de encuestas e informes analizados en los ultimos veinte
afios entre 1977 y 1997 para los usuarios de la nautica espafiola, que comentamos en el
Capitulo VI. Manteniendo las cuatro caracteristicas sociales: alto status, madurez ,
masculinidad y la utilizacion de la embarcacioén preferentemente en tiempo de vacaciones de
verano, lo que nos presenta un tipo de usuario nautico muy definido y con pocos cambios en la

estructura socioeconomica en las dos ultimas décadas .
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El siguiente grupo respecto a su importancia numérica es el que hemos denominado
“JOVENES PROFESIONALES/EMPRESARIOS” (con un 17,9% de los casos) cuyas
caracteristicas socioeconomicas coinciden a grandes rasgos con las del grupo de (PS/E),
encontrandose solo una variable que les diferencie realmente de este grupo: su edad. Este
conjunto de usuarios de embarcaciones estd formado preferentemente por personas jovenes
entre 21 y 40 afios; predominando una proporcion algo mayor de Profesionales-Técnicos
superiores respecto a los empresarios; lo cual, se explica facilmente por el factor edad. Son por
tanto personas de la misma clase social, que provienen mayoritariamente de familias con
relacion tradicional en las actividades nauticas. Por lo que se puede afirmar que han
reproducido el capital cultural de sus predecesores y reproducirdn el mismo modelo de la
practica de las actividades nauticas en sus familias.

El resto de las tipologias las podriamos enclasar en las nuevas "clases medias
emergentes” v la “pequefia burguesia tradicional” que representan porcentajes muy reducidos
en la practica de las actividades néuticas recreativas: los "PROFESIONALES Y TECNICOS
MEDIOS" (PTM) con un 17,9% ;y, los "PEQUENOS Y MEDIANOS EMPRESARIOS"
(PME) con un 11,4%.

Un indicador mas que corrobora que la actividad nautico-recreativa no se ha
democratizado en nuestro pais lo representa el reducido porcentaje de “TRABAJADORES
CUALIFICADOS” (un 9,4%) con embarcaciones recreativas, frente al 20% de Obreros y
Empleados, y el 10% de Agricultores, segiin los datos de la encuesta de Francia para 1993 (ver
Capitulo TV). Asi como, el reducido grupo de JOVENES NO INDEPENDIZADOS (JNI) que
practican las actividades nduticas en embarcaciones superiores a 6 metros de eslora (un 2,2%).

3.3.- TIPOLOGIAS DE USUARIOS POR TIPO DE PUERTO DEPORTIVOS.

Una vez que hemos definido las tipologias tanto para los tipos de puertos deportivos
(clasificados en dos agrupaciones diferentes) como para los usuarios de embarcaciones
agrupados en diferentes categorias, la técnica estadistica mas pertinente que nos permite
analizar la relacién entre las tipologias de puertos y los usuarios (individuos) es el anélisis
factorial de correspondenciaszs. Esta técnica nos permite obtener una correspondencia entre la

% GARCIA SANTESMASES, J. M. (1984). Introduccion a las técnicas de andlisis multivariable aplicado a las
ciencias sociales. Bdicion a cargo de J. Javier Sanchez Carrion. Centro de Investigaciones Sociologicas. Madrid.
Para este autor, "la ripida generalizacién del usos de esta técnica de analisis de datos de debe fundamentalmente a
lo adecuada que resulta su utilizacion para atacar problemas de analisis donde juegan un papel importante las
variables nominales. El impulso inicial fue dado por la escuela francesa de andlisis de datos y a uno de sus
fundadores, J.P, Benzecri, que puede citarse como el primer autor de esta técnica en lo que se refiere a sus
aspectos descriptivos y algebraicos; es decir, al ataque de tablas de contingencia fuera del marco de la estadistica

inferencial clasica.
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tipologia de usuarios y las tipologias de puertos. La utilizacién de esta técnica responde a la
necesidad de profundizar en el conocimiento de las posibles relaciones de dependencia que se
establecen entre las variables categoricas observadas en la actividad de la niutica recreativa en
nuestro pais, para conocer cémo los distintos valores o categorias pueden explicar si existe esta
relacién entre los tipos de puertos deportivos que se han implantado en el litoral, segin el
modelo de gestion y nimero de amarres, con las tipologias de usuarios de las actividades
nautico-turisticas.

El camino utilizado para llegar a este resultado es apropiado para representar las tablas
de frecuencias, en las cuales los datos corresponden a dos criterios de clasificacion. En nuestro
caso: Filas: tipologias de usuarios; y Columnas. Tipologias de puertos. De la representacion
simultanea de ambos criterios se obtiene la correspondencia entre la tipologia de usuarios y las
distintas tipologias de puertos, asi como, la correspondencia entre una tipologia de puertos y las
diferentes tipologias de individuos. El método es el siguiente: Partiendo de una matriz P de
datos, aplicamos la métricay’ definida por las formulas®’ que se exponen a continuacién para
llegar a las “Matrices De Inercia” de la variable columna y de la variable fila:

Caso columnas: &, = Z; 1p: [ (p3/py) — (Py./Pir) I
Caso filas: &= 2 1pif i/ pi) ~ (piy/ D) F

Dichas matrices de Inercia se diagonalizan, obteniendo dos espacios que debido a las
propiedades de la métrica x*, son totalmente solapables. Del total de dimensiones obtenidas
(las necesarias para representar €l 100%), podemos prescindir de aquellas cuya contribucion a
la variabilidad total de la nube de datos sea pequefia. Las dimensiones 1 y 2 representan en
nuestra primera tipologia (4) el 76°2% , v en la segunda (B) un 75,3% del total entre las dos.

De las Puntuaciones de fila o de las Puntuaciones de Columna, obtenemos las
proyecciones de los vectores fila y columna en el subespacio seleccionado. En ambas
tipologias: sobre 2 dimensiones.

Mediante la CTA (Contribucion de fila o columna a la dimensiéon) y la CTR
(Contribucion de la dimension en la fila o columna), obtenemos, en nuestro caso, las tipologias
de usuarios o de puertos que definen las distintas dimensiones (ver tablas en el anexo n° 3.)

Los datos obtenidos del analisis factorial de correspondencias nos permite definir una
representacion grafica de la relacion entre la tipologia de usuarios con cada tipologia de

Las consideraciones que se hacen para llegar a los resultados son de caracter genérico y estan dentro de las
técnicas descriptivas de la estadistica, no pudiendo debido precisamente a esto extender en principio ninguna de
las conclusiones que se obtengan mas alla del conjunto colectivo observade” pp.75-105

7 GORDILLO, M. (1999). Centro Informdtico de Estadisticas y Sondeos, S.A. Op.cit.
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puertos, asi como un cuadro resumen que nos expresa la relacion obtenida entre cada categoria
de la tipologia de usuarios, por cada categoria de las dos tipologias de puertos estudiadas: "A"
y "B". En primer lugar, veremos los resultados de correspondencias obtenidos con la primera
Tipologia de puertos "A", sin tener en cuenta las variables municipales en la localizacién del
puerto deportivo, para después, analizar las correspondencias obtenidas con la segunda
Tipologia de puertos "B", que incluye las variables municipales.

3.3.1.- Tipologia de los usuarios segiin los puertos "A"'

El analisis factorial de correspondencias entre la tipologia de usuarios espafioles de
embarcaciones de recreo y los tipos definidos de puertos deportivos "A" en nuestro pais, segiin
el modelo de gestion y la distribucion del nimero de amarres no presenta un importante
numero de relaciones:

, CUADRO N* 3.3.1
TIPOLOGIA DE LOS USUARIOS NAUTICOS SEGUN EL TIPO DE PUERTO DEPORTIVO

TIPOLOGIA DE USUARIOS NAUTICOS | TIPOS DE PUERTOS DEPORTIVOS "A"

*  JOVENES NO INDEPENDIZADOS (JNI) |* Puertos Pequeiios de Gestiébn Administrativa

* - PROFESIONALES TECN. MEDIOS!e Clubes Nauticos Pequefios v,

(PTM) *  Puertos Medios de Promocién Privada
* JOVENES PROFESIONALES/EMP (JPE) |,
» TRABAJADORES CUALIFICADOS (TC) |

Puertos Pequefios de Promocion Privada

Fl resto de tipologias y clases forman un conglomerado donde es dificil obtener una relacion clara entre
_puertos ¢ individuos.
Fuente: Elaboracion propia

El analisis de correspondencias resultante no permite, en principio, unas importantes
conclusiones, pues, la falta de relaciones de correspondencia entre los usuarios v los tipos de
puertos deportivos dificultan las apreciaciones tedricas. Por el contrario, si podemos obtener

informacion sobre la situacion:
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GRAFICO N° 3.3.1

POSICIONAMIENTO DE LAS TIPOLOGIAS DE PUERTOS(A) E INDIVIDUOS

Tipos de
puertos

oISUdWI

[

Dimension 1
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- Segun esta clasificacion de puertos deportivos, no existe una relacion clara entre las
caracteristicas socioecondmicas de los usuarios y el tipo de puerto deportivo que utilizan,
No se observa una mayor preferencia por un tipo de gestién u otra, 0 por un tamafio, segun
el nimero de amarres del puerto, ni segun las caracteristicas socioeconomicas de los
usuarios de la nautica recreativa. El grupo mas numeroso y significativo de usuarios de
instalaciones nauticas: PROFESIONALES SUPERIORES/EMPRESARIOS (PS/E), no
obtiene una correlacién significativa con ningin tipo de puerto. Por et contrario,
verifica los comentarios recogidos hasta el momento sobre la dispersion de la actividad
nautico-recreativa en la ordenacion territorial y la planificacton de las instalaciones para la
practica recreativa segan las necesidades concretas de la demanda .

- Asimismo, se observan unas pequefias correspondencias entre algunas tipologias de
usuarios y de puertos, como se puede observar en el Grafico n® 3.3.1., por ejemplo: la de
los “JOVENES NO INDEPENDIZADOS” por los Puertos Pequefios de gestion
administrativa; los "PROFESIONALES Y TECNICOS MEDIOS" con Clubs Nauticos
pequefios v Puertos Medios de promocion privada; y, los Puertos Pequefios de promocién
privada utilizados por los "JOVENES PROFESIONALES Y EMPRESARIOS" y los
"TRABAJADORES CUALIFICADOS". Como podemos observar estas relaciones no
siguen un tipo de orden representativo, ni escalamiento jerarquico de condicion
socioeconomica, por lo que es dificil obtener alguna conclusion particular de las
correlaciones observadas; al margen de las tradicionales relaciones de los usuarios con la
instalacién nautica por otros motivos, mas de tipo: geografico y territorial (proximidad a la
residencia habitual o segunda residencia); econdmico, precio del amarre tanto en transito
como para los residentes; social, tradicion familiar con el club nautico o puerto deporttvo; o
simplemente, poder dejar el barco en un puerto donde existen amarres libres para poder

atracar.

3.3.2.- Tipologia de los usuarios segin los puertos "B"

El segundo modelo de Tipologias de puertos deportivos (B) corresponde a variables
mas socioeconémicas del municipio con los principales indicadores municipales donde se
localizan las instalaciones portuarias en relacion al modelo de gestion y el numero de amarres
del puerto. En el cuadro siguiente se recogen las comrespondencias entre la Tipologia de
usuarios de embarcaciones de recreo y los Tipos de puertos deportivos segun la opcion B:
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GRAFICO N° 3.3.2
POSICIONAMIENTO DE LAS TIPOLOGIAS DE PUERTOS(B) E INDIVIDUQOS
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Dimension 1
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CUADRO N° 3.3.2
TIPOLOGIA DE LOS USUARIOS NAUTICOS SEGUN El. TIPO DE PUERTO DEPORTIVO “B"

TIPOLOGIA DE USUARIOS NAUTICOS TIPO DE PUERTO DEPORTIVO "B"

« JOVENES - icipi
PROFESIONALES/EMPRESA. (JPE)y | ° g;';";jmﬁﬁ‘;i;‘ggfﬁﬁ;ﬁﬁq“eﬁ°s y de
TRABAJADORES CUALIFICAD. (TC) . Y

PROFESIONALES Y TECNICOS e Puertos Pequefios en municipios medianos de
MEDIOS (PTM) baja actividad econémica y turistica

Puertos Pequefios en municipios pequefios y de

e GRANDES, MEDIANOS Y baja actividad econdmica y turistica

PEQUENOS EMPRESARIOS (GMPE) e Grandes Clubs nautcos (o Promociones
Privadas) en municipios grandes y de alta

actividad econdmica y turistica
o Clubs Nauticos Medianos (o Promociones
Privadas) en municipios pequefios de baja
¢ PROFESIONALES actividad econdmica pero alta turistica
SUPERIORES/EMPRESARIOS (PS/E) (e Clubs Nauticos Pequefios (0 Promociones
Privadas) en municipios pequefios de baja
actividad econdmica y turistica
Los “Jovenes No Independizados” (JNT) no tienen una relacion clara con ninguna tipologia de puerto
Los puertos de tipo B3 no tienen una relacidu clara con ninguna tipologia de individuos

Fuente: Elaboracion propia

En este segundo analisis factorial de correspondencias entre los usuarios y la Tipologia
de puertos deportivos "B" (con la inclusion de las variables socioecondmicas municipales)
presenta una serie de conclusiones distintas y con un cierto grado de aproximacion a la realidad
desde el punto de vista de la estructura socioprofesional del usuario y el tipo de instalaciones
nauticas que utiliza, tanto para los usuarios de base como en trénsito".

Al contrario del andlisis anterior en esta ocasion se observa una relacién muy
definida entre las caracteristicas socioeconomicas y de status social del usuario con el tipo de
puerto que suele utilizar. Podemos observar que al introducir en el andlisis el tipo de puerto
segiin las variables municipales economicas y turisticas, este andlisis de cotrespondencia gana
en profundidad y se detectan unas correlaciones estadisticamente mas significativas, como se
puede apreciar en el Grafico n® 3.3.2. Lo que pone de manifiesto, que el usuario esta mas
supeditado por las caracteristicas de gestion del puerto deportivo con posibilidad de un punto
de atraque: club nautico y promocion privada, que por el tipo de municipio en ¢ue se encuentra

28 Para un ajuste mas fino en el método de Ia investigacion se tendrian que realizar dos tipos distintos de analisis

factorial de correspondencias: usuarios de Base y usuarios en Trdnsito en el puertos deportivos. No obstante, en

nuestro caso 1as muestras no son suficientemente grandes para un analisis de este tipo, por lo gque hemos decidido

no realizarlo. Asimismo, el comportamiento de los usuarios en transito, generalmente se corresponde con la

utilizacién de puertos deportivos de las mismas caracteristicas de su puerto de atraque de base. Por lo tanto, los

resultados resultantes pueden acercarse en gran medida al comportamiento general de la nautica en nuestro pais.
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la instalacidon nautica, dentro de su entorno geografico de residencia habitual o temporal
(segunda residencia). Diferencidndose claramente la utilizacion de las instalaciones nauticas

“deportivas segan relaciones de status social y condicion socioeconomica de los usuarios. Lo

cual, confirma nuevamente que la actividad de la ndutica recreativa en nuestro pais estd
polarizada principalmente por los clubs nduticos y los puertos de gestién privada:

Al ser este un andlisis en el que la tipologia de puertos recoge la intervencion de las
variables municipales econdmicas y turisticas, para el grupo de usuarios que mas nos
interesa, desde nuestro punto de wvista sociologico, ¢l de PROFESIONALES
SUPERIORES/EMPRESARIOS (PS/E) por ser mayoritariamente representativo de la
actividad npautico-recreativa en nuestro pais, obtiene correspondencias altamente
significativas con: los Clubs Nauticos Medianos (o Promociones Privadas) en municipios
pequefios de baja actividad econdmica pero alta turistica y los Clubs Nauticos Pequefios (o
Promociones Privadas) en municipios pequefios de baja actividad economica y turistica. Se
observa, por tanto, una preferencia (o tradicidn) muy definida de este colectivo de usuarios
por los Clubs nduticos tanto si se localizan en municipios pequefios con alta o baja
actividad turistica. Es decir, este grupo socioeconémico y de alto status social prefiere un
tipo de puerto gestionado por un club nautico, o de promocién privada, que como hemos
advertido en los capitulos anteriores conlleva un tipo de actividad y de actitud ante la
nautica basada preferentemente en relaciones sociales localizadas en circulos cerrados que
mantienen la tradicién familiar de esta actividad recreativa y deportiva de élite como
patrimonio de unos pocos, caracterizados en gran parte por su grado de "Distincion".

Por su parte, los Empresanios: Grandes, Medianos y Pequefios (GMPE) dividen sus
preferencias entre los puertos pequefios de gestion administrativa situados en municipios
pequefios y los grandes Clubs Nauticos o de gestion privada en municipios de alta
actividad turistica y economica, Segln el analisis de correspondencias podriamos decir que
los pequefios empresarios formarian parte del primer tipo de puertos y, los medianos y
grandes empresarios se decantarian por las instalaciones gestionadas por los clubs nauticos
o de tipo privado, que les situaria en una posicion mayor de status social respecto a la
actividad recreativa y turistica. Reproduciendo estos usuarios, al igual que el grupo
anterior, una separacion social en la practica de la actividad nautica-recreativa y turistica,
aungue en este tltimo subgrupo de empresarios la relacién hacia la actividad nautica se
produce por su "capital econémico”. Las diferencias no se pueden ajustar porque al disefiar
la encuesta no hemos distinguido suficientemente entre tipos de empresarios.

Las dos agrupaciones de correspondencia restantes presentan una clara tendencia social
respecto a la polarizacion de la actividad nutica en nuestro pais en relacion al status social
y las condiciones socioecondmicas de los usuarios que utilizan las instalaciones portuarias.

En efecto, las nuevas "clases medias ascendentes”: "Jévenes Profesionales y técnicos”, los
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"Profesionales y Técnicos medios” y los "Trabajadores cualificados” no forman parte de las
instalaciones nduticas gestionadas por los clubs nduticos o puertos privados. Realizando las
actividades recreativas de la nautica deportiva en puertos medios y pequefios de municipios
pequefios 0 medianos con una actividad econdémica y turistica reducida. Lo cual, pone de
manifiesto que generalmente la practica de la actividad ndutica para estos grupos sociales
se realiza en instalaciones portuarias distantes al caracter cerrado que tradicionalmente han
mantenido los Clubs nauticos y los puertos deportivos privados en su relacion con la
promocion de los deportes nduticos, impidiendo para una gran mayoria de los casos, el
acceso de los nuevos contingentes de usuarios a este tipo de instalaciones, bien por
necesidades economicas o por pertenecer a otros grupos sociales.

La utilizacion metodologica de las dos tipologias de instalaciones portuarias

relacionadas con los perfiles socioecondmicos de los usuarios nos permiten definir una serie de

conclusiones comunes acerca de la relacion entre las tipologias de usuarios y las caracteristicas

de 1as instalaciones nautico-recreativas:

Los variables socioecondmicas y turisticas de los municipios donde estan localizados los
puertos deportivos v el tipo de gestion de la instalacion son altamente importantes para la
determinacion de la relacion de clase social y del status de los usuarios con relacion a las
instalaciones portuarias,

Por el contrario, si Unicamente se¢ definen las tipologias de los puertos deportivos en
funcion de los tipos de gestion y su dimensionamiento por niimero de amarres, no permite
observar las relaciones de correspondencia entre las tipologias de puertos y las
caracteristicas socioeconomicas de los usuarios.

La asociacion relevante que se obtiene sobre la funcion que han cumplido histéricamente
los clubs nauticos y los puertos privados de conservar la vinculacion entre la nautica y las
clases altas mas tradicionales en nuestro pais, corrobora la segunda subhipétesis ante la
correspondencia que se observa de los puertos gestionados por los Club Nauticos y puertos
privados entre los "PROFESIONALES SUPERIORES/EMPRESARIOS (PS/E) y los
EMPRESARIOS (GMPE), que en conjunto representan cerca del 50% de los usuarios
nauticos espajioles de Ja muestra. Confirmando los planteamientos tedricos y empiricos que
se habian expuesto en los capitulos anteriores, al sefialar el caracter cerrado y elitista que
han mantenido los Clubs Nauticos, que en algin caso, ain hoy mantienen estas
instituciones recreativas y deportivas sin animo de lucro.

Sin diferenciar entre los tipos de usuarios segin utilicen la instalacion nautica en el uso de
las embarcaciones deportivas: transito y base, se obtienen importantes asociaciones con un

ordenamiento légico y enclasamiento de la estructura social de los usuarios cuando se
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incorporan las variables sociceconomicas y turisticas municipales por tipos de puertos
deportivos. Es decir, aunque la actividad nautica en nuestro pais presenta diferentes
tipologias de usuarios, con distinto nivel socioecondmico y edad, en suma con distintos
estilos de vida, se obtiene una asociacion segun los diferentes tipos puertos, esta asociacion
se van graduando de un tipo de gestion de puerto a otro segin se asciende en la estructura
social. En los Puertos Deportivos de gestion privada y en los Clubs Nauticos se concentran
los mayores indices de status social, cercano a la mitad de los usuarios espaiioles que
participaron en la encuesta. Por lo tanto, la adscripcion de los usuarios por tipologias
socioecondmicas a los distintos puertos deportivos segun el tipo de gestion nuevamente
anularia la hipétesis principal de "que el Turismo Ndutico estd reservado a los grupos
de alto status social en Espaiia", pues, aunque se siguen manteniendo connotaciones de
status social para una ligera mayoria de los usuarios, existen distintos grupos sociales gue
sin cumplir estas caracteristicas participan en la actividad nautico-recreativa en los distintos
puertos espaiioles..
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4- TURISMO NAUTICO O_ STATUS SOCIAL EN LA PRACTICA DE_1A
RECREACION NAUTICO-DEPORTIVA EN ESPANA

Parte de la hipdtesis principal de nuestra investigacion mantenia que "que no ha
existido el Turismo Ndutico como tal en nuestro pais hasta la apertura de las nuevas
modalidades nautico-deportivas: Windsurfing, submarinismo, canoa, remo, etc, realizadas
fuera de las tradicionales instalaciones de los Puertos Deportivos y Clubes Nauticos”. A lo
largo de los distintos capitulos de este trabajo esta hipétesis ha sido comprobada ampliamente
respecto a la ausencia del turismo nautico como Producto Turistico consolidado; no
obstante, la ausencia del turismo nautico se ha producido tanto fuera de la actividad de los
puertos deportivos como en la actividad de éstos.

La otra parte de la hipotesis mantenia que " el turismo Nautico esta reservado a los
grupos de alto status social". Luego se entenderia que la actividad de la nautica en Espaiia esta
relacionada con las actividades recreativas entorno a las instalaciones portuarias de acceso
restringido a una gran parte de la poblacion, pues han mantenido un marcado aislamiento y
distincion social de los usuarios por encima de la propia actividad recreativa y turistica, que le
conferiria un sentido de status social. Pero, ;Realmente podemos hablar en el sentido amplio
del alto status social en la actividad nautico-deporiva espafiola?

La connotacion aristocratica de la nautica en Espafa es clara, la influencia de la
institucidn monarquica en el deporte nautico y en los clubs nauticos, asi como su papel en su
difusion parece clara en nuestro pais. Desde finales del siglo XIX, los monarcas espafioles
(hasta los actuales) han sido y son miembros de honor de clubs como el de Barcelona o ¢l de
Palma. Ya desde su nacimiento el Club Nautico de Barcelona y el Club Nautico de Mallorca
quedan ligados a la institucién de la monarquia con las visitas de los monarcas y las
competiciones como la Copa del Rey o la Copa Infanta Sofia. La Copa del Rey, al igual que la
Casa Real ha jugado un importante papel en el auge de la nautica en nuestro pais, en especial
para el turismo de Baleares, aunque no ha ayudado a cambiar la imagen aristocratica de esta

actividad recreativa.

El otro elemento significativo para la practica de la actividad nautica ha sido el papel
que han representado los clubs nauticos. Se puede afirmar que los clubs nauticos desde su
nacimiento han estado en manos de la clase dominante, y han sido un signo de diferenciacion
social y de cierto exclusivismo, que en la actualidad aun perdura en muchas de las instituciones
del litoral espafiol. Asi, desde su inicio, los clubs nduticos han estado marcados por un claro
matiz de distincién social, como actividad basicamente de las clases més privilegiadas.

Esta es una situacion que ocurria en mayor o menor medida en el resto de paises

europeos, porque la practica de la nautica tiene unas caracteristicas que se asocian facilmente
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con el capital cultural de las clases privilegiadas. Intuitivamente asociamos la nautica con las
clases sociales privilegiadas, para Bourdieu (1991) “Todas las caracteristicas que percibe y
aprecia el gusto dominante se encuentran reunidas en unos deportes como el golf, el tenis, la
navegacion a vela o a motor, la equitacién, el esqui, la esgrima: practicados en lugares
reservados y separados (clubs privados)". Tendriamos por tanto a la navegacion y a los
deportes nauticos dentro del gusto de las clases dominantes. La nautica ha sido un deporte de la
aristocracia y la alta burguesia porque se corresponde con el capital cultural que estas clases
poseen. "Este capital cultural fabrica un habitus proclive a deportes sin exceso de gasto fisico,
que se practican sin lucha fisica directa entre seres humanos, que se practica entre compafieros
elegidos dentro de un espacio reservado y restringido (Club Nautico), en los que se tiene cierta
libertad, y para los que se necesita un relativo largo periodo de aprendizaje”. En la nautica
espafiola concurren todas estas caracteristicas lo que la hacen un deporte elitista, propio de las
clases dominantes.

Asimismo, desde el punto de vista sociolégico, hemos definido que los grupos de status
son grupos basados en el honor que confiere cierta caracteristica de estilos de vida entre sus
miembros (la pertenencia al club ndutico). Esta caracteristica tiende a estar correlacionada con
situaciones de clase, pero nunca coincide con éstas, y en situaciones de cambio econémico
fuerte tiende a diferenciarse. La posicién economica en la medida que confiere honor es porque
se transforma parcialmente en un grupo de status, pero siempre intervienen otros factores. Los
grupos de status son comunidades, por tanto, como tales, por un lado desarrollan valores
comunes y sentimientos de pertenencia, de solidaridad, y de oposicion a los no miembros.
Pero, por otro, implican normas sociales que los miembros deben cumplir, y estilos de vida
que deben seguir, y estos refuerzan el sentimiento de grupo. Estos grupos en algunos casos
monopolizan bienes u oportunidades materiales (grupos deportivos, Clubs de actividades
recreativas, y, Clubs nauticos ,en particular). En los momentos de fuerte desarrollo econémico
y cambio las tensiones crecen y los grupos de status se resisten al cambio que supone una
peérdida de privilegios.

En la Europa occidental en las Gltimas décadas con el surgimiento de la sociedad
postindustrial, la aristocracia y la alta burguesia han resistido frente al aumento del capital
economico de las nuevas clases medias y han resistido también a través de su capital cultural
diferencial, que incluia la valoracion y disfrute de las entidades deportivas, como la nautica.
Pero las nuevas clases medias funcionales han adoptado también este gusto por la nautica en
muchos paises, siendo el caso paradigmatico Francia, aun estando marcado por el nivel
econdmico de los participantes y su posicion social se ha producido un cambio en la actividad
recreativa. Como vimos en el Capitulo 1V, la creacion de instalaciones portuarias puablicas y los
modelos de gestidn mixtos, asi como la construccion y fomento de las Instalaciones menores
(Station Voile, Nautisme en Finistére,, etc) para la actividad nautica de los jovenes y de la

familia, han permitido que se difunda y popularice el turismo nautico. Lo cual, confirmaria la
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primera subhipotesis y, confirmaria que el comportamiento de la actividad nautica en Espafia,
en general y del turismo nautico, en particular, ha sido distinto

En Espafia, las estrategias defensivas de las clases dominantes amenazadas en el mundo
de la nautica han resistido el envite del cambio socioecondémico que se ha producido en nuestro
pais en los ultimos quince afios. Las clases dominantes enrocadas en clubs cerrados y
exclustvistas, han fomentando una imagen elitista de la ndutica, mantenido su posicion
aristocratica en la practica de la actividad recreativa y turistica de la nautica. En el caso
espafiol, las clases sociales dominantes (aristocracia del deporte) se han resistido a compartir
unos habitus con las nuevas clases medias ascendentes, ya que les hubiera hecho perder la
capacidad de distincion que las practicas derivadas de ese Aabitus otorgan: directamente por la
incapacidad de éstas para acceder a las instalaciones (Clubs Nauticos y Puertos Deportivos
prinvados), e indirectamente, ante la ausencia de Instalaciones menores para la practica de la
nautica que posibilitaran la actividad recreativa desde las edades infantiles y juveniles a una
capa mas extensa de la poblacién.

Por lo tanto, en la nautica de recreo espafiola lo que se ha producido es una
profundizacion de esta situacion, ya que en las caracteristicas de la nautica deportiva y
recreativa se concita la resistencia de la antigua clase dominante y el sentido de distincion.
Aunque es posible que se vislumbre a medio-plazo un cambio en esta imagen elitista, asociada
a las antiguas clases dominantes de la ndutica, st se fomenta la participacion de la poblacion
infantil y juvenil en general, y de la familia, en particular. En efecto, en nuestro analisis sobre
la ndutica deportiva y recreativa, hemos podido comprobar que la apertura de los clubs
nauticos como forma de adaptacion a las condiciones impuestas por el mercado, estd
cambiando los estilos de vida y los privilegios aristocraticos de antafio de los participantes en
la nautica deportiva, difuminando el concepto de status de los usuarios y separando el concepto
de grupo social que se le intentd dar tradicionalmente a la nautica deportiva y recreativa
espafiola.

En las ultimas décadas, paralelamente al proceso de modernizacion en Espafia, en Europa se ha
vivido un situacion de transformacion en la recreacion y en la actividad turistica, situacion que
ha venido marcada por el proceso de cambio que se ha producido en la los paises
industrializados; por el cual, como vimos en los primeros capitulos, la demanda ha cambiado
sus tradicionales pautas de sol y playa hacia unos productos mas diversificados: en contacto
con la naturaleza, la recreacion y el deporte. El turismo nautico y la realizacion de actividades
de ocio: nauticas y acuaticas, han dejado de ser una actividad reservada a las clases mas
privilegiadas o las grandes fortunas. En Espafia por su parte, también se ha producido un
aumento de la actividad nautica-recreativa asi como en el niimero de instalaciones portuarias,
de embarcaciones y del nimero de usuarios que las utilizan, que podemos cifrar a finales de los

noventa en medio millén de espafioles, nimero aun muy reducido en comparacidn con nuestro
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entorno curopeo. No obstante, a pesar de los cambios sociales y econdmicos en nuestra
sociedad, se puede decir que no ha habido un cambio significativo en el perfil social y
econdmico del usuario de las actividades nauvticas. Y todo ello a pesar de los importantes
cambios estructurales que han transformado la sociedad espafiola, en este periodo, pero a los
que la nautica, a grandes rasgos, ha permanecido aislada como un grupo soctal privilegiado,
ajeno a la evolucidon que esta practica recreativa y turistica tomaba en los paises vecinos,
preferentemente en Francia donde se ha convertido en un producto turistico de gran demanda.
La explicacion recogida en los capitulos anteriores sobre las causas y factores que han incidido
en la reducida evolucién social de la actividad nautica en nuestro pais verifica la segunda
subhipdtesis planteada en la investigacion.

Por tanto, ante los cambios sociales que se han producido en la practica y en la
actividad turistica y deportiva de los espafioles en las altimas décadas, las actividades
nautico-recreativas en nuestro pais en los treinta ltimos afios no han presentan un tipo
de cambio social: el tradicional perfil social del usuario de embarcaciones niuticas ha
permanecido estable: se resume en cuatro caracteristicas esenciales: la masculinidad, la
madurez, el alto status social y, principalmente que la actividad de la nautica recreativa se
realiza en tiempo de ocio, en periodos de vacaciones de verano.

Sin embargo, desde un punto de vista empirico, al profundizar en los métodos de
investigacidn social (analisis multivariable), los indicadores sociolégicos de los usuarios de la
ndutica recreativa en los puertos deportivos de nuestro pais, segin la encuesta realizada en
1997, no permite generalizar sobre ¢l concepto de alto status en la nautica espaiiola;

» FEl analisis de segmentacion ("Tree Analysis") realizado segin la eslora de la
embarcacion, pone de manifiesto que no podemos hablar de predominio de alto
status social para los usuarios de [a ndutica recreativa y furistica espafiola ya
que aproximadamente entre un 35% y un 50% de los usuarios por titulacion para la
practica recreativa, presentaria esta condicion social, segin los datos analizados en
relacion a las titulaciones obtenidas para manejar embarcaciones de recreo;
reduciéndose entre un 10% y un 15% segun las caracteristicas de la embarcacién
(barcos > de 12 metros).Lo cual, anularia la hipdtesis principal de la
investigacion respecto a "que el turismo Nautico esta reservado a los grupos de alto
status social".

+ No obstante, si se puede observar que la relacién entre status social y las
a8 wvidades nduticas presentan una asociacién segun las titulaciones para los
usuarios de embarcaciones de grandes esloras con estudios superiores y
categorias socioprofesionales elevadas. Hemos podido comprobar que no todos

los segmentos resultantes segin las titulaciones para el manejo de las
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embarcaciones tienen unas caracteristicas relativamente homogéneas respecto al
status de los usuarios que los componen, preferentemente, para el mayor porcentaje
de titulaciones, las correspondientes a "Patrén de Embarcaciones de Recreo". Se
confirmaria asi la asociacion entre niutica y status a partir de las titulaciones
superiores: "Patron de Yate" , y, para las titulaciones de "Capitan de Yate"; asi
como, para los usuarios con distintas titulaciones, que a la hora de elegir la
embarcacion anteponen el prestigio (Distincion) que otorga poseer un barco
deportivo de mayor eslora.

* Desde ¢l punto de vista de las tipologias de usuarios de embarcaciones recreativas
por tipos de gestién de puertos deportivos, igualmente, mediante el analisis de
conglomerados (o Clusters), tampoco nos permite manteper la tendencia
generalizada del alto status social de la nautica espafiola en relacion con los
puertos gestionados por los Club Nauticos y puertos privados, pues, solo dos grupos
presentan una asociacion de status social. Por un lado, se observa como el grupo
principal, el mas numeroso dentro de los usuarios nduticos (con un 412% de
nuestra muestra) y que hemos denominado  "PROFESIONALES
SUPERIORES/EMPRESARIOS" (PS/E), constituido por Profesionales-técnicos
superiores y Empresarios, con estudios superiores, y de edades comprendidas entre
los 41-60 afios, que poseen barcos de alta eslora entre 10 y 15 metros. El segundo
grupo lo constituirian los “EMPRESARIOS" (GMPE) con un 11,4% de los casos,
cuyas caracteristicas socioecondomicas estan divididas entre los que prefieren los
Puertos Deportivos privados y/o los Ciubs Nauticos en municipios grandes y de alta
actividad turistica (grandes y medianos empresarios con una posicion de mayor
status social); y, los pequefios empresarios que prefieren los Puertos deportivos
pequeiios en municipios de baja actividad econdmica y turistica

e El resto de las tipologias que representan un 47,4% de los usuarios, las podriamos
enclasar entre otros en las nuevas "clases medias emergentes” y la “pequefia
burguesia tradicional” que componen un significativo grupo social para el conjunto
de las actividades nauticas y recreativas en nuestro pais: los "PROFESIONALES Y
TECNICOS MEDIOS" (PTM) con un 17,9% ; los "JOVENES PROFESIONALES
/EMPRESARIOS" (JPE) con un 179%.; los “TRABAJADORES
CUALIFICADOS” (un 94%): y, los JOVENES NO INDEPENDIZADOS (un
2,2%).

e Asimismo, los datos parecen apuntar a que la relacion entre nautica y status no se
distribuye homogéneamente por regiones. Segin los indicadores recogidos a lo
largo de estos mas de veinte afios estudiados se puede observar que, si bien la
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relacion entre la nautica y las clases media-alta y alta se da en todas las regiones, la
distribucion porcentual de esta relacion no es homogénea, observandose ciertas
diferencias espacialmente en: la Cornisa Cantdbrica y Galicia, asi como en el
occidente andaluz, situandose preferentemente la mayor relacion de status social en
el litoral mediterraneo.

En definitiva, no podemos considerar una dominacion principal de status social en
Ia nautica espaiiola, anulando parte de nuestra principal hipétesis de la investigacion. Por el
contrario, si podemos observar claramente la utilizacion de las instalaciones nauticas
deportivas segun la relacion de status social y la condicion socioeconémica de los usuarios. Lo
cual, nos confirma que la actividad de [a ndutica recreativa en nuestro pais esta polarizada
principalmente por los Clubs Nauticos y los Puertos Deportivos de gestion privada,
existiendo una serie de productos de las actividades nautico-recreativas sin desarroilar. Luego,
la actividad nautica-recreativa en Espaifia no se puede considerar como un producto
turistico consolidado. Situacidn que podra cambiar, mediante la apertura de los clubs nauticos
hacia las nuevas actividades recreativas para un mayor numero de ciudadanos, preferentemente
de la zona donde esta enclavado el puerto; y, principalmente, mediante la construccion de
nuevas Instalaciones nauticas menores (Bases o Estaciones Nauticas) que impulsadas por las
administraciones publicas junto con la reforma de las implicaciones juridicas y administrativas,
posibiliten la creacion de empresas de gestion privada y mixta para las nuevas actividades de
turismo nautico recreativo y deportivo, que permita el acercamiento, mediante el capital
cultural, a la actividad nautica y turistica para las nuevas clases medias funcionales.
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. “en ¢l &mbito de 1a sociedad espafiola se esta configurando en los
ultimos afios sistemas integrados de ocio-turismo y deporie con un gran
dinamismo e influencia econémica y con grandes potenciales para crear

empleo y desarrolio sostenible (...) se trata de actividades como la nieve y

montafia, hipica, golf, buceo, vela y puertos deportivos, que se inscriben en

un turismo integrado € integrador"

PLAN NACIONAL DE +D (2000-2003) AREA SECTORIAL DE TURISMO, OCIO

1.- EL FUTURO DEL TURISMO NAUTICO EN ESPANA.

El turismo internacionalmente, desde 1950, ha registrado una evolucién "casi
ininterrumpida a lo largo del tiempo, aumentando en periodos de auge econémico, moderando
su crecimiento en periodos de recesion y recuperando rapidamente su elevado ritmo de
crecimiento tras un periodo de crisis economica". Segin los indicadores de la O.M.T., "las
liegadas de turistas internacionales a sus lugares de destino experimentaron un crecimiento
medio del 6,5 % entre 1950 y 1996", pasando de 25 millones de turistas en el inicio de la
década de los cincuenta hasta los cerca de 600 millones a mediados de la década de los
noventa. De manera similar, "los ingresos turisticos iniernacionales han pasado de 2,1 a 423
millones de dolares entre 1950 y 1996, con un crecimiento medio del 1,2% en este intervalo
temporal"', Lo que pone de manifiesto, que el turismo ha mantenido unas tasas de crecimiento
notables muy superiores a los otros sectores de la economia internacional.

El World Travel and Tourism Council (WTTC) % en 1996 estimaba que “el turismo
tendra una produccion mundial de 7°1 trillones de délares en al afio 2.006. Por otra parte,
teniendo en cuenta que en 1996 €l turismo representd el 10'7% del producto Interior Bruto
(PIB) mundial, empleo a 255 miliones de personas en el mundo, supuso 766 billones de dolares
en nuevas instalaciones y equipamiento, y una recaudacion de 653 billones de dolares en
impuestos, puede deducirse que el incremento del turismo reporta un claro beneficio a la
economia en general”.

El papel de nuestro pais en el concierto internacional del turismo mundial es
sumamente importante, en cuanto a los principales destinos turisticos en esta década y en la
distribucion de los ingresos por turismo. Segun los datos de la O.M.T. para 1998, Espafia
mantiene la segunda posicion como destino turistico mundial por detras de Francia con una
cuota de mercado del 11,2% y en linea con EE.UU. sobre un 7,55%. Respecto a los ingresos

! SANCHO, Amparo & Otros (1997), ver Organizacion Mundial del Turismo (1997) Introduccion al Turismo,
pp. 12-13

2 WTTC (1996) Travel and Tourism: a New Economic Perspective. Bruselas. World Travel and Tourism Councill
(WTTC), citado por SANCHO, Amparo & Otros (1997) ibidem, p. 14
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por turismo, Espafia mantiene a lo largo de la década de los noventa la cuarta posicion mundial
por detras de : EE.UU. (16,7%), ltalia (6,8%) y Francia (6, 7%). Como podemos observar la
importancia del turismo para nuestro pais es altamente considerable desde el punto de vista
economico, con una evolucidn realmente significativa en las cuatro Gltimas décadas.

1.1.- EL. TIEMPO LIBRE Y EL. TURISMO EN EL SIGLO XXI

Como respuesta a los cambios de una nueva sociedad en este final de siglo, que
presionado por la internacionalizacion de la economia, demanda un aumento de la
productividad y de la competitividad, se esta produciendo, aunque se cree lo contrario, una
reduccion de los dias y horas de vacaciones en las sociedades industrializadas. Esta reduccion
de los dias de vacaciones se ve parcialmente compensada por el hecho de que los viajes se
vuelven cada vez mas frecuentes. Nos encontramos asi antes menos vacaciones, pero mas
frecuentes e intensas.

1.1.1.- ;Hacia dénde va el Ocio y el turismo en el Siglo XXI?

Durante los Gltimos afios en los paises desarrollados estamos asistiendo a una
disminucion de las horas dedicadas al ocio, y un aumento de las horas de trabajo. La media
anual de horas de ocio en los Estados Unidos ha descendido en los Gltimos 20 afios 140 horas.
En Japon de los 17 dias de vacaciones que dicta la ley solo se cogen una media de 9’5, y en
1998 en el Reino Unido un 25% de tos trabajadores no cogieron las vacaciones completas que
les correspondian’.

Esta reduccion de las horas de ocio y de las vacaciones se debe a una serie de presiones
impulsadas por la internacionalizacién de la economia, v la necesidad de una mayor
competitividad y productividad que esta supone. Como consecuencia de ésta los dias de
vacaciones se reducen, la edad de retiro aumenta, los horarios se hacen cada vez mds flexibles
y aséciales (mas gente trabaja en fin de semana etc.), €l aumento del nimero de las mujeres
trabajadores dificulta la compatibitidad en las vacaciones de las familias. Para CLARK, C.G.
(1999, como consecuencia de esta situacién econémica la gente no puede, o no quiere,
alejarse demasiado de su puesto de trabajo. Esta nueva realidad configura el surgimiento de

* CLARK, Colin G. (1999) “Cambios en el tiempo libre. El impacto en el turismo”. Tendencias Turisticas para el
siglo XXI. La evolucidn del tiempo libre y su impacto sobre el desarrollo del turismo, Otganizacion Mundial de

Turismo (OMT)
* Ibidem.
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nuevas tendencias en la demanda turistica, que la industria de la recreacion ofrece a los nuevos
consumidores turistico; se resumen en los siguientes aspectos:

¢ Vacaciones mas cortas, por las limitaciones que impone
el trabajo.

4 Vacaciones mds frecuentes, por la necesidad de liberar
el estrés de las obligaciones que impone el trabajo.

4 Vacaciones mds intensas, porque el tiempo libre, al ser
cada vez mas reducido, se valora mas.

Como resultado de estas nuevas tendencias la demanda estara menos estacionalizada’, y
las visitas serdn mas cortas, pero los gastos seran mayores, lo que puede suponer un mayor
beneficio para la industria de la recreacion. Gracias a estas caracteristicas, a pesar de la
reduccion de las horas de ocio, se espera un fuerte incremento de la actividad turistica en la
proxima década, aunque sera una industria que dependera en gran medida de la situacion
economica de la sociedad, en cada periodo.

Los productos y sectores que se adaptan mejor a estas nuevas caracteristicas del turismo
en el Siglo XXI seran por una parte todos aquellos tipos de turismo cultural, tanto aquel que
busca la autenticidad, las tradiciones, las “raices profundas™ de paises o regiones, como el
turismo sostenible orientado hacia espacios naturales y entornos no contaminados por la mano
del hombre, asi como un turismo mas basado en la recreacion, la diversion, en el disfrute de
todo tipo de sensaciones fisicas, donde los ocios deportivos tendran cada vez mayor demanda,
gozando de una gran libertad, preferente en regiones calidas. Este desarrollo de tipos de
turismo aparentemente contradictornos se debe a que se tiende cada vez mas a un “turismo a
medida”, o “multiopcional”, personalizado, variade y cambiante segin los deseos del viajero:

* Las afirmaciones de la OMT en este sentido, y los datos en Espafia que lo confirman, coinciden con las
afirmaciones que PACINI, V (1998) sobre el turismo en Francia que nos dice “la duracion media de las estancias
ha evolucionado en el sentido de la disminucién, Desde hace veinte afios ha disminuido més de cinco dias, y el
namero de estancias por persona ha aumentado cerca del 20%. Segun estos datos, vamos de vacaciones con mayor
frecuencia, pero el nimero de dias de estancia es menor”. PACINIL, Vincent “Cing Tendances, quatre faits
porteurs d’avenir. Les principaux determinants de la demande touristique des FranCais 4 I'horizon 20057, en
Cahier Espaces N°A9 Prospective et Tourisme. P.15

628



CAPITULO Vill: EL FUTURO DEL TURISMO NAUTICO EN ESPANA: RESUMEN Y CONCLUSIONES

» Maxima Flexibilidad.

* Poca Repeticién de Asuntos, etc.

* (ada Viaje, Otro Tipo de Vacacion.

= Aumento de las Reservas a Ultima Hora.
= Cada Viaje, Otro Pais, Region u Hotel®.

Ante esta sttuacion se crean nuevas demandas recreativas, a las que el sector debe
responder, a través de vacaciones multiopcion, a la medida de cada viajero, mas variables y
cambiantes, que se basen tanto en el factor cultural y ecolégico, como en el de diversion, etc,
Donde hay que tener en cuenta a la hora de disefiar los nuevos productos recreativos, que en la
mayoria de los casos nos encontramos con un problema de escasez de tiempo, dificultades de
coincidir en el mismo tiempo las parejas, y que el cliente espera y confia en que su actividad de
ocio recreativo le libere de la tension producida por las nuevas formas de productividad de la
sociedad de la informacidn..

El turismo seguira siendo en los proximos afios un sector econdémico en pleno
desarrollo, pero conviene situarlo dentro del marco de consumo de nuestra sociedad. Situacion
que actualmente ya se percibe en la sociedad europea. Rochefort, R (1998)" corrobora estas
afirmaciones, y nos dice que "el turismo ocupa el primer puesto en las preferencias de gastos
de los franceses en caso de que aumentasen sus ingresos, responden asi el 76% de los hogares,
pero las mismas encuestas sefialan que es donde a corto plazo reducirian mas sus gastos si
tuvieran que ahorrar"

Junto a estos cambios sociales, el desarrollo de nuestra sociedad como una sociedad
postindustrial avanzada, con el consecuente avance de los valores postmodemos o
postmaterialistas, supone también cambios que afectan de modo importante a las tendencias de
los destinos y a las ofertas turisticas:

¢ El turismo de “Sol y Playa” disminuira, pero seguira siendo el mayoritario. Para ello sera
necesario una redefinicion del producto turistico “Sol y Playa”, aumentado su calidad para
convertirse en un “Turismo al sol y en la playa™, abriéndose a multiples actividades, entre

§ FREITAG, Rolf (1999) “Tendencias del Turismo Internacional hacia el siglo XXI”. Tendencias Turisticas para
el siglo XXI. La evolucion del tiempo libre y su impacto sobre el desarrollo del turismo, Organizacion Mundial de
Tunsmo (OMT)

7 ROCHEFORT, Robert (1998) “Une Société de consommation recomposée”, en Cahier Espaces N°49
Prospective et Tourisme, P 3.

® TORRES BERNIER, Enrique (1996) “Las Megatendencias en el sector turistico” VALDES PELAEZ, Luis &
RUIZ VEGA, Agustin V, & Otros (1996) Turismo y promocion de destinos turisticos: implicaciones
Empresariales. Gijon, Universidad de Oviedo
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las que se incluyen todo tipo de actividades de turismo activo vy deportivo, donde las
actividades del ocio nautico y ocio acudtico tienen que representar un papel muy
determinante en el producto turistico espafiol. En este sentido la actividad turistica de los
espafioles, coinciden con los gustos del pais vecino, Francia,. Para Pacimu V. (1998) “el mar
sigue siendo, en el corazoén y en la practica de los hogares franceses, el destino ideal y facil
para pasar las vacaciones™ .

¢ Importante desarrollo de formas de turismo alternativas como el turismo rural, ¢l turismo
activo, de aventura, cultural, deportivo, etc'’.. que iran ganando adeptos paulatinamente de
forma creciente' .

Por tanto, los turistas postmodernos del proximo Siglo seran turistas multiopcionales, con
una alta rotacion viajera, que les gustara cambiar y preferiran tomar decisiones espontaneas en
sus viajes. Eligiendo cada dia mayor contacto con la naturaleza, la actividad recreativa y
principalmente, con las actividades deportivas.

1.2.- TURISMO, OCIO Y DEPORTE

También los cambios en la sociedad actual hacia valores postindustriales ha tenido sus
efectos en el deporte, pasando de ser un sistema homogéneo y relativamente cerrado, a ser un
sistema abterto, pluralista y heterogéneo. La practica deportiva en Espafia ha aumentado
bastante en los Gltimos afios. Ha aumentado el interés (los muy o bastante interesados han
pasado de1975 a 1990 del 50% al 65%); la practica (del 22% al 39% en el periodo de 1975 a
1995); el nimero de deportes que se practican (aquellos que realizan varios deportes han
pasado de un 7% al 17% en el periodo de 1975 a 1990); y, la frecuencia de la practica (aquellos
que realizan actividades deportivas al menos una vez a la semana han pasado de 1985 a 1995
del 45% al 80%)".

® PACINI, V. Opus cit. p.15.
1% Coincidiendo con la opinion de AECIT (1998) La Actividad turistica espafiola en 1997, Madrid.

'Y estas tendencias no lo son para un futuro lejano, sino que se estan produciendo ya. De hecho el CONSORCI
EL FAR, Centre dels Treballs del Mar destaca en su estudio “Prospeccid de Noves Activitats i Noves Ocupacions
en el litoral de la provincia de Barcelona. Informe Final de I'estudi de promocio de I'area costanera” (1997) que
en la costa barcelonesa se ha detectado una “disminucion de la demanda de sol y playa”, y una “demanda de
vacaciones mas activas”, p.38.

2 GARCIA FERRANDO, M. (1991) Los espafioles y el deporte (1980-1990): un andlisis sociologico,
MEC/CSD/ICF (Ed.), y GARCIA FERRANDO, M. (1997), Los espafioles y el deporte (1980-1995). un andlisis
sociologico sobre comportamientos actitudes y valores, CSD. Tirant lo Bianch.
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Pero estos no son los tnicos cambios fundamentales, ademas del aumento y el interés
por la practica del deporte se esta produciendo una evoluciéon en las caracteristicas
sociodemograficas y sociceconomicas de los usuarios deportivos. El prototipo de usuario
deportivo era el de hombres jovenes, solteros y, urbanos de clase social alta 0 media con
ocupaciones socioprofesionales mas cualificadas.”’. Sin embargo, el mayor aumento en los
ultimos diez afios en Espaiia revela que son los grupos tradicionalmente mas alejados al
deporte los que han experimentado un crecimiento en las tasas de practica deportiva, es decir:
las “mujeres, mayores, los menos formados, las personas casadas, los jubilados y los residentes
en nucleos de menor poblacion™?; lo que refleja una mayor democratizacion en la practica
deportiva. Garcia Ferrando confirma alguna de estas observaciones al afirmar que “no hay
diferencias significativas (en la practica deportiva} entre los residentes en pequefios pueblos y
ciudades y las personas que residen en las grandes urbes”, o que “en la ultima década se ha
duplicado practicamente la proporcion de personas de mas 55 afios que hacen deporte en

Es.paﬁa”15 )

Asimismo, las motivaciones para la practica deportiva se diversifican, “el deporte en la
vida modema se ve acompafiado de muchas expectativas sociales ajenas al deporte tradicional.
Forma parte de un estilo activo de vida que se expresa extrovertidamente y que resulta ser un
medio de adquisicidn de intenciones e interés superiores como autorrealizacion, bienestar, mas
autonomia personal, prueba de propia competencia de actuacion, belleza y superacién del
aislamiento social etc™'®. Es lo que De Knop (1990) denomina deporte en vacaciones.'”

La evolucion paralela del turismo el ocio y el deporte supone un impulso para el
turismo deportivo y el turismo de aventura, aumentando tanto la intensidad como la frecuencia
de la practica turistico-deportiva, ya que tanto los habitos deportivos como también las
costumbres de la vida cotidiana se transmiten al turismo. Por tanto, los cambios en ¢l sistema
deportivo hacia una mayor diferenciacion hacen ms interesante el deporte para el turismo, ya

3 NASSER, Dirk (1997) “Deporte y turismo activo: Una reflexion sociologica™ pp.481-487

4 DURAN, Javier (1995) “Analisis Evolutivo del deporte en la sociedad espafiola (1975-1990): Hacia una
creciente complejidad y heterogeneidad deportiva” en Revista Espafiola De Fducacion Fisica y Deportes, Vol. 2
N°1(1995), Pp. 15-24.

13 GARCIA FERRANDO, M. (1997), op. cit.
' NASSER, Dirk (1997), op cit.

1710 conceptualiza de la siguiente manera: Deporte como complemento. La finalidad e intencidn inicial del turista
es dedicar parte de sus vacaciones a alguna actividad fisica (vacaciones divertidas y activas), pero no la funcion
principal de éstas es un complemento deportivo de la oferta turistica. Deporte ocasional. El tutista no tiene
prevista con anterioridad la practica de algin deporte, ni interviene en la eleccion del destino turistico de la oferta
deportiva. Desde esta perspectiva las vacaciones son entendidas de manera pasiva (descanso o reposo), aunque
puede surgir algan tipo de actividad suave como caminar o ir de excursion. Citado por LATIESA. M. (1999).
“Turismo y deporte: Algunas consideraciones sobre su conceptuelizacion y Taxonomia”.
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que permite disefiar nuevos productos recreativos en distintos dmbitos aplicables a la oferta
turistica. “La practica deportiva puede ser un producto turistico interesante tanto por demandas
concretas como por su utilidad como medio para satisfacer intereses sociales de los turistas
tales como integracién, diversion y recreacion. Es también un buen medio de marketing para
llamar la atencién sobre su oferta turistica™'®. Para Esteve R.(1998)" el “deporte turistico son
aquellas actividades deportivas susceptibles de comercializacion turistica”. Vacaciones
deportivas que se tendran que clasificar en funcion de la intencionalidad y del tiempo invertido
en la actividad®.

El propio Plan Nacional de I+D (2000-2003) Area Sectorial de Turismo, Ocio y
Deporte recoge que “en el ambito de la sociedad espafiola se esta configurando en los ultimos
afios sistemas integrados de ocio-turismo-deporte con un gran dinamismo ¢ influencia
econdmica y con grandes potenciales para crear empleo y desarrollo sostenible (...) se trata de
actividades como la nieve y montafia, buceo deportivo, vela y puertos deportivos, hipica y
golf que se inscriben en un turismo integrado € integrador. Al tratarse de entornos naturales, se
hace mas evidente que en otros casos la necesidad de establecer las bases de un desatrollo

realmente sostenible™.

Uno de estos turismos deportivos seria el desarrollo del ocio acudtico y el turismo
niutico. Aunque como hemos expuesto durante los capitulos anteriores esta extension del
turtsmo ndutico, asi como de la niutica en general, no se ha desarrollado de forma generalizada
en Espafia. No obstante, las ultimas iniciativas en nuestro pais, en la medida que se consoliden,
pueden ser el inicio de la democratizacion y extension social de la nautica, tal como ha
ocurrido en el pais vecino.

' NASSER, Dirk (1997), op cit .

' ESTEVE, R (1995). “Andlisis teérico de las relaciones entre el turismo y el deporte, referencia especial a
Andalucia”. [ Jornadas sobre Turismo y Deporte”, Milaga

* DE KNOP (1990). Realiza una doble clasificacion: Deportivas puras activas. La intencionalidad e inversién
temporal del turista en actividades deportivas, es el motivo fundamental de su desplazamiento. Entre esta clase de
vacaciones encontramos: el esqui, Ia practica del golf, la actividad nautica, los nuevos deportes de riesgo y
aventura en contacto con el medio como son: el barranquismo, la escalada, mountan-bike, etc. Deportivas puras
pasivas. La finalidad de este tipo de vacaciones es la asistencia a un evento deportivo, entendido éste como
espectaculo. Citado por LATIESA M. (1999), recogido de la conferencia pronunciada por De Knop con motivo de
su intervencion en el 1 Congreso Mundia} de Deporte para todos, celebrado en Malaga, 1990.

! DIRECCION GENERAI DE ENSENANZA SUPERIOR E INVESTIGACION CIENTIFICA (1998) Plan
Nacional de 1+D (2000-2003) Area Sectorial de Turismo, Ocio y Deporte
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2- RESUMEN Y CONCLUSIONES:

1.~ El turismo esti considerado como uno de los mayores movimientos pacificos de
poblacién, por no decir el mayor, y se presenta como un fendmeno econdmico y sociocultural
en evolucidn, especialmente en los paises desarrollados, y en los altimos tiempos, también en
los paises en vias de desarrollo. Los indicadores econdmicos del turismo, tanto a nivel mundial
como para nuesiro pais, es necesario contemplarlos desde la perspectiva de la actividad
humana del turismo, no tan estudiada como la actividad economica, en donde la Sociologia del
Turismo esta obligada a prestar mas atencion para conocer la incidencia y los efectos de
cambio social que el turismo ejerce en las sociedades industrializadas.

Desde los afios 80, el estudio del turismo no ha estado integrado en la Sociologia
académica y, a pesar de que se han realizado numerosos estudios ninguno presenta una base
empirica sélida y alguno carece de una orientacion tedrica. Para E. Cohen, , algunas areas de la
investigacion en la Sociologia del Turismo ticnen una falta de sofisticacién metodologica,
principalmente debido a tres posibles fallos: @ discurseo teérico sin base empirica; @ mero
ensayo descriptivo; y, @ analisis de datos sin base tedrica.

En los afios 90, 1a mayoria de los estudios son tinicamente descriptivos, y los que han
incluido ideas tedricas, lo han hecho de manera implicita o poco desarrollada. Debido a la
carencia de una base tedrica y de una metodologia con analisis estadisticos y una clara
contextualizacion en campos aplicados mas amplios, la Sociclogia del Turismo no estd
asentada como disciplina, y actualmente estd en una fase de cambio continuo, en busca de
una teoria y una identidad. Para Dann y Cohen, no existe una teoria del turismo que lo abarque
todo, porque al ser el turismo una accion humana, su estudio debe combinar ideas de una
multitud de disciplinar, dando a esta especialidad sociolégica un caracter multidisplinar.

En Espafia, la Sociologia del Turismo no ha estado recogida en las instituciones
académicas, hasta fechas muy recientes, como corresponderia por la importante actividad del
turismo en nuestro pais, tanto social como econdmica, no existiendo un numero de
publicaciones representativo sobre la materia. Desde nuestro punto de vista, seria conveniente
crear y potenciar desde la universidad una academia cientifica sobre la Sociologia del
Turismo, siendo fundamental para poder debatir y estudiar las multiples variedades de la
actividad turistica que tenemos en el privilegiado laboratorio de estudio, como es la geografia
espafiola. En nuestro pais, el estudio del turismo se ha centrado fundamentalmente en un
continuo analisis econdémico, geografico y territorial, principalmente centrado en las
caracteristicas de la oferta turistica, que ha dejado grandes lagunas en ¢l conocimiento del
comportamiento de la demanda, mayoritariamente desde el punto de vista sociologico.
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2.-En las uitimas tres décadas el turismo ha supuesto un impacto en la economia
espafiola como factor de cambio social. La industria espafiola, desde finales de siglo, se ve
envuelta en importantes procesos de transformacion, y es aqui donde el turismo empieza a ser
visto como una actividad econémica e industrial y como una produccion de “servicios
personalizados”. La actividad turistica en las (ltimas décadas ha constituido un pilar basico en
el que se sustenta la economia espafiola. Por su estratégica aportacién en divisas ha contribuido
a pasar de una economia autdrquica a finales de los cincuenta a una economia abierta e
integrada en la UE en la actualidad. Ademas, ha contribuido de forma significativa al
crecimiento de la produccion y el empleo de la economia espaiiola, en contraste con la continua
reconversion agraria e industral.

Asimismo, la orientacion de la demanda turistica de los espafioles puede considerarse
como reflejo de los cambios en la estructura social. El aumento de las personas que realizan
viajes turisticos desde principios de los setenta esta en relacion con el abandono de la actividad
agricola y las implicaciones del proceso de urbanizacion, unido a los nuevos estilos de vida y
consumo. En el periodo del 1973-1990 y dados los cambios sociales, econdmicos y culturales
en nuestro pais, el turismo experimenta un cambio, no sélo cuantitativo con el aumento del
porcentaje de poblacion que realiza algin viaje, sino un cambio cualitativo en la forma de
viajar que podria resumirse en los siguientes aspectos: los espafioles cada vez viajabamos més,
incrementamos los viajes al extranjero, la actividad viajera forma parte de los habitos de
consumo de los espafioles, los viajes cada vez son mas fraccionados y de menos duracién:

- A principios de los setenta, el turismo se configura como un proceso interregional de
clase, familiar en el contexto del "turismo verdadero”, frente al modelo de los paises europeos
que han descubierto las playas espaifiolas. El turismo se prefigura como una realidad social de
fuera de aqui, un lugar de llegada, no tanto de disfrute de los naturales del lugar. A finales de
los setenta y principio de los ochenta el crecimiento en el consumo turistico de los espafioles se
observa en el tipo de alojamiento, més adaptado a la oferta turistica tradicional, en un modelo
de turismo disefiado en el espacio de lo societario, cosmopolita, tiempos de progreso y
consumo.

- En la década de los ochenta, se puede hablar, no sélo de un incremento generalizado
de las vacaciones, sino también de una serie de tendencias basicas en éstas, como en su
fragmentacion. Espafia sufre un proceso de generalizacion en cuanto a los viajeros, es decir, los
espafioles cada vez viajan mas. Pero en el cambio de comportamiento respecto al viaje turistico
no sélo se produjo un aumento en el nimero de personas que realizaron viaje, sino también un
aumento significativo de los que realizaron dos o maés viajes turisticos.
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- A comienzos de los afios 90 se empieza un proceso de cambio en la actividad turistica
unido a una cierta recesion en los viajes de los espafioles con relacion a la década anterior. El
proceso de crecimiento vacacional desde los afios 70, encuentra un freno a comienzos de esta
década; incrementandose los viajes de mayor duracion y reduciéndose los de corta duracion.
Esta recesion podria asociarse a factores coyunturales como la crisis econémica, manifestada
no solo en el numero de espafioles que viajan, sino también en la disminucién de los viajes al
extranjero, que, en principio, supone mayor gasto que los viajes dentro del propio pais.
Tendencia que a finales de la década estd remitiendo como efecto de la mejora econémica de la
sociedad espafiola.

En esta ultima década se puede observar importantes cambios en la tendencia
turistica de los espafioles, una tendencia hacia un patron de ocio en el que se establece un
cambio entre la mayor heterogeneidad del ocio habitual y la mayor homogeneidad del ocio en
el turismo y las vacaciones en aqueilas actividades propias de turismo de recreacion al aire
libre. Donde las actividades deportivas: deportes en contacto con la naturaleza cada dia cobran
mds interés y demanda por parte de la poblacidn espafiola, aunque la falta de una oferta
organizada y regulada por actividades para toda la familia, hace que los espafioles aun no
practiquen todo lo que pudieran estas actividades recreativas al aire libre, como se realizan en
otros paises de nuestro entorno

En definitiva, los cambios sociales ocasionados en la sociedad espaiiola en la tres
Gltimas décadas han tenido un claro reflejo en el comportamiente furistico. La demanda
nacional ha pasado de un segundo plano en ¢l consumo turistico a convertirse en los afios
noventa en unos clienies importantes no solamente en cantidad sino también en calidad. Las
cifras de gasto del consumo turistico de los residentes han superado a los no residentes (52,7%,
frente al 47,3%, respectivamente, en 1997). En la actualidad el furismo para los espatiioles se ha
convertido en un componente mas del consumo y de la calidad de vida, un habito fuertemente
arraigado, una necesidad y no un lujo de la sociedad, como comresponde a un pais mas

desarrollado e integrado plenamente en la U.E.

3.- El turismo y el ocio. Desde un punto de vista semidtico, el turismo estd inmerso en
un sistema de signos que sobrepasan las horas de trabajo y que crean una continuidad entre el
trabajo y el tiempo libre. De esta forma, podemos decir que el tiempo htbre seria el tiempo que
queda restando ¢l tiempo de trabajo, pero no hay que confundirlo con el concepto de ocio.
Todas las actividades recreativas son actividades de tiempo libre, pero no todas las actividades
del tiempo libre son recreativas, por lo tanto aquellas actividades que se realizan dentro del
tiempo libre y suponen un recreativo de la persona conforman lo que ¢s €l ocio.
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El ocio ha dejado de ser un hecho de iniciativa, de practica y de responsabilidad
exclusivamente individual y se ha transformado en un derecho civil cuya garantia y fomento
son de iniciativa y de responsabilidad colectiva. En consecuencia el ocio deja de ser un hecho
civico y se ha transformado en un hecho politico. Como derecho social introduce un concepto
nuevo de ciudadania que amplia y democratiza esferas de la vida social y personal que antes
estaban reservadas a ciertos estratos de edad, de sexo o de condicion socioecondmica. El ocio
como valor cultural ha suplantado la legitimacién instrumental del ocio por una nueva
legitimidad, conforme a lo cual es valorado no tanto por sus valores medicinales de descanso, o
econdmicos de restauracion de energia, cuanto por su naturaleza hedonistica y placentera.

Para establecer el caracter recreativo o no recreativo de las actividades de tiempo libre,
coincidimos con Elias & Duning, en que es necesario distinguir por el grado de rutinizacion y
des-rutinizacién o, en otras palabras, por el distinto equilibrio entre las dos encarnado en ellas.
La des-rutinizaciéon va mds lejos en las actividades recreativas, pero aun asi es cuestion de
equilibrio. La industria del ocio y la recreacién, donde la actividad turistica cada dia estd
mas presente, modifica los hdbitos de consumo. En la creacion de estilos de vida, el ocio
como articulo de consumo, juega un papel de ostentacion de imagen, como signo externo de
nuestra personalidad. El ocio cumple una doble funcion, es maés, la realizacion personal y la
ostentacion de nuestra posicion y personalidad.

Los productos y sectores que se adaptan mejor a estas nuevas caracteristicas del turismo
y el ocio en el Siglo XXI seran por una parte todos aquellos tipos de turismo cultural, tanto
aquel que busca la autenticidad, las tradiciones, las “raices profundas™ de paises o regiones,
como el turismo sostenible orientado hacia espacios naturales y entornos no contaminados por
la mano del hombre, asi como un turismo mas basado en la recreacion, la diversion, en el
disfrute de todo tipo de sensaciones fisicas, donde los ocios deportivos tendran cada vez mayor
demanda, gozando de una gran libertad, preferente en regiones calidas,

4.~ El deporte ha adquirido un grado de influencia destacada en las sociedades post-
industrializadas, bien sea porque la practica de alguna actividad deportiva se ha convertido en
un habito cotidiano o por la creciente importancia de los deportes de masa como espectaculos
deportivos. El deporte contiene miltiples aspectos de la vida cotidiana; utilizacion del tiempo
libre, ocio o actividad recreativa en tiempo de vacaciones. En las dltimas décadas, el
conocimiento de los habitos deportivos de los espafioles pone de manifiesto que el deporte se
ha convertido para amplios sectores de la poblacién como un importante producto de consumo
de masas. Las actividades deportivas van ocupando un lugar cada vez mds central no sélo entre
las actividades de ocio de naturaleza fisica, sino también entre las actividades de caracter
recreativo y turistico.
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En el estudio sobre los habitos deportivos de los espafioles (Garcia Ferrando, 1986) se
consiguié mostrar que la mayor proximidad y frecuencia de relacion social con personas que
practican deporte, la proximidad a instalaciones deportivas bien equipadas, €] mayor nivel
socioeconomico y educativo, y una imagen favorable del deporte, son factores todos ellos que
se relacionan positivamente con la practica deportiva. En la medida que dichos factores se
distribuyen desigualmente en la sociedad, estructuran pautas diferenciales de percepcién,
oportunidad y practicas deportivas. De este modo el grado de desigualdad de dichas pautas no
hara ofra cosa que reflejar la propia desigualdad existente en el conjunto de la sociedad.
Desigualdades que son mas evidentes en determinadas practicas deportivas, como por ejemplo
las actividades de la nautica. En la encuesta realizada por ESADE (1999) los deportes ocupan
el 40% en las actividades habituales de ocio de los espafioles; y, un 56,6% alguna vez al afio,
segun el informe FOESSA de 1992,

Asi pues, hacer deporte es una actividad de tiempo libre que reviste distinto grado
de importancia entre los diferentes grupos sociales. Atendiendo al género la practica de un
deporte es mas una actividad masculina que femenina: el 41% de los varones hace deporte, en
tanto que el porcentaje entre las mujeres desciende al 23%. La edad todavia separa mas que el
género en los habitos deportivos de tiempo libre. Segin avanza la edad va disminuyendo
progresivamente la practica de deporte como actividad de tiempo libre, que alcanza el maximo
entre los yovenes de 16 a 24 afios (53%), y el minimo entre las personas entre los 55 a 65 afios
(10%). Si en general ha crecido el niimero de participantes de deportes en Espaifia, todavia falta
por acercar los habitos deportivos a las mujeres, principalmente en los deportes minoritarios
dominados tradicionalmente por los hombres, como ocurre en el caso de la nautica.

El comportamiento deportivo de los espafioles en las dos ultimas décadas ha
experimentado un importante cambio al igual que la globalidad de Ia sociedad en nuestro pais.
St en la encuesta del afio ochenta la prictica deportiva venia marcada por variables
sociodemograficas que determinaban la posibilidad de hacer deporte, en la encuesta de 1995 la
practica del deporte esta mas condicionada por las condicione socioecondmicas de los
individuos pudiéndose considerar como uno de los principales determinantes de los estilos de
vida (G. Ferrando, 1997). En la actualidad los segmentos mas dindmicos de la poblacion
respecto a la practica del deporte son los profesionales, técnicos y cuadros medios y estudiantes
(69%), representando un porcentaje cuatro veces superior al que manifiestan los segmentos de
poblacién menos dinamicos como son Jos pequeiios agricultores, jubilados, pensionistas y sus
labores, con un 17 %.

La red de instalaciones deportivas realizadas en los ultimos afios en la mayoria de los
municipios espafioles hace que esta variable no actie como un factor limitante de la practica
deportiva. Por el contrario, esta situacion no se ha dado en todas las actividades, siendo un

837



CAPITULO VIII: EL FUTURO DEL TURISMO NAUTICO EN ESPANA: RESUMEN Y CONCLUSIONES

claro ejemplo la actividad de la nautica recreativa y turistica en nuestro pais, pues, no se han
creado las infraestructuras necesarias (instalaciones menores), para la prictica de los deportes
nauticos fuera de las construcciones de las grandes obras de abrigo de los puertos deportivas,
no previendo éstos los equipamientos minimos necesarios para la promocién y el aprendizaje
de los deportes nauticos de base.

5.- Deporte y turismo. Para De Knop los affos 90 se caracterizan por ser un periodo €n
el que “los beneficios mutuos del ‘matrimonio de conveniencia’ econémico entre deporte y
turismo son claramente perceptibles”. De este modo turismo y deporte se conjugan, ofreciendo
el turismo muchos programas orientados al deporte; y también el deporte se practica con
elementos turisticos. Es una relacion doble, “por una parte el turismo deportivo se esta
convirtiendo en un segmento de elevado perfil de la industria de turismo y, por otra, el turismo
a su vez esta influyendo en la participacion y en las infraestructuras deportivas”.

En los resultados de la investigacion sobre las actividades deportivas de los espafioles
coincidimos con G. Ferrando en que los habitos deportivos de la poblacién se encuentran
cada vez mas unidos a los estilos de vida que tienen los individuos, y tales estilos de vida
vienen determinados no solo por dimensiones estrictamente materiales -nivel de ingresos,
grado de accesibilidad a instalaciones deportivas, como por otras dimensiones no estrictamente
materiales- valores sociales, procesos de socializacidn, educacion, disponibilidad de relacion
social y tiempo libre, que van unidas a la condicion socioeconomica. No obstante, desde el
anélisis de la situacion de la actividad deportiva de la néutica en Espafia las dimensiones
materiales estan por cumplirse en parte, pues, los estilos de vida de una gran mayoria de los
espafioles les permitiria fa practica de estos deportes por nivel de renta; la dificultad estriba en
que no hay instalaciones que se puedan utilizar para su aprendizaje, ni equipamientos
deportivos en su espacto territonial, sin estar asociado a un club nautico, puerto deportivo y/o
ser propietario de una embarcacion, a parte de la falta de promocion de la reducida oferta
existente,

Por el contrario, las dimensiones no estrictamente materiales son las que en la
actualidad y en la historia de los deportes nauticos crean la "distincion" de los afortunados
deportistas, cambiando el sentido aristocratico de antafio por los nuevos conceptos de consumo
de signos y significados de las sociedades postindustriales, reproduciendo el "habitus
economico y cultural" para la mayoria de los usuarios en las instalaciones en los Clubs
Néuticos y los Puertos deportivos. Situacion que ha mantenido alejada a la poblacion media
espafiola para acercarse a la practica de estos deportes, dejando anclada la oferta de servicios y
de actividades deportivas (instalaciones nauticas menores) para la recreacién de la nautica,
como corresponde a la sociedad avanzada como la espaiiola.
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6.- La ndutica recreativa y turistica. Normalmente es conocido el origen aristocratico
del deporte moderno y la progresiva popularizacion de muchos deportes ocasionados en las
sociedades industrializadas. En el caso de la nautica deportiva desde su inicio en ei siglo
pasado en nuestro pais, ha estado relacionada y fomentada por los miembros de la Casa Real
directa o indirectamente hasta nuestros dias.

El inicio de la actividad ndutica como la podemos conocer hoy nace en los afios sesenta
unido a dos hechos diferenciales: la apertura hacia el turismo en la ribera mediterranea y,
principalmente, el cambio tecnologico que se produce después de la segunda guerra mundial
con la fabricacion en serie de barcos de recreo de reducidas esloras y a precios asequibles, que
permitio a las clases medias europeas acercarse a la practica recreativa del deporte de la vela.
Actividad que se vio incrementada con la irrupcion de las nuevas necesidades de evasion y
aventura propias de la “sociedad del ocio”.

Espafia ha sido desde hace afios, concretamente desde los afios sesenta, un pais que ha
mostrado su potencial de crecimiento turistico y sus inmejorables condiciones para la practica
de la nautica deportiva y de recreo. La practica de la nautica deportiva en Espafia,
preferentemente en el litoral Mediterraneo, ha ido adquiriendo una importancia especial desde
los afios setenta para culminar su auge en los afios noventa. No obstante, su crecimiento ha
estado polarizado en las instalaciones portuarias con importantes obras de abrigo con el
consiguiente impacto medioambiental, prescindiendo de las instalaciones menores, con menor
incidencia en el medic ambiente, y con la posibilidad de una apertura democratizadora de la
actividad recreativa y turistica para la mayoria de los espafioles. En la nautica recreativa
espafiola podemos distinguir cinco etapas:

1* Etapa: “Primeros Puertos Deportivos”(1.965-1.976). El inicio de las actividades
nauticas de recreo se puede situar en el afio 1.969, fecha clave por ser el afio en el que se
promulga la primera ley especifica de Puertos Deportivos. Podemos decir que a mediados de
los sesenta comienza el verdadero despegue del sector, caracterizado por una demanda que
utiliza, fundamentalmente, pequefias embarcaciones de motor, y por una oferta constituida por
pequefias instalaciones localizadas en su mayoria en la zona Mediterranea, litoral donde se
concentra la demanda y un mayor niimero de usuarios.

2* Etapa: “Crecimiento descontrolado” (1976-1983). En esta época comienzan los
primeros pasos de ordenacion del litoral para uso recreativo con los “Planes Indicativos de
Usos del Litoral", realizados por el MOPU, que incluyen la planificacion de instalaciones
menores con fines recreativos, las Bases Nauticas (que no se realizaron). Esta segunda etapa
coincide con el crecimiento y utilizacién del espacio litoral para uso turistico inmobiliario fuera
de los tradicionales hoteles que se habian instalado en las costas espafiolas. Son los afios de
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mayor crecimiento en el nimero de instalaciones portuarias para uso recreativo (32%), afios en
Jos que casi se consigue duplicar el nimero de amarres. Asimismo, es en estos afios cuando
surge el cambio del sistema competencial de los puertos, que si bien en esta época no afectard
al sector directamente, constituird una cuestion fundamental que afectara al desarrolio postenior
de la oferta nautico-deportiva.

3* Etapa: “Planificacion Turistica desde el Estado” (1.983-1.986). En estos afios se
inicia por parte de la Secretaria General de Turismo los primeros planes de ordenacion
especificos para la oferta nautico-recreativa, en un intento de planificar estas actividades en el
litoral espafiol, excepto en la zona de Catalufia que se realiza directamente por la Generahtat de
Catalufia. Esta etapa constituye un punto de transicién dentro de la ordenacién de las
instalaciones nautico-deportivas, de tal modo que, a pesar de que las transferencias fueron
finalizadas durante estos afios, las recientes autonomias no entran a ordenar la oferta litoral de
instalaciones ndutica, a excepcion de Catalufia. Es en este tiempo el Estado, mediante la
Secretaria General de Turismo, quien realiza la planificacion del turismo nautico, con la
realizacion de los "Planes de Ordenacion de la Oferta de Instalaciones en el litoral”, que no
fueron recogidos, en su mayor parte, por las posteriores actuaciones de planificacion en las
distintas CC.AA. del litoral espafiol.

Mientras tanto, por el lado de la demanda, el nimero de usuarios espafioles que se
incorporan a la practica de la nautica recreativa se mantiene muy estacionario, pues, el namero
de nuevas titulaciones no sufre crecimiento con respecto a la gran evolucion de la etapa
anterior. Por su parte, la oferta de instalaciones contintia creciendo pero a un ritmo mucho
menor que en etapas antertores. Es estos afios se empieza a observar el cambio en la demanda
de embarcaciones, aunque se siguen utilizando pequefias embarcaciones de motor,
incrementandose el uso de barcos de mayor tamafio entre 8 y 11 metros de eslora, con la
aparicion de un mayor numero de barcos de vela.

4" Etapa: “Planificacion Regional” (1.986-1.992). Continuando el ejemplo de
Catalufia diversas comunidades autonomas del litoral comenzaron a realizar sus propios planes
de planificacion del litoral para uso ndutico-recreativo: Comunidad Valenciana, Andalucia y
Baleares, con la inclusion de los puertos deportivos sobre los que habian adquirido las
competencias. Esta etapa, se caracteriza principalmente por el cambio de competencias en
materias territoriales y nauticas asumidas por las Comunidades Auténomas. Es una época en la
que la demanda, principalmente extranjera, experimenta uno de los mayores incrementos del
periodo estudiado. La practica de la nautica en Espafia esta en auge, los puertos deportivos son
un aliciente de considerable importancia para la demanda turistica, constituyen un elemento de
revalorizacién de la zona donde se ubican y sirven como soporte sobre el resto del espacio
turistico como elementos de oferta complementaria de diversion y recreacion.
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En esta etapa crece el nimero de titulaciones entorno a un 13% vy la flota deportiva
experimenta un espectacular incremento. Por otro lado, aunque las instalaciones se han
incrementado en namero y en capacidad, dicha infraestructura resulta insuficiente para atender
las previsiones de la creciente demanda de estos afios, segin los planificadores del
ordenamiento litoral.

3" Etapa: “Actuaciones independientes: diversidad de competencias™ (1.993-1.998).
La situacidn actual de esta ultima etapa se caracteriza por carecer de criterios homogéneos en
la planificacion del litoral espafiol. Las Comunidades Auténomas actualizan sus planes de
ordenacion de la oferta de forma independiente. En esta etapa aparecen nuevas figuras
institucionales en la regulacion y ordenacién de las instalaciones nduticas regionales: las
Empresas Piblicas de Puertos. Esta etapa, la tltima del periodo considerado, nos lleva hasta la
situacion actual, en la cual, la demanda de puertos deportivos se ha incrementado de forma
desigual en el Mediterraneo, donde la oferta de instalaciones ha mantenido criterios muy
distintos dependiendo de las politicas particulares de las CC.AA. Nos podemos encontrar con
algunas zonas del litoral catalan con superavit de puntos de amarre y, zonas de Baleares con un
insuficiente numero de atraques, especialmente en la temporada de verano donde la saturacion
¢s evidente. El crecimiento de puertos deportivos en los Hiltimos cinco afios se acerca a un 20%
respecto a la etapa anterior, diversificindose la oferta espacial de instalaciones en el litoral
espafiol con la entrada de nuevos puertos deportivos en las zonas del Atlantico: Andalucia
occidental y Canarias; y, en el Cantabrico: Pais vasco y Galicia.

En la evolucion del sector de la nautica recreativa en Espafia, hay que destacar que si
bien en los primeros afios €] crecimiento de la infraestructura surgid para atender a la incipiente
demanda, a lo largo de las diferentes etapas que hemos estudiado ha quedado patente que ia
oferta en el sector no se ha desarrollado paralelamente con las necesidades reales de la
demanda; por el contrario, el crecimiento experimentado se ha visto muy condicionado por
distintos factores: la ordenacidn del litoral, el crecimiento inmobiliario-turistico de la oferta
turistica de nuestro pais en los afios setenta y principio de los ochenta; las transferencias de
competencias a las CC.AA., ocasionando un nuevo retraso en la planificacion nautico-turistico
del litoral y distintos e importantes problemas legislativos en materias de competencias sobre
las instalaciones nduticas atn hoy no resueltos (entre ellas las competencias sobres las
instalaciones menores por parte del Estado); y, fundamentalmente, desde nuestro punto de
vista, 1a descoordinacion de competencias enire las Adminisiraciones, ya fuese ¢! Estado o las
propias Comunidades los responsables de la planificacion nautico-turistica, que han
ocastonando distintas afecciones:
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v El origen aristocratico que ha tenido la nautica en Espafia desde principios de siglo se ha
mantenido hasta mediados de los afios noventa, época en la que el proceso de
modernizacion de la actividad socioeconomica del pais permite un nuevo perfil de turista
llevado mds por las actividades no masificadas, unido a un nuevo concepto del ocio de las
sociedades postindustrializadas v a las tendencias de los deportes de aventura en contacto
con la naturaleza; ocasionando un acercamiento a este tipo de instalaciones de un cierto
numero de nuevos clientes, no sin un alto grado de significacion social en la practica de la
recreacion deportiva, segun el tipo de instalacion que frecuente: clubs nautico, puerto
publico o puerto privado.

v El modelo de planificacion y ordenacion del litoral para promocionar las actividades
nautico-recreativas, no han seguido unos criterios de adaptar las instalaciones portuarias a
las caracteristicas de la demanda (nacional e internacional), ni en relacidn a la proteccion
del impacto medioambiental; sino mas bien, se dejo llevar por el modeio turistico de
crecimiento urbanistico descontrolado de los primeros afios sesenta y setenta, donde prima
mas las posibilidades de venta de apartamentos en las urbanizaciones proximas al entorno
del puerto deportivo (inmobiliario-turistico), que las caracteristicas propias del perfil social
de la demanda en funcion de las necesidades de equipamientos e infraestructuras para la
practica de las actividades deportivas y turisticas. Por el contrario, no se realizan los
modelos de planificacion de las Instalaciones menores (165 bases nauticas con 35.000
amarres), como estaba previstos en los planes de la Administracion Central de los afios
setenta y principios de los ochenta (MOPU), para el fomento e iniciacion de la practica
nautica y recreativa, fuera de los puertos deportivos y mas adecuada a las necesidades
sociales de los participantes en las distintas actividades: vela, piragiiismo, remo, windsurf,
escuela de buceo ete. Incidiendo de forma directa que ¢l modelo de planificacion de los
puertos deportivos lleve implicito el concepto de status social para los usuario que
frecuenta este tipo de instalaciones, favoreciendo el grado de distincion que la actividad
nautica desde esta posicion imprime.

v Con la llegada de los afios ochenta se inician los nuevos modelos de ordenamiento de la
oferta turistica en general y, de las instalaciones nauticas del litoral en particular. Teniendo,
en principio, presente los criterios medioambientales en los modelos de planificacion y
disefio de instalaciones, siguiendo los pasos que se estaban dando en este sentido en los
paises del entorno europeo (Francia), con un disefio de instalaciones portuarias mas acordes
a las necesidades de la demanda recreativa y turistica; asi como, la utilizacion de las
instalaciones de uso comercial y pesquero que permitan su rehabilitacion por descenso de
la actividad, antes de realizar nuevas obras de abrigo. La planificacion desde la
administracion turistica del Estado, asimismo, presenta un significativo y extenso plan
de Instalaciones Ndauticas Menores (150), recogidos en los "Planes de Ordenacién de la
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Oferta de Instalaciones en el Litoral", a través de la Secretaria General de Turismo, que
permitiria en nuestro pais la promocion del turismo nautico y de las actividades nautico-
deportivas. Pero igualmente, la mayoria de estas recomendaciones no se siguieron.

v La década de los afios ochenta marcara el futuro de la actividad niutica en Espafia. En
efecto, el proceso de transferencias portuarias a las CC.AA. no fue acompafiado de la
promulgaciéon de una legislacion completa en materia de puertos deportivos e instalaciones
nauticas menores, acordes a los nuevos tiempos que corrian segun la transferencia de
competencias a las distintas regiones espafiolas. Esta situacién ha dado lugar a un
importante retraso en la asuncion de las plenas competencias por parte de las comunidades,
asi como a la implantacion de legislacion propia en la nautica recreativa y turistica (la Ley
de Puertos Deportivos de Andalucia aun estd pendiente de sentencia por parte del tribunal
constitucional, y recientemente (1998). se ha aprobado la Ley de Puertos Deportivos de
Cataluiia). Pero, a nuestro entender, lo mas significativo para la evolucion y foment6 de las
actividades nauticas con una posibilidad mayor de difusion y democratizacion para todos
los espaifioles, tanto desde el deporte de base como desde el disfrute de la actividad
recreativa v turistica, ha sido el vacio legal en ¢l que entran las Instelaciones Ndutica
Menores que pasan a ser competencia de la administracién central segin la legislacion
nacional de los Puertos Deportivos y la Ley de Costas, dando lugar a diferentes
interpretaciones juridicas dependiendo de las actuaciones particulares de las CC.AA.

« Desde nuestro punto de vista, aqui radica una de las principales causas de la ausencia de
cultura nautica de la poblacion espafiola, en comparacion con los principales paises
competidores del entorno mediterranec. La ausencia de una red de Instalaciones
Nauticas Menores en las distintas comunidades del litoral espaiiol y en las zonas
acudticas de interior, unido al modelo de concesién y gestién de los puertos
deportivoes, ha imposibilitado el desarrollo: pitblico, privado o mixto de los nuevos
productos ndutico-turisticos para actividades en tiempo de ocio o vacactones, fuera de las
instalaciones consideradas tradicionales de los puertos deportivos, dominados
principalmente por asociaciones recreativas de cardcter privado (clubs néuticos) con una
restriccion tanto social como econdmica para el usuario medio. Las distintas zonas del
litoral espafiol presentan un importante déficit de instalaciones menores que permita la
difusion del deporte nautico y las actividades ndutico-recreativas y turisticas; lo cual,
presenta una distancia social del sector nautico con la poblacion media en general,
permitiendo que los usuarios de los puertos deportivos sigan manteniendo un cierto aire
aristocratico y de status socia, en una época donde los deportes y las actividades de
naturaleza estan al alcance de la mayoria de los espaiioles.
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v Respecto a la nautica deportiva de recreo (puertos deportivos), el sector en los
ultimos afios goza de un importante auge, paralelo a la buena situacion econdmica del pais
y de las expectativas muy favorables de las cifras del turismo espafiol. Si bien, estas
expectativas de crecimiento deberian ir acomparadas de esfuerzos complementarios para
mejorar las infraestructuras y equipamientos con el fin de compaginar una oferta de mayor
calidad. La saturacion de la oferta de algunos puertos deportivos (Baleares),
principalmente en la temporada estival, deberia llevar a las administraciones autonomicas
a tomar medidas correctoras en este sentido con la construccién de nuevos tipos de
instalaciones fuera de las obras de abrigo de nuevos puertos, en la linea de como se estan
solucionando estas situaciones en otros paises del entorno mediterraneo: creacion de
marinas Secas, rampas de varado, etc. No obstante, aqui apareceria el concepto de
significacion social que tiene el barco para los propietarios por encima del uso recreativo
que de éste se realice; lo cual, podria crear serias dificultades en el cambio de ubicacion de
la embarcacion, pues, cuando se ha comprado o alguilado un punto de amarre, el concepto
de significacion social que adquiere 1a embarcacién para el usuario esta por encima
de la actividad recreativa y turistica.

7.- El paradigma de la nautica en Francia. Francia es el pais con mayor oferta de
instalaciones nauticas recreativas del entorno europeo. Espafia se sitia en segundo lugar con
respecto a la oferta de instalaciones de puertos deportivos. Ahora bien, en lo que respecta a la
situacion de ambos paises en el arco Mediterraneo, las diferencias disminuyen, pues, Espafia
concentra en esta zona el 69,4% de las instalaciones nauticas recreativas, con una capacidad
global de 63.083 puntos de atraque (el 80,84% de la ocupacion total nacional), mientras que
Francia concentra en el Mediterraneo 136 de sus puertos deportivos, con una capacidad global
de 81.438 amarres (el 60,8% de su capacidad total), lo cnal nos sitila, en relacion a esta zona
tan esencial en la practica del turismo nautico, en una posicion mas competitiva en cuanto al
tamafio de la oferta, no asi respecto al tamaifio de las instalaciones. No obstante, mientras que
los franceses abren el espacio territorial y ludico del puerto deportivo, los espafioles nos hemos
caracterizado por cerrar fos clubs nduticos, ponerles barreras y porteros con gorra, que impide
no solo el paso, sino acercarse a la actividad naitico-recreativa, origen del distanciamiento
social respecto a la actividad nautica recreativa, 1o que ha hecho que los espafioles con mas de
7.000 Km de costa, maltiples riveras de rios y gran nimero de embalses, hayamos vivido de
espaldas al mar y al agua como relaciones de ocio y tiempo libre.

Para los franceses el agua es el soporte de multiples actividades nauticas y
acuaticas: la motonautica, la vela, el surf, el esqui nautico, €l submarinismo, efc. el agua es
utilizada por un nimero cada vez mas grande y diversificado de usuarios, teniendo cada uno de
ellos sus propias exigencias personales, por lo que la organizacion de la gestion, del uso del
agua y de los espacios circundantes se ha convertido en una necesidad de ocio en distintos
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lugares de la geografia francesa cada vez mas frecuentados. La calidad de la oferta turistica se
apoya en gran medida en la calidad del entorno. El turismo relacionado con el agua se apoya,
asi, en la calidad de las aguas litorales e interiores, y sobre la cantidad y calidad de los espacios
y paisajes protegidos. De este modo, la practica del turismo puede ser una forma de proteccion
y de desarrollo sostenible, por la propia naturaleza de las actividades practicadas y por la
creciente demanda y exigencia de los turistas de un entorno de calidad.

Como podemos comprobar, €l turismo nutico existe plenamente en Francia, tanto para
los responsables del turisno galo, las federaciones deportivas y, fundamentalmente, para los
creadores de la oferta: los operadores turisticos. En Francia encontramos una demanda de ocio
nautico y acuatico debido a que se ha creado una oferta en forma de producto, cuya explotacion
no se limita exclusivamente a la temporada estival, sino que mds bien se ha ido creando una
gama de productos en funcién de la demanda en todas las épocas del afio, y por supuesto en
funcion de los recursos disponibles en cada una de las regiones. Toda esta panificacion ha
estado apoyada por distintas tnstituciones ptiblicas y privadas especializadas en la industria de
la recreacién y el turismo, donde la politica local toma un papel determinante

Pero este modelo ordenado del producto turistico francés no se ha producido de una
forma esponténea. Es fruto de una labor de varios afios apoyado por la accion de consenso
entre las distintas fuerzas sociales que participan en el producto turistico francés de forma
integral: las administraciones y los empresarios privados. En efecto, este modelo parte de la
accion conjunta de distintas instituciones, por ejemplo, La Confederacion Francesa de Deportes
Néuticos, creada por la Federacion de Industrias Nauticas, en colaboracién del Consejo
Nacional Superior de la Navegacion y deportes Nauticos, la Federacién de Vela y la
Federacion de Puertos Deportivos. Unidos para centribuir al desarrollo de los deportes nauticos
y la recreacion de la nautica en tiempo de ocio. Es decir, la realizacion de un trabajo comin de
las distintas instituciones del sector: industriales fabricantes de material néutico, responsables
del deporte nautico, del turismo, investigadores, representantes de los puertos, empresarios, etc

El turismo nautico francés existe porque es ante todo una apuesta empresarial y un
modelo de desarrollo regional y local (Station Voile, Nautisme en Finistére), que permite un
acuerdo entre las distintas instituciones para favorecer la actividad y el acercamiento al mundo
de la nautica, principalmente, a los m4s jovenes, a las familias y, a los habitantes de las
regiones de interior, mediante una oferta diversificada entre el ocio nautico y €l ocio acudtico.
Asimismo, desde €l plano legislativo en relaciéon con la concesion de las infraestructuras
portuarias, la responsabilidad publica en la gestién de la mayoria de las instalaciones nauticas
francesas, bien de forma directa o con participaciones mixtas de los ayuntamientos, también ha
contribuido en el acercamiento de la poblacion al entorno portuario, tratando de evitar que los
puertos deportivos de convierta en un "parking de barcos”, un lugar cerrado o un espacio
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reservado para ciertos grupos sociales. Los nuevos modelos de gestion de los puertos franceses
intentan hacer del puerto un lugar de vida, de vida nautica donde la poblacion pueda pasear,
alquilar un barco, integrarse en la actividad deportiva y, en definitiva, familiarizarse con la
nautica a través de la recreacion y el ocio.

8.- La actividad ndutica de los espaiioles. Paralelamente al proceso de modernizacion
que se ha producido en Espafia en las tltimas décadas, en Europa se ha vivido un situacion de
cambio en la recreacién y la actividad turistica; por el cual, la demanda ha cambiado sus
tradicionales pautas de sol y playa hacia unos productos més diversificados: en contacto con la
naturaleza, la recreacion y el deporte. El turismo nautico y la realizacion de actividades de ocio
nauticas y acuaticas han dejado de ser una actividad reservada a las clases mas privilegiadas o
las grandes fortunas. En Espafia, por su parte, también se ha producido un aumento de la
actividad nautica recreativa asi como el nimero de embarcaciones y del nimero de usuarios
que las utilizan, que podemos cifrar a finales de los noventa en medio millon de espaiioles,
nimero aun muy reducido en comparacion con nuestro entorno europeo (cuatro millones en
Francia).

En Espafia el volumen de negocio generado por la actividad nautica de los puertos
deportivos en 1997 ligeramente superé los doscientos mil millones de pesetas { 204.141 pts.),
representando un nivel de Gasto salarial de empleo directo e inducido de 59.201 millones de
pesetas. Por su parte, la flota de embarcaciones de recreo en 1997 se situé cerca de las 160.000
embarcaciones matriculadas. Sobre este ntmero de embarcaciones recreativas, ¢l 70 %
pertenecen a esloras inferiores a 10 metros, lo que representa un reducido numero de
embarcaciones de tamafio medio-alto, tanto en vela como en motor.

No obstante, a pesar de los cambios sociales y econdmicos que se han producido en
nuestra sociedad, tras el analisis de los perfiles de los usuarios nauticos, se puede decir que no
ha habido un cambiado social significativo en el perfil social y econdémico del usuario de los
puertos deportivos, asi como del tipo de propietario de embarcaciones que participa en las
actividades de la nautica recreativa: ¢l perfil social del usuario de embarcaciones nduticas
ha permanecido estable en fos casi treinta afios analizados (1969-1998) de las actividades
nautico-recreativas en nuestro pais. Si el nimero de usuvarios ha aumentado es mas probable
que sea por el aumento cuantitativo de personas perteneciente a este grupo privilegiado con
acceso a la nautica, que por la democratizacion y extension social de la misma al conjunto de
los ciudadanos espafioles. Lo que nos permite observar los siguientes comentarios:

» La Masculinidad de los usuarios de la ndutica recreativa y turistica, que en la mayoria de
los casos analizados supera el 85%. Aunque tal vez se pueda vislumbrar un ligero aumento
de la practica femenina en las edades més jovenes, pero muy pequefio. Este indicador crece
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ligeramente en la encuesta nautica de los espafioles para 1997, en la que ¢l 86,6% de los
encuestados propietarios y/o responsables de la embarcacion, eran hombres,

* La Madurez . Un segmento amplio de madurez entre los 31 a los 60 afios agrupa en todas
las encuestas a mas del 75% de los propietarios de embarcaciones y usuarios nauticos.
Estos datos se incrementan ain mas en la actualidad, pues en la encuesta de 1997, se
registra un 67% de usuarios comprendidos entre las cohortes de 31 y 50 afios, y un 87% si
las consideramos hasta los 60 afios. La explicacion de este alto porcentaje de la edades
superiores a los treinta afios en la practica de la actividad ndutica, estd relacionada,
principalmente, con el capital econémico de los usuarios, ante la necesidad de tener que
contar con una embarcacién y, en la mayoria de los casos, un punto de amarre para poder
realizar las actuales actividades nautico-recreativas en los puertos deportivos..

¢ En cuanto a la estructura social del usuario y aficionado a la nautica se mantiene durante
todos estos afios un patron de alte status social que queda reflejado en todas las encuestas,
tanto en las categorias socioprofesionales dominantes, como en los ingresos, los estudios, y
mas recientemente hasta en las actividades de ocio favoritas. De forma genérica, se puede
afirmar que las categorias socioprofesionales que proporcionan un alto status y elevados
ingresos, incluso definidas de modo restrictivo, oscilan entre el 60 y el 75% de los usuarios
de los puertos deportivos

Los datos de la encuesta de 1997 para los espafioles, nos muestran unas categorias de alto
status social para el 63,1% de los usuarios de la actividad nautica en nuestro pais: un 33,9%
de Empresarios y un 29,3% de Profesionales y técnicos superiores. Las causas que tienden
a explicar esta situacién parecen ser: por una parte, una imagen heredada de la nautica
como practica elitista y de status social que no se ha superado; por otra, la necesidad de
contar con un capital economico para poder acceder a la practica de la nautica (tanto la
compra de la embarcacién, del punto de amarre y del material en general, como gastos
asociados a la segunda vivienda, el ser miembro de un club nautico, etc.).

Segiin estos indicadores, la actividad nautica en Espafia sigue siendo una forma de
ostentacién, una posicion social elevada: en palabras de Veblen un “consumo ostentoso” y
un “ocio ostenstble” de una clase privilegiada que incluso podiamos denomunarla, en
algunas situaciones, como un “ocio vicario” respecto al papel que juega la mujer en la
significacion social de la nautica recreativa y turistica. Y todo esto, aunque como hemos
observado, las condiciones meramente econdmicas hayan cambiado, y el mundo de la
nautica sea un mundo accesible econdmicamente a amplias capas de la poblacién, ya que el
capital economico de buena parte de la poblacion espafiola se ha elevado y le permitiria
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practicar las actividades néuticas como en el pais vecino, si contdramos con instalaciones
no necesariamente dependientes de los clubs nuticos o de los puertos deportivos privados.

e FEl analisis sociolégico efectuado pone de manifiesto las principales motivaciones para la
navegacion son disfrutar del ocio y el tiempo libre para este tipo de actividad recreativa
por encima de la practica deportiva. Las €pocas principales para la realizacién de estas
actividades coincide con los periodos de vacaciones de verano, cortas vacaciones y fines de
semana para el litoral mediterraneo. Alguno de los indicadores manejados, asimismo ponen
de manifiesto el reducido nimero de millas recorridas en su actividad recreativa por gran
parte de los usuarios de las embarcaciones espafiolas. Por tanto, la des-rutinizacion en la
practica del ocio nautico esta mas relacionada con la significacion social de la actividad y
el tipo de barco que se posee, que con el uso de la embarcacion para el disfrute recreativo o
deportivo,

* Los clubs nduticos han mantenido tradicionalmente en nuestro pais una imagen clasista y
elitista, y, como destaca la mayoria de los estudios analizados en esta investigacion es mas
la “motivacion de status o prestigio y la de relacion social” la que mueve a muchos de sus
socios, por encima de la practica de la nautica en si misma. Otros estudios seftalan en este
sentido, que la clase social se refleja también en el precio, ya que “no todo el mundo puede
pagar sus cuotas de socio. Quizas convenga abrir un poco mas las puertas”. Lo cual, refleja
como estos clubs son recintos donde se produce un consumo ostentoso de la nautica y se ha
defendido un capital cultural diferenciado.

¢ Ll analisis sociolégico de la ndutica en nuestro pais, asimismo pone de manifiesto que el
nacimiento de la aficién por la nautica se debe principalmente al ambiente social en el
que se desenvuelve la persona (vida cotidiana), ya que ésta nace a través del contacto con
familiares y amigos que [a practiquen, en buena parte de los casos. Y no sélo eso, sino que
una vez surgida la aficién la continuacion y el progreso dentro del mundo nautico en
muchos casos depende de seguir dentro de ese ambiente, lo que coincide con conceptos
como el de habitus y capital cultural de Bourdieu (1991),

» Por otra parte, se ha observado en las encuestas analizadas que el desarrollo de l2 nautica
en nuestro pais ha estado ligado a las segundas residencias al igual que la localizacion y la
realizacion de infraestructuras portuarias de abnigo a los procesos inmobiliario-turisticos.
Asi aparece que el conjunto de gastos que puede necesitar esta actividad deportiva, no solo
se refiere, en un alto porcentaje de los casos, a la compra y mantenimiento de la
embarcacion y el alquiler del punto de amarre, sino también a la compra o alquiler de una
segunda vivienda, que en conjunto, sitia al usuario en un definido nivel de status y
distincion social.
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De los datos recogidos a lo largo de mas de treinta afios analizados se puede observar, que
st bien la fuerte relacién entre la nautica y el alto status social se da en todas las regiones, la
distribucion espacial de esta relacion no es homogénea, localizandose preferentemente
en el litoral mediterrdneo. A pesar de que las encuestas regionales no se realizaron en los
mismo afios, y de que la mayoria del resto de encuestas no permiten un desglose regional,
por causa de su tamafio muestral, se pueden observar ciertas diferencias y tendencias
regionales, que deberian ser analizadas con mayor profundidad en futuras investigaciones.

La practica del ocio ndutico no se circunscribe a la navegacion (ya sea a vela, o motor),
sino que va unida en muchos casos a otros deportes asociados para los cuales es
mmprescindible ia disponibilidad de una embarcacion (pesca, buceo, esqui nautico, etc.).
Como hemos podido comprobar en la encuesta de 1997 para los espaifioles: la pesca esta
asociada, con la poblacion de mayor edad. Por el contrario, el submarinismo, el esqui
acuatico, etc., se da mas entre la poblacion joven. Lo cual, se podia utilizar para fomentar y
promocionar ¢l interés por la niutica con la creacion de Bases Nauticas o Instalaciones
menores, ante la no necesidad de tener que contar con una embarcacion en propiedad para
la realizacion de las actividades recreativas

Al igual que para la practica del deporte y del turismo de los espafioles, las diferencias
socioeconomicas y la edad de los usuarios condicionan las aficiones y gustos en las
actividades de ocio y tiempo libre de la nautica en Espafia, tanto en la zona préxima al
puerto como en los estilos de vida cotidiana. Las aficiones mas culturales se registran
prioritariamente entre quienes tienen un nivel de estudios elevado que son a su vez los que
también tienen mayor aficion a viajar, tanto en nuestro pais como al extranjero por cuenta
propia;. asi como las actividades mas recreativas y viajeras entre los mas jovenes respecto

a aquellos con mas edad.

Por Gltimo, y como dato de gran interés, sobre el tema del charter ndutico, que no implica
la posesién de embarcacion propia ni ser socio de un club nautico, se puede afirmar que el
perfil socioecondmico de los usuarios del charter ndutico es mas heterogéneo. Los usuarios
del charter ndutico son en general bastante mas jovenes, hay, aunque en menor medida,
mas mujeres, y tienen un nivel socioeconémico y una categorias socioprofesional mas
diferenciadas. El desarrollo de este sector, y de otros modelos para la actividad nautica
turistica como: las Bases Nauticas y las Instalaciones nauticas menores en playas puede ser
uno de los principales caminos para la democratizacion y la promocion de la actividad
nautico-turistica con mayor accesibilidad para personas con ingresos no tan elevados, en

nuestro pais.
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9.-La significacién social de 1a ndutica. La division de la sociedad en clases sociales es
una divisién basada en el aspecto economico, determinada por la posicion en el mercado.
Asimismo, la clase social puede ser concebida como la ausencia o tenencia de propiedad. La
clase social no produce sentimientos de pertenencia a un grupo o a esa propia clase social, n
tampoco sentimiento de solidaridad en la vida cotidiana. Sin embargo, crea oportunidades de
vida comunes, como puede ser en el disfrute de la actividad turistica, creando sentimientos de
identidad social. Existen, por tanto, una estratificacion de clase, basada en la posicién
economica, y una estratificacion de status, basada en el honor y en los principios de consumo
de bienes, representado por "estilos de vida especiales” (como podria ser la pertenencia a un
club néutico deportivo). Son estratificaciones paralelas. Ambas estratificaciones estdn en
tension continua, sobre todo en los momentos de fuerte desarrollo econdémico y cambio.

La posicion econdmica en la medida que confiere honor es porque se transforma
parcialmente en un grupo de status, pero siempre intervienen otros factores. Los grupos de
status son comunidades, por tanto, como tales, por un lado desarrollan valores comunes y
sentimientos de pertenencia, de solidaridad, y de oposicion a los no miembros. Pero, por otro,
implican normas sociales que los miembros deben cumplir, y estilos de vida que deben seguir,
y estos refuerzan el sentimiento de grupo. Estos grupos en algunos casos monopolizan bienes u
oportunidades materiales (grupos deportivos, Clubs de actividades recreativas, y, Clubs
nauticos .en particular). En los momentos de fuerte desarrollo economico y cambio las
tensiones crecen y los grupos de status se resisten al cambio que supone una pérdida de
privilegios adquiridos (Clubs Nauticos).

Tendriamos por tanto a la navegacion de recreo y a los deportes nauticos dentro de los
grupos de status y de las clases dominantes. La nautica ha sido un deporte de la aristocracia y
la alta burguesia porque se corresponde con el capital cultural que estas clases poseen, Este
capital cultural fabrica un habitus proclive a deportes sin exceso de gasto fisico, que se
practican sin lucha fisica directa entre seres humanos, que se realiza entre compafieros elegidos
dentro de un espacio reservado y restringido (Club nautico), en los que se tiene cierta libertad,
y para los que se necesita un relativamente largo periodo de aprendizaje. En la ndutica
concurren todas estas caracteristicas lo que la hacen un deporte elitista, propio de las clases
dominantes.

En el caso espafiol, las clases sociales dominantes (aristocracia del deporte) se han
resistido a compartir estos sabitus con las nuevas clases ascendentes, ya que les haria perder la
capacidad de distincién que las practicas derivadas de ese habitus otorgan: directamente por la
incapacidad de éstas para acceder a las instalaciones (Clubs nauticos), e indirectamente, ante la
ausencia de instalaciones menores para la practica de la nautica que posibilitaran la actividad
recreativa desde las edades infantiles y juveniles a una capa mas extensa de la poblacion. En
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este sentido, podemos decir que la practica deportiva de la nautica ha quedado reservada a las
clases acomodadas, y para la gente con estudios superiores, principalmente hombres que viven
en grandes ciudades, que podiamos sefialar como de alto status social..

10. -Turismo Niutico o Status Social en la prictica de la recreaciéon ndutico-
deportiva en Espaiia. A lo largo de los distintos capitulos de este trabajo hemos podido
comprobar ampliamente parte de nuestra principal hipotesis respecto a la ausencia del turismo
nautico como Producto Turistico consolidado en Espafia, no obstante, la ausencia del
turismo nautico se ha producido tanto fuera de la actividad de los puertos deportivos como en
la actividad de éstos. La otra parte de la hipétesis mantenia que ' el turismo Nautico estd
reservado a los grupos de alto status social". Luego se entenderia que la actividad de la
nautica en Espafia estd relacionada con las actividades recreativas entorno a las instalaciones
portuarias de acceso restringido a una gran parte de la poblacién. Sin embargo, el analisis
socioldgico realizado en los ultimos capitulos no nos permite seguir hablando en el sentido
amplio de alto status social en la actividad nautico-deporiva espafiola.

En Espafia, las estrategias defensivas de las clases dominantes amenazadas en el mundo
de la ndutica han resistido el envite del cambio econdmico. Las clases dominantes enrocadas en
clubs cerrados y exclusivistas, han fomentando una imagen elitista de la ndutica, mantenido
su posicion aristocratica en la practica de la actividad recreativa y turistica de la nautica. Por lo
tanto, en la nautica de recreo espafiola lo que se ha producido es una profundizacion de esta
situacion, ya que en las caracteristicas de la nautica deportiva y recreativa se concitan concita
la resistencia de la antigua clase dominante y el sentido de distincion. Aunque es posible que se
vislumbre a medio-plazo un cambio en esta imagen elitista, asociada a las antiguas clases
dominantes de la nautica, si se fomenta la participacion de la poblacién infantil y juvenil en
general, y de la familia, en particular. En efecto, en nuestro analisis sobre la nautica deportiva y
recreativa, hemos podido comprobar que la apertura de los clubs nauticos como forma de
adaptacion a las condiciones impuestas por el mercado, esta cambiando los estilos de vida y los
privilegios aristocraticos de antafio de los participantes en la nautica deportiva, difuminando el
concepto de status de los usuarios y separando el concepto de grupo social que se le intento dar
tradicionalmente a la nautica deportiva y recreativa espafiola.

Ante los cambios sociales que se han producido en la préctica y en la actividad turistica
y deportiva de los espafioles en las ultimas décadas, las actividades niutico-recreativas en
nuestro pais en los treinta dltimos afios no han presentado ningin tipo de cambio social:
el tradicional perfil social del usuario de embarcaciones nduticas ha permanecido estable.
Sin embargo, desde un punto de vista empirico, al profundizar en los métodos de investigacion
social (analisis multivariable), Jos indicadores socioldgicos sobre la nautica recreativa en los
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puertos deportivos de nuestro pais, segun la encuesta realizada en 1997, no permite generalizar

sobre el concepto de alto status en la nautica espafiola, ya que nos induciria a un posible juicio

de valor:

El anilisis de segmentacion realizado segin la eslora de la embarcacién, pone de
manifiesto que no podemos hablar de predominio de status social para los usuarios de
la ndutica recreativa y turistica espaifiola ya que aproximadamente entre un 35% y un
50% de los usuarios por el tipo de titulaciéon para la prictica recreativa, presentaria esta
condicién social, seglin los datos analizados con relacion a las titulaciones obtenidas para
manejar embarcaciones de recreo, reduciéndose entre un 10% y un 15% segun las
caracteristicas de la embarcacion (barcos > de 12 metros). Lo cual, anularia la hipotesis
principal de la investigacion respecto a "que el turismo Nautico estd reservado a los
grupos de alto status social”.

No obstante, si se puede observar que la relacién entre status social y las actividades
nauticas presentan una asociacién segin las titulaciones para los usuarios de
embarcaciones de grandes esloras con los estudios superiores y las categorias
socioprofesionales elevadas. Hemos podido comprobar que no todos los segmentos
resultantes tienen unas caracteristicas relativamente homogéneas respecto al status de los
usuarios de embarcaciones que los componen, preferentemente, en el mayor porcentaje de
las titulaciones de los espafioles: las correspondientes a "Patron de Embarcaciones de
Recreo". Se confirmaria asi la asociacion entre nautica y status a partir de las titulaciones
superiores: "Patron de Yate", y, para las titulaciones de "Capitan de Yate", asi como, para
los usuarios con distintas titulaciones, que a la hora de elegir la embarcacion anteponen el

prestigio (Distincion) que otorga poseer un barco deportivo de mayor eslora.

Desde el punto de vista de las tipologias de usuarios de embarcaciones recreativas por
tipos de gestion de puertos deportivos, igualmente, mediante el analisis de conglomerados ,
tampoco nos permite mantener la tendencia generalizada del alto status social de la
nautica espaiiola en relacion con los puertos gestionados por los Club Nauticos y puertos
privados, pues, sOlo dos grupos presentan una asociacion de status social. Por un lado, se
observa como el grupo principal, el mas numeroso dentro de los usuarios nauticos (con un
41,2% de nuestra muestra) vy que hemos denominado "PROFESIONALES
SUPERIORES/EMPRESARIOS" (PS/E), constituido por Profesionales-técnicos superiores
y Empresarios, El segundo grupo lo constituirian los “EMPRESARIOS" (GMPE), con un
11,4% de los casos, cuyas caracteristicas socioecondémicas estdn divididas entre los que
prefieren los Puertos Deportivos privados y/o los Clubs Nauticos en municipios grandes y
de alta actividad turistica (grandes y medianos empresarios con una posicidn de mayor
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status social); y, los pequefios empresarios que prefieren los Puertos deportivos pequeitos
en municipios de baja actividad econdmica y turistica

» Asimismo, los datos parecen apuntar a que esta relacién entre ndutica y status no se
distribnye homogéneamente por regiones. Segun los indicadores recogidos a lo largo de
estos mas de veinte afios estudiados se puede observar que, si bien la relacion entre la
nautica y las clases media-alta y alta se da en todas las regiones, la distribucién porcentual
de esta relacién no es homogénea, observandose ciertas diferencias espacialmente en: la
Cornisa Cantabnca y Galicia, asi como en el occidente andaluz, situandose preferentemente
la mayor relacion de status social en el litoral mediterraneo.

En definitiva, no podemos considerar una dominacién principal de status social en
la ndutica espafiola, anulando nuestra principal hipétesis de la investigacion. Por el contrario,
si podemos observar claramente la utilizacion de las instalaciones nduticas deportivas segun la
relacion de status social y la condicion socioecondmica de los usuarios. Lo cual, nos confirma
que la actividad de la niutica recreativa en nuestro pais estd polarizada principalmente
por los Clubs Nauticos y los Puertos Deportivos de gestion privada, existiendo un déficit
de instalaciones menores que permitan desarrollar las actividades de ocio acuatico y
nautico para el conjunto de la poblacion. Luego, la actividad ndutica-recreativa en Espaiia
no se puede considerar como un producto turistico consolidado.

2.1.- HACIA DONDE DEBE IR LA NAUTICA RECREATIVA Y EL TURISMO
NAUTICO EN ESPANA

Aunque lentamente, en Espafia las nuevas tendencias del turismo nautico empiezan
observarse en las iniciativas y politicas de la administracion central y autonémica en los
Gltimos afios. Dentro de éstas podemos destacar el Plan Estratégico del Turismo Nautico en
Espaﬁa” y las actuaciones previstas dentro de los programas del PICTE 2000- 2006: segundo
programa “Calidad en los productos turisticos™, donde se recoge el “Reforzamiento del
programa de las Estaciones nduticas”. Programa que veinte afios despues, nuevamente la
administracion central, esta vez en contacto con los empresarios, las administraciones
regionales y locales, intenta fomentar la actividad nautica y la creacion de instalaciones

2 TURESPANA (1998) “El Turismo Nautico en Espafia” Instituto de turismo de Espafia. Estudio diseilado y
realizado por el autor de esta investigacion. Aunque desde nuestro punto de vista, al margen de la edicion reducida
del estudio, no se han realizado la mayoria de las lineas propuestas en el Plan estratégico.

3 SECRETARIA DE ESTADO DE COMERCIO, TURISMO Y DE LA PYME (1999). “Plan Integral de
Calidad del Turismo Espatiol 2000-2006”. P 50.
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del turismo nautico “ligero”: windsurfing, submarinismo, piraguismo, vela ligera, etc. se trata
de poner en marcha la oferta deportiva con el alojamiento, disefiando productos conjunto y

redes 0 marcas nacionales™?,

En cierta medida este nuevo intento por parte de la Administracion Central recoge el
espiritu del turismo nautico que definimos al realizar el estudio del Turismo Nautico en
Espafia®, donde se sefialaba esta actividad como: “El turismo ndutico es un turismo en si
mismo, son vacaciones activas en contacto con el agua que permiten realizar todo tipo de
actividades nduticas en tiempo de ocia: vela, motor, windsurfing, surf, submarinismo, remo,
cruceros, etc. Compartiendo la actividad ndutica con el disfrute de la naturaleza y, la oféerta
turistica y recreativa de las diferentes regiones costeras de nuestro pais”. Definicién a la que
hoy le afiadiriamos: actividades acudticas, en los rios, lagos y embalses.

La actual investigaciéon no solo corrobora el espiritu que venimos manteniendo desde
hace tiempo sobre como deben de ser las actividades de la nautica recreativa, sino que refuerza
las iniciativas que hay que seguir para poder potenciar y democratizar esta actividad turistica y
deportiva para todos los espaiioles; consiguiendo la participacion de los jovenes, las familias y,
principalmente, de la mayoria de los espafioles que hemos vivido de espaldas al mar,
observando este liguido elemento, en muchos de los casos, como ciertas connotaciones de
trabajo, fatiga y muerte. Alejados del concepto de la recreacion y el disfrute del ocio en
contacto con el agua, mediante la practica de las actividades turistica y deportivas; acuaticas y
nauticas.

Principales actuaciones a realizar por las Instituciones y los responsables publicos y
privados de la ndutica recreativa y turistica en nuestro pais:

% Mejora de la Informacion y Comunicacién sobre las actividades recreativas de la
nautica: Cambio de la imagen tradicional que en Espafia se tiene sobre las posibilidades de
acercamiento a la nautica turistica. Campatias de informacion sobre la actividad nautica
recreativa, preferentemente en las zonas de interior peninsular.

* Popularizacién de las actividades nduticas entre los jovenes, las familias y las clases
medias: Promocion de la nautica escolar. Popularizacién de los deportes nauticos.
Promocion de actividades escolares relacionadas con el ocio acudtico y nautico.

* Ibidem p.48

® MENDEZ, G. Turismo Nautico. Coleccion de Estudios de productos Turisticos N®2. Secretaria de Estado de

Comercio, Turismo y de la Pyme. P.5
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* Actualizar la legislacion vigente sobre la localizacién de instalaciones menores para la
practica de la nautica recreativa en las costas y playas del litoral espafiol.

% Fomentar la actividad ndutico-deportiva en las playas: realizacion de instalaciones
nauticas menores (sin impacto ambiental)} que faciliten el uso de la playa para la practica y
aprendizaje de la nautica: Escuelas de mar para nifios, alquiler de embarcaciones de vela
ligera, facilitar el alquiler de embarcaciones ligeras, cursillos de iniciacién y
perfeccionamiento. Dentro de un plan de sefializacién maritima y la ordenacion de espacios
y usos recreativos, que permita la compatibilidad con el disfrute de la actividad de “sol y
playa”

* Desestacionalizar el uso tradicional de las playas. Promocion de los deportes nauticos a
través de las instalaciones menores y las escuelas de aprendizaje. Participacion de la
Federaciones de deportes nduticos y acuaticos en la promocién y aprendizaje, mediante
cursos de iniciaciOn para: nifios, jovenes, familias y jubilados.

* Fomentar el charter nautico y el alguiler de todo tipo de embarcaciones y equipos
para la actividad ndutica. Creacion de empresas municipales, privadas o mixtas para
mantener el acercamiento a la actividad de las personas que empiezan, los nuevos titulados
con poca experiencia y, las persona que econdomicamente no pueden tener una
embarcacion.

%+ Adaptar y reconvertir la situacién actual de la mayoria de los Puertos Deportivos y
Clubs Niuticos en centros de ocio y actividades nauticas de recreo. Abiertos a los no
socios, al municipio y a la participacién de la mayoria de los ciudadanos, preferentemente
de los nifios, los jovenes y las famihas.

*x Integracion de los Clubs Nduticos y los Puertos Deportivos en la actividad recreativa y
turistica del municipio. Integracion en la oferta turistica del municipio de la comarca o
zona turistica. Concienciacion a los responsables municipales de la incidencia econémica y

social de estas instalaciones para la economia local.

% Ordenacién de las instalaciones de ocio y recreo en los Puertos deportivos y Clubs
Nauticos. Dotacién de espacios para instalaciones menores: rampas, zonas de varada,
admisién de embarcaciones menores puntualmente,. Disefio de centros nauticos integrados

(Bases Nauticas).
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*

Reconversion de instalaciones pesqueras fuera de uso en centros de ocio y recreo
péutico. Creacién de pequefios puertos deportivos de gestién publica o mixta, para
desarrollar la actividad recreativa en el municipio y los habitantes de la zona

Incluir la necesidad de reservar espacio para las actividades recreativas y de ocio
deportivo (instalaciones menores) en la construccién de los nuevos puertos deportivos.
Disefio de centros nauticos integrados en las zonas portuarias

Proteccién y mejora del medio ambiente en los puertos deportivos, clubs nauticos,
playas y zonas de navegacién. Programas de sensibilizacion medioambiental del usuario
de actividades nauticas.

Creacion de nuevos productos integrados de turismo ndutico. Paquetes turisticos con
miciacion o perfeccionamiento de las actividades nduticas, alojamiento, aprendizaje, y
conocimiento de la oferta turistica complementaria de la zona. Vinculando el deporte y la
actividad turistica.

Por tltimo, la creacion de un Consejo Superior de la Navegacion Deportiva y Turistica.
Con la participacion de: representantes de Turismo, administracion central y autondmiica;
Marina Mercante; Corporaciones locales, Federaciones; Instituciones Maritimas; Seguridad
y Salvamento Maritimo; y, los agentes empresariales.
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- Futuros estudios que abre esta investigacidn:

Toda investigacion debe servir para facilitar e impulsar la realizacion de futuros estudios y la
ampliacion del conocimiento cientifico sobre la materia tratada. En este caso entre las distintas
lineas de investigacion que permite una actividad tan poco estudiada, no solamente desde €l
campo de la sociologia, sino desde las ciencias sociales en general, como es la nautica
recreativa y turistica, proponemos cuatro posibles lineas investigaciones muy necesarias para la
ndutica en general y para la sociologia del turismo en particular:

= El papel tradicional de la mujer en la actividad recreativa y turistica de la nautica deportiva:
;objeto de consumo vicario?.

« Profundizar espacialmente (CC.AA.) en e! estudio del comportamiento recreativo y
turistico de los usuarios de embarcaciones deportivas en los Puertos y Clubs Nauticos,
Nuevas tipologias y comportamientos de consumo de usuanos de la actividad nautica y
turistica

= Estudio del vacio legal en que entran las Instalaciones Nauticas Menores segin: las
transferencias de competencias en materias portuarias recreativas a las CC.AA | las altimas
legislaciones sobre los Puertos Deportivos y, la Ley de Costas.

= La necesidad de una mayor implicacion de la Sociologia en la actividad turistica para dar
respuesta con criterios coherentes (métodos vy técnicas de Investigacion social) que
permitan una clasificacién y distribucién de las motivaciones de consumo, plausibles de
poder ser analizadas en el tiempo de ocio o vacaciones de los espaftoles. Profundizando en
el debate sobre la metodologia y las técnicas de investigacion social aplicadas al campo del
turismo.
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ANEXO 1

- CUESTIONARIO (PREGUNTAS |
SOMBREADAS)

. TABLAS ENCUESTA 1997




; 'Im?f%;&ﬁ:,

C-3: ENCUESTA DE OPINION Y SATISFACCION DE LA DEMANDA DE TURISMO

NAUTICO

El siguiente ¢uestionario forma parte de los
trabajos que se desarrollan dentro del Estudio

NOMBRE DEL PUERTO:

sobre “El Turisme Nautico en Espafia”, el PROVINCIA: — CCAA:___

cual se realiza para TURESPANA (S.G,T.), FECHA: N° DE CUESTIONARIO: .
con el objetivo de conocer su actual sitiacion

v poder asi disefiar las politicas de actuacién | NOMBRE ENCUESTADOR:

sobre ¢l mismo. El uso de la informacion sera EESEDENTE BOTRANSEONTE [ 00 oy
totalmente reservado. Gracias por su e e T LT B

colaboracion.

BLOQUE 1. PERFIL DEL USUARIO RESPECTO A
SU PARTICIPACION EN LA NAUTICA.

1.1, ;Qué tipe de embarcacion posee Marcar una
apeion]

_Eslora (metros) - -

{
{1. Motor i
12, Vela |

1.2. ; Con cual bandera navega?:

1.3 ;Titularidad del yate? { Marcar una opcion)

® Propiedad . ... TSR e W1
o Charter Nautico .. ... T 2
o (Oas .o ST e 3

o Cuales?

L NS."’NC ................................................................ 9
1.4 ;Es Vd. el Patréon del barco?....SI NOGL)

1.5 ¢ Cual es la nacionalidad del Patron? (Marcar la
opaon que proceda)

e Hspafiels .. I

o Franeesa ..o, 2

8 BOANICE oo e 3

& ARSIMATIA .. 4

o Jtallana e, 5

o (OO Pais EUIOPEO et e o
v Cudd? .

s Otra naciomalidad ... 7
e Cudl? o

o NSNC e 9

1. 6 (,Que titule nautico posee o I’atron"t’ Ma:car 1a
opclon que procedal” : e : :
»  Patron de embarmcwneb de recreo
s -Patrornde Yate . :
s Capitan de Yatg._._,._._.,,.
s " Un titmlo dé otro pais | .o

J

Opcmnes qiie procedaﬂ)

L -T1ene in amarrs én propledad
“;| »Tiene in amarre. an. a]qmler :

T3 eNeNe

1.7 ;Cualesla motWacwn prinmpal de !a navegacion"
(Marear Ja opcmn que pn}eeda) SO :

. Practxcar a.ctmdadus naumcaa

. R-eahzar ﬂaje:sftravemas
. Pox oclo!recreo

1 8 ;En qué: pel."des del afio navega" {Ma_rcar tOdﬂb lciS :

- Ente semana .

& pRie-SCMana oo,

o Los fires’ de t:emana :

» En Semana Santa......... 3
+ | En vacagiones de mwexino. N AR 4
» . Envacaciones de verano ... SN
® En 61005 periodos el 6

o Cudles?

1.9. En los periodos de vacaciones en los gue navega,
. Qué pais extranjere prefiera para navegar?:

cPor que?

BLOQUE 2. PERFIL DEL USUARIO RESPECTO AL
PUERTO DEPORTIVO,

:2 L t_Cuai es su relacion con e! Puerto"(Mazque_la" el
opomn que proceda) W

o Faty enh"ansno N




sy

2.2.;Por qué ha elegido este Puerto como base? (Marcar
la opcidn que proceda)

@ POL PIECIO oo e e A
ePorla cahdad de sus semmos/mstalamonef. ............. -

gPASNRAPREGUNTAZlQ
; - {SOLO TRANSEUNTIES) -~

2.3.;Cuil es su puerto base?:

2.4, ;Cuil es su puerto de origen?:

2.5. ; Cuales son los puertos de destino?;

2.6, ;Cuantos dias tiene previsto permanecer en el
puerte? {Marcar la opeidn gue proceda)

o Menosde2dias ... 1
o De2addias .o 2
* De3alldias e 3
o Masde 10dias ..., 4
® NS NG e a
2.7. {Em cuantas ecasiones ha visitado este puerto?
{Marcar la opcion que proceda)
o DEslaprimeravez ..., 1
*  Menos de 3 OCASIONES .ovovviieres e 2
o Enfre 3y SOCASIONES it 3
* Mas de S0CaASIONES ..ot 4
L8 NN e 9

2.8. ;Con cuantas personas viaja en el barco?:

2.9. ;Cudl es su relacidén con las personas que viaja?
l {Marcar las opciones que procedan)

i

o FarmiliaTes . ...
& ATIHEOS oot e s 2

(® Otras telacion ... SOV RUR 3

; o Cual?
2.10. ;Por qué ha elegido este puerto para amarrar?
(Marear la opcion que proceda)
ePoraveriaen el barco ..., 1
sPormotivos de precio .o 2
 Para descansar tTas una larga travesia ...l 3
s Por 1a calidad de sus servicios/instalaciones ................4
s Por ocio/recreo en su zona de mfluencia ... 5
O DMFAS Lo e et e e ettt ae e ene e 6

o Cuales?

ONE/NC e s 9
s  (Comercio del puerto 1 2 3 4 5

211 ;A través de qué medio de comunicacién conocid
este puerto? (Marcar la opcion que proceda)
s  (Guias/Libros especializados ... l
» Revistas/publicaciones del sector ... 2
o Folletos promocionales ..., 3
e Feras/Salon Nauico ..., 4
e Lared de Intemnet ............ SRR R 5
e Otros usuarios del puerto ... o
®  OtT0S THEAIOS <ovovoeeeeeiee e T

e ;Cuales?

BLOQUE 3. QPINION SOBRE LOS SERVICIOS E
INSTALACIONES DEL PUERTO (GRADO DE
SATISFACCION)

- . {SOLD TRANSEUNTES) ISR
3 L. SERVICIO DE PRE-VENTA. ;Cudl es su ﬂrado de
satisfaccion en el contacto con el puerto antes de su
entrada?(Conteste  a  las  siguientes  preguntas
calificandolas en una escala del 1 al 5, siendo 1 lo mas
deficiente v 5 lo excelente )

La atencion recibida en la sohecitud de informacion
sobre el puerto 2 3 4 5

e La atencidn que ha tecibida cuando ha solicitado la
veserva del amarte ... ! 2 3 4 5
L {ATODOS)

3.2 PARTICIPACION DEL CLIENTE. ;Qué servicios
del puerto ha utilizado ¥y cual es su grade de
satisfaccion sobre los mismos? (Confeste o fas
siguientes pregunias calificandolas en una escala del 1 al

5, siendo 1 fo mas deficiente v § lo excelente )

Muelle de espera 1
Amarres 1
Agua
Electricidad 1
Rampa de vadaro 1
Grita

Gria movil
Talleres ]
Marineria

Teléfone del puerto
Radio del puerto
Oficinas del puerto
Teléfono Publico

Fax

Edificio Social/satones
Gasolina/Gasoil

Marina seca

Vestuarios

Duchas

W.C

Lavanderia

Parking

{Continua siguiente pagina)

.,
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4
4
4
4
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4.2. ; Asiste regularmente a ferias/Salones nauticos?



e  Sumimstro de hielo 1 2 3 4 5 |(Marcar las opciones que procedan)
s Recogida de basura 1 2 3 4 5
e Recogida de aceites 1 2 3 4 5 }eFeras/Salones nanticos locales ... 1
» Infor. Turistica puerto 1 2 3 4 5 ie = “ regONAles ....o..coovvrcirceennes 2
e Supermercado b2 3 4 5 e = « internacionales ... .....c.......... 3
e Correos 12 3 4 5 |eNoastto oo et 4
+ Farmacia P2 3 4 5 leNsNC .o et v 9
s Restaurante 1 2 3 4 5
e Cafeteria/Bar 12 3 4 5 |43 ;Participa en alguna regata nautico-deportiva?
¢ Banco/Cajero automatico : 2 3 4 3 (Marcar las opeiones que procedan)
»  Alguiler de coches ! 2 3 45
e Alguiler de barcos 1 2 34 S e Regatas 10cales ..o 1
e Piscina ] 2 3 45 1 Regatas reglonales ... 2
s Areas recreativas ! 2 3 4 > e Regatas mternacionales ... 3
e  Taxis 1 2 3 4 3 1eNo participo en TINgUING regata ... ooveenes N |
e  Autpbuses ! 2 3 4 5 OIS NG L e 9
1 2 3 4 5
* Otes I 2 3 4 5 ‘ ‘
(Cuales: BLOQUE 5. USOS DE LA OFERTA TURISTICA
. - ) 5 5 4 < COMPLEME}\,}TARIA Y GRADO DE
T - [ SATISFACCION.
- 1 2 3 4 5

3.3. Los servicios del puerto ¥ de la zona de influencia.
cHan satisfecho sus expectativas? (Marcar la opeion que
proceda)

s Muy porencima de lo esperado ... [ [» En s propm barco N
s Porencima de lo esperado oo 2 jeEnun hotel ... s
Lo esperado ... TR s 3 «Fnun apdrtamante RECPREEE R e
» Por debajodelo esperado oo e 4 | #Encasade almgos/famﬂ:ares Y-
Muy por debajo de lo esperado oo, 5 |eOfros W3
@ NS/ NG e e 9 .
................................................................. B

BLOQUE 4. GRADO DF CONOCIMIiENTG DE LA
OFERTA NAUTICO/TURISTICA ESPANOLA.

4.1. ;Chantos puertos conoce en los siguientes paises y
cual es su valoracion acerca del Turismo Nautico en
cada une de ellos? (Valorelos en una escala del 1 al 5,
stendo 1 1o mas deficiente y 5 lo excelente)

31 (,Que alojamxento utiliza cuando entra en puerto" :
[ Marque lﬁ opcmn que proceda) v .

@ NS/NG .o

5.2. ;Qué actividades turisticas/ocio realiza en la zona
de influencia del puerto y cual es su grade de
satisfaccion sobre las mismas? (Califique las
actividades realizadas en una escala def 1 al 5, siendo 1
lo mas deficiente y 5 lo excelente)

‘T Paises [ N" puertos Valoracion

i | Gue conoce | _ N 3

f B hp"‘ 203 |4 ’ 5 ACTIVIDADES | USO | VALORACION |

TRANCIA q¥¥ AR BTN INENENENEN

| PORTUGAL )__1j_1 | Circuitos turisticos .
ITALL ] J Restaurantes 1—_ } BN

\ CROACIA Animacién nocturna i j{f

] uRFC 1 Compras S AOS UY NR O M T

TURQUIA Visitas culfurales

[7 ESPANA Actividades deportivas | ] ol

e Catalufia | Actividades naturaleza | L

| e Baleares Otras: (Clales? o +A+__ ]

L. P Vilenciano o

1 @ Murcia C o i o
o Andalucia g - L o
#Pais Vasco D - t__
esCamtabria

(e Astunas

e Galicia

Lt_am@




5.3.- En su opinion, ;los precios del amarre y los
servicios en general en este puerto, en relacion a ofras
instalaciones que frecuenta, son?,

. Muy elevados............... s e 1
LCATOS. o e .2
CAceptables. 3
NS/NC. o 9
54- ;Donde ha encontrade los precios de las
instalaciones de los puertos deportivos mis elevados?
SEnEspaflal o
-En Paises de Europa .................................. e

5.5. (Nos podria decir cual ha sido €l gasto medio diario
en los siguientes aspectos?

CONCEPTO
» Gasto en puerto
» (Gasto en zona influencia

GABTO MEDIO DIA

5.6. ;Ha tenido dificultades en la navegacion en aguas
territoriales espafiolas?

ST 1

e Cuales? _
eNO e 2

sNs/Ne 3

5.7 jDurante su estancia en el puerto ha tenido algin
tlpo de dificultad en ¢l uso de las instalaciones?

S 1

o Cuales?

oNO. 2 B
eNs/NC L 3

BLOQUE 6. PERFIL SOCIQ-ECONOMICO.

6.1.8exo:  Varonid  Muojerl

64 .:.Cuales suactualacﬂvidad laborah e

- Empmsano .....
o Profesmnalﬂ‘ éenico grade supemor ;

. Profeemnai/’[ ecmco gtado medlo
: "Funcmnano
T mbajad@r cuahﬁcade
' -TIabd_jadm no Ctlahﬁnado

‘.-_ a . . . . :.

65 Podrla mfl:car can que frecuencm apmxlmada hace
cada una de las” actiwdades que. 3 continuacién’ sele
menc!ﬂnan' (Teniendo en cuenta que Nunca (1} Alguna vez
al giio 12}; Mensunl {3} ‘G’emanal (4} N'«*WL 19))

Leerhbms/’pn.naa R Po200304 008

i;ramuseoqfexpomcmnes Sl 20304 9

Acudir a actividades culturalgs o203 409
«lral cine, featro, conciertos .'31-_' 203 40 9
* Viajar, hacer funsmo ' 10203 4 8
«Pragticar algin deporte - L2 3 4 9 0
«Salir al campo, hacer excursiones 12 37 4.9 0
w Salir con amigos/familiares. b -2 3004 0 90

6.6. De los deportes que le crtamm, 6cuale¢ practlca"
{Marcar los opcmrzes gue pracedarf}

Esqm
Montafiisrmo/ Escalada -
Ciclismo.

Deportes de pelota (Futbol, tenis,efe.) ... S
'Deportes nauticos fluviales e il :

T CMEOR e e PR
o Cudlesy . . L

*
L ]
&
. Deportes de pista (aﬂethmo efel Yo il i R
[}
-
-

6.7. A ta hora de organizar sus vacaciones, e caso de

6.2. Edad. s fue no navegue ;Cudl es su grado de preferencia con
o - Mas de 208108 i LI respecto a fos stguientes destinos?, (Teniendo en cuenza
» Entre 21 v 30 aﬁoq .......... s " \igue 7 (1) es Ninguna, {2) &5 Poca, (3} ex Bastante, HI) P
s . Entre 31 y 40 anos . RO Mucha, y 19} es NsiNe ).
* Enfredty ﬁf)anm 4 : T _
o Entre 51y 60 4fi0s ...i... X * drala playa SRR FE NI SR S B
o Mas de 60afios o6 o Vigjaral extranjetoporsucterta 1 2 3 49
o O NaMNell i [ S »  Viajes orgamzadoc alextranjero- 1 2 -3 4 .9

e Aventuraen zonas de montafia - 1.2 3 47 9
6.3. Nivel de mstruccwn(Estudio; terminadas) | Estanciasencasasdecampa - .1 2 .3 4 9.
. '.E%tudwa elementa]es N | LT _ _
» ' Bachiller .. ' 2 RESETE | 6.8 ¢Cunntos periodos tiene al afio de vacaciones? -
» Estudios Medms i S e T e
e Estudios Supenores .................. wid e Menosde 2.,
. -Nsr’Nc g o De2adi ...

o« Masded . EETRRIEI, SRS

OBSERVACIONES:



ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES TIPO B TiIPO ESLORA EDAD
%EMBARCACION

ﬁotat residente itransefmle; mmor[L vela lf<sm?! 7-9m, | 10-15 m.j>15 m.J NcJ <40 ANCS [ 41-50 Aﬁosismo ANOCS | > 60 ANOS NS/NC |
Total 867 567 300 J{ 447 420_@ 154 335 343 33 ?J 284 373 156 45 9 |
ACTUAL ACTIVIDAD LABORAL R T |
‘Empresaric 33,91 3333 35,0‘61”977’.”36‘*“36,5?5?,5‘?*37135"5?,03 2727 0,0 2430 4021 = 4359 1333 1111 |
profesional/ técnico superior 26,10 35,33 f21'92 3714 |1883 2896 3382 3636 00! 2711 31,10 30,13 2667 22,22
profesional/ técrico medio 10,93 7,00 895 1024 1714 1104 816 1818 500 12,32 10,46 4,49 4.44 0,00
Funcionario 8,29 7,67 716 905 {909 955 6,41 3,03 500 10,92 8,04 513 2,22 6,00
Trabajador cualificado 10,05 6,67 ‘ 12,08 548 11818 7,76  $12 608 00! 14,79 6,97 577 0,00 0,00
Trabajador no cualificado 1,94 000 | 179 071 455 0,80 058 000 00 141 1,34 1,28 0,00 0,00
ns/nc 9,35 8,33 %10,74 7.14 |1494 7,46 787 909 00, 915 1,88 9,62 63,33 66,67 |

NIVEL DE INSTRUCCION |

Estudios elementales 4611 817 1,67 604 214 |1234 269 282 908 00| 2486 285 769 2000 1141 |
Bachilter 10,03 11,99 6,33 1566 405 (2078 985 49 1212 50,0 11,62 9,38 7,69 1556 0,00
Estudios medios 27,80 30,16 2333 | 30,65 24,76 |31,82 32,54 2274 12,42 50,0 27,46 30,56 23,72 2222 22,22
Estudios superiores 56,29 50,26 67,67 | 4519 6810 {3442 5343 6851 6364 00 5739 56,84 58,62 40,00 2222
NSING ' 1270 1,44 1,00 1,57 095 |065 149 117 303 00| 106 0,27 1,28 222 44,44
ZONA - T

Atiantico [2249] 2363 2033 | 2036 2476 12575 2000 2478 1848 100| 2218 1957 30413 2667 0,00 |
Mediterraneo 77,38 76,37 7933 | 7942 7524 |7662 8000 7522 8182 00| 7782 80,16 69,87 73,33 100,00
NC 0,12 | 0,00 0,33 022 000 |085 000 000 000 00| 000 0,27 0,00 0,00 0,00




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES TiIPO EMBARCACION |
| Totat motor  vela |
|Total 867 447 420 |
NIVEL DE INSTRUCCION

estudios elementales 461 | 6594 214 |
Bachiller 10,03 15,66 4,05
Estudios medios 27,80 30,65 24,76
Estudios superioras 58,29 4519 68,10
nsinc 1,27 1,67 0,95
ACTUAL ACTIVIDAD LABORAL T ]

3736 3024 |
21,92 37,14

empresario 33,91
profesionall Técnico superior | 29,30

profesional/ Técnicomedio 9,57 8,95 10,24
Funcionario 8,07 7,16 9,05
Trabajador .cualificado 8,88 12,08 5,48
Trabajador No cualificado 1,27 1,79 071

ns/nc 9,00 10,74 7,44

— —_— e

EDAD
{<40 ANOS 32,76 35,48
41-50 ANOS 43,02 41,90
51-60 AROS 17,99 18,57

>60 ANOS 5,19 3,57
NS/NC 1,04 0,48
[TIPO O
Residente 8540 | 74,05 5619 |
franseunte 34,60 _|i5,95 4381
|ESLORA

media

Desviacidn tipica
Minimo
Maximo
ITOTAL




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES | ZONA TiPO |
Total Atlantico Mediterraneo NC Residente Transelnte |
Total _ | %7 15 et 0t %7 300 |
[ALQJAMIENTO CUANDQO ENTRA EN PUERTO i
bardo propio T 1 "s8se | 57,44 5887 | 10000 47,80 78,00
en Hotel 6,34 13,85 4,17 0,00 6,35 6,33
15,34 6,15 17,88 100,00 17,64 11,60
7,27 9,74 6,56 0,00 7,41 7,00
17,89 25,13 15,95 0,00 2593 3,00
242 1,54 2,68 0,00 3,53 0,33
4,04 2,56 4,47 0,00 5,47 1,33
IACTIVIDADES REALIZA EN PUERTOG B 7
circlitos turisticos 2376 | 2748 2280 | 000 2134 2833 |
Restaurantes 81,31 ! 8410 80,48 100,00 75,49 92,33
Animacion nocturna 53,40 60,51 51,27 100,00 46 56 66,33
Compras 54,09 63,59 51,27 100,00 50,09 61,67
vigitas culturales 27,10 37,95 23,99 6,00 23,99 33,00
Actividades deportivas 38,41 40,00 37,85 100,00 36,86 41,33
Actividades naturaleza 19,84 27,18 17,73 0,00 20,11 19,33
NC 13,84 872 15,35 0,00 18,05 400
MOTIVACION PRINCIPAL NAVEGACION | e T
Ipracticar actividades nauticas | 11,30 T 1744 954 | 000 1199 10,00 |
preparar competiciones 3,00 872 1,34 0,60 3,00 3,00
hacer viajes/travesias 17,88 15,90 18,33 100,00 14,29 24 67
por ociofrecrea 83,62 67,18 88,38 100,00 83,25 8433
pescal/pescar 6,34 12,31 462 0,00 7.76 367
Profesién 0,92 3,08 0,30 0,00 1,23 0,33
Ofras 1,85 1,03 2,09 0,00 1,59 2,33
nsinc 0,23 0,00 0,30 0,00 0,18 0,33




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES ! ACTUALACTIVIDAR LABQRAL EDAD
Total lEmpresan‘o Profesional/ iProfesnonall Funcionario | Trabajador | Trabajador NoJ nsinc | <40 ANOS 41-50 ANOS 51-60 ANOS >60 ANOS NS/ING
Técnico supeno! Técnico medijo Cualificado [cualificado
\Total BR7 294 254 _ 8 710 ____ 77 A1 78 284 373 156 45 9
ITITULO NAUTICO PATRON R B
Patron embarcacion recreo | 44 41 s 31,89 48,19 57,14 63,64 81,82 41,03 44 37 44,77 42,31 46,67 55.56
Patron de yate 44,87 47,62 51,57 45,78 3429 2597 0,00 46,15, 4754 45 04 41,67 40,00 33,33
Capitan de yate 8,88 6,46 16,54 6,02 143 6,49 0,00 6,41 5,99 9,65 12,18 11,11 0,00
Titulo otro pais 0,58 0,00 0,39 0,00 0,00 2,60 909 1,28 0,35 C,80 0,60 2,22 0,00
EFNCL_+_L1,96 0,68 0,79 1,20 704 260 900 513| 246 0,54 4,49 000 11,11
IPERIQDOS DE VACACJONES e o . R
menos de 2 33,45 3310 29,13 44 58 28,57 49,35 4545 5,13 31,34 35,12 38,46 20,00 1,11
de2ad 80,75 53 06 56,69 44 58 61,42 45,45 45 45 2564, 53,87 55,50 44 23 17,78 33,33
msde4d 12,80 7,82 11,814 9,64 8,57 5,19 9,09 50,00 11,897 8,31 14,74 48,89 11,11
nsinc 300 | 1,02 236 1,20 1,43 000 000 19,23 282 1,07 2,56 13,33 4444
DEPORTES PRACTICA _ ]
Esqui 27,45 30,61 2913 28,92 21,43 23,38 909 20,51 33,45 27,61 20,51 1,11 33,33
Montafiismo/escalada 6,11 4,42 5,91 13,25 571 5,19 9,09 6,41 9, 51 5 36 3,21 2,22 0,00
Ciclismo 23,18 21,09 29,92 15,66 27,14 27.27 18,18 10,26 26,06 23 32 21,15 13,33 11,11
Deportes pista 9,23 10 54 10,63 843 571 11,69 0,00 2,56 8.80 9,92 9,62 6,67 0,00
Deportes pelota 41,41 4524 41,73 46,99 4571 32,47 27,27 26,92 43 30 44 50 28,85 11,14 33,33
Nauticos fluviales 36,10 37,07 41,34 32,53 40,00 .77 36,36 17,95 41,90 35,39 34,62 15,56 11,11
Artes marciales 0,69 0.00 0,39 3,61 0,00 1,30 0,00 1,28 1,41 0,54 0,00 0,00 0,00
Qalleldanza 012 0.00 0,00 0,00 0.00 1,30 0,00 0,00 0,35 0,00 0,00 0,00 0,00
Buceo 438 | 408 3,15 4,82 10,00 1,30 0,00 769( 880 2,41 2,56 0,00 0,00
Caminar 2,54 4,70 2,76 1,20 429 1,30 0,00 6,41 2,46 1,88 2,56 8,89 0,00
Juegos mesa 0,69 1,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 385 0,00 0,54 1,28 4,44 0.00
Caza 0,92 0,00 0,79 1,20 2,86 2,60 0,00 1,28 1,41 0,80 0,64 0,00 0,00
Equitacion 1,15 1,36 1,57 0,00 0,00 1,30 0,00 1,28 282 0,54 0.00 0,00 0,00
Esqui acuatico 1,61 2,04 1,57 2,41 1,43 1,30 0,00 0,00 2,82 1,34 0,64 0,00 0,00
Gimnasia 2,19 1,70 4,72 0,00 0,00 0,00 0,00 2,56 0,70 2,41 3,21 4,44 11,11
Golf 5,07 5,78 6.69 3,61 2,86 1,30 0,00 513 423 5,36 3,85 11,11 11,11
Motociclismo 0,35 0.34 0,79 0,00 0,00 Q0,00 G,00 0,00 1,08 0,060 0,00 0,00 0,00
MNatacion 6,57 4,42 6,30 6,02 10,00 6,49 0,00 14,10 8,10 5,36 6,44 8,89 0,00
Navegacion 9,92 7.48 16,93 4,82 11,43 3,90 0,00 7,69 9.51 8,58 11,54 20,00 0,00
Ninguno 0,81 1,02 0,38 1,20 0,00 0,00 0.00 2,56 0,35 1,07 0,64 0,00 11,11
Paddie 0.69 0.68 0,79 1,20 0,00 0,00 0,00 1,28 0,70 1,07 0.00 0,00 0,00
Pasca 934 8,50 9,84 8,43 4,29 10,39 45,45 10,26 563 9,38 14,10 17,78 0,00
petanca/bolos 0,45 0,34 0,79 0,00 1,43 0,00 0,00 0,00 0,70 0,54 U,OO 0,00 0,00
submarinismo 53 5,10 7.48 1,20 7,14 3,90 9,09 2,56 7,39 5,63 2,56 0,00 0,00
Tiro 023 | 000 0,39 0,00 143 0.00 0,00 0,00| 000 0,27 0,64 000 000
Ultraligeros/parapente 0,23 0,00 0,00 0,00 143 1,30 .00 0,00 0,70 0,00 0,00 0,00 0,00
Windsurf 2,19 1,02 3,15 0.00 2,86 0,00 0,00 7,69 5,63 0,80 0,00 0,00 0,00
NC 3,64 9,64 571 15,58 18,18 23,08] 4,58 724 10 Q0 2222 44 44




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERT|CALES TIPO TIPO ESLORA EDAD
EMBARCACION

Total |residente| transeunte | motor | vela |<6m. | 7-9m. [10-15m.|>15m. | NC | <40 ANOS | 41-50 ANOS | 51-80 ANOS | >60 ANOS | NS/NC |
Totat 867 567 300 447 420 1 154 335 343 33 2 284 373 156 45 )
LEER LIBROS/PRENSA
nunca 092 | 1,08 0,67 134 048 1195 060 058 303 00| 176 0,54 0,64 0,00 0,00
alguna yez al afio | 3,34 | 3,17 3,67 291 381 | 195 418 3,21 303 00| 493 2,41 2,56 4,44 0,00
mensu 16,61 | 19,40 11,33 1969 1333 | 20,78 1522 1603 18,18 00| 1549 16,35 19,23 13,33 33,33
seman. 77,16 | 74.43 82,33 7383 80,71 | 7468 7821 77,26 7576 100| 77,11 79,89 73,08 80,00 22,22
ns/nc 1,86 1,94 2,00 224 167 | 065 1,79 292 000 00! 070 0,80 4,49 2,22 44 44
IR MUSEOS/EXPOSICIONES o o
Nunca 2376 | 22,93 25,33 2103 2667 | 2468 21,79 25686 18,18 5000] 28,52 20,91 20,51 28,89 22,22
Alguna vez alafio | 38,10 | 41,80 34,00 4385 3405 14351 40,00 3615 3939 50,0 3838 41,82 41,67 17,78 11,11
Mensual 28,03 | 2522 33,33 2394 32,38 |20,13 2866 30,32 36,36 00| 2817 30,03 22,44 3333 11,11
Semanal 369 | 3,53 4,00 268 476 130 448 4908 303 00! 141 402 6,41 6.67 0,00
Ns/nc 542 | 6,53 3,33 850 214 |1039 507 3,79 303 00| 352 3,22 8.97 13,33 55,56
|ACUDIR ACTIVIDADES CULTURALES
INunca 18,92 | 19,05 18,67 20,58 17,14 2208 19,10 17,20 21,21 o,oT 20,77 17,43 17,31 24,44 2222 |
alguna vez al afto | 37,14 | 37,57 36,33 3691 37,38 | 3571 23940 3557 33,33 100| 3873 37,00 40,28 24,44 0,00
Mensual 31,14 | 30,16 33,00 2585 3667 2532 3075 3469 27,27 00| 32,39 32,98 27,56 2222 2222
Semanal 438 | 4,06 5,00 403 476 | 195 478 496 6068 00] 317 456 513 8,89 0,00
ns/nc 842 | 9,17 7,00 12,53 4,05 | 1494 597 758 12,12 00| 493 8,04 9,62 20,00 55,56
IR CINE/TEATRO/CONCIERTOS T - 7
Nunca 8,19 | 1005 467 895 7,38 [1169 7.16 787 606 00| 599 7.24 10,90 22,22 0,00
alguna vez al afio | 22,84 | 2540 18,00 2371 2190 |2792 2328 2041 21,21 00| 16,55 27,35 2372 26,67 0,00
Mensual 4048 . 38,98 4333 3848 4262 (3636 3761 4490 42,42 500| 42,25 41,02 41,03 2444 3333
Semanal 2272 | 19,05 29,67 2036 2524 | 1429 2567 2303 2727 50,0/ 32,39 21,18 14,74 4,44 11,11
|nsinc 577 | 653 433 B850 2,86 | 974 627 379 303 00! 282 322 9,62 2222 5556




ESTRUCTURA SOCIQOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES ACTUAL ACTIVIDAD LABORAL NIVEL DE INSTRUCC|ION ZONA |
Total {Empre |Profesional/ Profesional/ Funciona {Trabajador | Trabajador Ne|ns/nc {Estudios Bachiller |Estudios jsfudios nsinc atlénti'mediterré NC
sario | Técnico superior| Técnico medio |rio cualificado 1c:uaii\"ucacto elementales medios uperiores co neo l
Total 867 294 254 83 70 77 11 78 40 a7 241 488 1" 195 671 1|
LEER LIBROS/PRENSA |
nunca 092} 034 0,79 1,20 1,43 2,60 9,09 0,00 5,00 1,15 0,83 0,41 9,09 | 2,05 060 00]
alguna vez al afio | 3,34 | 4,08 1,18 7,23 5,71 3,90 9,09 0,00 7,50 6,90 5,81 1,23 0,00 | 5,64 268 00
mensual 16,61 15,99 18,90 12,05 8,57 27,27 36,36 10,26 30,00 2529 14,11 15,37 9,09 112,31 17,88 0,0
semanal 77.16| 79,25 78,35 76,31 82,86 61,04 36,36 80,77 47,50 64,37 78,42 81,97 4545|7795 7690 100
nsinc ’,96 0,24 0,79 1,20 1,43 518 9,08 8,97 10,00 2,30 0,83 1,02 36,36| 2,05 194 00
IR MUSEOS/EXPOSICIONES
nunca 23,76 24 83 16,93 25,30 32,86 27,27 27,27 28,21 35,00 2184 29,88 20,49 9,09 (20,51 2474 00|
alguna vez al afio (39,10 41,16 40,55 40,96 30,00 40,26 27,27 33,33 25,00 43,68 41,08 39,14 9,09 142,05 38,15 100
mensual 28,03 | 27,89 37,40 27,71 2571 16,88 9,09 14,10 12,50 25,29 2324 3217 27,27|26,15 2861 00
semanal 369 | 3,06 3,54 3,61 2,86 6,49 0,00 513 0,00 460 1,24 492 9,09 | 9,23 209 00
nsinc 542 | 3,06 1,57 2,41 8,57 9,09 36,36 19,23 27,50 4,60 4,56 3,28 4545| 2,05 641 00
ACUDIR ACTIVIDADES CULTURALES ’ j
nunca 18,92| 20,75 14,17 13,25 22,86 25,97 27,27 21,79 40,00 2299 20,75 15,78 9,09 1641 1967 00
alguna vez al afio | 37,14 | 37,41 37,80 40,96 3571 44 186 18,18 26,92 15,00 43,68 43,15 35,45 909 |39,49 36,38 100
Mensual 31,14 30,95 37.01 37,35 24 29 16,88 18,18 28,21 15,00 2414 28,22 3525 2727|3179 3100 00
Semanal 438 | 3,74 6,30 3,61 2,86 3,80 0,00 3,85 0,00 2,30 1,66 6,35 9,09 | 9,23 298 00
ns/nc 8,42 714 4,72 4,82 14,29 9,09 36,36 19,23 30,00 6,90 6,22 7,17 4545 3,08 999 00
IR CINE/TEATRO/CONCIERTOS ) |
Nunca 8,19 | 7,82 5,51 7,23 8,57 14,29 27,27 10,26 30,00 14,94 6,22 6,15 909 |1744 551 00|
alguna vez al afic [22,84| 27,55 21,26 27,71 12,86 19,48 9,09 19,23 15,00 37,93 28,22 18,24 18,18(2513 2221 0,0
Mensual 40,48 | 41,16 41,34 48,19 50,00 33,77 18,18 28,21 20,00 25,29 44,40 43,65 9,09 |3538 4203 00
Semanal 22721 1973 2913 1566 20,00 2597 27,27 19,23 10,00 17,24 17,43 2746 181811846 2385 100
ns/nc 577 3,74 2,76 1,20 8,57 6,49 18,18 23,08 25,00 4,60 3,73 4,51 45,45 3,59 641 00




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES TIPO TIPO ESLORA EDAD
EMBARCACION |

[ Total [residente transeunte| motor | vela | <6 m.| 7-9m. | 10-15m.| >15 m. | NC | <40 ANOS [41-50 ANOS | 51-60 ANOS [ >60 ANOS | NSINC |
IVIAJAR/HACER TURISMO 1 i |
Nunca 738 | 864 5,00 B50 6,19 | 844 627 816 606 00| 739 8,04 577 6,67 1,11
alguna vez al aflo | 32,76 ; 37,04 2467 | 39,15 2595 | 3701 3851 2624 2121 50,0 33,80 33,78 31,4 2667 11,11
Mensual 26,18 | 2363 31,00 | 26,17 26,19 |20,13 21,79 3207 3939 00| 2676 25,20 26,28 3333 11,11
Semanal 26,87 | 22,57 35,00 16,33 38,10 | 1883 27,46 30,03 24,24 50,0| 28,17 27,08 28,21 1556 11,11
[nsime 681 | 811 4,33 984 357 (1558 597 350 909 00| 387 5,90 8,33 17,78 55,56
IPRACTICAR ALGUN DEPORTE T "
Nunca 969 | 1129 667 1096 833 [1299 806 1020 606 00| 3,52 11,80 12,82 2222 0,00
alguna vez al afio | 15,22 | 14,11 17,33 16,11 14,29 11558 16,72 13989 1212 00| 1127 16,35 21,15 13,33 0,00
Mensual 32,76 | 32,98 32,33 | 3110 3452 12792 3463 3353 30,30 00| 3028 36,39 34,62 2222 22,22
Semanal 36,22 | 34,92 3867 | 3423 3833 (3442 3463 3761 4242 100| 5035 33,24 21,79 2667 11,11
nsinc 611 | 6,70 5,00 761 452 | 909 597 466 909 00| 458 3,22 9,62 1556 66,67
{SALIR CAMPO/EXCURSIONES
Nunca 28,26 | 28,04 2867 | 2192 3500 [2078 27,16 3382 18,18 00| 24,30 29,22 32,05 3111 3333
alguna vez al afio | 34,14 | 34,04 3433 | 3624 31,90 3442 3463 3440 2424 500 3592 36,73 28,85 2444 11,11
Mensual 20,18 | 19,22 2200 | 2304 17,14 [ 2403 21,19 1749 2121 00 19,72 21,72 18,59 20,00 0,00
Semanal 10,03 | 11,11 8,00 962 1048 (1104 985 845 21,21 500| 13,03 6,70 10,90 17,78 0,00
nsinc 738 | 7,58 7,00 917 548 | 974 7186 583 1515 00| 7,04 5,63 9,62 6,67 55,56
SALIR AMIGOS/FAMILIARES
Nunca 392 | 406 367 358 429 [ 325 507 321 303 00 317 429 3,85 4,44 11,11
algunavez alafio | 427 | 4,59 3,67 358 500 [ 195 746 262 303 00| 176 4,29 7,05 11,11 0,00
Mensual 2434 | 2522 2267 | 29,08 19,29 13377 2269 2332 909 00| 2007 26,54 26,92 22,22 33,33
Semanal 61,01 | 59,61 63,67 | 5548 6690 | 5325 5851 6589 6970 100| 70,42 59,25 53,21 55,56 0,00
nsinc 6,46 | 6,53 6,33 828 452 | 779 657 49 1515 00| 458 5,63 8,97 6.67 55,56
IR ALA PLAYA
IMucho 20,42 | 19,93 21,33 1924 2167 | 1623 217¢ 2041 2727 00] 2887 16,09 16,03 20000 11,11
Bastante 28,03 | 27,34 2033 | 27,74 2833|3506 28,96 2391 27,27 50,0, 29,58 30,56 24,36 11,11 2222
Paco 25,26 | 2346 2867 | 2349 2714 (2078 2567 27,41 2121 00| 1972 27,35 28,85 3333 11,11
Ninguna 20,07 | 22,05 16,33 | 21,70 18,33 [18,18 17,91 2362 1212 500/ 1514 21,72 23,08 2888 11,11
nsinc 6,23 | 7,23 433 783 452 | 974 567 486 1212 00| 6869 4,29 7,69 6,67 44,44 |




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES ACTUAL ACTIVIDAD LABORAL NIVEL DE INSTRUCCION r ZONA

Total |[Empre |Profesional/ JProfesionall Funciona|Trabajador |Trabajador No|ns/nc |Estudios Bachiller |Estudios |Estudios ns/nc |atianti mediterra INC

sario  jTécnico superiof| Técnico medio |rio cualificado icualificado elementafes ] medios | superiores co neo l

IVIAJAR/HACER TURISMO 7 |
iNunca 7381 8,16 9,84 2,41 5,71 9,09 0,00 2,56 500 6,90 7.868 7.38 9,09 /|9,74 6,71 00|
alguna vez al afio | 32,76 34,69 27,56 45,78 33BN 37,66 27,27 21,79 37,50 48,28 37,76 27,46 18,1;1’ 051 3055 0,0
Mensual 26,18| 26,19 28,35 30,12 20,00 18,18 9,09 30,77 17,50 16,09 26,97 28,48 18,18(pP564 2638 0,0
semanal 26,87 | 26,87 32,68 16,87 22,86 2468 36,36 23,08 12,50 16,09 20,75 33,40 9,00 |p205 2817 100
ns/nc 6,81 | 4,08 1,57 4,82 15,71 10,39 27,27 21,79 27,50 12,64 6,64 3,28 45451205 820 0,0
PRACTICAR ALGUN DEPORTE ‘ .
[nunca 9,69 | 11,22 5,51 964 1286 1169 9,09 12,82] 27,50 14,94 12,03 615 909|769 1028 0,0
alguna vez al afio | 15,22 | 18,71 12,60 14,46 12,86 14,29 18,18 14,10 7,50 22,99 19,50 12,50 9,09 11,79 1624 00
Mensual 32,76 | 34,69 37,40 30,12 32,86 28,57 9,09 20,51 25,00 22,99 29,88 36,68 27,27(30,77 3338 00
Semanal 36,22} 31,63 41,34 40,96 34,29 37,66 45,45 30,77 20,00 32,18 33,61 40,18 9,09 4564 3338 100
nsine 6,11 | 3,74 3,15 482 7,14 7,79 18,18 21,79 20,00 6,90 4,98 4,51 4545 410 6,71 00
|SALIR CAMPO/EXCURSIONES
[Nunca 28,26 | 30,27 30,21 21,69 37,14 16,88 36,36 23,08 15,00 2529 3195 28,28  18,18|23,59 2966 D,tﬁ
alguna vez al afio 34,14 37,07 31,50 25,30 37,14 36,36 18,18 38,46 30,00 40,23 37,34 31,97 27.27(32,31 3458 100
Mensual 20,181 20,07 20,08 32,53 8,57 23,38 18,18 15,38 22,50 20,69 17,01 2172 8,09 (2103 1997 00
Semanal 10,03| 8,16 12,20 15,66 4,29 10,39 8,09 8,97 15,00 11,49 8,30 10,45 0,00 2000 715 00
nsinc 7,38 | 442 5,91 4,82 12,86 12,99 18,18 14,10 17,50 2,30 5,39 7,58 4545 3,08 864 0,0
{SALIR AMIGOS/FAMILIARES
Nunca 3,92 | 4,42 5,12 0,00 2,86 2 60 0,00 5,13 0,00 575 2,90 4,30 909 25 432 00
alguna vez al afio | #,27 | 5,10 5,51 2,41 4,29 2,60 9,09 0,00 7,50 575 2,90 4,30 9091769 328 00
Mensual 24,34} 29,25 17,72 22,89 28,57 27,27 18,18 23,08 27,50 31,03 29,46 20,70 9,09 |1897 2593 0.0
Semanal 61,01 56,80 66,93 69,88 52,86 59,74 54,55 57,69 45,00 51,72 60,58 6496 272716769 5902 100
[lenc 6,46 | 4,42 4,72 4,82 11,43 7,79 18,18 14,10 20,00 575 4,15 574 4545/308 745 00
[IRA LA PLAYA ﬁ
{Mucho 20,42 | 13,27 25,59 2169 2571 24,68 18,18 20,51 10,00 22,99 18,26 21,72 2727|2154 2012 00
Bastante 28,03 | 28,57 28,35 22,89 34,29 32,47 45 45 17,95 32,50 35,63 29,05 26,43 2996 00
Poco 2526, 32,99 22,44 22,89 18,57 16,88 18,18 23,08 25,00 22,99 26,14 25,61 2459 100
Ninguna 20,07 19,73 21,26 26,51 11,43 18,18 9,09 24,79 17,50 12,84 20,33 21,31 2727|2564 1848 00
nsine 5,23 | 544 2,36 6,02 10,00 7.79 9,09 16,67 15,00 575 6,22 4,92 36,36| 410 686 00

S




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE, LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTJCALES TiPO TIPO [ ESLORA EDAD
EMBARCACION | ]

| Total [residente| transeunte | motor | vefa |<6m.| 7-8m. |10-15m.{>15m. | NC | <40 ANOS [41-50 ANOS | 51-63 ANOS | >60 ANOS | NS/NC
VIAJAR AL EXTRANJERO POR SU CUENTA
Mucho 7742 883 1833 | 1745 17,38 | 1623 1642 17,78 27,27 500| 1549 16,62 19,87 2667 22,22
Bastante 2226 | 2063 2533 ) 2192 2262 | 1494 2149 2478 39,39 00| 27,82 21,72 16,03 1556 11,11
Poco 30,22 | 3069 2933 | 28,75 30,71 {29,867 3045 3207 12,12 00| 2746 33,78 32,05 17,78 0,00
Ninguna 2261 | 2257 2287 | 21,03 2429 {2597 2478 2012 12,12 00| 21823 22,79 22,44 2889 11,11
nsinc 750 | 9,17 4,33 984 500 |1299 687 525 909 500/ 739 5,09 9,62 1,11 55,56 |
VIAJES ORGANIZADOS AL EXTRANJERC | | o o | |
Mucho 842 | 10,41 4g7 | 872 8140 [ 844 597 1050 908 500 7.39 6,70 12,82 1556 0,00
Bastante 807 | 7,23 9,67 694 920 | 714 776 845 1212 00| 1092 8,43 8,33 4,44 0,00
Poco 2895 | 2575 3500 | 27,07 30,95 2532 29,85 30,32 2424 00 2430 32,17 32,05 2222 22,22
Ninguna 41,41 | 4162 4100 | 4040 4238 4026 4358 4023 3938 00, 4577 41,02 35,90 40,00 2222
ns/nc 13,15 | 14,98 9,67 16,78 9,20 | 1883 1284 1050 1515 50,0/ 11,62 13,67 10,90 17,78 55,56
AVENTURA EN ZONAS DE MONTARA + | I ] |
‘Muchg 9117 | 10,05 7.33 828 10,00 | 844 925 933 606 500 775 8,04 11,54 17,78 1111
Bastante 923 | 9,82 8,67 962 BB1 (779 776 991 2424 00( 1303 7,51 8,33 4,44 0,00
Poco 20,76 | 19,93 22,33 | 2182 19,52 [23,38 2030 19,53 27,27 00! 2042 21,98 17,95 2444 11,11
Ninguna 50,40 | 4885 653,33 | 4810 52,86 |4870 5313 50,73 30,30 00, 4894 52,28 50,64 4889 22,22
ns/nc 10,50 ; 1164 8,33 12,08 881 | 11,69 955 1050 12,12 50,0 986 10,19 11,54 444 55,56 |
ESTANCIAS EN CASAS DE CAMPO 1 -
[Mucho 10,45 ] 12,35 8,00 1007 10,24 | 1299 7,46 11,37 9,09 50,0/ 986 9,92 8,97 1778 141 |
Bastante 12,46 | 12,70 12,00 | 1320 1167 |1364 1493 904 1818 00 1092 15,55 9,62 8,89 0,00
Poco 2641 | 2399 31,00 | 2550 27,38 |26,62 2597 2828 12,12 00/ 2570 26,27 31,41 17,78 11,11
Ninguna 38,75 | 37,04 4200 | 3602 41,67 [ 2987 4000 41,40 42,42 00| 41,90 36,46 38,46 4222 2222
nsinc 12,23 | 13,93 9,00 1521 9,05 | 16,88 1164 991 18,18 500] 1162 11,80 11,54 13,33 5556




ESTRUCTURA SOCIOECONOMICA Y CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD NAUTICA (1998)

%VERTICALES ACTUAL ACTIVIDAD LABORAL NIVEL DE |NSTRUCCJON ZONA

Total |[Empre Profesional/ Prefesional/  (FuncionaTrabajador |Trabajador Noinsinc |Estudios Bachiller |Estudios |Estudios |ns/nc [atlanti Imediterrs [NC

[san‘o Técnico supetior|Técnico medic irio cualificado |cualificado elementajes medios |superioras co neo

IVIAJAR AL EXTRANJERO POR SU CUENTA '
mucho 17,42 20,41 20,08 10,84 8,57 16,88 18,18 12821 10,00 1954 1245 2029 909(1948 1684 00
bastante 22261 23,13 29,13 26,51 17,14 12,99 9,08 7,69 5,00 1149 29,16 2664 000 21,54 2235 100
poco 30,22 31,63 27,56 36,14 40,00 27,27 36,36 2051 20,00 2089 32,78 30,12  18,18{31,79 2981 0,0
ninguna 22,61 21,09 19,69 19,28 22,86 28,57 18,18 3590, 42,50 26,44 26,97 1824 18,18/1949 2355 00
nsine 17,50 | 3,74 3,54 7,23 1143 22,50 12,64 6,64 471 5455|769 745 00
[VIAJES ORGANIZADOS AL EXTRANJERO B
mucho 842 | 9,18 787 602 857 10,39 18,18 8,64 9,02 9092667 298 100]
bastante 8,07 | 7.48 10,24 8,43 5,71 6,49 0,00 8,30 922 000[1333 65 00
poco 28,95/ 31,97 28,74 33,73 28,57 24,68 0,00 36,10 27,87 9091641 3264 00
ninguna 41.41| 39,12 44,49 37,35 38,57 46,75 54,55 38,59 4242 9093128 4441 00
nsinc 13,15] 12,24 8,66 14,46 18,57 11,69 27,27 10,37 11,48 72731231 1341 00
|AVENTURA EN ZONAS DE MONTARA N T
imucho 9,11 850 10,63 843 10,00 6,49 18,18 7.69 7.50 9,20 6.64 1045 909 [2462 462 00
bastante 923 | 7,82 9,84 7,23 8,57 11,69 9,09 1282 17,50 8,05 7,06 984 9091077 879 00
poco 20,76 | 20,75 21,26 24,10 18,57 14,29 9,09 25,64 5,00 1724 24,90 2090 9,09 (1436 2250 100
ninguna 50,40| 53,40 50,39 51,81 47,14 50,65 54,55 39,74 57,50 4943 5394 48,98  18,18/41,03 5320 00
ns/nc 110,50( 9,52 7.87 843 1571 16,88 9,09 1410, 12,50 16,09 7.47 984 5455/ 923 10,88 0,0
[ESTANCIAS EN CABAS DE CAMPO
{mucho ' 9,84 723 1286 6,49 27,27 11,54] 15,00 575 9,13 11,07  9,09]2615 537 100
bastante 12,20 15,66 11,43 10,39 9,09 7.69 17,50 1838 11,62 1168 000 [1641 1133 00
poco 29,13 31,33 21,43 19,48 18,18 2584, 22,50 2414 28,22 2664 9,09 1846 2876 00
ninguna 39,76 38,55 32,86 45,45 36,36 38,46/ 30,00 36,78 41,49 3893 18,18(3128 4098 00
|lasine 9,06 7,23 21,43 18,18 8,09 16,67, 15,00 1494 954 11,68 6384] 769 1356 0,0




ANEXO 2

- CORRELACIONES BIVARIABLES |

MUNICIPIOS/ PUERTOS
DEPORTIVOS POR CC.AA.




Centro Informdtico de Estadisticas y Sondeos, S.A.

CORRELACIONES VARIABLES DEL MUNICIPIO DEL PUERTO CON NUM.AMARRES PUERTO

ANALISIS POR C.C.A.A,

CORRELACIONES COMUNIDAD A

UTONO

MA

VARTABLES MUNICIPIO =~ | ANDALUC JRT ARES | CANARIAS |
Hectdreas -0.087 0.286 0.2486 -0.0953
Altitud ' 0.461 -0.328 -0.1971 -0.0135
Poblacién ;| -0.297 0.973 0.4396 0.4111
Variacién absoluta poblacién [~ -0009 0.985 0.4742 0.0278
Variacién relativa poblacién 0.447 0.450 0.0546 -0.0079
Extensién (Km2) -0.164 0.287 0.2625 -0.0953
%Paro/Poblacién derecho -0.284 0.724 0.4078 -0.1558
Nivel econdmico 0.384 -0.236 0.1048 0.1168
Cuota de mercado -0.284 0.975 0.4411 0.4163 -
Indice turistico 0.031 0.919 0.4738 - 0.197
Teléfonos -0.276 0.980 0.4456 0.4218
Vehiculos a motor -0.265 0.971 0.4408 0.4109
Automéviles -0.262 0.970 0.4412 0.4129
Camiones y furgonetas -0.249 0.972 0.4425 0.4056
Motocicletas -0.302 0.989 0.4337 04034 |
Autobuses -0.306 0.990 0.4212 0.3738
Tractores -0.257 0.945 0.4286 0.3912
Otros vehiculos a motor -0.259 0.963 0.4416 0.3932
Oficinas bancarias -0.256 0.978 0.4371 0.4248
Bancos -0.237 0.982 0.4379 0.4326
Cajas -0.285 0.964 0.4346 0.4156
Cooperativas de crédito -0.080 0.886 0.451 0.3671
Actividades industriales -0.255 0.985 0.4411 0.4142 |
Actividades comerciales mayoristas -0.280 0.990 0.4265 0.409
Actividades comerciales minoristas -0.286 0.979 0.4463 0.4349
Actividades comerciales alimentacion -0.320 0.983 0.4437 0.4407
Total no alimentacion -0.263 0.979 0.4464 0.4079
Vestido y calzado -0.265 0.975 0.4468 0.3972
Hogar -0.248 0.979 0.4515 0.4064
Resto no alimentacion -0.267 0.982 0.4431 0.4064
Total grandes superficies y otros -0.304 0.861 0.4535 0.4781
Grandes almacenes -0.282 . 0.4019 0.4138
Hipermercadas -0.202 0.986 0.3622 0.4035
Almacenes populares -0.280 0.924 0.1668 0.3622
Comercio ambulante y mercadillos -0.310 0.950 0.4551 0.4751
Otros (grandes superficies) -0.294 0.668 0.4477 0.458
Centros comerciales -0.234 0.923 0.4443 0.2544
Superficie centros comerciales -0.222 0.992 0.4347 03525 |
Actividades de restauracién y bares -0.230 0.975 0.4896 0.4521
Indice actividad econémica -0.265 0.985 0.4419 Q.4265




Centro Informdtico de Estadisticas y Sondeos, S.A.

CORRELACTONES VARIABLES DEL MUNICIPIO DEL PUERTO CON NUM.AMARRES PUERTO

ANALISIS POR C.C.A A,

AUTONOMA

Indice actividad econdmica

Hectéreas ~0.003 0.0362 -01455
Altitud -0.283 -0.217 -0.1421 -0.1624
Poblacién 0.491 0.042 0.4867 0.1563
'Variacién absoluta poblacién -0.492 -0.016 0.0815 0.1917
Variacién relativa poblacién -0.399 0.240 0.2153 0.4001
Extensién (Km2) -0.057 0.005 0.0638 -0.0542
%Paro/Poblacién derecho -0.119 0.230 0.3507 0.4029
[Nivel econdmico -0.048 0.042 0 -00717 |
Cuota de mercado 0.492 0.041 0.4879 0.1569
[Indice turistico 0.491 0.013 0.2161 0.1525
Teléfonos 0.495 0.038 0.499 0.1475
Vehiculos a motor 0.490 0.041 0.4832 01624
 Automéviles 0.490 0.040 0.487 0.1588
Camiones y furgonetas 0.491 0.045 0.4593 0.1762
Motocicletas 0.488 0.038 0.4778 01768 |
Autobuses 0.499 0.028 0.4674 0.0713
Tractores 0.488 0.039 0.4766 0.1936
Otros vehiculos a motor 0.490 0.042 0.4724 0.2082
Oficinas bancarias 0.492 0.036 0.4965 0.1575
Bancos 0.492 0.033 0.4965 0.1515
Cajas 0.492 0.039 0.4975 0.1668
Cooperativas de crédito 0.356 0.027 0.4458 -0.1395
Actividades industriales 0.498 0.049 0.5115 0.1637
Actividades comerciales mayoristas 0.489 0.036 0.4936 0.1643
Actividades comerciales minoristas 0.498 0.041 0.4874 0.1517
Actividades comerciales alimentacion 0.500 0.045 0.4947 0149 |
Total ne alimentacién 0.498 0.040 0.4796 0.1462
Vestido y calzado 0.500 0.041 0.4599 0.1298
Hogar 0.503 0.039 0.4843 0.1459
Resto no alimentacién 0.495 0.040 0.4858 0.1556
Total grandes superficies y otros 0.485 0.029 0.4885 02307 |
6randes almacenes 0.485 0.044 0.3581 0.151
Hipermercados 0.542 0.174 0.4658 0.2938
Almacenes populares 0.485 0.026 0.5018 0032 |
Comercio ambulante y mercadillos 0479 0.027 0.4129 0.2738
(Otros (grandes superficies) 0.490 0.032 0.5267 0185 |
Centros comerciales 0.485 0.018 0.4545 01514 |
Superficie centros comerciales 0.485 0.024 0.5002 0.1153
Actividades de restauracién y bares 0.500 0.041 0.4785 0.1443
0.490 0.035 0.4888 0.1488




Centro Informdtico de Estadisticas y Sondeos, S.A.

CORRELACIONES VARIABLES DEL MUNICIPIO DEL PUERTO CON NUM.AMARRES PUERTO
ANALISIS POR C.C.A A,

Hectérens

Altitud -0.093 -0.310
Poblacién -0.129 0.452
Variacién absoluta poblacién 0.184 i 0480 |
Variacién relative poblacién 0.220 0.141
Extensién (Km2) -0.226 onz
%Paro/Poblacién derecho T -0.112 -0.109

Nivel econémico 0386 | 0113

Cuota de mercado -0.123 0.488
Indice turistico -0.060 0436 |
Teléfonos -0.101 0.489
Vehiculos a motor -0.121 0.497
Automéviles 017 | 0500
Camiones y furgonetas -0.133 0.460
Motocicletas -0.134 0.494
Autobuses -0.183 0.454
Tractores -0.144 0.461
Otros vehicuios a motor -0.134 0.481
Oficinas bancarias | -c104 0.483
Bancas -0.094 0482 |
Cajas -0.111 0477
Cooperativas de crédito -0.108 0.501
Actividades industriales 1 -0.120 0.438
Actividades comerciales mayoristas -0.118 ) 0.478
Actividades comerciales minoristas -0.125 0477
Actividades comerciales alimentacidn -0.124 0.470

Total no alimentacin -0.126 0.486
Vestido y calzado -0.126 0484 |
Hogar -0.128 0.482
Resto no alimentacién -0.125 0.489

Total grandes superficies y otros -0.129 0.421
Grandes almacenes -0.185 .
Hipermercados -0.120 0.332
Almacenes populares 0.042 0.392
Comercio ambulante y mercadillos ™ -o0133 0.403
Otros (grandes superficies) -0.131 0.518
Centros comerciales -0.120 0.435 |
Superficie centros comerciales -0.120 0.435
Actividades de restauracién y bares -0.095 0.481
Indice actividad econémica -0.109 0.475




- VARIABLES SEGMENTACION
- ANALISIS FACTORIAL DE
CORRESPONDENCIAS




VARIABLES DE LA SEGMEMTACION

VARTABLE DEPENDIENTE

V153 1.1 ESLORA

VARIABLES INDEPENDIENTES

VARIABLES TITULC CODIGOS
Vig 2.1 RELACION PUERTO 1 Amarre en propiedad
2 Bmarre en alguiler
3 Est en transito
4 Ns/Nc
v1iz9 6.2 EDAD 1 Menos 20 afios
2 21-30 afios
3 31-40 afles
4 41-50 afics
5 51-60 afios
6 M s de 60 afios
9 Ns/Nc
V130 6.3 NIVEL DE INSTRUCCION 1 Estudios elem,
2 Bachiller
3 Est. medios
4 Est. superiofes
9 Ns/Nc
Vi3l 6.4 RCTUAL ACT.LARBORAL 1 Empresario
2 Prof./Técn. superior
3 Prof./Técn. medio
4 Funcionario
5 Trab. calificado
& Trab. no calificadeo
g Ns/Rc
V134 LEER LIBROS/PRENSA 1 Nunca
z Alguna vez al afio
3 Mensual
4 Semanal
9 Ns/Nc

V135 IR MUSECS/EXPOSICICNES 1 Nunca



V13é

V137

V138

V139

V140

vi4l

v5

ACUDIR ACTIVIDADES CULTURALES

IR CINE/TEATRO/CONCIERTOS

VIAJAR/HACER TURISMO

PRACTICAR ALGUN DEPORTE

SALIR CAMPO/EXCURSIONES

SALIR AMIGOS/FAMILIARES

TIPO

OB W N ool WwoN
O b W N O s W N

ok W N

Lo O VT -

[V S S S

Alguna vez al afio
Mensual
Semanal

Ns/Nc

Nunca

Alguna vez al afio
Mensual

Semanal

Ns/N¢

Nunca

Alguna vez al afio
Mensual

Semanal

Ns/Nc

Nunca

Alguna vez al afio
Mensual

Semanal

Ns/Nc

Nunca

Alguna vez al afio
Mensual

Semanal

Ns/Nc

Nunca

Alguna vez al afio
Mensual

Semanal

Ns/Nc

Nunca

Alguna vez al afio
Mensual

Semanal

Ns/Nc

Residente

Transeunte



Vvia3

vid4g

V145

v1de

V147

V148§

V152

vV1el

6.7 IR A LA PLAYA

6,8 PERIODOS DE VACACIONES

1.1 TIPO EMBARCACION

©.7 VIAJAR AL EXTRANJERC POR sSU CUENTA

6.7 VIAJES ORGANIZADOS AL EXTRANJERO

6.7 BAVENTURA EN ZONAS DE MONTARNA

6.7 ESTANCIAS EN CASAS DE CAMPO

1.7 MOTIVACION PPAL NAVEGACION

WO s W N

1 Mucho
2 Bastante
3 Poco
4 Ninguna
o Ns/Kc
1 Mucho
2 Bastante
3 Poco
4 Ninguna
9 Ns/Nc
i Mucho
2 Bastante
3 Poco
4 Ninguna
9 Ns/Nc
1 Mucho
2 Bastante
3 Poco
4 Ninguna
9 Ns/Nc
1 Mucho
2 Bastante
3 Poco
4 Ninguna
9 Ns/Nc
1 Menos de 2
2 De 2 a 4
3 M s de 4
9 Ns/Nc
1 Motor
2 Vela

Practicar act. nauticas
Preparar competiciones
Hacer viajes/travesias
Por ocio/recreo

Otras

Ns/Nc



V162 1.8 PERIODOS ANO NAVEGA Entre semana

Fines semana

Vacaciones invierno

1
2
3 Semana Santa
4
5 Vacaciones verano
6

Ctros periodos

v1ied 1.6 TITULC NAUTICO PATRON 1 Patré4n embarc. recreo
2 Patrén de yate
3 Capitéan de yate
4 Otros
5 Ninguno
vigs 5.1 ALOJAMIENTO CUANDO ENTRA EN FUERTO
1 Barco propio
2z En hotel
3 En apartamento
4 Casa amigos/familia
5 Otres
9 Ns/Nc
15 Casa propia
V194 6.6 DEPORTES PRACTICA Esqui

Montafiismo/Escalada
Ciclismo

Deportes pista
Deportes pelota

Nauticos fluviales

= e s e N R

Otros



RESULTADOS DEL ANALISIS DE CORRESPONDENCIAS

UNIVERSITY OF LEIDEN,

Filas: clases de puertos,

ANACOR - VERSION 0.4

BY

DEPARTMENT COF DATA THEORY
THE NETHERLANDS

Columnas: tipologias de individuos.

The table to be analyzed:

4]
Cluster

0
17
29
10
32

6
Cluster

, 000
;279
, 305
200
291
F 317
, 750
¢+ 281
¢ 361

Margin

9
61
95
50

Margin

1,000
1,000
1,000
1,000
1,000
1,000
1,000
1,000
1,000

1 2 3 4 5
Cluster Cluster Cluster Cluster Cluster
1 A<300 3 2 0 1 3
2 A300-600C 10 8 2 14 10
3 A>»600 19 13 2 20 12
4 N<300 8 & 0 19 7
5 N300-600 19 22 1 20 16
6 N>600 14 34 7 47 27
7T P<300 Q a Q Q 1
8 P300-60D 4 3 2 22 10
9 P>»600 29 30 9 75 43
Margin 106 118 23 218 129
The Rowprofiles:
1 2 3 4 5

Cluster Cluster Cluster Cluster Cluster

1 A<300 ;333 ;222 , 006 ,111 ;333
2 A300-600 , 164 , 131 , 033 ;230 164
3 A>600 , 200 , 137 , 021 211 , 126
4 N<300 , 160 ;120 , 000 ; 380 , 140
5 N300-600 , 173 , 200 , 009 , 182 ;145
b N>600 ,074 , 180 , 037 , 249 , 143
7 P<300 , 000 , 000 , 000 , 000 ;250
8 P300-600 , 070 , 053 , 035 ;386 ;175
9 P>600 , 100 , 103 , 031 , 258 , 148
Margin 122 ;136 , 027 , 252 ;149



The Columnprofiles:

W~ s W e

R<300
A300~600
A>600
N<300
N300-600
N>600
P<300
P300-600
P>600

Margin

Dimension

b W=

Total

Row Scores:

CLPORTS

WO~ Wk

A<300
A300-600
A>600
N<300
N300=-600
N>600
P<300
P300-600
P>600

1
Cluster

,028
, 004
,179
, 075
,179
,132
, 000
,038
,274

Singular
Value
18749
13290
, 10042
,06448
, 04704

Marginal
Profile

, 010
, 070
,110
, 058
,127
,218
, 005
, 066
, 336

4 5 6
Cluster Cluster Cluster
, 005 , 023 , 000
, 064 , 078 , 063
, 082 , 093 , 107
, 087 , 054 , 037
, 092 ;124 ;118
216 , 209 , 221
, 000 , 008 , 011
s 101 ,078 , 059
. 344 , 333 , 386
1,000 1,000 1,000
Proportion Cumulative
Explained Proportion
, 507 ¢ 507
¢ 255 P 762
146 , 908
, 060 , 968
032 1,000
1,000 1,000

2 3
Cluster Cluster
, 017 , 000
, 068 , 087
, 110 , 087
,051 , 000
,1B6 , 043
, 288 304
, 000 , 000
, 025 , 087
;254 , 391
1,G00 1,000
Inertia
, 03515
, 01766
, 01009
,00416
, 00221
, 06927
Dim
1 2
-2,044 , 665
-, 250 ;105
-,459 , 029
-, 176 , 958
-, 616 -, 242
, 149 -, 281
1,017 -1,774
, 665 , 719
, 287 -, 059

Margin

, 010
, 070
110
, 058
127
218
, 005
(066
;336



Contribution of row points to the inertia of each dimension:

CLPORTS Marginal Dim

Procifile 1 2
1 A<3G0 , 010 , 231 , 035
2 A300-600 , 070 , 023 , 006
3 A»600 110 ,123 , 001
4 N<300 , 058 , 010 , 389
5 N3060-600 127 257 , 056
6 N>600 ;218 , 026 , 130
7 P<300 , 005 ,025 ;109
8 P300~600 , 066 , 155 256
9 P>600 ;336 148 , 009

Contribution of dimensions to the inertia of each row point:

CLPORTS Marginal Dim Total
Frofile 1 2
1 A<300 , 010 , 7135 , 055 , 190
2 A300-600 , 076 » 504 , 063 . 567
3 B>»600 (110 , 651 , 002 , 653
4 N<300 ;058 , 040 ;828 , 868
5 N300-600 127 ;855 , 083 , 949
6 N>»600 . 218 ,111 , 280 . 381
7 P<3C0 , 005 , 160 ;346 , 5086
8 P300-600 066 ;531 , 440 . 971
9 P>600 ;336 ;170 . 023 . 793

Column Scores:

CLIND Marginal Dim

Frofile 1 2
1 Cluster , 122 -,875 276
2 Cluster 136 -, 496 -, 395
3 Cluster , 027 , 679 -, 339
4 Cluster ;252 ;313 , 492
5 Cluster 148 -,048 , 088
6 Cluster ;314 ;270 -, 344



Contribution of column points to the inertia of each dimension:

CLIND Marginal Dim

Profile 1 2
1 Cluster F122 , 500 ,Q70
2 Cluster ;136 , 178 180
3 Cluster , 027 , 065 , 023
4 Cluster , 252 132 , 459
5 Cluster ;149 , 002 , 0089
& Cluster , 314 123 ;279

Contribution of dimensions to the inertia of each column point:

CLIND Marginal Dim Total
Profile 1 2
1 Cluster , 122 , 833 , 0589 , 892
2 Cluster , 130 ;441 , 198 , 640
3 Cluster , Q27 ;465 , 082 , 547
4 Cluster F 252 ;334 , 584 , 919
5 Cluster , 149 , 018 , 043 , 061
6 Cluster ;314 ;373 , 427 , 800



RESULTADOS DEL ANALISIS DE CORRESPONDENCIAS

ANACOR - VERSION 0.4
BY
DEPARTMENT CF DATA THEORY
UNIVERSITY QF LEIDEN, THE NETHERLANDS

Filas: tipologias de individuos
Columnas: tipolcogias de puertos.

The table to be analyzed:

i 2 3 4 5 6

1 Cluster 60 15 4 6 4 10
2 Cluster 61 15 15 12 5 4
3 Cluster 16 1 2z 1 0 2
4 Cluster 135 29 12 5 1 13
5 Cluster 57 17 10 © 4 14
6 Cluster 168 20 30 7 5 25
Margin 497 97 73 37 19 68

7 Margin

1 Cluster 7 106

2 Cluster 6 118

3 Cluster 1 23

4 Cluster 23 218

5 Cluster 21 129

& Cluster 17 272

Margin 75 B6o

The Rowprefiles (2 POR FILAS)
1 2 3 4 5 &

1 Cluster ;566 , 142 , 038 , 057 , 038 , 084
2 Cluster , 017 , 127 127 , 102 , 042 , 034
3 Cluster , 696 , 043 , 087 , 043 , 000 , 087
4 Cluster , 619 ,133 , 055 023 , 005 , 060
5 Cluster 442 132 ,078 , 047 , 031 , 109
6 Cluster , 618 , 074 ,110 , 026 ,018 , 082
Margin , 574 112 , 0B4 , 043 , 022 , 079

7 Margin

1 Cluster , 066 1,000

2 Cluster , 051 1,000

3 Cluster , 043 1,000

4 Cluster , 106 1,000

5 Cluster , 163 1,000

6 Cluster , 063 1,000

Margin , 087




The Columnprofiles: (% POR COLUMNAS)

1 2 3 4 5 6
1 Cluster ;121 ;155 . 055 ;162 211 , 147
2 Cluster ;123 ;155 : 205 ;324 , 263 , 059
3 Cluster , 032 ;010 , 027 , 027 , 000 , 029
4 Cluster 272 , 299 , 164 (135 , 053 191
5 Cluster 115 ;175 137 162 ;211 , 206
& Cluster ;338 206 411 ;189 263 , 368
Margin 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000 1,000
7 Margin
1 Cluster , 093 , 122
2 Cluster ; 080 ;136
3 Cluster , 013 , 027
4 Cluster ;307 .
5 Cluster , 280 .
6 Cluster , 227 ,
Margin 1,000
Dimension Singular Inertia Proportion Cumulative
Value Explained Proportion
1 17458 , 03048 , 402 402
2 16328 02666 , 351 . 753
3 , 10856 , 01172 , 155 , 909
4 , 07857 , 00617 , 081 , 920
5 , 02744 , 00075 , 010 1,000
Total ;07585 1,000 1,000

Row Scores:

Mediante la Inercia Total 0,07585 podemos comprobar la
hipétesis de homogeneidad en los perfiles. SiI aceptamos dicha
hipdtesis nuestro andlisis seria absurdo:

X = I.K = 0,07585.866 = 656,86 Rechazamos H,

Siendo K el numero total de frecuencias.

———————————————————— INDIVIDUOS = wwmwmmmmmmmmmmmm e mmmm -

{PCSICION GRAFICA DE LCOS INDIVIDUCS)

CLIND Marginal Dim Dim
Profile 1 2

1 Cluster 122 , 152 -,214

2 Cluster , 136 , 962 075

3 Cluster , 027 -,199 , 698

4 Cluster ;252 -, 397 -,0096

5 Cluster , 149 -, 041 -, 753

6 Cluster , 314 -,122 , 427



Contribution of row points to the inertia of each dimension: (CTA:
CONTRIBUCION DE LCS CLUSTERS EN LA DIMENSION)

CLIND Marginal Dim Dim
Profile 1 2

1 Cluster 122 ;0186 , 034

2 Cluster ;136 ;123 , 005

3 Cluster , 027 , 006 , 079

4 Cluster ;252 £ 227 , 014

5 Cluster ;149 001 ,517

6 Cluster ;314 , 027 , 350

Contribution of dimensions to the inertia of each row point: (CTR:
CONTRIBUCION DE LA DIMENSION EN LOS CLUSTERS)

CLIND Marginal Dim Dim Total
Profile 1 2
1 Cluster ;122 , 070 ;130 , 200
2 Cluster 136 , 951 , 005 . 956
3 Cluster ,027 , 062 , 709 , 770
4 Cluster ;252 , 558 , 031 , 589
5 Cluster , 149 , 003 , 792 , 794
6 Cluster , 314 , 064 , 126 ;790

La dimensidén 1 viene determinada por las tipclogias 2 y 4 de
individuos, come observamos en sus respectivas contribuciones. La dimensidn
2 la determinan los individuos de tipologias 5, 6 ¥y 3 {en el caso de esta
titima su CTA es poco importante, en cambic su CTR es elevada).
——————————————————————————————— PUERTOS === === oo e e

Column Scores: (POSICICON GRAFICA DE LOS PUERTOS)

CLPORTS Marginal Dim Dim
Profile 1 2

1 (574 -,136 229

2 (112 ;110 -,534

3 , 084 , 455 ;484

4 , 043 1,420 -, 283

5 , 022 1,280 -,471

6 079 -, 322 ~,142

7 , 087 -,415 -, 909

Contribution of column points to the inertia of each dimension: (CTA:
CONTRIBUCION DE LQS CLUSTERS EN LA DIMENSION)

CLEORTS Marginal Dim Dim
Profile 1 2

1 , 574 , 061 184

2 ;112 , 008 ,196

3 , 084 , 100 121

4 043 ,493 021

5 , 022 ;2086 , 030

6 , 079 , 047 , 010

7 , 087 , 085 ,438




Contribution of dimensions to the inertia of each column point: (CTR:
CONTRIBUCION DE LA DIMENSION EN LOS CLUSTERS)

CLPORTS Marginal
Profile

y 274
112
, 084
;043
;022
, 079
, 087

~l o T s W

Dim
1

,234
,029
,271
,933
,716
,191
, 160

Dim
2

(618
652
286
, 035
, 091
, 035
717

Total

;853
, 682
. 557
, 967
806
P 2206
;876

La dimensién 1 viene determinada por las tipelogias 4 y 5 de

puerteos, como observames en sus respectivas contribuciones.

La dimensidn 2

la determinan los individuos de tipolegias 7, 1 y 2 (en el caso de estos
nltimos su CTA es poco importante, en cambio su CTR es elevadal.
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