ABRIR CAPITULO 4



% | A VERDAD COMO INSTITUCION SociaL

de abrir una delegacion en la provincia de Albacete, a comienzos de los
70. Bien es cierto que por aquel entonces todavia, geopoliticamente,
Albacete pertenecia la regién de Murcia.

Fue en mayo de 1973, cuando los responsables del periddico llevan a
cabo la apertura de la delegacién de Albacete —la mas joven—. En este
caso, con Sardana Fabiani en la direccidon del periédico, el encargado de
impulsar la nueva delegaciéon de Albacete es el periodista valenciano
Ramoén Ferrando que apuesta por un periodismo valiente y comprometido
durante los complicados anos de la transicion en esta ciudad. Ferrando ini-
cia su andadura como redactor jefe de La verdad de Albacete contando
con los periodistas: José Sanchez de la Rosa, Faustino Lopez Honrrubia,
Paco Gutiérrez Alarcén y Angel Cuevas.

La primera delegacion de La verdad, en Albacete, estuvo ubicada en
la calle Mayor. Mediados los 80, Ramdn Ferrando deja el periédico y ocupa
la direccion de Albacete José Sanchez de la Rosa que consolida la edicion
hasta que se jubila en 1995; es entonces cuando el pericdista José Antonio
Domingo coge el relevo a Sanchez de la Rosa. La dltima etapa de De la
Rosa y la actual con José Antonio Domingo, el periddico se hace en una
discreta sede en la céntrica calle Teodoro Camino de la capital albacetefia.

4.2, DESARROLLO DEL CONCEPTO PRENSA INTERREGIONAL

El ambito geografico de la difusién de un periédico viene a determinar su
tipologia. Basicamente, en nuestro pais podemos hablar de siete tipos de
periddicos:

a) Nacional

b) Interregional

¢) Regional

d) Interprovincial

@) Provincial

fy Comarcal

g) Local. Prensa de barrio, etc.
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En este sentido cabe destacar la clasificacion de diarios realizada por
el profesor Juan Macia Mercadé que divide entre Prensa Nacional y
Prensa de las_Regiones. De este segundo grupo surgen las siguientes
subclasificaciones: Prensa !nterregional, Regional Interprovincial,
Provincial, Comarcal y Local.

Al margen de los que tienen categoria nacional, el resto tienen en
comun un elemento clave: la relacién directa con un lector que demanda
informacién cercana. Esa demanda ha ido creciendo durante los Gltimos
afos y prueba de ello son las cifras que se barajan de audiencia y difusion
de diarios. La regigpalizacién de la prensa en Espafia es un hecho y la
prueba mas palpable estd en fa exitosa concentracién de un importante
namero de diarios en grupos multimedia que lideran el mercado nacional,
siendo el ejemplo mas significativo el Grupo Correo donde se integra La
verdad. El panorama de la prensa en Espafa ha cambiado sustancial-
mente en los dltimos 25 anos y la prensa regional ha cobrado un protago-
nismo que no tenia y que soélo recaia en los periddicos de tirada nacional,
preferentemente los editados en Madrid. Hoy, estamos ante una regionali-
zacion de la prensa nacional, tras una clara y rotunda consoclidacion de la
prensa regional.

Es evidente la relacién directa entre el boom de los periddicos regiona-
les, comarcales y locales y el desarrollo del Estado de las Autonomias, si
bien es cierto que ya eran muchos los rotativos con un claro arraigo social
y cultural de décadas en distintas zonas de Espafa. Los nacionalismos,
también los regionalismos han propiciado un tipo de prensa que se ha con-
vertido en clave del modelo actual y que segun los expertos representa el
futuro de la prensa cara al préximo siglo. Basicamente, ese modelo de|

siglo XX1 es el periéddico reqional digital de calidad.

Asi las cosas, 1a fuerza de la prensa regional estd perfectamente refle-
jada en el hecho de que sélo en la comunidad de Castilla-La Mancha toda-
via tenga mayor penetracién la prensa nacional, concretamente los diarios
de Madrid: El1 Pais y ABC (edicion especial en Toledo). Esta circunstan-
cia ha propiciado que, sin demasiado éxito por la endeblez de los proyec-
tos empresariales, se haya intentado poner en marcha cadenas regiona-
les, funcionando en la actualidad —con mas pena que gloria— Las
Noticias y distintas ediciones de La Tribuna. Puede decirse por tanto
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Grafico 4.4. En el panorama actual de la prensa en Espana, siete son los periédicos que
se engloban dentro de la categoria de prensa nacional. Tiene difusion estatal El Pais,
ABC, El Mundo, La Razén y Diario 16 —Madrid— y La Vanguardia y El
Periédico —Barcelona—. Viene a esta pagina una Primera de la edicion del domingo de

El Pais.
—FI Pais, 18 de abril de 1999—
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que Castilla-La Mancha es el ultimo lugar donde queda por explotar un
modelo regional capaz de invertir las tendencias como ya ha ocurrido en
el resto de comunidades auténomas.

4.2.1. CONCEPTOS GENERALES

Para llegar a comprender lo que es un periddico interregional hay que
saber cudles son sus diferencias con otros tipos de diarios, diferencias que
se plantean en cuanto al ambito de difusién y la propia estructura informa-
tiva del periédico.

A través de los siguientes ejemplos y descripciones llegamos a la con-
clusion que un periddico interregional es la suma de submodelos regiona-
les, comarcales y provinciales. Es decir, La verdad, como diario interre-
gional representativo del Sureste de Espafia, es la suma de esos distintos
submodelos periodisticos.

4.2.1.1. P'RENSA NACIONAL

Un periddico nacional es aquel que tiene vocacién estatal y que ofrece a
sus lectores un tipo de informacién que se sustenta en lo nacional como lo
mas inmediato o cercano. Un periédico nacional tiene como principal refe-
rente las instituciones nacionales y su dmbito de difusion es el conjunto del
Estado. En Espania, los diarios nacionales son los editados en Madrid: El
Pais, ABC, El Mundo, Diario 16 y La Razodn, y los editados en
Barcelona: La Vanguardia y El Periédico. Hay quien etiqueta como
interregional a la prensa de Barcelona, pero lo cierto es que los periddicos
citados tienen una preclara filosofia que va mas alla del mero ambito de
Cataluha y su area de influencia, lfamémosie Valencia o Baleares. Tanto
La Vanguardia como El Periédico son diarios que superan la regio-
nalidad y la interregionalidad.
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4.2.1.2. PRENSA REGIONAL

La prensa regional es aquella que tiene como émbito de difusion el con-
junto de una determinada region. El peridédico matriz, es decir, la central del
periédico y la rotativa estan en una ciudad de esa regién —normalmente
la mas importante— y cuentan con delegaciones en las principales pobla-
ciones del conjunto del territorio. Ademas, se dispone de numerosos
corresponsales que envian diariamente informacién de las distintas comar-
cas y pueblos mas pequefios a la redaccion central.

Tanto la redaccién central, como las delegaciones funcionan de forma
coordinada, a través de redes locales, mientras que los corresponsales
envian sus informaciones y fotografias via mddem e internet.

El conjunto de la informacion, el conjunto del periddico se filma e imprime
en la central y desde alli se inicia la distribucidn por el conjunto de la region.

Un peri¢dico regional moderno tiene como principal objetivo ofrecer al
lector un producto global de calidad, es decir, desde la prioridad de poner
en sus manos un periodico con la mejor y mas cercana informacion de su
ambito de difusién, se trata ademas de informar lo mas rigurosamente
posible sobre lo que pasa en Espana y en el Mundo. Un periddico regional
no puede quedarse nunca $o6lo en la informacion de aquella regién o
Comunidad Auténoma donde_se hace porque esa idea de globalidad la
perderia en detrimento de un localismo excesivo que es pernicioso.

De todas maneras, quede claro que el contenido principal de un perio-
dico regional, evidentemente, debe ser el de esa determinada regién y, por
consiguiente, existe una estrecha relacidén entre el periédico y las institu-
ciones, administraciones y organismos de esa region. Se trata, en definiti-

va, de saber mantener un compleio equilibro entre lo global y lo local.

4.2.1.3. PRENSA INTERPROVINCIAL

Cuando un periédico se edita en una ciudad determinada pero su ambito
de difusidon trasciende a una provincia limitrofe, pero de la misma
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Grafico 8.5. Son muchos los ejemplos actuales de buenos periédicos regionales en
Esparia. Viene a esta p4gina La Voz de Galicia, todo un clasico que viene a ser para-
digma de lo que es un periédico de estas caracteristicas. Otros ejemplos destacados:
Heraldo de Aragén, Hoy (Extramadura), Canarias 7 o ¢l Norte de Castilla, entre
otros.

—Voz de Galicia, 14 de abril de 1999—
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Grafico 4.6. Los diarios interprovinciales se mantienen a caballo entre la prensa regional y
la provincial. De todas formas, ejemplos como ldeal, de Granada, demuestran la clara
vocacion regional de algunos de estos diarios que tienen estructuras, digamos, regionales,
no provinciales, tanto periodistica como empresarialmente.

—Ildeal, 14 de abril de 1999—
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Grafico 4.7. Otro claro ejemplo de diario interprovincial es Sur, de Malaga que llega a
varias provincias de Andalucia, pero que ademas tiene la peculiaridad de tener una edicion
eningles. Sur in English es una forma de llegar a los muchos lectores potenciales extran-
jeros que viven en distintas localidades de la Costa del Sol.

—Sur in English, 24 de junio de 1994—
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Comunidad Auténoma, estamos ante un diaric interprovincial.
Normmalmente estamos hablando de provincias que tienen mucho en
comun en lo econémico, social y cultural. En ocasiones, la interprovinciali-
dad del diario llega hasta determinadas comarcas de influencia, no tenien-
do sin embargo esa influencia en otras zonas de la provincia.

Valga como ejemplo el diario ldeal, de Granada que histéricamente ha
tenido una gran influencia en la provincia de Almeria, fundamentalmente
en el sur. ldeal con el paso del tiempo abrié su delegacién en Almeria
donde hoy por hoy esta plenamente consolidado. También en Andalucia,
otro ejemplo de diario interprovincial es Sur, de Malaga que llega a pro-
vincias limitrofes y que tiene distintas delegaciones. El caso del Sur es
algo mas que un periddico provincial porque incluso viene sacando una
edicion en inglés para toda la zona de la Costa del Sol.

Digamos pues que un periddico interprovincial esta a caballo entre la
prensa regional y la provincial, aunque en casos como ldeal, Sur u otros
que existen en Espafa estamos ante periddicos con una clara vocacion
regional en cuanto a estructuras globales.

4.2.1.4. PRENSA PROVINGCIAL

La prensa provincial es la que se difunde en una sola provincia y que tiene
su sede central en la capital de esa provincia. Los objetivos empresariales
y periodisticos cambian sustancialmente respecto a la prensa regional, ya
qgue en este tipo de periddicos la filosofia es radicalmente local. El futuro
de la prensa en Espafa y en Europa pasa por el modelo regional, no tanto
por el provincial que se esta quedando reducido a pequefas empresas
que tienen muy complicada la subsistencia. En el panorama actual el
poder de la prensa no nacional se concentra en los periédicos regionales,
mientras que los provinciales y los locales, salvo contadas excepciones,
no llegan a despuntar.

Volviendo a fa tnica regién donde la prensa nacional sigue dominando

—Castilla-La Mancha—, hay que destacar que los castellanomanchegos
no tienen prensa regional y que los lectores siguen prefiriendo los diarios
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nacionales de Madrid frente a una atomizacion de pequefios diarios provin-
ciales y locales. Manteniéndonos en comunidades auténomas con indice
de lectura muy bajos, destacan casos como Extremadura o Murcia, donde
periddicos regionales o interregionales como Hoy y La verdad si que han
podido histéricamente con la penetracién de los diarios nacionales.

Puede decirse, por tanto, que mientras que el futuro de la prensa regio-
nal es notable, las sombras se ciernen sobre la tradicional prensa provin-
cial —pequefias empresas locales— y que la salvacién de muchos de
estos periddicos esta pasando por su incorporacién a grandes grupos.

Ante una realidad como la descrita, hay quienes manifiestan diferentes
opiniones como es el caso del director del Diario de Leén, Francisco
Martinez Carrién quien afirma que «{...) si mantienes una gestion eficaz y
unos resultados entre 50 y 100 millones de pesetas todos los anos tienes
un colchédn para seguir profundizando en lo que tu crees, que es dar un
producto que responde a los intereses de la provincia sin que nadie te mar-
que la linea editorial o los contenidos.

El gran riesgo es que, en momentos de crisis econémica, y si la publi-
cidad se mantiene estancada, a lo mejor se tiene que llegar a algun tipo
de colaboracion mediante acuerdos con un grupo fuerte para compartir
costos, y eso, desgraciadamente, seria un primer paso para otros acuer-
dos econdmicos». En este sentido, este periodista destaca que «conozco
algunos periddicos adquiridos recientemente por el Grupo Correo que
han dado un giro hacia la uniformidad. El peligro que tienen estos periédi-
cos, y en el que no me gustaria que cayese Diario de Leoén es el de per-
der su propia personalidad provincial, entendiendo esto en su sentido geo-
grafico y no peyorativo. Tenemos que ser abanderados de lo leonés. En el
momento en que caes en un grupo de empresas estos intereses genera-
les que siempre defiendes se difuminan, y entras a defender unos intere-
ses econdmicos y de grupo». (4)

{4). Entrevista realizada por Ifligo Corral a Francisco Martinez Carrién, director del Diario
de Ledn. Publicada por el periddico de la FAPE (Federacién de Asociaciones de la
Prensa de Espafia). Pagina 28. Abril de 1996.
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4.2.1.5. PRENSA COMARCAL

La prensa comarcal navega entre lo que entendemos como periédico pro-
vincial y regional. Se trata de un tipo de prensa que se esta desarrollando
con mucha fuerza . Las estructuras empresariales de la prensa comarcal
son similares a la provincial. Normalmente estamos hablando de peque-
fas empresas que ofrecen un producto netamente local para un pequeno
ambito de difusion. La sede central de este tipo de periddicos suele estar
en la poblacién méas importante de una determinada comarca. '

4.2.1.5.1. DIARIOS COMARCALES CATALANES

A pesar del panorama descrito, de la pujanza de la prensa regional y de
los problemas generales que atraviesa la provincial, destaca el caso de la
prensa comarca catalana.

Estamos ante pequefias empresas periodisticas, muy profesionales
que han conseguido revitalizar, en algunos casos, y poner en funciona-
miento, en otros, periédicos estrictamente comarcales que ofrecen buenos
resultados.

Catalufa abandera este fendmeno de la consolidacién de una prensa
c_:omarcal' moderna. La Asociacién Catalana de Prensa Comarcal cuenta
ya con 145 publicaciones comarcales asociadas. Entre todas esas publi-
caciones se obtiene una tirada que supera los 300.000 ejemplares en el
conjunto de Cataluna. Durante los ultimos afos se ha producido un proce-
so de expansién que se traduce en que aiguno de los méas importantes dia-
rios comarcales han puesto en marcha méas ediciones dentro de la propias
comarcas donde se ubican; cabe destacar en este sentido rotativos como
Regidé 7, en Manresa. Ademas se trata, en muchos de los casos, de
periddicos realizados totalmente en catalan.

En este sentido y rompiendo con las estructuras establecidas, hay que
citar casos como ¢l Diari de Sabadell que no lleva informacién nacio-
nal, ni internacional. No hay teletipo, esta prohibido y el periédico lo hace
integramente un equipo de redactores con informacion sélo local. El perio-
dista y profesor de la Universidad Pompeu Fabra, de Barcelona, Manuel
Lamas, trabajé en el redisefic de dos diarios comarcales del area geogra-
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Gréafico 4.8. La prensa comarcal catalana, fundamentada en un alto grado de profesiona-
lizacion, desde los empresarios hasta redacciones cualificadas, ha conseguido consolidar
un producto local de notable calidad que se ha hecho con un mercado importante en
Catalufia. Destaca en este modelo, el diario Regié 7 que se edita en Manresa.

—Regid 7, 7 de abril de 1999—
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fica del Vallés, en Barcelona, el citado Diari de Sabadell y el Diari de
Terrasa. Lamas es de la opinidn que «(...) el porvenir de este tipo de
prensa local es impresionante: Las autopistas de la informacién no llegan
a este tipo de informacién y bien gestionados son un excelente negocio.
Se trata de fuertes apuestas dentro de la prensa comarcal y local por dia-
rios informativos-interpretativos, de servicios, que llegan muy bien y muy
tacil al lector que demanda este tipo de producto». (5)

En todo caso, estamos ante un diario que, en 1996, tenia una tirada de
12.000 ejemplares para una poblacién de 180.000 habitantes y con una
redaccion con 20 profesionales. Asi las cosas, y a pesar de esa pujanza,
Diari de Sabadell sélo podia salir a la calle de martes a sabado, e inclu-
S0 en verano, dejaba de salir un mes por vacaciones.

4.2.1.6. PRENSA INTERREGIONAL Y LA VERDAD COMO EJEMPLO
MAS SIGNIFICATIVO EN EL PANORAMA NACIONAL

Un diario regional, estructurado como tal, con esta filosofia y que llega mas
alla de la regidn donde esta ubicado el peridédico matriz, es un diario inte-
rregional. La interregionalidad viene marcada por un ambito de difusion
que supera lo regional y que se consolida a o largo de los afios por para-
lelismos econdmicos, sociales y culturales entre dos 6 mas regiones limi-
trofes.,

En Espafia, tan sélo puede hablarse de dos periddicos que puedan
denominarse interregionales, uno es La verdad y otro el El Correo.
Uno y otro periddico citados son interregionales por tener ediciones fuera
de la regién donde se encuentra la sede editorial. Asi, EI Correo entre
sus ediciones cuenta algunas fuera del Pais Vasco, caso de las que tiene
en Logrofio (La Rioja) y Miranda de Ebro (Castilla-Ledn). Por su parte, La

(5). Informacién facilitada para esta investigacién por el profesor de la Universidad
Pompeu Fabra, de Barcelona, Manuel Lamas durante el curso sobre Nuevas Tendencias
en el Disefio de Diarios que tuvo lugar en julio de 1995, en Barcelona.
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verdad es todavia aun mas claro ejemplo de interregionalidad porque de
sus seis ediciocnes, cuatro son de fuera de la Region de Murcia: Albacete,
Alicante, Elche (Alicante) y la Vega Baja (Alicante).

En ambos casos, son aplicables a la interregionalidad las premisas que
servian para explicar las caracteristicas de un diario interprovincial. La tra-
dicién almeriense del ldeal de Granada viene dada por esa estrecha rela-
cién econdmica, social y cultural entre ambas provincias. La interregiona-
lidad de El Correo viene marcada porque llega a La Rioja y Navarra,
Comunidades Autdnomas historicamente ligadas al Pais Vasco.

La interregionaiidad de La verdad se comienza a construir oficial-
mente a finales de los 50, principios de los 60, con la apertura de las dele-
gaciones de Cartagena y Alicante y se culmina a principios de los 70 con
la delegacién de Albacete, cuando todavia esta ciudad pertenecia geopo-
liticamente al Reino de Murcia. Oficiosamente, esa interregionalidad exis-
tié desde la década de los 20, ya que por aquel entonces la penetracion
de La verdad en Almeria y Alicante era muy importante. De igual forma,
desde los 50 y 60, este periédico tiene un elevado indice de penetracion
en dos importantes comarcas de Albacete: Almansa y Hellin, no en vano,
desde los 60 funcionan corresponsalias de ambas ciudades para la edi-
cion de Murcia que luego —mayo de 1973— se integrarian en la edicidn
de Albacete.

Define el profesor Juan Macia Mercadé un periédico interregional como
aquel que «(...) con independencia de que su sede editora esté ubicada en
una regién, con su difusion superan su propio ambito regional y abarcan
territorios de otras regiones, en parte o en su totalidad. Su intencionalidad,
contenido y percepcién de lector son, asimismo, supraregionales. Y en la
mayoria de los casos esta posicidon esta asentada sobre una tradicional
fidelidad de los publicos multirregionales». (6)

(6). Macia Mercadé, Juan. La Comunicacién Regional y Local. Editorial Ciencia 3
Distribucidn S.A. Madrid, 1993. (PAgina 48).
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4.2.1.6.1. INTERREGIONALIDAD COMO SUMA DE SUBMODELOS
REGIONALES, COMARCALES Y PROVINCIALES

El mas claro ejemplo de interregionalidad en Espana es La verdad, pero
ese modelo se sustenta a su vez en submodelos que estan diferenciados

entre si. Es decir, gdiciones con tradicién regional, comarcal y provincial
gue suman un diaric global interregional.

La verdad es fundada por la iglesia catdlica en 1903 como diario basi-
camente local (Murcia), aunque en muy poco tiempo adquiere una difusién
provincial y con el paso de los anos regional y posteriormente interregio-
nal, sefia de identidad que se mantiene desde principios de los 60 hasta
ahora.

Una vez consolidada oficialmente la interregionalidad, es decir, una vez
abiertas las pertinentes delegaciones en Cartagena, Alicante, Eiche y
Albacete, ese todo interregional se sustenta en partes que llegan a sus
respectivos lectores con diferentes formulas que permiten mantener las
sefias de identidad de cada lugar. Es decir, La verdad de Murcia tiene
una clara vocacion regional, prueba de ello es la forma en que se estruc-
tura el periédico —en el capitulo 6 se explica mas detalladamente este
aspecto—, pero no renuncia nunca a sus origenes estrictamente locales
dando especial importancia al tratamiento de la informacién relativa a la
ciudad de Murcia.

Por su parte, La verdad de Cartagena es un modelo de periddico
comarcal, sirve los intereses de una comarca determinada dentro de la
Regidn de Murcia. Esa misma comarcalidad tienen dos ediciones concre-
tas de la provincia de Alicante, La verdad de Eiche y La verdad de
la Vega Baja del Segura. Finalmente, La verdad de Alicante yLa
verdad de Albacete son pericdicos que entran en el denominado
modelo provincial, siendo mas claro el ejemplo de Albacete, ya que en el
caso de Alicante nos encontramos con tres ediciones dentro de una misma
provincia donde la comarcalidad tiene un importante peso especifico.

El actual delegado de La verdad de Albacete, José Antonio

Domingo, define al periédico y sus caracteristicas interregionales como
«{...} realmente complejo. Esta _cabecera la_conforman seis_ediciones
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absolutamente diferentes que se distribuyen entre tres provincias:
Alicante, Murcia y Albacete, lo que le hace uno de los diarios mas compli-
cados técnicamente del pais».

Centrandose en la pante que le toca coordinar: Albacete, José Antonio
Domingo explica que «{...) somos un diario de ambito provincial en el que
cualquier hecho de interés general, aunque sea de la localidad mas
pequena, tiene su lugar y su espacio en nuestras paginas. Nos centramos,
efectivamente en lo mas local de la informacién, pero en ningin momento
nos olvidamos, no podemos ni debemos hacerlo, del entorno nacional e
internacional donde estamos inmersos. La informacién loca! es vital para
las regiones, para las provincias, no se puede conocer lo que pasa en
Sarajevo, o en Wall Street, por ejemplo, y no saber lo que esta ocurriendo
en tu casa, pero de igual forma no puedes encerrarte en tu casa y no cono-
cer qué sucede de puertas para fuera, es inviable en el momento de la his-
toria que nos ha tocado vivir».

En este sentido, anade Domingo que «dentro de ese entorno geografi-
co provincial, nuestro periddico cubre diariamente la informacién de los 86
pueblos que conforman la provincia de Albacete, asumiendo asimismo la
informacién regional de Castilla-La Mancha, regién que, por otra parte,
vive unos momentos importantisimos de consolidacién. No se puede ais-
lar Albacete de su enclave sociopolitico y geografico». (7)

4.3. EL FUTURO DE LA PRENSA REGIONAL

La prensa regional profesional y de calidad, la concentracién de este tipo
de medios en grandes grupos y el formato electrénico apuntan como los
grandes ejes sobre los girara la prensa en el siglo XXI. He aqui algunas
opiniones relevantes sobre ese futuro, al parecer halagiiefio, de la prensa
regional.

(7). Entrevista realizada por Manuela Buendia a José Antonic Domingo para La
Revista de la CCM (Caja de Castilla-La Mancha). Enero de 1996. {(Pagina 51)
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El catedratico de la Facultad de Ciencias de la Informacién de la
Universidad de Bellaterra (Barcelona), Miguel Moragas considera que «{...)
el futuro de la comunicacion es transnacional, pero al mismo tiempo tam-
bién es el futuro de la comunicacién de caracter regional. En el panorama
de la comunicacion moderna parece que exista una nueva gran fuerza que
generan las transnacionales como consecuencia de la aparicion de tecno-
logias como el satélite. Pero no se insiste suficientemente sobre otra gran
tendencia de la comunicacion moderna que también nace del desarrolio de
las tecnologias y es la multiplicacién y el refuerzo de los ambitos de comu-
nicacion locales, regionales, mas restringidos». (8)

Para este catedratico el ejemplo mas significativo de la evolucién y
desarrollc del periodismo local y regional se situa en un medio como la
televisién. Explica Moragas que: «Tenemos un ejemplo de evolucién en el
sector audiovisual y esta es la creciente importancia que tienen en Espana
las televisiones autondémicas y, en Europa, la consolidacion y nacimiento
de nuevas televisiones de ambito local y regional. Este mismo fenémeno
se produce en la prensa, pero con una diferencia: en la prensa hace ya
muchos afios que existia esta importancia del ambito regional. Creo que el
futuro sera un futuro de refuerzo de todos los medios de comunicacidn en

el ambito estrictamente regional. Hay tres elementos principales para el
desarrollo y consolidacién de este tipo de prensa, uno de caracter econd-

mico, otro de caracter politico y un tercer orden de caracter cultural».

En relacion a esos tres elementos claves, Moragas explica que «la
prensa regional, como en general los medios regionales, dependen de la
existencia de un mercado de publicidad propio, pero los grandes anun-
ciantes de multinacionales buscan nuevas formas de expresién de conte-
nidos que se refieren a los gustos, las culturas, las preferencias de los
publicos en los ambitos regionales. En el sentido politico, la prensa regio-
nal tiene un papel importante, puesto que se desarrolian actividades, elec-
ciones, dentro del ambito y participacion politica y democratica. No parece

(8). Entrevista realizada por Olga Domenech a Miguel Moragas para el numero especial
del 90 Aniversario de La verdad. 3 de marzo de 1993. (P4gina 126)
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posible imaginar una politica_cultural de progreso y democratica de futuro
que solamente cuente con instrumentos de comunicacién para los ambitos

del Estado o transnacionales. Es imposible imaginar un correcto desarro-
llo cultural sin que en los dmbitos de las comunidades mas préximas a los
ciudadanos existan medios que difundan y alimenten la discusién sobre
los productores culturales y constituyan una opinién publica cultural al
entorno de la propia comunidad».

Para este experto en comunicacion, el desafio de los medios esta en
saber promover la cultura local en el contexto del intercambio del didlogo

internacional. «Creo en la viabilidad de la prensa regional vy le auguroc un
buen futuro», afirma el profesor Moragas. (9)

En cuanto a la estructura informativa de un diario regional, Moragas es
de la opinién que «puede darse algunos casos en los que existan lectores
de mas de un diario, pero esto no es lo comun. Lo comiin son lectores de
un solo diario v agui se encuentra el gran reto de la prensa reqional. Este
tipo de periédicos debe cubrir la informacién de los distintos &mbitos inter-
nacionales, nacionales y locales pero, desde luego, dedicando un porcen-
taje especifico a las cuestiones y problemas del ambito estrictamente
regional. Este sector de la prensa debe_aceptar el compromiso de cubrir
todos los ambitos de la realidad informativa. Esto puede ser distinto en el
sector audiovisual, donde se avanza hacia un proceso mas rapido de
seleccion —el fendmeno zapping es un buen ejemplo— en el que es posi-
ble un mayor area de especializacion. La prensa regional debera mante-
ner un perfecto equilibrio, puesto que se dirige a un lector de un sélo perio-
dico que demanda buena informacién intemacional, nacional, regional y
local». (10)

Esa especializacion a la que alude Moragas en el caso de la television
tiene ya cabida en los periddicos, concretamente en el formato digital de
los mismos que da pie al desarrollo de temas muy especificos.

(9). Entrevista realizada por Olga Domenech a Miguel Moragas para el nimero especial
del 90 Aniversario de La verdad. 3 de marzo de 1993. (P4gina 126)

(10). Idem
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Mas opiniones sobre el presente y futuro de la prensa regional, en este
caso uno de los maximos responsabies del Grupo Correo, Miguel
Larrea, considera que los periédicos nacionales no restan ventas a los
periddicos regionales. Larrea defiende los beneficios que se derivan de
pertenecer a un grupo multimedia y afirma, en este sentido que «las tele-
visiones privadas espafiolas se benefician de pertenecer a empresas mul-
timedia». De igual modo, asegura que «las ediciones regionales de los
periddicos nacionales no son una competencia real para los periddicos
regionales punteros. Estas ediciones sélo restan ventas a ios diarios mas
pequenos»(11).

El que fue penuitimo director de La verdad, Adolfo Roldan, ejercien-
do justamente durante una etapa importante como fue el cambio a color,
nuevas instalaciones, nuevo diseno e integracién en el Grupo Correo,
considera que «la prensa regional tiene un presente estupendo y un futu-
ro mejor». «Ahora mismo —anade— los problemas se centran en los
periddicos mas pequenos, pero la prensa regional consolidada entrara en
el siglo XXI con una salud envidiable». Respectc a la consolidacién de la
interregionalidad de La verdad, Roldan afirma que «es una de las sefas
de identidad de este periddico que cubre las necesidades informativas de
tres provincias diferentes. Pienso que la interregionalidad nunca ha sido un
problema, todo lo contrario, ya que las distintas ediciones funcionan con
total autonomia. {...) Cuando se deben afrontar temas en los que las pro-
vincias o regiones en las que esta implantado este periédico tienen intere-
ses contrapuestos, no hay mayor problema, y el posible problema se sol-
venta desde la profesionalidad y la independencia de criterios».

Este periodista forma ahora parte del entramado directivo del Grupo
Correo en Madrid y respecto a cuédles deben ser las premisas funda-
mentales de ios diarios regionales del Grupo afirma que «evidentemente
el aspecto regional debe primar, lo local, lo mas cercano al lector de cada
zona, pero evidentemente esa informacién se incluye en un todo que

{11). Ponencia de Miguel Larrea, director de Publicaciones del Grupo Correo, sobre
prensa regicnal. Seminario Prensa, Radio y Television en la sociedad espafiola. El
Escorial. Julio de 1996.
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nunca puede quedar de {ado. Lo local, lo regional, lo nacional, lo interna-
cional, todo es importante en este tipo de periddicos, todo debe cuidarse
al maximo y las primeras paginas de los periédicos del Grupo son un fiel
reflejo de esta forma de hacer periodismo».

Cara al inminente 100 aniversario de La verdad, Adolfo Roldan ase-
gura que «el objetivo debe ser seguir respondiendo a los lectores, ofre-
cerles un periddico joven a pesar de esos 100 afios que sobre todo son
una responsabilidad. Creo, en definitiva, que hay que estar siempre del
lado de los lectores, no apartarse nunca de ellos, no quedarse anquilosa-
dos y seguir apostando por la rigurosidad y el mejor periodismo regional,
algo que representa a la perfeccion este diario». (12)

En el mismo sentido que los anteriores periodistas, el también perio-
dista y profesor universitario, Manuel Lamas, incide en que «la prensa
regional es la prensa del futuro si consigue adaptarse a las nuevas tecno-
logias, ser profesional y ofrecer un producto final de calidad y atractivo
para el lector»; en este sentido destaca que «la prensa reqional francesa

Espafia». (13)

Refuerza estos planteamientos el profesor Juan Ignacio Armentia quien
destaca que: «(...) cabe recordar que la importancia de la prensa regional
espanola dista mucho de la de otros paises. Por citar un ejemplo cercano,
en Francia el 73% de los ejemplares que se venden diariamente pertene-
cen a diarios regionales. Solo Ouest France, editado en Rennes
(Bretana) con sus 766.000 ejemplares supera en mas de 300.000 ejem-
plares al diario nacional més vendido, el sensacionalista Le Parisien
(435.000)».

{12). Entrevista realizada a Adolfo Roldan para esta investigacion. Murcia, 20 de octubre
de 1994.

(13). Informacién facilitada para esta investigacién por el profesor de la Universidad
Pompeu Fabra, de Barcelona, Manuel Lamas durante el curso sobre Nuevas Tendencias
en el Disefio de Diarios que tuvo lugar en julio de 1995, en Barcelona.
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Afiade Armentia que: «A pesar de estas diferencias, {a_prensa regional

espafiola estaria mucho mas cerca del modelo_francés o italiano que del

de paises como el Reino Unido ¢ los Paises Bajos en los que predomina
claramente una prensa nacional fuerte, ante lo cual los diarios regionales

desempefian un papel secundario». (14)

4.3.1. Times MIRROR, MODELO DE PRENSA REGIONAL EN ESTADOS UNIDOS

Tal y como apunta el profesor Manue! Lamas, la prensa regional francesa,
sobre todo la del sur del pais, esta cobrando mas fuerza incluso que la
prensa nacional. En el capitulo sexto se desarrolla un ejemplo significativo
del! caso francés, comparable a La verdad, como es L.a Dépeche du
Midi.

Estos modelos de prensa regional que tienen cada vez mas peso en
Espafia se enmarcan, como ya se ha dicho y se profundizara mas en el
siguiente capitulo, en grupos multimedia, destacando sobremanera el
Grupo Correo. Eil citado fenémeno se viene desarrollando desde hace
anos en Estados Unidos donde la prensa estatal o regional tiene un gran
peso especifico en relacién con la interestatal o nacional.

Valga como ejemplo del caso americano el grupo Times Mirror que
es un conglomerado de medios de multiple formato -——periédicos estatales
(regionales) y locales, en papel y electrénicos, servicios de television por
cable (locales y regionales), canales de video, programas de ordenador,
edicion de libros, CDs, etc— que desde su puesta en marcha siempre ha
basado gran parte de su estrategia en los periddicos regionales.

El grupo Times Mirror publica diarios como Los Angeles Times,
su edicién principal es la de la ciudad de Los Angeles, aunque cuenta con

(14) Armentia Vizuets, José Ignacio. Las nuevas propuestas formales de la
prensa espaifiola ante el fin de siglo: del protodiseiio periodistico al dia-
rio de servicios. Universidad del Pais Vasco. Noviembre de 1998.
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paginas especiales para los condados de San Fernando Valley, Ventura y
Orange. La primera edicién regional de Los Angeles Times —la del
condado de Orange— sali6 al mercado hace cerca de 30 afios. Las edi-
ciones regionales de este periddico de la costa oeste norteamericana
incluyen una cobertura mas amplia de los eventos locales y comunitarios,
ademas de ofrecer informacion de caracter nacional e internacional.

Ademas, Los Angeles Times cuenta con una edicién gue se publi-
ca exclusivamente en la capital de los Estados Unidos que difiere de las
restantes por su mayor acento en la politica de Washington D.C. Cabe
senalar que, en 1993, Los Angeles Times lanzé al mercado un sema-
nario en espafol titulado Nuestro Tiempo y dirigido a los intereses y
actividades de la comunidad hispana del sur de California. Sélo este sema-
nario cuenta con una tirada de cerca de 500.000 ejemplares.

Newsday y New York Newsday son publicaciones de Times
Mirror que definen la apuesta del grupo por un modelo de prensa de un
estado determinado o de una ciudad o zona de un estado determinada.

Concretamente, el segundo se centra en la ciudad de Nueva York. Son los
dos diarios que este grupo de comunicacion publica en este importante area.

Por su parte, The Baltimore Sun y The Evening Sun son los dia-
rios mas prominentes del drea de Baltimore. The Baltimore Sun publi-
ca tres ediciones diarias en distintas zonas o comarcas del estado de
Maryland, y cuatro los domingos. En el area de Connecticut, The
Hartford Courant es el principal diario y también es propiedad de
Times Mirror.

Siguiendo con este tipo de prensa regional estadounidense, este pode-
roso grupo de comunicacion también es propietario de The Morning
Call que es el diario de mds tirada en el Condado de Northampton
(Pennsylvania). Mientras que otros periodicos lider del grupo son The
Advocate y Greenwhich Time que se distribuyen en el Condado de
Fairfild (Connecticut).

Los Angeles Times aparecié por primera vez en 1881 y es el prin-
cipal diario de este grupo. Sus lectores pertenecen basicamente a la clase
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Grafico 4.9. Ejemplar de la edicién de Washington del diario Los
Angeles Times, el periédico mas emblemético del grupo Times
Mirror. Este grupo lider basa su fuerza en la prensa regional norteameri-
cana, controlando algunas de las cabeceras méas importantes del pais. El
periédico cuenta con ediciones regionales en distintas zonas del estado
de California.

—Los Angeles Times, 26 de enero de 1995—
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media y media alta de la ciudad de Los Angeles y sus areas de influencia.
Su tendencia politica es de centro, muy equilibrado. Por su parte, The
Hartford Courant se publica en el area de Connecticut desde 1764, sin
interrupcién, y es el diario mas antiguo de todos los Estados Unidos.

El grupo Times Mirror viene teniendo una facturacién que ronda los
3.500 millones de délares anuales.
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4.4.- EL LECTOR DE LA VERDAD

Varén, joven, de clase media y con una formacién académica también
media es, de manera muy genérica, el retrato robot del lector de La ver-
dad. En funcion de los ultimos informes del Estudio General de Medios
(EGM), los lectores de este periddico se encuentran, mayoritariamente, en
la franja de edad comprendida entre los 25 y los 44 anos. Mas de la mitad
de los lectores, en funcién del EGM estan casados. De igua! forma, se
viene reflejando que el lector de La verdad tiene una formacion elemen-
tal o media. La clase media se decanta como el ambito social que mas lee
este periddico. En funcion del sexo, un 73% de los lectores de este perié-
dico son hombres, por un 27% de mujeres.

A grandes rasgos, y en funcién de las ultimas oleadas del EGM ese
puede ser el modelo de lector de este periddico. Para conocerlo algo mejor
y para conocerlo mas alla de la globalidad, es decir, entrando en las dis-
tintas ediciones, hemos elaborado el siguiente cuestionario que se detalla
en las dos paginas siguientes.

La encuesta refleja las opiniones de lectores de La verdad, en total
100, divididos entre quienes leen las ediciones de Murcia, Cartagena,
Alicante, Elche y Albacete. El citado cuestionario ha sido contestado por
cada encuestado en el momento de su entrega, dicha entrega tenia lugar
en el momento de la adquisicién del peridédico o durante la lectura del
mismo, ya fuese en los puntos de venta o en lugares donde se distribuye
La verdad: empresas, lugares publicos, etc.

En las siguientes paginas puede verse el modelo, luego los resultados

por ediciones, resultados globales juntando todas las ediciones y final-
mente un apartado dedicado a las conclusiones:
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ENCUESTA PARA LECTORES DEL
DIARIO LA VERDAD

Tesis Doctoral de José Luis Gonzalez Esteban

A.- Lector:

Edad:

Sexo:

Nivel de Estudios:

— Sin estudios 0 con estudios primanos........wu..
— EGB, Bachillerato Elemental y FP1........cccocoeenee
— Bachillerato Superior y FP2 ....cccevi v
— Estudios medios, diplomaturas universitarias........
— Estudios universitarios superiores...........ccecoveeeneee

Ocupacion:
— Trabajo fijo ........... —Trabajo eventual ........ — Parado.............
— Estudiante ........... — Ama de casa ............. — Jubilado ..........

B.- Cuastionario:

1.- En términos genarales, ¢qué opinién tiene usted dal periddico?
— Muy buena ........ — Buena ........ — Regular ......... —Mala ..........

2.- ¢ Por qué prefiers éste a otros periddicos?
— Por sus contenidos informativos ......... — Por su opinidn .........
— Por su disefio ......... — Ns/Nc .........

3.- ¢ Qué le parece cada una de las siguientes secciones y paginas?
{muy buena, buena, regular, mala, muy mala, Ns/Nc)

— Agenda ............

— Local: Murcia, Alicante, Albacete, Elche, Cartagena, Crihuela ............
— Provincia, Comarcas ............

— Qpinién ............

— Sociedad

— Economia
— Mundo ............

— Clasificados ............

— Deportes ............

— Pasatiempos ............
~— Cuitura .........

— Televisién ............

4.- ; Qué piensa del formato de! periédico?
— Demasiado grande ......... — Grande ......... — Pequefio .........
— Demasiado pequefio ......... — Idbneo ......... — Ns/Nc .........

5.- ¢ Qué opinién le merece su nimero de paginas (habitualmente 56-60)
— Excesivo ......... — Reducido ......... — Adecuado ......... —Ns/Ne .........

6.- L Qué le parece la primera pdgina (portada)?
— De impacto ......... — Atractiva ......... —Clara ......... —Nome gusta ........
{continua)
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7.- ,Qué le parece la Gltima pagina?
— Do impacto ......... — Atractiva ......... — Clara......... — Nome gusta .......

8.- A su juicio, los titulares de las informaciones son:
- Expresivos ......... — Apropiados ......... Ambiguos ......... Ns/Ne .........

9.- En la presentacidn de la informacidn, ,qué le lama mas la atencién?
— Los titulares ......... — Las fotografias ......... — Gréficos .........
— Entradillas (restimenes previos al texto) ......... —Ns/MNe .........

10.- $Qué opina de las fotografias en el periédico?
— Son suficientes ......... — Insuficientes ......... — Grandes .........
— Peqguedias ......... - Apropiadas ......... De relleno ......... — Ns/Ne .........

11.- Piensa que la forma en que estdn redactadas las noticias es
—- Sugestiva ......... — Adecuada ......... — Superficial ......... Ns/Ne .........

12.- La lectura que usted hace habitualmenta del diario se limita a
-— Titulares ......... — Entradillas ......... — Textos .........

13.- ¢Qué tiempo dedica, por lo general, a la lectura del periédico?
— Entre 10 y 15 minutos ......... — Entre 15 y 30 minutos
— Mas de 30 minutos .........

14.- ;Por dénde comienza a leer el periddico?
— Por la primera pagina {portada) ......... — Por la ditima pégina
— Por una seccién o pagina especifica, scudl? .........

15.- (Lee con p;aferencia. en las péginas interiores las noticias que el periédico
destaca en su primera pagina?

— 8. —No .ooevns — Ns/Ng .........

16.- ¢ Cuantas noticias completas lee del periddico?

— Menos de 10 ......... —Entre 10y 20......... — Mas de 20 .........

17.- ¢Le gusta que el periddico incorpore graficos para completar una informacién?
—8i — NG ..corr s — Ns/Ne .........

18.- ;Como califica el diseiio de este peridédico?

— Muy bueno ......... ~ Bueno ......... —Reqgular .........

—Malo ......... — Muy malo ......... — Ns/NG ....ovvee

20.- ¢ Dentro de las siguientes posibilidades, en cuantc a &mbito de difusién del periédico
déndse lo enmarca?

—Local ......... — Comarcal ......... — Regional .........

— Interregional ......... ~— Nacional .........

Gracias por su colaboracién

Grafico 4.10. Modelo de cuestionario utilizado para esta investigacion y que
recoge las respuestas de lectores de La verdad de Murcia, Cartagena,
Alicante, Albacete y Elche,
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4.4.1, EL LECTOR DE La VERDAD DE MURCIA

A. Datos generales.-
—Edad: 33,5

—Sexo: Hombres, 65%; Mujeres, 35%
—Nivel de Estudios.-

Sin estudios o con estudios primarios: 5%
EGB, Bachillerato Elemental y FP1: 45%
Bachillerato Superior y FP2: 35%
Estudios medios, diplomaturas universitarias: 10%
Estudios universitarios superiores: 5%
—Qcupacion.-

Trabajo fijo: 35%

Trabajo eventual: 25%

Parado: 10%

Estudiante: 15%

Ama de casa: 10%

Jubilado: 5%

B. Cuestionario.-

1.- En términos generales, ¢ qué opinion tiene usted del periddico?
Muy buena: 35%

Buena: 50%

Regular: 15%

Mala:

2.- i Por qué prefiere éste a otros peridédicos?
Por sus contenidos informativos: 70%

Por su opinién:

Por su diseno: 20%

Ns/Nc: 10%

3.- ¢Qué le parece cada una de las siguientes secciones y paginas?

(muy buena, buena, regular, mala, muy mala, Ns/Nc)

Agenda: muy buena (10%), buena (80%), regular (20%)

Local —Murcia, Alicante, Albacete, Eiche, Cartagena, Orihuela—: muy
buena (35%), buena (60%), regular (5%)

Provincia 0 Comarcas: muy buena (20%), buena (65%), regular (15%)

Opinién: muy buena (10%), buena (60%), regular (25%}, mala (5%)
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Espaia: muy buena (10%), buena (55%), regular (25%), mala (10%)

Sociedad: buena (55%), regular (30%), mala (5%), Ns/N¢ (10%)

Economia: muy buena (10%), buena {60%), regular (15%), Ns/Nc
(15%)

Mundo: muy buena (5%), buena (70%), regular (25%)

Clasificados: muy buena (10%), buena (50%), regular {(10%}, mala
(5%), Ns/Nc (25%)

Deportes: muy buena (5%), buena (45%}), regular (20%), mala {(10%),
muy mala (5%), Ns/Nc (5%)

Pasatiempos: muy buena (5%), buena (50%), regular (20%), mala
(5%), Ns/Nc (20%)

Cultura: muy buena (5%), buena (85%), regular (15%)

Televisién: muy buena (5%), buena (65%), regular (20%), Ns/Nc
(10%)

4.- ; Qué piensa del formato del periédico?
Demasiado grande: 5%

Grande: 10%

Pequerio:

Demasiado pequefio:

Idéneo: 85%

Ns/Nc:

5.- ¢ Qué opinién le merece su nimero de paginas —habitualmente

entre 56 y 60—7?

Excesivo: 5%
Reducido:
Adecuado: 90%
Ns/N¢: 5%

6.- ;Qué le parece la primera pagina —portada—?
De impacto: 10%

Atractiva: 45%

Clara: 40%

No me gusta: 5%

7.- ;Qué le parece la Ultima pagina?
De impacto:

Atractiva: 40%

Clara: 25%

No me gusta: 35%

8.- A su juicio, los titulares de las informaciones son:

Expresivos: 5%
Apropiados: 80%
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Ambiguos: 10%
Ns/Nc: 5%

9.- En la presentacion de la informacién, jqué le llama mas la aten-
ciéon?

Los titulares: 40%

Las fotografias: 35%

Graficos: 10%

Entradillas (resimenes previos al texto): 15%

Ns/Nc:

10.- ; Qué opina de las fotografias en el periodico?
Son suficientes: 40%

Insuficientes: 30%

Grandes:

Pequenas:

Apropiadas: 20%

De relleno: 5%

Ns/Nc: 5%

11.- Piensa que la forma en que estan redactadas las noticias es:
Sugestiva: 5%

Adecuada: 80%

Superficial: 10%

Ns/Nc: 5%

12.- La lectura que usted hace habitualmente dei diario se limita a:
Titulares: 25%

Entradillas: 20%

Titulares, entradillas y textos: 55%

13.- ¢ Qué tiempo dedica, por lo general, a la lectura del periddico?
Entre 10 y 15 minutos: 35%

Entre 15 y 30 minutos: 55%

Mas de 30 minutos: 10%

14.- ;Por dénde comienza a leer el periddico?

Por la primera pagina —portada—: 80%

Por la dltima pagina: 15%

Por una seccién o pagina especifica, ¢cual?: 5% (paginas especificas
de la ciudad de Murcia)

15.- ;Lee con preferencia, en las pdginas interiores las noticias que el
periddico destaca en su primera péagina?
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Si: 85%
No: 15%
Ns/Nc:

16.- ¢ Cuantas noticias completas lee del periédico?
Menos de 10: 50%

Entre 10 y 20: 40%

Mas de 20: 10%

17.- ¢ Le gusta que el periédico incorpore graficos para completar una
informacién?

Si: 90%

No:

Ns/Nc: 10%

18.- ; Como califica el disefio de este periddico?
Muy bueno: 10%

Bueno: 70%

Regular: 10%

Malo:

Muy malo:

Ns/Nc: 10%

19.- En cuanto al prestigio y rigor periodistico, ¢ dénde lo sitla en una
escala del 1 al 10?7
— 7,45

20.- ¢ Dentro de las siguientes posibilidades, en cuanto a ambito de
difusion del periddico dénde lo enmarca?

Local: 5%

Comarcal:

Regional: 60%

Interregional: 30%

Nacional: 5%
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4.4.2. EL LECTOR DE LA VERDAD DE CARTAGENA

A. Datos generales.-

—Edad: 38,8

—Sexo: Hombres, 70%; Mujeres, 30%
—Nivel de Estudios.-

Sin estudios o con estudios primarios: 10%
EGB, Bachillerato Elemental y FP1: 30%
Bachillerato Superior y FP2: 10%

Estudios medios, diplomaturas universitarias: 40%
Estudios universitarios superiores: 10%
—OQcupacion.-

Trabajo fijo: 45%

Trabajo eventual: 20%

Parado: 10%

Estudiante: 15%

Ama de casa: 5%

Jubilado: 5%

B. Cuestionario.-

1.- En términos generales, ;qué opinidn tiene usted del periddico?
Muy buena: 20%

Buena: 80%

Regular:

Mala:

2.- ¢ Por que prefiere éste a otros peridédicos?
Por sus contenidos informativos: 95%

Por su opinién:

Por su diseno:

Ns/Nc: 5%

3.- ¢Qué le parece cada una de las siguientes secciones y paginas?

(muy buena, buena, regular, mala, muy mala, Ns/Nc)

Agenda; muy buena (5%), buena {80%), Ns/Nc (15%)

Local —Murcia, Alicante, Albacete, Elche, Cartagena, Orihuela—: muy
buena (20%), buena (80%)

Provincia o Comarcas: muy buena (10%), buena (70%), regular (20%)

Opinién: muy buena {20%), buena (70%), regular (10%)
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Espafia: muy buena (30%), buena (40%), regular (30%)

Sociedad: muy buena (10%), buena (60%) regular (15%), mala (5%},
Ns/Nc (10%)

Economia: muy buena (5%), buena (65%), regular (15%), mala (5%)
Ns/Nc (10%)

Mundo: muy buena (10%), buena (65%), regular (10%), mala (10%},
muy mala (5%)

Clasificados: buena (80%), regular (5%), Ns/N¢ (15%)

Deportes: muy buena (5%), buena (35%)}), regular (30%), mala (20%),
Ns/Nc (10%)

Pasatiempos: buena (50%), regular (15%}), mala (5%), Ns/Nc (30%)

Cuitura: muy buena (10%}, buena (80%), regular (5%), mala (5%)

Televisién: buena (95%), regular (5%)

4.- ;Qué piensa del formato del periddico?
Demasiado grande: 10%

Grande: 30%

Pequenio:

Demasiado pequefio:

Idéneo: 60%

Ns/Nc:

5.- ¢ Qué opinién le merece su numero de paginas -—habitualmente
entre 56 y 60—7?

Excesivo:

Reducido: 20%

Adecuado: 80%

Ns/Nec:

6.- (Qué le parece la primera pagina —portada—?
De impacto: 20%

Atractiva: 50%

Clara: 30%

No me gusta:

7.- $Qué le parece la dltima pagina?
De impacto:

Atractiva: 30%

Clara: 60%

No me gusta: 10%

8.- A su juicio, los titulares de las informaciones son:

Expresivos: 20%
Apropiados: 75%
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Ambiguos:
Ns/Nc: 5%

9.- En la presentacion de la informacion, ¢ que le llama mas la aten-
cion?

Los titulares: 70%

Las fotografias: 15%

Gréficos: 5%

Entradiilas (resumenes previos al texto): 5%

Ns/Nc: 5%

10.- ;Qué opina de las fotografias en el periddico?
Son suficientes: 55%

Insuficientes: 5%

Grandes:

Pequeiias:

Apropiadas: 30%

De relleno: 10%

Ns/Nc:

11.- Piensa que la forma en que estan redactadas las noticias es:
Sugestiva:

Adecuada: 80%

Superficial: 15%

Ns/Nc: 5%

12.- La lectura que usted hace habitualmente del diario se limita a:
Titulares: 20%

Entradillas: 15%

Titulares, entradillas y textos: 65%

13.- ¢ Qué tiempo dedica, por lo general, a la lectura del periddico?
Entre 10 y 15 minutos: 15%

Entre 15 y 30 minutos: 55%

Més de 30 minutos: 30%

14.- ; Por donde comienza a leer el periddico?

Por la primera pagina —portada—: 85%

Por la ultima pagina: 5%

Por una seccién o pagina especifica, jcual?: 10% (paginas especifi-
cas de la ciudad de Cartagena y deportes)

15.- ¢ Lee con preferencia, en las paginas interiores las noticias que el
periddico destaca en su primera pagina?
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Si: 55%
No: 40%
Ns/Nc: 5%

16.- ¢ Cuantas noticias completas lee del periédico?
Menos de 10: 10%

Entre 10 y 20: 60%

Mas de 20: 30%

17.- ¢ Le gusta que el periddico incorpore graficos para completar una
informacion?

Si: 75%

No: 10%

Ns/Nc: 15%

18.- ;Como califica el disefo de este periédico?
Muy bueno:

Bueno: 85%

Regular: 10%

Malo:

Muy malo:

Ns/Nc: 5%

19.- En cuanto al prestigio y rigor periodistico, ¢dénde lo sitlia en una
escala del 1 al 10?
—8

20.- ; Dentro de las siguientes posibilidades, en cuanto a ambito de
difusion del periddico dénde lo enmarca?

Local: 5%

Comarcal: 35%

Regional: 55%

Interregional: 5%

Nacional:
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4.4.3, EL LECTOR DE LA VERDAD DE ALICANTE

A. Datos generales.-
—Edad: 34,6

—Sexo: Hombres, 70%; Mujeres, 30%
—Nivel de Estudios.-

Sin estudios o con estudios primarios: 5%
EGB, Bachillerato Elementai y FP1: 10%
Bachillerato Superior y FP2: 45%
Estudios medios, diplomaturas universitarias: 30%
Estudios universitarios superiores: 10%
—Ocupacién.-

Trabajo fijo: 35%

Trabajo eventual: 35%

Parado:

Estudiante: 20%

Ama de casa: 10%

Jubilado:

B. Cuestionario.-

1.- En términos generales, ;qué opinidén tiene usted del periddico?
Muy buena: 5%

Buena: 75%

Regular: 20%

Mala:

2.- ¢ Por que prefiere éste a otros periddicos?
Por sus contenidos informativos: 75%

Por su opinién: 5%

Por su diseno: 5%

Ns/Nec: 15%

3.- ;,Qué le parece cada una de las siguientes secciones y paginas?
(muy buena, buena, regular, mala, muy mala, Ns/Nc)

Agenda: muy buena (10%), buena (70%), regular (15%) Ns/Nc (5%)
Local —Murcia, Alicante, Albacete, Elche, Cartagena, Orihuela—: muy

buena (5%), buena (60%), regular (15%}, Ns/Nc (20%)

Provincia o Comarcas: buena (50%), regular {(40%}, Ns/Nc (10%)
Opinién: buena (50%}), regular (40%), Ns/Nc (10%)
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Espana: buena (35%), regular (30%})

Sociedad: buena (25%}) regular (70%), Ns/Nc¢ {5%)

Economia: buena {50%), regular (35%), mala (5%) Ns/Nc (10%)

Mundo: buena (35%), regular (35%), mala (20%), Ns/Nc (10%)

Clasificados: buena (70%), regular (25%), Ns/Nc (5%)

Deportes: muy buena (5%), buena (70%}), regular (20%), Ns/Nc (5%)

Pasatiempos: muy buena (5%), buena (30%), regular (55%}, Ns/Nc
(10%)

Cultura: buena (40%), regular {50%), Ns/Nc (10%)

Televisién: muy buena (20%), buena (80%)

4 - ; Qué piensa del formato del periddico?
Demasiado grande:

Grande: 10%

Pequeno:

Demasiado pequefio:

Idéneo: 75%

Ns/Nc: 15%

5.- ¢ Qué opinidn le merece su nimero de paginas —habitualmente
entre 56 y 60—"°

Excesivo: 25%

Reducido:

Adecuado: 60%

Ns/Nc: 15%

6.- ;Qué le parece la primera pagina —portada—?
De impacto: 20%

Atractiva: 20%

Clara: 60%

No me gusta:

7.- ¢Qué le parece la ultima pagina?
De impacto: 15%

Atractiva: 25%

Clara: 50%

No me gusta: 10%

8.- A su juicio, los titulares de las informaciones son:
Expresivos:

Apropiados: 80%

Ambiguos: 10%

Ns/Nc:
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9.- En la presentacién de la informacion, ¢qué le llama mas la aten-
cién?

Los titulares: 85%

Las fotografias: 5%

Gréficos:

Entradillas (resimenes previos al texto): 10%

Ns/Nc:

10.~ ¢ Qué opina de las fotografias en el peridédico?
Son suficientes: 70%

Insuficientes:

Grandes:

Pequenas:

Apropiadas: 25%

De relleno: 5%

Ns/Nc:

11.- Piensa que la forma en que estan redactadas las noticias es:
Sugestiva: 5%

Adecuada: 75%

Supertficial: 20%

Ns/Nc:

12.- La lectura que usted hace habituaimente del diario se limita a:
Titulares: 45%

Entradillas: 25%

Titulares, entradillas y textos: 30%

13.- {Qué tiempo dedica, por lo general, a la lectura del periédico?
Entre 10 y 15 minutos: 65%

Entre 15 y 30 minutos: 20%

Mas de 30 minutos: 15%

14.- ; Por donde comienza a leer el periddico?

Por la primera pagina —portada—: 75%

Por la dltima pagina: 5%

Por una seccién o pdagina especifica, ¢ cual?: 25% (paginas especifi-
cas de Alicante, deponrtes y pasatiempos)

15.- ¢ Lee con preferencia, en las péaginas interiores las noticias que el
periédico destaca en su primera pagina?

Si: 75%

No: 5%

Ns/Nc: 20%
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16.- ;Cudntas noticias completas lee del periddico?
Menos de 10: 50%

Entre 10 y 20: 45%

Mas de 20: 5%

17.- ¢ Le gusta que el periédico incorpore graficos para completar una
informacion?

Si: 95%

No:

Ns/Nc: 5%

18.- ¢ Como califica el disefio de este periddico?
Muy bueno:

Bueno: 85%

Regular: 15%

Malo:

Muy malo:

Ns/Nc: 10%

19.- En cuanto al prestigio y rigor periodistico, ¢ ddénde lo sita en una
escala del 1 al 10?
— 6,2

20.- ¢ Dentro de las siguientes posibilidades, en cuanto a ambito de
difusion del periddico donde o enmarca?

Local: 60%

Comarcal: 5%

Regional: 25%

Interregional: 10%

Nacional:
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4.4.4. EL LecTOR DE LA VERDAD DE ELCHE

A. Datos generales.-
—Edad: 37,9

—Sexo0: Hombres, 65%; Mujeres, 35%
—Nivel de Estudios.-

Sin estudios 0 con estudios primarios: 5%
EGB, Bachillerato Elemental y FP1: 30%
Bachillerato Superior y FP2: 30%
Estudios medios, diplomaturas universitarias: 10%
Estudios universitarios superiores: 25%
—OQOcupacién.-

Trabajo fijo: 30%

Trabajo eventual: 45%

Parado: 5%

Estudiante: 15%

Ama de casa: 5%

Jubilado:

B. Cuestionario.-

1.- En términos generales, ¢ qué opinién tiene usted del periddico?
Muy buena: 10%

Buena: 85%

Regular: 5%

Mala:

2.- ¢ Por qué prefiere éste a otros periédicos?
Por sus contenidos informativos: 90%

Por su opinién:

Por su diseno:

Ns/Nc: 10%

3.- ,Qué le parece cada una de las siguientes secciones y paginas?
(muy buena, buena, regular, mala, muy mala, Ns/Nc)

Agenda: muy buena (15%), buena (85%)

Local —Murcia, Alicante, Albacete, Elche, Carntagena, Orihuela—: muy

buena (5%), buena (60%), regular (30%), mala {5%)
Provincia o Comarcas: buena (60%), regular (30%), mala (5%) Ns/Nc
(5%)
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Opinién: buena (80%j), regular (15%), mala (5%)

Espaiia: buena (75%}, regular (20%), mala (5%)

Sociedad: buena (40%) regular (50%), Ns/Nc¢ (10%)

Economia: buena (55%), regular (25%}, mala (10%), muy mala (5%),

Ns/Nc (5%)

Mundo: buena (75%), regular (25%)
Clasificados: muy buena (5%), buena (45%) regular (25%), muy mala

(5%), Ns/Nc (20%)

Deportes: muy buena (10%), buena (70%), regular (15%), Ns/Nc (5%)
Pasatiempos: buena (55%), regular {30%), Ns/Nc (15%)
Cultura: muy buena (5%), buena (60%), regular (20%), mala (5%),

Ns/Nc (10%)

Television: muy buena (15%), buena (80%), regular (5%)

4.- ;Qué piensa del formato del periédico?
Demasiado grande:

Grande: 15%

Pequenio:

Demasiado pequefio:

Idéneo: 80%

Ns/Nc; 5%

5.- ¢ Qué opinién le merece su niimero de paginas —habitualmente

entre 56 y 60—7?

Excesivo:
Reducido: 10%
Adecuado: 90%
Ns/Nc:

6.- ¢ Qué le parece la primera pagina —portada—?
De impacto: 5%

Atractiva: 10%

Clara: 85%

No me gusta:

7.- ¢Qué le parece la Ultima pagina?
De impacto: 5%

Atractiva: 5%

Clara: 70%

No me gusta: 20%

8.- A su juicio, los titulares de las informaciones son:

Expresivos: 20%
Apropiados: 60%
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Ambiguos: 20%
Ns/Nc:

9.- En la presentacién de la informacién, ;qué le lama maés la aten-
cién?

Los titulares: 70%

Las fotografias: 30%

Graficos:

Entradillas (resimenes previos al texto):

Ns/Nc:

10.- ;,Qué opina de las fotografias en el periédico?
Son suficientes: 55%

Insuficientes: 10%

Grandes:

Pequenas:

Apropiadas: 10%

De relleno: 25%

Ns/Nc;

11.- Piensa que la forma en que estan redactadas las noticias es:
Sugestiva: 15%

Adecuada: 55%

Superficiai: 25%

Ns/Nc: 5%

. 12.- La lectura que usted hace habitualmente del diario se limita a:
Titulares: 40%
Entradillas: 30%
Titulares, entradillas y textos: 30%

13.- £ Qué tiempo dedica, por lo general, a la lectura del peridédico?
Entre 10 y 15 minutos: 25%

Entre 15 y 30 minutos: 50%

Mas de 30 minutos: 25%

14.- 4 Por dénde comienza a leer el periédico?

Por la primera pagina —portada—: 75%

Por la ultima pagina:

Por una seccidén o pagina especifica, ;cual?: 25% (paginas especifi-
cas de Elche, deportes y economia)

15.- ¢ Lee con preferencia, en las paginas interiores las noticias que el
periddico destaca en su primera p&gina?

107



LA VERDAD COMO INSTITUCION SOCIAL

Si: 80%
No: 10%
Ns/Nc: 5%

16.- ¢ Cudantas noticias completas lee del periddico?
Menos de 10: 55%

Entre 10 y 20: 25%

Mas de 20: 20%

17.- ¢Le gusta que el periddico incorpore graficos para completar una
informacién?

Si: 100%

No:

Ns/Nc:

18.- ;,Como califica el disefio de este periddico?
Muy bueno: 10%

Bueno: 85%

Regular:

Malo:

Muy malo:

Ns/Nc: 5%

19.- En cuanto al prestigio y rigor periodistico, ;dénde lo sitda en una
escala del 1 al 107
—6,9

20.- ¢Dentro de las siguientes posibilidades, en cuanto a ambito de
difusion del periddico ddnde lo enmarca?

Local: 10%

Comarcal: 85%

Regional: 5%

Interregional:

Nacional:
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4.4.5. EL LECTOR DE LA VERDAD DE ALBACETE

A.Datos generales.-

—Edad: 40,9

—Sexo: Hombres, 75%; Mujeres, 25%
—Nivel de Estudios.-

Sin estudios o con estudios primarios:
EGB, Bachillerato Elemental y FP1: 35%
Bachillerato Superior y FP2: 25%
Estudios medios, diplomaturas universitarias: 20%
Estudios universitarios superiores: 20%
—Qcupacion.-

Trabajo fijo: 40%

Trabajo eventual: 30%

Parado: 5%

Estudiante: 10%

Ama de casa: 10%

Jubilado: 5%

B. Cuestionario.-

1.- En términos generales, ¢qué opinion tiene usted del periddico?
Muy buena: 20%

Buena: 60%

Regular: 20%

Mala:

2.- ;Por qué prefiere éste a otros periddicos?
Por sus contenidos informativos: 95%

Por su opinién:

Por su disefio:

Ns/Nc: 5%

3.- ,Qué le parece cada una de las siguientes secciones y paginas?

(muy buena, buena, regular, mala, muy mala, Ns/Nc)

Agenda: muy buena (10%), buena (85%), regular (5%}

Local —Murcia, Alicante, Albacete, Elche, Cartagena, Orihuela—: muy
buena (25%), buena (70%), regular (5%)

Provincia o Comarcas: buena (85%), regular (10%), Ns/Nc (5%)

Opinion: buena (80%), regular (10%), Ns/Nc¢ (10%)
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Espafia: buena (75%), regular (15%), Ns/Nc (10%)

Sociedad: buena (55%) regular (35%), mala (5%), Ns/Nc (5%)

Economia: buena (65%), regular (20%), mala (5%), Ns/Nc (10%)})

Mundo: buena (75%), regular (10%), mala (5%), Ns/Nc (10%)

Clasificados: buena (50%) regular (30%), mala (5%), Ns/Nc (15%)

Deportes: buena (60%), regular (20%), mala (10%), Ns/Nc (10%)

Pasatiempos: muy buena (5%), buena (55%), regular (25%), Ns/Nc
(15%)

Cultura: buena (60%), regular (30%}, Ns/Nc (10%)

Televisign: muy buena (10%), buena (75%), regular (10%), Ns/Nc
(5%)

4.- ; Qué piensa del formato del periédico?
Demasiado grande: 5%

Grande: 10%

Pequenfo:

Demasiado pequerio:

Idéneo: 85%

Ns/Nc:

5.- ¢ Qué opinién le merece su nimerc de paginas —habitualmente
entre 56 y 60—7?

Excesivo:

Reducido: 5%

Adecuado: 90%

Ns/Nc: 5%

6.- ¢ Qué le parece la primera pagina —portada—?
De impacto: 10%

Atractiva: 60%

Clara: 25%

No me gusta: 5%

7.- ¢Qué le parece la uUltima pagina?
De impacto:

Atractiva: 40%

Clara: 30%

No me gusta: 30%

8.- A su juicio, los titulares de las informaciones son:
Expresivos: 15%

Apropiados: 80%

Ambiguos:

Ns/Nc: 5%
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9.- En la presentacion de la informacidn, ¢que le llama mas la aten-
cion?

Los titulares: 85%

Las fotografias: 15%

Graficos:

Entradillas (resimenes previos al texto):

Ns/Nc:

10.- ;Qué opina de las fotografias en el periddico?
Son suficientes: 50%

Insuficientes: 10%

Grandes:

Pequenas:

Apropiadas: 30%

De relleno: 10%

Ns/Nc:

11.- Piensa que la forma en que estan redactadas las noticias es:
Sugestiva: 15%

Adecuada: 70%

Superficial: 5%

Ns/Nc: 10%

12.- La lectura que usted hace habitualmente del diario se limita a:
Titulares: 35%

Entradillas:

Titulares, entradillas y textos: 65%

13.- ;Qué tiempo dedica, por lo general, a ia lectura del peridédico?
Entre 10 y 15 minutos: 65%

Entre 15 y 30 minutos: 25%

Mas de 30 minutos: 10%

14.- ¢ Por dénde comienza a leer el periédico?

Por la primera pagina —portada—: 75%

Por la dltima pagina: 5%

Por una seccion o pagina especifica, ¢cual?: 20% (paginas especifi-
cas de la subseccién Provincia)

15.- ¢ Lee con preferencia, en las paginas interiores las noticias que el
periédico destaca en su primera pagina?

Si: 75%

No: 20%

Ns/Nc: 5%
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16.- ¢ Cuantas noticias completas lee del periodico?
Menos de 10: 25%

Entre 10 y 20: 50%

Mas de 20: 25%

17.- ¢ Le gusta que el periddico incorpore graficos para completar una
informacion?

Si: 90%

No: 5%

Ns/Nc: 5%

18.- ;Como califica el disefio de este periddico?
Muy bueno: 10%

Bueno: 85%

Regular:

Malo:

Muy malo:

Ns/Nc: 5%

19.- En cuanto al prestigio y rigor periodistico, ;dénde lo sitia en una
escala del 1 al 10?
— 6,9

20.- ¢ Dentro de las siguientes posibilidades, en cuanto a ambito de
difusién del periédico dénde lo enmarca?

Local: 60%

Comarcal: 10%

Regional: 10%

Interregional: 15%

Nacional: 5%
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4.4.6. RESULTADOS GENERALES: EL LECTOR DE LA VERDAD

A. Datos generales.-

—Edad: 37,6

—Sexo: Hombres, 69%; Mujeres, 31%
—Nivel de Estudios.-

Sin estudios o con estudios primarios: 12%
EGB, Bachillerato Elemental y FP1; 28%
Bachillerato Superior y FP2: 26%

Estudios medios, diplomaturas universitarias: 24%
Estudios universitarios superiores: 10%
—Qcupacion.-

Trabajo fijo: 37%

Trabajo eventual: 31%

Parado: 6%

Estudiante: 15%

Ama de casa: 8%

Jubilado: 3%

B. Cuestionario.-

1.- En términos generales, ¢{qué opinion tiene usted del periddico?
Muy buena: 18%

Buena: 70%

Regular: 12%

Mala:

2.- ;Por qué prefiere éste a otros periddicos?
Por sus contenidos informativos: 84%

Por su opinién: 1%

Por su diseno: 5%

Ns/Nc: 10%

3.- ;Qué le parece cada una de las siguientes secciones y paginas?

{muy buena, buena, regular, mala, muy mala, Ns/Nc)

Agenda: muy buena (10%), buena (80%), regular (8%), Ns/N¢ (2%)

Local —Murcia, Alicante, Albacete, Elche, Cartagena, Orihuela—: muy
buena (18%), buena (66%), regular (11%), mala (1%), Ns/N¢ (4%}

Provincia o Comarcas: muy buena (6%), buena (66%), regular (23%},
mala (1%), Ns/Nc (4%)

113



LA VERDAD COMO INSTITUCION SOCIAL

Opinién: muy buena (6%), buena (68%), regular (20%), mala (2%)
Ns/Nc (4%)

Espafia: muy buena (8%), buena (56%), regular (25%), mala (5%),
Ns/Nc (6%)

Sociedad: muy buena (2%), buena (47%) regular (40%), mala (3%),
Ns/Nc (8%)

Economia: muy buena (3%), buena (59%), regular (22%), mala (5%),
muy mala (1%), Ns/N¢ (10%})

Mundo: muy buena (3%}, buena (64%), regular (21%), mala (7%},
muy mala (1%) Ns/Nc (4%)

Clasificados: muy buena (3%}, buena (59%) regular (19%), mala
(2%), muy mala (1%), Ns/N¢ (16%)

Deportes: muy buena (5%}, buena (56%), regular (21%), mala (8%),
muy mala (1%), Ns/Nc (9%)

Pasatiempos: muy buena (3%), buena (44%}), regular (29%), mala
(2%), Ns/Nc (22%)

Cultura: muy buena (4%), buena (65%), regular (24%), mala (2%),
Ns/Nc {5%)

Television: muy buena (10%), buena (79%), regular (8%), Ns/Nc (3%)

4.- ;Qué piensa del formato del periédico?
Demasiado grande: 5%

Grande: 15%

Pequefo:

Demasiado pequeio:

Idéneo: 77%

Ns/Nc: 3%

5.- {Qué opinién le merece su nimero de paginas —habitualmente
entre 56 y 60—?

Excesivo: 6%

Reducido: 7%

Adecuado: 82%

Ns/Nc: 5%

6.- ¢ Qué le parece la primera pagina —portada—?
De impacto: 13%

Atractiva: 37%

Clara: 48%

No me gusta: 2%

7.- ¢Qué le parece la Ultima pagina?

De impacto: 2%
Atractiva: 30%
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Clara: 47%
No me gusta: 21%

8.- A su juicio, los titulares de las informaciones son:
Expresivos: 12%

Apropiados: 77%

Ambiguos: 8%

Ns/Nc: 3%

9.- En la presentacion de la informacién, ;qué le llama mas la aten-
cion?

Los titulares: 70%

Las fotograffas: 22%

Graficos: 3%

Entradillas (resumenes previos al texto): 4%

Ns/Nc¢: 1%

10.- ;Qué opina de las fotografias en el periédico?
Son suficientes: 54%

Insuficientes: 11%

Grandes:

Pequenas:

Apropiadas: 23%

De relleno: 11%

Ns/Ne: 1%

11.- Piensa que la forma en que estan redactadas las noticias es:
Sugestiva: 8%

Adecuada: 72%

Superficial: 15%

Ns/Nc: 5%

12.- La lectura que usted hace habitualmente del diario se limita a:
Titulares: 33%

Entradillas: 18%

Titulares, entradillas y textos: 49%

13.- ¢ Qué tiempo dedica, por lo general, a la lectura del periddico?
Entre 10 y 15 minutos: 41%

Entre 15 y 30 minutos: 41%

Mas de 30 minutos: 18%

14.- {Por donde comienza a leer el periddico?
Por la primera pagina —portada—: 78%
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Por la dltima pagina: 5%
Por una seccién o pagina especifica: 17%

15.- jLee con preferencia, en las paginas interiores las noticias que el
periédico destaca en su primera pagina?

Si: 75%

No: 18%

Ns/Nc: 7%

16.- ¢ Cuantas noticias completas lee del periédico?
Menos de 10: 38%

Entre 10 y 20: 44%

Mas de 20: 18%

17.- ;Le gusta que el periddico incorpore graficos para completar una
informaciéon?

Si: 90%

No: 3%

Ns/Nc: 7%

18.- {Como califica el disefic de este periédico?
Muy bueno: 6%

Bueno: 82%

Regular: 7% -

Malo:

Muy malo:

Ns/Nc: 5%

19.- En cuanto al prestigio y rigor pericdistico, ;donde lo sitda en una
escala def 1 al 10?
— 7,08

20.- ¢ Dentro de las siguientes posibilidades, en cuanto a ambito de
difusién de! periédico dénde lo enmarca?

Local: 30%

Comarcal: 27%

Regional: 32%

Interregional: 12%

Nacional: 2%
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Analizando los ultimos datos de este cuestionario puede constatarse
que el lector de La verdad, segun la edicion asocia al ambito de difusion
uno de los submodelos anteriormente comentados. Es decir, para el lector
de Elche, La verdad es un periédico comarcal, para los lectores de
Alicante y Albacete, se trata de un diario local o provincial; en Canagena,
también lo consideran comarcal, aunque se tiene asumida la regionalidad,
mientras que lector murciano tiene claro que su periddico es regional.
Destaca, en este predominio de los submodelos sobre el modelo general
que un 12% de los encuestado si que situe a La verdad como diario inte-
rregional.

Por lo demas, y en funcidon de esta encuesta realizada en las cinco
areas de difusion consabidas, tenemos un lector varén situado cerca de
los cuarenta afios y con una formaciéon media. El lector de La verdad
tiene, en lineas generales, una buena consideracién de su periddico y lo
prefiere a otros por los contenidos informativos. En cuanto a las secciones
actuales del diario, la opinion general es buena, destacando el alto valor
que se da a las paginas de informacidn local en las distintas ediciones. De
igual modo, dos secciones que parecen gustar a los lectores son la
Agenda y las paginas de Television y Cine. Por contra, las valoraciones
mas bajas son para Sociedad y para la pagina de pasatiempos.

La gran mayoria considera idoneo el actual formato y también el nime-
ro de paginas habitual. La primera pagina se considera facil de asimilar y
atractiva, mientras que existen mayores discrepancias al hablar de la ulti-
ma pagina del periédico que a un importante numero de lectores no le
gusta.

Los lectores consideran que los titulares se utilizan de manera apro-
piada por parte de los redactores y aseguran que la mayoria de las veces
son esos titulares los que mas le llaman la atencion del conjunto de la
informacion. En cuanto a las fotografias, las consideran suficientes y apro-
piadas, valorandose positivamente también la forma en que se redactan y
presentan las noticias.

Cerca del 50% de los encuestados afirma leer las noticias al completo,
mientras un importante porcentaje (33%) asume que s6lo lee titulares.
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En cuanto al tiempo que afirman dedicar a la lectura del periddico dia-
riamente, un pequeio porcentaje dice disponer de mas de treinta minutos
para leerlo, y el 82% lo lee en menos de ese tiempo. La gran mayoria
comienza la lectura del periédico por la primera pagina, aungue un nuime-
ro importante de lectores va directamente a secciones especificas que casi
siempre son paginas de secciones o subsecciones locales.

La primera pagina cumple su cometido de referencia perfecta para lec-
tor que acude primerc a aquellas noticias que se resaltan y reflejan en lo
que es el escaparate del periddico.

Por dltimo, hay que destacar que el actual disefio de La verdad, del
que se hablard de manera pormenorizada en el capitulo sexto, gusta al
lector de este periddico. En cuanto al prestigio y rigor periodistico, la media
de todos los encuestados da un notable al periddico.

En las siguientes paginas, mediante graficos puede verse de manera
mas nitida el resultado de la encuesta:
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Graficos encuesta sobre lector del diario, elaboracién propia.
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