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La cultura del “pelotazo”, del enriquecimientorápido, se impone como tendencia

informativa simultáneamentea las andanzassentimentales-“corazón loco”- de “yuppies”, de

politicos, de altosfuncionariosy de banqueros.Operacionesde enriquecimientoespeculativo

u oportunistay cambiosde parejaaparecencomo las dos carasde unamismamonedaque

gozade alto apreciopor partede las respectivasaudiencias.Los personajesson los mismos,

con sucesivasincorporaciones,y sólo varíael enfoquede los asuntosque protagonizan:a

veces, se prima en los titularesel aspectosentimentaly otras,el aspectoeconómicoy, en

amboscasos, se cuentacon la complicidad de los lectoresque demandanesetipo de

información.

En muchasportadasde gran tirón de ventashasta 1992, las revistasde información

generaldisparanconunalevey curiosacrítica, mezclade envidia y de admiración,hacialos

personajesque simbolizan la cultura del trepador, del “pelotazo” y de la pérdida de los

valoreséticos en los negocios.La descalificaciónde unos, los personajes,y de la otra, la

cultura, se manifiestaabiertamenteen 1993, cuandoMario Condecaede la presidenciade

Banestoy la denunciade la corrupcióninundalos espaciosinformativosde todoslos medios.

Los asuntos que más interesana los lectores en el periodo que

predominala tendenciainformativadel “yuppismo” y “pelotazo”son:

- La fortunade los Thyssen(BarónThysseny CarmenCervera).

- La fortunadeMario Conde.

- Los negociosdeJavierde la Rosa.

- Los negociosde los “Albertos” y lasKoplowitz.

- Los negociosde Boyer, Rubio,De la Conchay los hermanosGuerra.
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- Los negociosdeRuiz-Mateosy deJesúsGil.

- Los negociosdeLuis Roldán.

- Temasgenéricosrelacionadoscondineronegro,Hacienda,los bienes

de los políticos o de lasestrellasde la televisión.
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En resumen,los semanariosde informacióngeneral(SIC}) presentaronunívocamente

TINA ESPAÑA CRITICA CON EL “PELOTAZO”

Conalgunosmatices:

* “TRIBUNA” muestracierta admiraciónpor las grandesfortunasy crítica severamentea

los socialistasenriquecidos.

* “TIEMPO” informa con cierta imparcialidadde la implantación de la cultura del

“pelotazo” entrelos españoles.

* “CAMBIO ~ sesorprendede quelos españolesesténdispuestosatodopordinero.

* “EPOCA” crítica severamenteel enriquecimientode personajessocialistasy señalaa las

fusionesbancariascomoel gran“pelotazo” del periodo.
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NOTAS

(1) CASANOVA, Eugeniy MORA, Marimón: Los ‘<archiviers” desbancana los <yuppies»de la crestade la

ola, “Tiempo”, Madrid, nÚm.248, 19-10-87.

(2) RITUERTO,RicardoM.: El “yuppy” británico, rico perodespreciado,“El País”,Madrid,26-9-89.

(3) PASTOR,CarmenEster:El ejecutivoespañolde losaños90, “El Independiente”,suplementodominical,

Madrid,25-2-90.

(4) MURPHY, Brauden:El ocasodelosyuppies,“Ya”, Madrid, 3-1-91.

(5) ESPARZA,JoséJavier:De reyesde/mundoa carnedediván,”Ya”, Madrid,3-1-91.

(6) DIAZ HERRERA, José y TIJERAS,Ramón:El dinerodelpoder,Cambio16, Madrid, 1991,pág. 14.

(7) EKAJZER,Ernesto:Banquerosderapiña, Plazay Janés,Barcelona,1994,págs. 11 y 12.

(8) ONETO, José:M C, retrato de una épocay ALGORRI, Luis y GORDON,Jordí: El ocasode losdioses,

“Tiempo”, Madrid, núm.656, 28-11-94.

(9) CONDE,Mario: Elsistema,EspasaCalpe,Madrid, 1994,pág. 11.
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EL “RIEALITY SHOW”

:

LA FUSIÓN DE GÉNEROS

j
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Los “esplendoresy miseriasde la realidad” podríanconstituir el lema de los programas

audiovisualesclasificablesbajo la rúbricade “reaiity show”, tal como señalaLiliane Lattanzio

(Yflossiersde L’Audiovisuel”: núm. 55, 1994), paraquientalesprogramas~‘noencajanen la

tipología usual de los géneros. Mezclan ]a ficción, en forma dc reconstrucciones,la

infonnación,en baseadiversoshechosy, aveces,el entretenimientodebidoa sudimensiónde

espectáculo”.Añade estaautora-profesorade la Universidadde Keio, en Tokio- que en el

“reality show” “la fusión o la confusiónde los génerosy los cambiosen las funcionesy de los

papelesde los ‘actores’ de la televisión(periodista,realizador,juez, psicólogo....)y del público

(telespectador,actor-protagonista,‘sufrido?....) interesatanto a los investigadoresde los

medioscomoa los sociólogos”(1).

Todos los tipos de medios informativos, y no sólo la televisión, se han ocupado

frecuentementede los sucesosy han intervenido igualmenteen la gestiónde los problemas

sociales.Peroel “reality show” no essimplementeun programade sucesoso de gestiónde

problemassociales,sino que, enunade sus más frecuentesmodalidades,incluye también la

puestaenescenadel planteamientodel problema,de unatramamáso menoscomplejaparala

investigacióncon distintasactuacionesy, aveces,de suresolución.

Debetenerseen cuentaqueel “reality show” es unadenominacióngenéricaqueno debe

circunseribirsea los sucesoso identificarsecon investigacionesjudiciales o, si se prefiere,

puede considerarsecomo un “subgénero sin definir”, tal como hace Juan Rodrigo (“El

Mundo”: abril, 1994) quien tambiénseñalaque estesubgéneroadmitediversoscalificativos:

“duros, blandos,rosasy hastaquirúrgicos”.En España“el año 1993 -indica tambiénRodrigo-

fue claramenteel añode los“reallty shows’ sobretodode ‘Quién sabedónde’ (IV 1). El 24 de

marzo fue el programamás visto del alio con 9.082.700 espectadores:sólo lo superaron

algunosmomentosde los debateselectoralesGonzález-Aznar.La telebasuraerala reinade los

audímetros.‘Cita con la vida’ (Antena3), ‘La máquinade la verdad’ (Tele 5) y ‘Código uno’

(tambiénTV1), aparecíancadamesentrelos másvistos” (2).
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Con remotosantecedentesen los años50 (“You askedfor it”, emitida seistemporadas

por la “ABC”, a partir de 1952; “See it now”, de la “CBS” en 1953; o programasde

dramatizacióndeprocesospenalesauténticos,como “They StandAccused”de “Dunont”), los

reality shows’sedesarrollanapartir de los últimos años80 y, sobretodo,en los primerosaños

de la actualdécada,tal como puedecomprobarseen la lista de programas,clasificadapor

países-y en laque seincorporageneralmenteel datode la fechade comienzode emisión- que

seofreceseguidamente,relacióntomadade las fichasque incluye el núm. 55 de “Dossiersde

L’Audiovisuel”, dedicadomonográficamentea estetema(“De la tele-ventéau Reality Show”)

en la que puede comprobarseque existen muy pocos programasanteriores (destaca

especialmentela antigí.Íedaddel programaalemán“DossierAlctehnzeichenXY... ungelost” que

seremontaa 1967):

No debe considerarse que los “reality shows’ son una exclusivaespailola

ni un fenómeno que haya de circunscribine al ano 1993, pero si se intenta

describirsintéticamentelos contenidos de los medios informativos en función

de los más predominantes en cada momento, no puede ignorarse la etapa del

‘reality show’ como significativa de un periodo. Una etapa que, además,

quizá sirva como eslabón para engarzar dos tiempos caracterizados por unos

contenidos informativos referidos a patologías de la sociedad como las que

representan el auge y decadencia del “yuppismo” y el de la corrupción como

importante clave de la política y de la economia.
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ALEMANIA

EF. UU

.

“DossierAktenzeichenXY... ungelóst”(DossierreferenciaXY... sin resolverZDF,

1967; “Notruf” (Llamadadc socorro)RTL. Plus(Colonia),febrero1992; “AufLebenun

Tod” (En la viday la muerte)RIL Plus(Colonia),mayo 1992; “Bitte Lacheln” (Sonría,

porfavor) Tele 5 (desdeoctubre1993 RTL2).

“Unsolved Mysteries” (Misterios sin resolver) NBC, enero 1987; “Qn scene

emergency response” (Primeros auxilios) Group W. junio 1989; “America’s Most

wanted” (Los americanosmásbuscados)Fox, febrero 1988; “Cops” (Policías)Fox 5,

enero 1989; “Rescue 911” (Rescate 911) CBS, abril 1989; “Missing Reward”

(Recompensade búsqueda)Grupo W. septiembre 1989; “Anxerica’s Funniest home

‘video” (Los videos más divertidos de América) ABC, enero 1990; “America’s most

Funniestpeople” (Las personasmás divertidas de América) ABC, enero 1990; “Top

Cops” (Superpolicías)CBS,julio 1990: “Prime time Pets” (Hora puntade los animales

domésticos)CBS,julio 1990; “Studs” (Ligones) Fox, abril 1991; “American detective”

(Detectiveamericano)ABC, mayo 1991; “Love Story” (Historiade amor)DomesticTV

distribution, septiembre1991.
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FRANCIA

ITALIA

“La Glaive et la Balance”(LaEspaday la Balanza)MÓ, marzo 1990; “En quétede

verité” (Búsquedade laverdad)IFI, abril 1990; “Perdude me” (Perdidodevista)TF1,

1990; “La nuit des héros” (La noche de los héroes) France 2, septiembre1991;

“Défendez-vous”(Defiéndase)Antenne2, septiembre1991; “Urgences” (Urgencias)La

Cinq, septiembre1991: “L’Amour en danger”(El amoren peligro) TF1, octubre1991;

“Mea culpa”, TFI, marzo 1992; “C’est mon histoire” (Estaesmi historia)FR3, marzo

1992; “La ye continue” (La vida continúa) ‘111, marzo 1992; “Les marchesde la

glourie” (Desfilesde gloria) ‘ff1, septiembre1992; “Bas les masques”(Bajo las caretas)

France2, septiembre1992; “Mystéres” (Misterios)TF1, noviembre1992; “Temoin u0 1”

(Testigon0 1) TF1, marzo1993;“Etat de choc” (Situaciónde conflicto) Má, 1993; “Cas

de divorce” (Casode divorcio)La Cinq, junio 1991.

“Forum” Canale5, octubre1985; “Un giorno in pretura” (Un día en el juzgado)

R.M3, septiembre1987; “Teléfono Giallo” (Teléfono amarillo)R.A13 septiembre1987;

“Agenziamatrimoniale”(Agenciamatrimonial)Canale5, enero1988; “Ailarme iii cittá”

(Sirenade alannaen la ciudad)RAU, enero 1988; “lo Confeso” (Yo confieso)RAI3,

diciembre1988; “Cainice bianco” (Camisablanca)RAI3, marzo 1989; “Chi l’ha visto?”

(¿Quiénla havisto?)RAU, abril 1989; “Ceravaniotanto aniati” (Nos habíamosquerido

tanto) Retequattro, octubre 1989; “1 Raccontídel 113” (Relatosdel 113) (3) RAI3,

octubre1989; “Pronto Polizia” (Policía, dígamef)Italia 1, enero1990: “Delitti irrisolti”

(Delitossin resolver)Canale5, febrero1990; “Linea Continua” (Línea permanente)Rete

quattro,diciembre1990.
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JAPÓN

“Kunito to Toru no antaga shuyaku” (Vd. es el héroecon Kunito y Toru) TV

Asahi, octubre1990; “¡Catochan¡Cen chan” (Con¡Catoy Ken) TBS, enero1986.

REINO UNIDO

ESPAÑA

“That’s Life” (Es la vida) BBC, 1973; “Help Squad”(Brigadade socorro)/”Murder

Squad” (BrigadaCriminal) ITV; “True Crimes” (Auténticoscrímenes)LondonWeekend

Television(LWT); “Crimewatch” (Vigilancia del crimen) BBC1, junio 1984; “Jimmy’s”

11V, septiembre1987; “You havebeenframed” (Tehanvisto) GranadaTV, enero1991;

“999 Police secours(999Policíaauxilio) BBC, junio 1992.

Por lo querespectaa España cuyosprogramasno figuran incluidosen la lista de

la publicación francesa “Dossiers de L’audiovisuel”, como programas recientes

susceptiblesde considerarseintegradosen la tipologia de los C~rea]fty shows” pueden

citarse“Confesiones”(Antena31V), “Cita con la vida”, antes “De tú a tú”, (Antena

3TV), “Lo quenecesitasesamor” (Antena3TV), “Al filo de la ley” (Antena31V), “La

máquinade la verdad” (Tele 5), “Misterios sin resolver” (Tele 5), “La vida alrededor”

(Tele 5), “¿Quién sabedónde?” (TVE1), “Código Uno” (TVE1), “Luz roja” (IVEl),

“Perdóname”(TVE1) y “Valor y coraje” (TVE1). Por lo que respectaa los canales

autonómicoscabecitar “Sucedióen Madrid” de Telemadrid).
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La largalista deprogramasde otrospaisesponedemanifiestoquelos “reality shows”no

sonunaexclusivaespañola,sino un fenómenogeneral,consecuenciade la comprobación,en

las más diversaslatitudes,de la existenciade un amplio segmentode público interesadopor

programasde estetipo. Luis Urbez(“Reseña”: núm. 240, 1993) señalacómo “no sin cierta

sorpresa,la cadenaamericanaCNN constatóen su día que habíamáspúblico interesadoen

seguiren la pequeñapantallael juicio porviolación del sobrino de Kennedy,o el de Clarence

Brownporhostigamientosexualquepor las noticiasquellegabande la Guerradel Golfo” (4).

La moda del “reality show” se impuso y en EE.UU. nacieron estacionesde TV

“dedicadas exclusivamentea transmitir en directo juicios de divorcios o sobre asuntos

escabrosos”tal comodestacael citadoautor,quien conrespectoa nuestropaísa±Jnnaque “en

muy poco tiempolas televisionespúblicasy privadassehanaplicadotambiéncontodo ahinco

a pescaren el río revueltode los delitossin resolver,de las desaparicionesde personas,de las

mentirasencubiertasy de cualquiertenebrosidadcirculante”, pero distingueentreprogramas

“senos”y “aprovechados”:“espaciosdetelevisiónplanteadosconla intenciónde cubrir lo que

podríamosllamar un servicio social(ayudaren la búsquedade personaso en la resoluciónde

problemaspendientes)y los espaciosteñidosde amarillismomásfuerte (queno pretendenotra

cosaquerentabilizaren términosde audiencialarara fascinacióndel delitoo delsufrimiento)”.

Como variantevistosay representativade los “reality shows” podríaseñalarseel tipo de

programasquetiene su eje centralen los sentimientosmás íntimos, descritográficamentepor

JoséLuis SánchezNoriega(“Reseña”:núm. 248, 1994)comoel caracterizadopor la presencia

“en directo” de gentesque van “al plató a hacerunadeclaraciónde amor, llorar por el hijo

huido de casa,vociferar anteel enemigomás odiado o poner caraexpiatoriapara implorar

perdón”. SánchezNoriegaafirma que“la exhibiciónpública, aplaudida,en directoy reiterada,

de sentimientosy pasiones,fomenta el morbo, o es moralina baratao es de Juzgadode

guardia.Nadie se puedesustraera los sentimientosy de ellos estánfabricadaslas mayores

obras de arte, pero su publicitaciónen la pasarelaresultatan estúpidao más que la censura

previa. La televisión transforma la realidad en cuanto la pone al alcancede millones de

personasy, del mismo modo que la pornografiaes tal por mostrarlo que debequedaren
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privado, estosprogramasusan(utilizan) y abusande lo másíntimo quetieneel almahumana,

haciendodeenoun espectáculoentreanuncioy anuncio” (5).

En el semanario“Tiempo”, MarisaPeralesy PalomaMuñoz(núm. 573, 1993)publicaron

un reportajetitulado “Tele-morbo,la nuevapasiónde los españoles”(6) querecogíaalgunas

opinionessignificativas,comola de PedroAlmodóvar, -cuyapelícula“Las uñasdel asesino”se

inspira en los “reality shows” -quien sosteníaque estetipo de programasle daban“miedo”

“porque la realidadse ha impuesto en la pequeñapantallacon un desprecioabsolutopor el

dolor. Va a llegar un momento-proseguía-en quelos violadoresvana necesitarun agentede

prensade lo solicitadosqueestán”...Los propiosconductoresde algunosde estosprogramas

expresabanen “Tiempo” sus reservasy formulabanalgún tipo de autocríticas. “Para mí -

manifestabaFranciscoLobatón, director de ‘¿Quién sabedónde?’- la audienciano puede

justificar el ir por delantedel respetobásicoalas personas,el morbocomo planteamientome

parece inaceptable. Admito que hemos podido equivocamos”. Y de forma similar se

pronunciabaNieves Herrero,presentadoradel programa“Cita con la vida” (antes “De tú a

tú”): “Mi intenciónno es la de provocar...,sino la de informar y estarcercade la noticia.

Admito quefueun&an errorpor mi parteir aAlcácery lo asumo”.

Los semanarios de información general no sólo abordaron la temática

del “reality show” para referirse a los programas de televisión que podían

encuadrarse bajo tal rúbrica, sino que sus propios contenidos estuvieron

también influidos por esa tendencia y, desde las limitaciones impuestas por

tratane de medios escritos, incluyeron trabajos en línea con los programas

televisivos. Incluimos algunas de las portadas más significativas relativas a

esta tendencia informativa.
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TEMAS PREDOMINANTES

“REALITY SHOW

”

CAMBIO 16

“Droga: la prohibiciónmata”

(núm. 1066, 27.4.92)

“La ministrarecomiendamasturbación”

(núm. 1092,28.10.92)

“Libertadsexualen los cuartelesespañoles.Mitad gay, mitad soldado”

(núm. ¡108, 15.293)

“Sexo.Nuevoshábitosamorosos”

(núm. luZ 15.3.93)

“Eutanasia.Quieromorir”

(núm. 1117, 19.9.93)

“Sin límite. Jóvenesdel alcoholy violencia”

(núm. 1119, 03.5.93)

“Amar a los quince”

(núm. ¡122, 24.5.93)

“Veranocaliente”

(núm. 1127, 2&6.93)
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TEMAS PREDOMINANTES

“REALITY 5110W”

CAMBIO 16

“Españamatamenos”

(núm. 1130,19.7.93)

“Sexo ¿Izquierdaso derechas?”

(núm. 113Z 02.&93)

“El cuerpo”

(núm. 1134, 16.& 93)

“Secuestro.SociedadAnónima”

(núm. 1135, 23.£93)

“El sexosegúnJuanPabloII”

(núm. 1144,25.10.93)

“Niñosasesinos”

(núm. 1148,22. 10.93)
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TEMAS PREDOMINANTES

“REALITY 5110W

”

TIEMPO

“El tele-ligue,las nuevasparejascuentansusexpenencias”

(núm. 528, 15.06.92)

“Las confesionesdeun asesinoEl sumariode lasniñasdeAlcácer”

(núm. 565, 01.03.93)

“Niñas victimasdel sexo.La siniestrahistoriadelDuquedeFeria.Losamoresprohibidos

de la alumnay el profesor”

(núm. 567, 15.03.93)

“El misterio de las mujeresdesparecidas.Anabel Segura,La farmacéuticade Olot, La

chicadel psiquiátricode laFoz del Pi...”

(núm. 590, 23.0£ 93)

“El largo calvariode la Duquesade Feria.Vicios y andanzasde las ‘ovejas negras’de la

aristocracia”

(núm. 618. 07.03.94)
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TEMAS PREDOMINANTES

“REALITY SHOW

”

ÉPOCA

“El negociodel teléfonoerótico”

(núm. 380, 0£7.92)

“El veranodelhombreobjeto”

(núm. 390, l7.& 92)

“España,fábricadel pomo”

(núm. 398, 12.1(292)

“El quintojinete(La largalista de famososvictimasdel SIDA)”

(núm. 401, 0211.92)

“La telebasura”

(núm. 427, 03.5.93)

“El grannegociodel ocultismo”

(núm. 435,28.693)

“Animadorasdel verano”

(núm. 443, 23.& 93)

“El desnudocomoreclamo”
(núm. 449, 04.10.93)

“Los secretosde la máquinade la verdad”

(núm. 454, 0831.93)
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TEMAS PREDOMINANTES

“REALIn SHOW

”

TRIBUNA

“El dramade las mujeresde plástico”

(núm. 195, 13.1.92)

“La verdadsobrela saludde Bosé”

(núm. 234, 12.9.92)

“Clamordevenganza.Alannasocialporel triple crimende Alcácer”

(núm. 250, 01.2.93)

“Seducciónde menores(Duquede Feria)”

(núm. 255, 08.3.93)

“Las locurasde los españoles.Uno de cadacinco españolessufretrastornosmentales”

(‘núm. 257, 223.93)
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”
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“Hijo, yo soyel hombrequebuscas’.Un jovenchecoencuentraasupadreen España”

(núm. 820, 16.01.92)

“Los noviosdesaparecidosen Madrid, presosenEcuador”

(núm.821, 23.01.92)

“Murcia: Mariadel Pilar, diezañosenunajaula”

(núm. 825, 20.02.92)

“El ordenador,la últimaesperanzaparaencontrarniñosperdidos”

(núm. 841, 11.0692)

“Víctimas del desamor:las separacionesconyugalesque conviertena los hijos en arma

arrojadiza”

(núm. 843, 25.0692)

“Todo sobrela niñavioladay asesinadaen Villalba”

(núm. 836, 24.09.92)

¡ “Todo sobreel triple crimen: hablala madredel asesinode las niñasdeAlcáser”

(núm. 875, 04.0293)

“Todo sobrela fugadel profesory su alumnade doceaños”

(núm. 879, 04.03.95)
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”

INTERVIU

“Dos hermanassereencuentranmedio siglo despuésde la separación”

(núm. 889, 03.06.93)

“Marcelo volvió a casatreceañosdespués:teníacuatroañoscuandofue adoptadopor

unafamiliadeBarcelona”

(núm. 914, 04.11.93)
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