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7. LOS ESPACTOS CULTURALES

7.1. LA GEOGRAFIA DE LA CULTURA, UNA EOGRAFIA POR DEFINIR

7.1.1. La Cultura, fendmeno social

En principio el contenido de esta subdisciplina evoca las
mas diversas interpretaciones. Como tantas otras veces, la falta
de definicidén del término, la enorme arplitud de su significado,
las interpretaciones que tradicionalmente se han hecho y 1la
propia tradicidén geografica, que ha visto emerger y sumergirse
varias veces un enfoque pretendidamernte cultural, exigen una

aclaracién todavia mAs convincente.

Sin embargo, no es posible ignorar gue un buen ndmero de
practicas cotidianas durante el tiempo libre estan dedicadas a
eso gue se ha llamado en otra parte de esta obra cultivo de la

personalidad. Esta funcién es distinguida perfectamente del resto
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de las funciones ligadas al ocio por los investigadores, vy
origina una amplia gama de actividades de cardcter recreativo y

creativo.

Las Artes, el cultivo de éstas, esto es, escuchar mGsica o
tocar un instrumento musical, contemplar una ocbra de arte, ver
0 representar una obra de teatro suponen para el individuo 1la
ejecucidn de practicas de ocio que transcienden su espiritu y
producen en €l una sensacién placentera y sublime. Este tipo de
practicas son las que se estudiaran seguidamente, advirtiendo
desde este momento que, la denominacidn de actividades culturales
es una denominacidén impropia, pues estas no son sino una pequefia
porcidén de un amplic mundo de expresiones materiales o
inmateriales dque se engloban dentro de lo cultural. Incluso, en
sentido amplio, mucho de 1o que se dird a continuacidn, habra gque
extenderlo al resto de los demds espacios de ocio, en la medida

gque responden a un patrén o norma de comportamiento cultural.

Para explicar ésto hay que afirmar primero que todo fendmeno
social es cultural y todo fendémeno cultural es un fendmeno
social. Los estudiosos separan del contenido del ocio aguellos
aspectos ligados al ocio culto, o 1lc que es igual, aguellas
practicas que suponen el acceso a una determinada cultura. Es
preciso, por tanto, tomar de nuevo la via de las definiciones
para reconocer, cuando nos referimos a las practicas culturales,
gué cosa se quiere aludir, pues hay visiones diferentes y
encontradas del alcance del término, una peculiar evolucidén de

su significado para las diferentes clases sociales, Yy una

303



polémica igualmente sustanciosa ligada a las practicas
generalizadas de la poblacidn, cuszstiones todas ellas due

requieren una explicacidén previa a su uso.

Hay un ocio de masas, como hay una cultura de masas y un
cuerpo de pensamiento cientifico social ligado a la eclosidn
cultural de la sociedad moderna. Hay t2orias que reducen el campo
cultural a un estrecho dominio del espiritu, y hay otras que lo
extienden a cualquier manifestacidén espiritual o material. Hay
determinados ocios que no suponen un: manifestacidén de cultura
tradicional para muchos autores, y otros que elevan a la
categoria cultural toda conducta ociosa, al estar impregnada de

los patrones de la sociedad en la gque se desenvuelven.

La evolucifén reciente del tiempo libre como congquista social
ha permitido ocupar ese espacio a actividades recreativas y
culturales que hasta hace poco estaban reservadas UGnicamente a
unos cuantos privilegiados. Para pode- delimitar adecuadamente
el objeto de este estudio, para limar los planos de su encuentro
con las actividades recreativas, es corveniente conocer antes el

estado de estas cuestiones sobre la cultura.

7.2. EL CONCEPTO DE CULTURA

Al igual gque el ocio, la cultura es un concepto complejo
dificil de aprehender, y no parece oportuna una identificacidén

entre ambos contenidos, aunque la relacidn es evidente en algunas
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de sus acepciones. Ello no nos debe extrafhar, si Moles o Gronow
han detectado de doscientas cincuenta a trescientas definiciones

diferentes, formuladas desde distintcs campos de conocimientol.

7.2.1. Definicidn de la Cultura

En muchas ocasiones se ha definido mids los elementos de la
cultura gque la cultura misma, encontrandose en aquellos
elementos, rasgos de orden espiritual, material o estructural.
En un esfuerzo considerable de sintesis, Raymond Williams detecta
dos amplias concepciones bdsicas, una de cardcter idealista y
otra materialista. La primera "identifica la cultura con el
espiritu conformador de un modo de vida, mientras que la segunda

la define como un producto del orden social global"?,

Los informes sobre politica cultural presentados por los
Estados firmantes del Convenio Cultural Europeo, en la
Conferencia celebrada en 0slo, en 1976, coinciden en distinguir

los tipos siguientes3: a) Cultura tradicional. Concierne a las

llamadas facultades superiocres del hombre: inteligencia,

capacidad, estética, etc. b) Cultura-ocio. Comprende las

actividades gue tienen lugar fuera de las horas de trabajo y cuyo

lGronow, citado por Zallo (1988: 21). Moles (1978: 21).

2R. Williams, citado por Zallo (1938).

3ponencia presentada por la Secretzria General Técnica del
Ministerio de Cultura al Primer seninario de Cultura vy

Administracidén, celebrado en Murcia, en 1981.
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obietivo es compensar el carécter deshumanizador. c) Cultura-
animacidn. Recurre a las experiencia aspecificas de los diversos
grupos sociales, intentando ayudarles a definir sus posturas y
a reaccionar de forma adecuada ante las mas importantes esferas

de su existencia, tales como trabajo, habitat, educacién, etc.

Todos estos significados, legados por la historia coexisten
hoy, aungue cada vez mas se tiende a pasar de la "cultura
elitista a la "cultura-forma de vida", y es ahi donde las
actividades culturales de los ciudadanos vienen a llamar la
atenciédn de aquellos investigadores interesados por el fendmeno

del tiempo libre.

Quizas hoy el concepto mas aceptado de cultura sea el
establecido por los antropdlogos, qu2 la entienden como: "el
conjunto de normas de comportamiento, de costumbres, de valores,
de actitudes, reglas y tables que consi:ituyen el marco en que se
desarroclla la vida en una sociedad concreta" (Guerra y otros,

1990: 18).

Aungque algunos organismos internacionales, como la Unesco,
consideran una dimensién mds personal v subjetiva, al definirla
del siguiente modo: "“todo aquello que permite al individuo
situarse con respecto al mundo, con respecto a la sociedad y con
respecto al patrimonio cultural. Es decir todo aguello que le
permite comprender mejor su situacién para poder actuar
eventualmente en su transformacidén™ (Alfonso Guerra y otros,

1990: 18-19).
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Una definicidén mas amplia es la recogida por Moles de Albert
Schweitzer: " la cultura es la suma de todos los progresos del
hombre y de la humanidad en todos los terrenos y desde todos los
puntos de vista en la medida en que contribuyen a la realizacidn
espiritual del individuo y al progreso del propio progreso®
(Moles, 1978: 32). Tan generosa extensiédn es frecuentemente
restringida a su dimensidén mental dGnicamente, segin Mcoles, como

"el material esencial del pensamientc™.

También se ha considerado: "un proceso de comunicaciones
simbdlicas efectivas. No se trata asi de un mero sistema técnico
reproductivo para la cohesidn social, sino también un sistema que
produce, conforma y trasmite contenidos, valores, modelos de
comportamiento, en proceso e implicando practicas sociales
activas y pasivas™ (Zallo, 1988: 24). Para colmo, si hay tal
disparidad en su concepcidn, habria que saber que estas
definiciones del término cultura (en sentido filosodfico,
antropoldgico, sociolbdgico) '"resultarian inaplicables en una
perspectiva econdémica" (Zarraga Moreno, 1987: 6). Pues, cuando

se habla de industrias culturales, ccnsumo cultural, etc., se

estd haciendo una referencia mucho mas restrictiva de la cultura

gue en las definiciones anteriores?, abriendo nuevas vias que

dnpesde 1la perspectiva econdmica, por lo demds, lo gue se
toma en consideracidén no es tanto la cultura como la actividad
cultural, en cuanto esa actividad es uno de los aspectos de la
reproduccidn social, al que debe asignar la sociedad una parte
de sus recursos y de su tiempo de trabajo, de una forma
equilibrada para dicha reproduccidén. Y en ese contexto lo que
interesa considerar aisladamente no es toda la actividad social
gque puede calificarse como cultural...sino la actividad
especificamente cultural™ (Zarraga Moreno, 1987: 6-7).
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harian interminable la posibilidad de encontrar una definicidn

de acuerdo entre las disciplinas sociales.

7.2.2. La actividad cultural, objeto de interés cientifico

Algunas disciplinas sociales, entienden 1la actividad
cultural como aquella actividad donde los comportamientos y los
objetos adquieren cardcter de signos -toman significacién-,
tienen una funcién simbélica®. La actividad cultural asi
definida, y diferenciada de otros compcrtamientos culturales como

el turismo o el deporte, en su dimensidn espacial es objeto de

preocupacién en este capitulo.

La cultura, como fendmeno de masas, se estandariza a 1lo
largo de este siglo, por la progresiva ampliacién del tiempo

libre disponible, y por la aplicacidn al campo cultural de los

SEn economia, por ejemplo, cuyo objeto fundamental es 1la
produccién e intercambio de esas sigrificaciones, esto es, la
produccidén e intercambio de informacién abstracta. En este caso,
sefiala el Informe preliminar del Ministerio de Cultura, "debe
distinguirse del campo de otras actividades de ocio que no pueden
considerarse comprendidas en dicha derXinicidén, particularmente

el Turismo y el Deporte... Pero su tratamiento no es deseable,
no solo por razones conceptuales -evitar la confusidén en
fentmenos sociales de naturaleza y significacién muy

diversas-, sino también porque sus estructuras econdmicas y su
problemdtica no son asimilables e introducen una mayor
heterogeneidad en un campo de por si mnuy heterogéneo" (Zarraga
Moreno, 1987: 9-10).

Dentro del campo de la actividac cultural asi definida,
pueden distinguirse cuatro grandes Areas:

- El a&rea de las Artes Industriales y Servicios culturales.

~ El &rea de la Comunicacién Social.

- El1 &rea de la Educacidn.

- E1 area de la Investigacidén cientifica y tecnolégica.
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avances de la cliencia y de 1la técnica, lo gue permite la
aparicidn de nuevos productos en el mercado. Ambas circunstancias
ligadas a un consumo masivo de bienes, en este caso de la alta
cultura, hace gque se vaya difumirando las diferencias que
separaban a la actividad productiva, el ambito cultural, con el
que se suponia refiido. Aparece tambi&n wuna disciplina
relativamente inédita hasta ahora en el analisis de los fendmenos
econdmicos de la cultura: la economia de la comunicacidn y 1la
cultura, cuyo objeto bésico de estudio es 1la cultura
industrializada (Zallo, 1988: 66).

En los ahos setenta, 1la Unesco®

se preocupd de la
importancia, la dimensidn y los efectos de la cultura de masas,
problema gque coincide en gran parte con la expansidn de las

industrias culturales, rompiendo asi con la visién de una cultura

espontdnea y sin condicionamientos.

AlGn cuando esa concepcidén elitiste siga perdurande en muchos
paises europeos, se han venido desarrcllando estudios serios en
la linea emprendida por 1la Unesco. "un logro gue parece

impensable todavia en la Espafia de final de los afios ochenta"’.

SReunién en Montreal de un Comité de expertos, en 1980, con
el titulo Industrias culturales: el futuro de la cultura en juego
(Autores Varios, 1982).

7wla situacién de las industrias culturales en Espatia
continiia siendo un tema escasamente estudiado, poco conocido y
mal comprendido, pese al indudable protagonismo que han alcanzado
en los Gltimos afiogs" (Bustamante y Zallo, 1988: 56).
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Estos estudios han versado sobre los medios de comunicacién

8

de masas®, la economia de la informacién y el conocimiento?,

las formulaciones de la sociedad de la informacidn como sociedad

postindustrial, la economia de los sistemas de comunicacisnl?,

11
’

y la economia de 1la comunicacidér. y la cultura Ccomo

vertientes de un mismo objeto de conozimiento.

Por el interés que tiene para este trabajo, se dedicarén las
paginas siguientes al andlisis de las caracteristicas observables
de la demanda y de la oferta de la comunicacién y la cultura, asi
como las de su interrelacidén en las diversas industrias que

componen el sector cultural.

7.3. LA DEMANDA Y EL CONSUMO CULTURAL

Desde esta perspectiva es conocido que las practicas
culturales individuales no responden al azar, sinoc a un orden
anticipado por el conocimiento de ¢ada individuo sobre cada
practica, de acuerdo con sus aspiraciones personales e

intransferibles, a wun orden parciailmente impuesto por las

8Especialmentelasociologiafunci:malistaamericana(Zallo,
1988: 13).

9Aproximacic‘m de la economia académica al analisis
macroecondmico de la comunicacién, la informacidn; los estudios
de la OCDE sobre la clasificacidén de los profesionales de 1la
informacién, o el estudio sobre los inpactos de la sociedad de
la informacién (Zallo, 1988: 14-15).

10gscuelas criticas de metodologia marxista (Zallo, 1988:
22).

1lyer e1 propio enfoque de R. Zallo.
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condiciones sociales que le rodean, y a un orden del que el
propio individuo forma parte con su actividad, como integrante

de una comunidad.

Asi, el conocimiento del consumo cultural en una
colectividad permite a su vez conocer la préactica social de la
cultura en ella (Pifiuel Raigada, CGaitdn Moya, Garcia-Lomas
Taboada, 1987: 18). El1 término consumo debe ser tomado aqui,
seglin el tipo de producto examinado, como una practica,
frecuentacidén, posesidén o utilizacién. El concepto de consumo se

introduce por oposicidén al concepto dz= produccidn.

El producto puede ser un bien material o un servicio o
actividad. Sean cuales sean los bienes de consumc en una
sociedad, estos implican un consumo cultural. Pero, qué
diferencia puede establecerse entre unos bienes culturales de

otros no culturales.

Hasta agquil, las ciencias sociales han encontrado un motivo
de separacidn recientemente, que se explicara con el apoyo en las

aportaciones de varias de sus disciplinas.

7.3.1. La visidén economicista

La ciencia econdmica tradicional se ha dedicado a descubrir
y analizar los comportamientos primarios del homo economicus mas

gue las motivaciones profundas, fijando su eleccidn entre bienes
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y servicios de mercado mds o menos raros, en funcién de su precio

y de su mend de preferencias.

Esta aproximacién tradicional igrala por completo fendmenos
ligados a la dimensién cualitativa de los productos y a la
innovacién. Explica también esto el por gqué el andlisis de la
demanda no ha sido abordada anteriormeante y el hecho de gue los
sociflogos hayan ocupado el terreno dejado vacio por los

economistas (Dupuis y Rouet, 1987: 85-86).

Recientemente, la nueva teoria del consumidor, basada en el
andalisis microecondmico del principio de racionalidad del
comportamientolz, ha abierto las puertas de la esfera del no
valor en el mercado, integrando valores como las pasiones, las
manias, e incluyendo, en su campo de andlisis, las actitudes
culturales y simbdlicas. Los comportamientos considerados
desviados o aparentemente irracionales se explican, por ello,

como fendmenos de especializacidn o de informacidn imperfecta.

Las preferencias y gustos de los consumidores,
supuestamente estables en el tiempo, no se refieren inica vy
exclusivamente a bienes y servicios d@ caricter material, sino
también a valores inmateriales, gue sustentan elecciones con

componentes de prestigio, de deseos, la consecucidn del bienestar

12pste principio, extraido de la filosofia, defiende que,
los objetivos, finalidades y los deseos combinados con la certeza
de la eficacia de diversos medios para alcanzarlos, determinan
los actos intencionales. Se ha trasladado recientemente a 1la
teoria de la accidén razonada. Véase Morris B. Holbrook (1987:
149) .
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fisico o intelectual. Esta irrupcién de la irracionalidad
econdmica en el consumo de bienes culturales estd legitimada
parcialmente por un movimiento de desmaterializacién de 1la

economia.

En una sociedad come la nuestra, abocada al uso de un tiempo
disponible cuantitativamente cada vez nas importante, se registra
una respuesta del consumidor hacia productos inmateriales ligados
al ocio cultural y a la creacién artistica en particular,
acompafiada de una racionalizacién en la vida privada, donde el

valor temporal estd en alza.

7.3.1.1 La economia del tiempo

Se ha formulado asi la teoria del capital humano, como una
nueva teoria del consumidor, que define la cultura comoc una
mercancia gque tiene un lugar central en la economia
contemporanea, como consumo intermedio en la produccidén de un

stock de capital humano.

La cultura es un bien noble porgque estd cargada de
significados simbdlicos, teniendo asi la apariencia de un consumo

final (Champarnaud y Téboul, 1987: 109—110)13. Pero no es 1la

131a formulacién de la teoria de capital humano corresponde
a Gary S. Becker, expuesta en A Theory of Allocation of time,
Economic journal, sep., 1965, &, maAs recientemente, en The
Economic Approach to Human Behavior, Chicago Press, 1976. La
aplicacién de la teoria al consumo de ocio puede verse en Gil
Calvo (1988: 43-86), de la que ya extrajimos una parte para
explicar la naturaleza del ocio productivo.
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cualidad intrinseca a los bienes culfurales la gque confiere el
lugar privilegiado en que se ha situado el consumo cultural, sino
el tiempo dedicado a su practica (es la posibilidad de dedicar
un tiempo a la lectura y ho la existencia del libro mismo, el gque
acrecienta la cualificacidén, diran estos autores). Esto conduce,
como vimos en la sociologia, a la economia del tiempo, © el
andlisis del consumo, en términos de budgets-time aplicado al
andlisis del ocio como fendmeno genzral o a la cultura como

particular.

El analisis de la economia del tiempo ve ampliada su esfera
de actividad fuera del mercado. La economia doméstica combina
bienes y servicios del mercado con su tiempo para fabricar
actividades de ocio. Los bienes del mercado y el tiempo son
bienes intermedios gque sirven para producir actividades. El
tiempo no es s6lo un stock de horas en una jornada, es también
el reflejo de las actividades cotidiaras. Una actividad como la
conversacidén con amigos tiene una dimensién econdmica al conferir
un valor al tiempo empleado en ese menester. Atribuir un valor

al tiempo de consumo significa (Champarnaud y Téboul, 1987: 111):

- desde el punto de vista mercantil, el tiempo libre
representa un déficit monetario puesto que el individuo podria

gastar ese tiempo en el ejercicio de uvna actividad remunerada.

- desde el punto de vista no mercantil, esto significa que
el individuo dispone de una renta fisica que es igual al valor

de su tiempo libre.
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Esta renta fisica, afnadida a la renta monetaria constituyen
el conjunto de rentas de las que dispone el consumidor para hacer
frente a sus necesidades. El punto de equilibrio se sitGa cuando
el valor de una unidad de tiempo libre se aproxima al valor de
una unidad de tiempo de trabajo. En el comportamiento de consumo
no influye, pues solo la productividad del tiempo del trabajo,

sino también el tiempo fuera del mismo.

Esta teoria puede explicar la coastitucidon de una economia
del gqusto, es decir, cémo el individuo puede formar asi sus
preferencias a lo largo de su vida, mesdiante
asignaciones de unidades de tiempo. Como éstas varian por el
cambio de sus aficiones, modificando su comportamiento de
consumo, la teoria viene a deshacer la creencia, tradicionalmente
extendida, que la demanda estd orientada completamente a 1la
esfera de la produccidn, por la agresién de la publicidad14,

y la manipulacién del consumo de masa:s.

El mérito de la teoria del capital humano es mostrar que el
individuo puede participar activamentz en la orientacidén de su
consumo cultural. La cultura no es por tanto un consumo final gque
puede estar determinada por influencias exteriores al individuo,

la cultura es una inversién individual..

La primera consecuencia es que un consumo cultural hoy puede

entrafiar mafilana una mejora de su productividad global, que es

l4ygase en Pifiuel Raigada, Produccidn, Publicidad y Consumo,
Madrid: Fundamentos, 1983, 2v.
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acumulable formando lo que se ha llamado un gapital cultural. La
segunda consecuencia es que hay que saparar un consumo inmediato
fruitivo del que tiene como fin acrecentar la masa de capital

humano disponible.

A partir de una gconomia del gusto, la nueva teoria del
consumidor puede pretender explicar 1la individualizacién
creciente del consumo y 1la evolucién de las aficiones sin
recurrir a la sociologia o la sicologials, pero algunos hechos

gquedan sin explicar cuando se observan las practicas culturales

de los grupos sociales,

7.3.2. La visidén de 1la sociologia

La sociologia aporta también otirras variables explicativas
de los comportamientos de consumo. DJesde esta perspectiva se
subraya sobre todo problemas sociales importantes de las
diferencias en los valores culturales, actitudes ante el tiempo,
etc., aunque se ha sefalado su incapac:dad para mostrar el origen
de las diferencias de un modo universal como puede hacerlo 1la

teoria beckeriana.

Entre los socidlogos preocupados por la materia ha hecho

16

fortuna la teoria de la distincidédn d= Pierre Bourdieu Para

13ysase Champarnaud y Téboul (1937: 115-118).

16ysase Bourdieu, La distinction, critique sociale du
jugement, Paris: Editions de Minuit, 1979, citado por Champarnaud
y Téboul (1987: 119-121) y por Dupuis y Rouet (1987: 86).
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este autor, el sistema de consumo de bienes culturales es
interdependiente a la vez con el nivel de renta y el nivel del
capital escolar adquirido. Las clases superiores de la sociedad
ejercen sus "gustos" de modo activo y auténomo en el cuadro de
un proceso de distincidn con el fin de definir las reglas del
juego que son seguidas generalmente por 1las clases medias
(Uusitalo, 1987: 90). En el analisis de Bourdieu, una posicidn
social elevada se fundamenta bien sobre un capital cultural, bien

sobre un capital econdmico, o sobre una combinacidén de ambos.

De acuerdo con esto, la poblacién se divide globalmente en
cuatro grandes dgrupos que se disizingquen en su manera de

aproximarse y consumir la cultura:

- La burguesia dominante orienta sus decisiones hacia una
cultura elitista, no consume mas qué "valores" seguros, pues su

educacidén le permite tal actitud.

- La burguesia dominada, con un capital cultural elevado
pero con pocos medios econdémicos, tiene tendencia a rechazar el
modelo elitista, contestdndolo y criticdndolo. En su seno se
elaboran los Jjuicios que durante mucho tiempo han servido de guia
al grupo anterior. Ambos grupos suelen gozar de un tiempo libre

dedicado a ocios activos.

Uusitalo (1987: 90-92) ha aplicado a trabajos empiricos sobre
consumo de pintura la teoria de P. Boudieu.
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- Un tercer grupo de bajo nivel de instruccidén y alta renta
monetaria, tiene una gran actividad laboral y profesional pero
una gran pasividad en su consumo cultiral. Tiende a posicionarse
en relacién con la burguesia dominante pero le falta el capital

cultural.

- Un 1nltimo grupo, completamente dominado, tiene una
actitud pasiva en su vida profesional y en su consumo cultural.
Sus préacticas culturales reflejan tolo aguello a lo gue no han

tenido acceso.

Sin dudar de la importancia de esta aportacidn para muchos
andlisis de comportamientos sociales, se han observado fallos en
determinadas explicaciones sobre los mecanismos complejos dgue

guian este comportamiento.

Harry Ganzeboom muestra el débil valor explicativo de los
procesos de distincidn ligados al estatus social en comparacidn
con la importancia del factor educacidén (Ganzeboom, 1987: 101-
107), al estudiar la constitucién de audiencias culturales en los
Paises Bajos entre 1962 vy 198317, por orden creciente de
importancia, segin cédlculos de correlacidn y regresidn de los
datos, se sitian la capacidad indivicual, el status social, el

presupuesto tiempo, la oferta de ac:ividades culturales y 1la

17Hany Ganzeboom elige cinco factores determinantes en el
nivel de consumo cultural: la oferta, el coste financiero en
relacidn con la renta de los individuos, el coste en valor tiempo
en relacidn con el buddget time de los individuos, la complejidad
de la informacién en relacidén con su capacidad de asimilacién y
el status social de los consumos culturales en relacidén a los
valores y actitudes individuales (1987: 102).
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renta. La importancia de estos factores fluctlian segin el resto
de oportunidades de consumo, la herencia cultural, etc. A largo
plazo, se puede anticipar una disminucién de la importancia del
estatus social, del factor oferta y renta, una constante del
papel jugado por las capacidades individuales y el aumento del

peso del factor tiempo.

7.3.3. La visibén de la psicologia

Para enriquecer la visién del comportamiento del consumo
cultural m&s alld del punto de vista socioldgico, es necesario
examinar las modalidades de relacidn gue se establecen entre el
consumidor y el producto o la percepidn esgtética y la emocidn
artistica del consumidor, lo que nos sitGa en las fronteras de
la sicologia experimental o el sicoandlisis (Dupuis y Rouet,

1987: 87).

Morris B. Holbrook (1987: 147-143) sostiene que el consumo
de productos artisticos y culturales es una consecuencia de la
percepcidén y la representacién estética de los individuos. La
expresidn anglosajona Consumer Esthetics, gue puede traducirse

como percepcidn estética del consumidor, supone una nueva visién

del enfoque tradicional en los estudios de marketing y formacién

de audiencias y determinaciones de demanda.

Este autor apunta seis lineas i1e divergencias entre 1la

aproximacién convencional y la percepcién estética: Primero. La
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mayor parte de los trabajos convencionales sobre marketing
estaban limitados solamente a considerar las decisiones de compra
de los consumidores: La percepcidn estética se interesa por los
fenémenos de experiencia de consumo. Todo el mundo reconoce que
los consumos de orden estético escapzn al campo convencional de
comportamiento de mercado. Esta experiencia va del simple placer
hedonista a sentimientos mucho mas elevados comparables a la

trascendencia y el éxtasis.

Segundo. La experiencia estética tiene una motivacién
considerada como intrinseca y genera su propio valor como
experiencia liadica, mientras que otros tipos de consumo estan
motivados extrinsecamente por su utilidad. Puede realizarse un
consumo cultural para impresionar a los vecinos procurando un
valor extrinseco. El1l producto cultural es utilizado asi como un
utensilio, pero desde el puntoe de vista conceptual, la

experiencia estética estd motivada por si misma.

Tercero. En la aproximacidén convencional, el comportamiento
del consumidor es considerado como récional, como ya se vid en
la teoria de capital humano. Sin embargo la experiencia estética
estd mds préxima del paradigma de la reaccidn emocional, todavia
poco desarrollado. Una respuesta emocional es una reaccidn gue
implica no sélo elementos cognitivos, sino también cambios
psicolégicas, un comportamiento expresivo y sentimientos

fenomenoldgicos.
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Cuarto. La investigacidén tradicional sobre el consumidor se
han interesado por variables y factores del mercado due

determinan las relaciones de cambio.

En elle incluyen elementos como los precios, la publicidad,
las condiciones de venta, los circaitos de distribucién, el
aspecto del producto y caracteristicas demograficas,
soclioecondmicas y sicograficas del consumidor. Salvo el aspecto
del producto, el resto de los factores y variables son exdgenos
con relacidén al producto. Por el contrario, las investigaciones

sobre Consumer Esthetics se centran en las caracteristicas

especificas del producto. Los métodos de investigacién son
similares a los utilizados en marketing para la determinacién del

aspecto de los productos.

Quinto. Las técnicas de estudio también separan ambos
enfogues. Frente a técnicas convencionales de estudios
sectoriales, las técnicas de laboratorio se revelan eficaces para

los estudios de percepcidn estética.

Sexto. La aproximacién al producto como la suma de
componentes, frente a la consideracidn del producto artistico
como un conjunto complejo del tipo Gestalt. Cualgquier alteracidn
en sus interrelaciones (por ejemplo el cambio de un intervalo en

una linea melddica) destruye el produzto cultural.

Para finalizar, por dltimo, hemos de sefialar la escasez de

trabajos existentes en nuestro pais, sobre aspectos relacionados
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con el consumo cultural. Destacaremos, en este sentido, el
intento de José Luis Pifiuel Raigada y equipo de colaboradores en
la fabricacidén de un disefioc y explotacién de una metodologia
sobre consumo cultural, a partir de fuentes estadisticas

secundarias.

Asi, previa homologacién de los datos, se pretende descubrir
una estructura de consumo en Espafa, gque permita la elaboraciédn
de politicas culturales con capacidad para incidir en los
elementos que constrifian esa estructura, o para realizar la
evaluacién de las acciones culturales de las administraciones

plblicas 18,

Este hecho estd relacionado directamente con la escasez de
datos estadisticos, a 1o que se une i3u dispersidn. Es un hecho
seflalado en miltiples trabajos de investigacidn, e, incluso, en
los acuerdos de las reuniones de las organizaciones
internacionales, gue se vengan haciendo recomendaciones a los
paises miembros para que se mejoren las cuentas culturales de
cada estado y se facilite la homogereizacién y el intercambio

internacional.

1814 aplicacidén del nétodo se basa en las encuestas Demanda
cultural de los espafioles, realizada en 1978; la Encuesta de
habitos culturales. Cultura y Ocio, de 1984; y la encuesta
émnibus del Instituto de la Juventud, Juventud y tiempo libre de
1985. El1 estudio estaba finalizado cuando se conocié la Encuesta
de comportamiento cultural de los espafioles, la mas ambiciosa,
hasta hoy. Todas han sido encargadas por el Ministerio de
Cultura. Véase Pifiuel Raigada, Gaitan Moya y Garcia Lomas Taboada
(1987).
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7.4. LAS INDUSTRIAS CULTURALES. EIL. FUTURO DE LA CULTURA

EN JUEGO

7.4.1. Definicidén de industrias culturales

El campo de las industrias culturales quedard definido en
cada pais segln se prefiera un enfogue econdmico, un enfogue
técnico ¢ un enfoque cultural. La =leccidén se harda segin la
finalidad perseguida, y los criterios del tebérico variaran
seguramente con los del responsable de una rama dada o el
encargado de tomar decisiones de politica cultural (Girard, 1982:

45) .

En las dltimas décadas el término ha tenido sus partidarios
y detractores, y la polémica, se ha presentado de manera
semejante a las que ya hemos sefialad> en otros apartados sobre

el ociol?.

La definicidén que propone la reunién del comité de expertos
en Montreal, muy similar al gue viene defendiendo Augustin
Girard, es del siguiente tenor: "se estima, en general, que
existe una industria cultural cuando los bienes y servicios
culturales se producen, reproducen, conservan y difunden segiin

criterios industriales y comerciales, es decir, en serie y

19ysase A. Mattelart y J.M. Piemne, Telévision: enjeux san
frontiéres, Grenoble: P.U.G., 1980. En cuanto a la poclémica sobre
su incidencia, v. Butores Varios, Las industrias de la cultura,
Madrid: Alberto Corazén, 1969. Véase -ambién ECO (1988, 12 ed.,
1965).
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aplicando una estrategia de tipo econémico, en vez de perseguir

una finalidad de desarrollo cultural”™ (Autores Varios, 1982: 21).

Ramén Zallo critica la definiciér anterior, mostrando varias
de sus deficiencias. Uno de ellos es su subjetividad: 1la
oposicidn "estrategia econémica" y "clesarrollo cultural" remite
a términos ambiguos que presuponen la intencionalidad de sus
propietarios, sobre todo si no persiguen una finalidad de
desarrollo cultural (Bustamante y Zallo, 1988: 11; Zallo, 1988:
25-26). El Unico criterio objetivo que: se maneja es la producciédn
en serie, que no es definitorio de tcda la produccidén cultural,
sino la estrictamente editorial. Qued:n muchos sectores al margen

de este modo de produccidn, como veremos mas adelante.

La definicién de Zallo es mas desscriptiva y de naturaleza
objetiva: "se entenderan por industrias culturales un conjunto
de ramas, segmentos y actividades auxiliares industriales
productoras y distribuidoras de mnercancias con contenidos
simbbélicos, concebidos por un trabajoc creativo, organizadas por
un capital que se valoriza y destinadas finalmente a los mercados
de consumo, con una funcién de reproduvccidédn ideoldégica y social™

(Zallo, 1988: 26; Bustamante y Zallo, 1988: 11).

La naturaleza comin de las mercancias culturales es su
contenido simbélico y su funcién politica, pero ello no impide,
aungue no siempre se haya reconocido, que la cultura se haya

convertido en un sector mas de la produccidédn industrial vy
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mercantil, organizada de acuerdo con los métodos que rigen en

este campo econdmico.

7.4.2. Clasificacioén de las industrias culturales.

Los expertos de la Unesco, dlstinguen varios tipos de
industrias culturales: unos tipos socn aquellos en los gue una
creacidén, casi siempre de artesania, es objeto de un namero
grande de reproducciones, tal es el caso del libro, del disco,
la reproduccidén de arte. Se observan matizaciones en las

condiciones de creacidn en el caso de la masica.

En otros tipos de industria cultural, en especial el cine
y la televisién, pero también en la misica ligera, el acto
creador implica un instrumental pesado, 1lo due entrafa
desequilibrios en la formacidén de los costos de produccidén, asi
como un uso colectivo de los medios (Autores Varios, 1982a: 21-

22).

Esta clasificacién propuesta en funcidén del caracter
artesanal o pesado del instrumental puede servir para
correlacionar las inversiones necesarias en los medios y su
audiencia alcanzada, como critica Zallo, pero la evolucidn de las
industrias exige la convivencia de ambos. Es un criterio valido,
seqgin este autor, para situar los procesos de concentracién en
las industrias, perc no para determinar los rasgos propios de

cada rama.
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Hay otra clasificacién, utilizada por el GRESEC2?, cuyo
criterio central es la naturaleza del proceso de trabajo, tomando
en consideracién: el grado de reproductibilidad y la intervencidn
o no del trabajo creativo. Asi Armel Huet y otros investigadores

clasifican los distintos tipos de produccidén cultural en:

Tipo 1I: productos reproducibles sin intervencidén de
trabajadores culturales en la produccidn (instrumentos musicales,

productos audiocicnales).

Tipo II: productos reproducikles con intervencién de

trabajadores culturales (industrias ¢e contenidos, en general).

Tipo III: productos semirreproducibles (espectaculos,

artesanado del arte, realizacién audiovisual).

Asi, los autores del GRESEC, separan 1la produccidén
industrial de la artesanal, y, en industrias de materiales (tipo
I) y de contenido (tipeo II y III)21.

La clasificacién que intenta R. Zalleo conjuga varias ramas
(de edicidn, emisidn, espectdculos), segmentos (tecnocultura,
disefio, produccidn de video) y actividades auxiliares, mientras

que las producciones de aparatos y materiales que median el

20Escuela critica francesa encabezada por R. Midge y su
equipo de trabajo.

21lpyede verse, por no extendernos demasiado, la critica a
tal clasificacién en R. Zallo (1988: 30-31), especialmente el
capitulo 3, en el que se define el concepto de rama, segmento e
hilera.
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consume cultural forman parte bien de hileras o de otras
industrias (componentes electrdénicos o instrumentos musicales no

electrdnicos).

a) Hay actividades que no se pueden considerar propiamente
como industrias, aungue utilizan recursos técnicos y artisticos
netamente culturales, producen para los fines de entes
empresariales o institucionales y estin destinados finalmente al
piblico. Son segmentos culturales de las industrias, como 1los
digefios industrial y grafico, interiorismo y videorrealizacidn;

y, una industria cultural como la publicidad, que es al mismo

tiempo industria de la persuasidén al producir una mercancia
especifica que es la programacidn emitida, y es también parte del
estadio final del proceso de circulacidén de las mercancias

producidas por las empresas anunciantes.

b) Hay una produccidn mercantil creativa no vinculada a la
industria, pero con rasgos propios de las industrias culturales.
No puede encuadrarse en el concepto de rama industrial y se
incluye, por tanto, en la categoria empirica de la firma, es el

denominado arte de caballete, donde s encuadra la pintura y la

escultura.

c) Otras actividades, como los espectdculos en general,
pueden ser consideradas como actividades preindustriales. Son
formas de produccidn artesanales, ya dgue es casi imposible
modificar sustancialmente 1la técnica artistica. No hay

correspondencia entre los costes, en ccnstante crecimiento, y los
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ingresos, que se mantienen estancados relativamente. Aunque hay
parcelas innovables que sin perder Lo esencial de la practica
artistica, permiten conectar con los piblicos, realzar los
espectaculos o simplificar los materiales originados. La relacidn
entre el artista, la compafiia y el empresario es una relacidn

mercantil.

A pesar de la aparente unicidad de los espectéculos
culturales, estos pueden dividirse en dos A&areas: las artes
escénicas tradicionales, como la _danua o el_teatro o la misica,
anclados en un hacer artesanal y un fuerte apoyo de las
administraciones piblicas; otras, conjugan la representacién en
vivo del especticulo, su retransmisién en directo por redes
televisivas y su posterior utilizecidn en diferido, y una

creciente capitalizacién. Un ejemplo de esto son los gonciertos

de misica ligera.

Estas preindustrias del espectdcilo son denominadas también

de representacidén de masas.

d) Las industrias culturales propiamente dichas, como nueva
categoria del pensamiento socioecondémico, son ante todo
industrias capitalistas, con una seric de rasgos comunes gque las
conforman comoc un sector econdmico diferenciado como ramas de la
cultura industrializada. Se pueden agrupar en subsectores
alrededor de 1los conceptos de edicidn, continuidad e
interactividad, aunque cada industria tiene unos rasgos

especificos que permite distinguirla de las demas.
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Las industrias culturales, compifziendo con otras actividades
no industriales, e incluso no culturales (en el sentido de
cultura gque se estd manejando aqui), buscan una creciente

ocupacién del tiempo de no trabajo.

Este espacio econdmico comin les identifica frente a otras
actividades econdmicas que ocupan el tiempo de ocio, como es el

caso del turismo o la industria deporrtiva2?.

El criterio de clasificacién de las industrias culturales
utilizado por Ramdn Zallo ha sido el grado de industrializacién
capitalista de 1las ramas, subdiviciéndolas, en funcidén del

caracter editor o emisor de esta523

, de la siguiente manera:
1. Ramas de la edicidn, distinguiendo la edicidn continua

de la edicién discontinua.

1.1) Las industrias de la edici3n discontinua incluyen la
industria editorial, la industria fonografica y 1la edicién

audiovisual (cine y video).

1.2) La industria de la edicidén continua considera a la

prensa como uUnico exponente.

2214 Unesco ha discutido la conveniencia de incluir una
industria tipica del ocio, como es el turismo, entre las
industrias culturales.

23otra forma de clasificacién puede ser el punto de vista
histérico, la cronologia tecnolégica, también el enfoque del uso
social. Ver Ramdn Zallo (1988: 70-71).

329



2. Ramas de difusidén continua, como la radio y la

televisidén.

La difusién en flujo continuo supone una produccidén
compleja y variada de un sistema de rradio y televisién
gque tiene numerosos puntos en comin, aungue sean considerados en
industrias diferentes. Ambos aparecen como el paradigma de
aparatos de produccidén y distribuc.én del conocimiento y la
cultura. Esta finalidad informativa y <cultural de 1las
administraciones piblicas que los sostienen choca frontalmente
con la 1dgica de funcionamiento del modo de produccidn
capitalista en los que estdn insertos. Para resolver la tensidn,
la programacién emitida se ha hecho cada vez mas comercial,
gestionada por un ente auténomo estatal cada vez mas empresario
o desde el propio capital privado, sin perder de vista la

capacidad de control y poder que tienen estos medios.

La diferencia para considerar a la radio y la televisién
como industrias separadas se establecz en el consumo, ya que los
usuarios de 1la radio son cada persona, frente al caracter
doméstico de la televisién y la ubicu:.dad de su audiencia frente
a la fijacidn requerida por la de televisidn. También los oficios
requeridos para el manejo de ambos medios y las pautas de
trabajo, derivadas de la diversidad de técnicas y lenguajes de
ambos medios. La televisidén impone a la radio su hegemonia en
determinados espacios horarios, lo gue limita la autonomia de

programacién de esta.
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e) Las nuevas tecnologias aplicadas al campo de la cultura
y la comunicacién ofrecen cada dia nuevas posibilidades de
desarrollo en campos todavia poco inplantados en la sociedad,
pero cada dia mas extendidos. Se denorina tecnocultura a agquellas
parcelas de la cultura basadas en las técnicas de coémputo,
transmisién, control y procesos de datos. También se ha
identificado, de modo mds restringido, con 1las mercancias
destinadas al consumo cultural con origen en las industrias de
la informdtica y susceptibles de ser manipuladas por el

usuario?4.

En estos momentos s6lo se puede hablar de segmentos
culturales, sin llegar a tener configuracién de industrias
culturales separadas de los servicios informaticos y telematicos
en general. La tecnocultura supole una expansién de la
mercantilizacién de la cultura. Dentiro de este segmentc pueden
destacarse los programas informaticos domésticos como los

videoluegos, el teletexto y el videotex.

7.5. EL ESPACIQO CULTURAL. SU INFLUENCIA EN LA SOCIEDAD

7.5.1. La cultura y los poderes piiblicos

Se ha podido hablar de una tradicién dominante en el

pensamiento europeo que ha tendido a concebir la cultura y la

24F) término es ambiguo por mucheés razones gque pueden verse
en R. Zallo (1988: 169). La definicidn es de S. Giner (Rispa,
1985) .
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comunicacién como una preocupacidén del Estado, "Yajenos a la
contaminacién de la industria y el comercio, y cuyos ligazones
con la economia eran aceptados tan siélo, ocasionalmente como un
peligro, una desviacidn perniciosa y momentdnea del devenir
natural de la creatividad y el arte. Y puesto que la produccién
cultural masiva no parecia avalar tales concepciones, bastaba con
arrojarla del lado del entretenimiento, al ambito de lo privado,
para preservar la auténtica cultura en espacios no mercantiles

protegidos por el manto del Estado" (Bustamante, Zallo, 19288: 5).

Mientras gque 1la politica cultural se ha centrado en
promocionar una cultura de élite, cada vez menos trascendental
en la sociedad, en la cultura real de 1los paises
industrializados, se observa una evolucidén de los modos de
expresidén, del contenido y de 1la funcién de 1la cultura,
advirtiéndose que estda cada vez mas condicionada desde la
posguerra, por la industrializacidn de los sistemas de produccidn
y difusién de los mensajes culturales, en forma de productos o

de servicios (Autores Varios, 1982a).

7.5.1.1. La accién cultural

En consonancia con la importancia que las actividades
culturales han ido cobrando progresivamente en la vida de los
ciudadanos, ha ido creciendo también el interés por la cultura
de muchos sectores sociales privados hasta hace poco de sus

beneficios.
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Factores técnicos, econdmicos y sociales han sido los que
han dado lugar a una toma de conciencia mas acusada de los
gobiernos sobre las nuevas responsab.lidades gue incumben a los
poderes piblicos en orden a la creac.én de auténticos servicios
culturales, en el marco de unos okjetivos bien definidos de
intervencidén en el campo cultural“®, En lugar del término
genérico de cultura, se propone el de accidn cultural para
implicar la puesta en marcha de medios y recursos determinados,

con el fin de mejorar la calidad de vida social.

Hay que tener en cuenta que en este campo de la cultura, la
apreciacién de las necesidades es mds compleja que en los
sectores tradicionales, como la ensefianza o la salud. A veces se
trata de necesidades subyacentes, mids sentidas inconscientemente

que eXxpresadas claramente,

Es indiscutible que hoy se sierte en amplios sectores de
poblacién la necesidad de participar mds activamente en la vida
cultural, en consonancia con la importancia y trascendencia gue
los sistemas democraticos confieren a la cultura como expresidn
de los aspectos mas profundos de la persona y factor impulsor del
desarrollo social. También se acepta el reconocimiento expreso
de que la libertad y la ignorancia son incompatibles y, como
consecuencia, de ahi su inclusién como derecho inalienable del

individuo en los modernos textos constitucionales.

25ygase la defensa de los términos juridicos Estado

cultural, Constitucidn cultural, amparando tal intervencién, por
parte de Prieto de Pedro (1993).
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Se han apuntado sels grandes objetivos en toda politica

cultural moderna (Girard, 1982: 298), que son:

- La ampliacidén del acceso a la cultura: democratizacién,
descentralizacién y estimulo 3e la vida cultural de la

poblacidn.

- La mejora de la calidad de los medios de comunicacién de
masas, y el desarrollo de los medios comunitarios y los

individuales.

- La promocidén de una creacidédn plural, el fomento de una
mejor utilizacidédn de los talentos y la elevacidn del
nivel de vida de los artesanos y de los profesionales de

la cultura.

- La modernizacidédn de las instic-uciones clasicas de 1la

difusidn cultural.

- E1 fortalecimiento de la produccién cultural nacional.

- El prestigio exterior del pais y la proteccién de su

independencia cultural.

La relacidén entre el Estado y las artes es una historia
milenaria, con variaciones en sus releciones, a veces radicales,
acompafadas de transformaciones profundas de orden econdmico,

social y cultural.
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La actual amplitud del intervencionismo estatal en el sector
cultural y el acrecentamiento consecutivo de instituciones y
administraciones piblicas en este dominio son fendmenos

relativamente recientes.

Efectivamente, muchos de los principios sobre los gque se
asienta esta intervencién se afirmaron en el transcurso del
dltimo siglo, y diversas instituciones piblicas existian de forma

m&s o menos embrionaria antes de la segunda Guerra Mundial.

Pero para los paises de la Europa occidental, el comienzo
de la gran época de la politica cultural data de los afios sesenta

y setenta.

No es por casualidad que este periodo coincida con 1la
expansidén econdmica europea y la consolidaciédn del Estado del
Bienestar. E impulsados por la iniciativa de la Unesco los paises
mas avanzados unen al desarrollo econémico la necesidad de

mantener un desarrollo culturalzﬁ.

Esta concepcidn completamente nuszva en el panorama mundial,
ha supuesto que estos paises emprendan acciones en el campo de
la cultura, fundamentadas en suss peculiares tradiciones
histéricas e institucionales, con modalidades y estructuras

bastante dispares unas de otras. Las Administraciones se dotan

26ysase Autores Varios (1982) donde se recoden algunas de
las conferencias celebradas en diversos paises del mundo, sobre
aspectos relacionados con el desarrol.lo cultural como un nueve
objetivo afladido a la accidn politica de los gobiernos.
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de 6rganos ministeriales destinados a los asuntos culturales, con
recursos econdmicos Yy responsabilidades concretas en este

dominio.

El término democratizacidén de la cultura, acufiado

inicialmente, va dando pasc progresivamente al de democracia
cultural. Ambos conceptos han originado también un rico debate
sobre su contenido. Augustin Girard ccnsidera esencial en aquella
la promocidn y difusidn de la alta cultura entre los ciudadanos,
mientras que la democracia cultural. tiene como principio la
expresidn de subculturas particulares y su relacidn con
subculturas mas universales por el aprendizaje de los medios de

comunicacién (Zuzanek, 1988: 49).

7.5.1.2. El1 estado actual de la politiica cultural en

los paises desarrollados.

Tras un examen minucioso de la situacién de la politica
cultural, realizado recientemente en Avignon, con motivo de la
celebracién de 1la cuarta conferencia internacional socbre 1la
Economia de la Cultura (Girard,1988; Rouet, 1988; Dupuis et
Rouet, 1988), alguncos autores considelran un cierto fracaso en lo
gue Girard denomina politicas voluntaristas de los paises mas
desarrollados, aunque aprecia también en su haber logros

consolidados.
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Se considera como positivo en estos dltimos treinta afios,
el gue la nocidn de desarrollo cultural se haya afianzado y
reconocido en la mayor parte de los paises, lo que ha originado

la aparicidén, hasta ahora inexistente, del presupuesto cultural,

y de su distribucién de manera racional y no desordenada,
plantedndose dominios de actividad cultural con funciones y

objetivos a cumplir dentro de una politica integral.

El crecimiento de los presupusstos culturales han sido
importantes en valor real, y se han incrementado para este
periocdo de un 100 a un 700 por ciento segin paises, siendo
generalmente superiores al incremento del resto del presupuesto

piblico de cada pais.

A diferencia del periodo de entreguerras, una cantidad
enorme de nuevos equipamientos han ararecido por doquier, y los
artistas tienen mayor reconocimientc y remuneracidén, al menos
para muchas categorias de ellos. La vida cultural ha cobrado un
protagonismo propio en los programas electorales de cualquier
contienda electoral, local o nacional. Sin embargo, dicho 1lo
anterior, puede recogerse en la mnayoria de las ponencias
presentadas en Avignon una decepcidn ¢eneralizada de la politica

cultural ejecutada en este periodo.

Se observa que la concepcidén democratica del desarrollo
cultural ha sido superada por el aumento irresistible de la
sociedad individualista de consumo; las ideas sociales contenidas

en ese concepto se han diluido en beneficio de una perspectiva
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mds econdmica y neoliberal, donde la crisis de la financiacidn
de proyectos culturales no es tanto de recursos, pues estos son
minimos si se considera el conjunto de los presupuestos
nacionales, como de voluntad vy decisidn politica de

desarrollarlos.

J. Dumazedier (1988), en ese mismoe foro, constata para
Francia que, pese a la planificacidn de la politica cultural, el
abismo sociocultural que separaba en 1945 a las clases mas
favorecidas, del resto de la sociedad, sigue existiendo en estos
momentos, por lo que se puede hablar de quiebra en las ilusiones
despertadas y (fracasadas las esperanzas puestas en Ila
democratizacidn de la cultura o en lz democracia cultural, cuyo
debate histérico, para Jiri Zuzanek (1988), estd enterrado ya hoy

por miltiples causas de naturaleza econémica y politica.

Entre ellas, el propio concepto de desarrollo cultural lleva
yva implicito, como se pone de manifizsto en cualquier pais, la
aparicidn de nuevas necesidades culturales, que se multiplican
al igual que los movimientos asociativos o grupos profesionales

sostenidos por los poderes plblicos.

Esta proliferacién hace que s6lo la iniciativa piiblica pueda
soportarla, pero 1los medios para satisfacerlos no crecen
adecuadamente con esta demanda. Aungque nuevos recursos se hayan
unido a 1los presupuestos estatales, provenientes de las
corporaciones locales y por el mecinazgo de la iniciativa

privada.
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En efecto, cada vez es mas frecu=nte encontrar financiacidn
de otras administraciones para €1 sostén de iniciativas
culturales, y ha sido una sorpresa comprobar el papel cada vez
mayor que las corporaciones locales, y las administraciones
regionales de los Estados descentral:zados, estdn jugando en el
soporte de la accidn y del gasto cultural, aungue tales ayudas
hayan correspondido también con un deseo voluntarioso mas que la

solucidén de unos objetivos disefados previamente27.

De ahi dgque, recientemente, haya aparecido también 1la
necesidad de la evaluacién de las politicas culturales, como
instrumento a disposicidon de los gobiernos, tanto en los niveles
locales como nacionales. Este nuevo concepto, surgido a raiz de
los exAmenes de programas econdmicos primero, luego cientificos

y educativos, se ha extendido también al dominio cultural.

En 1985, el Consejo de Europa propuso un programa de
evaluacidédn comparada de las politicas culturales de los paises

miembros. En la actualidad, Suecia y Francia han concluido ya los

programas evaluatorioszs, y Austria y Espafia se encuentran

discutiendo en estos momentosg las fases de aplicaciénzg, y el

calendario establecido, gque culminara en 1991.

27Algunos ejemplos referidos a Francia, Italia, Estados
Unidos, Suecia o Finlandia, pueden verse entre las ponencias
presentadas. Véase Girard (1988: 105-1.79).

28ysase Council of Europe (1990a y 1990b) .

2% abraham Moles, experto de la (DCC, es el encargado del
examen para Espafa, y ya ha mantenido en junio de 1990 una
reunién de debate metodeldgico con los responsables del
Ministerio de Cultura y de algunas Comunidades Autdnomas. Véase
Moles (1990)
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Con la aparicidén de la evaluacidén al campo de cultura se ha
pueste de manifiesto la necesidad de perfeccionar las
estadisticas culturales de cada pais, con relacidén al resto de
su aparato estadistico, para poder establecer comparaciones entre
paises, y demds instrumentos metodoldgicos y tedricos precisos

para llevar a cabo esta tarea.

Asi, al comienzo de 1la década de los noventa, la
redefinicidn de la politica cultural estad por hacer. Los lutiles
de andlisis y de gestidén de las décadas pasadas apenas funcionan,
y la finalidad social y democrdtica del desarrollo cultural
parece requerir un cicle mas largo para hacer sentir su peso en

la sociedad.

Nos encontramos pues en una crisis de objetivos y de medios,
donde los efectos de las nuevas tecno’l.ogias en el campo cultural
ponen a prueba casi diariamente 1las ideas maAs solidamente
asentadas en todos estos afios, y revolucionan el espacio cultural

mundial.

7.5.2. Aspectos territoriales de los espacios culturales.

7.5.2.1. Los equipamientos culturales

Los equipamientos culturales tienen relacidén con el lugar

donde puede realizarse la practica cultural. Asi, la lectura y

el libro exige la creacidén de las bibliotecas, la misica lleva
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a la construccidn de auditorios, las artes plasticas implican los
museos Yy galerias, los espectaculos han generado todo un
repertorio de espacios propios como sion los cines, los teatros,

las plazas de toros, etc.

En general, los equipamientos culturales son egquipamientos
urbanos: los espacios culturales exigen, para su produccidn y
desarrollo, un soporte fisico :cdecuado, una estructura
organizativa y una gestién administrativa y financiera, aunque
en muchos caso =-como ocurre con l1los bienes de interés cultural
o las manifestaciones callejeras—~ el argumento cultural no
requiera un contenedor concreto, ¢ m=jor aldn, la escena urbana
sea el soporte adecuado para su realizacién. Buena parte de los
equipamientos culturales tienen un caracter civico, lo que les
lleva a ocupar una posicién central en la ciudad, reforzando la

diferencia con la periferia.

A veces, un edquipamiento singuler tenderda a localizarse en
el espacio de prestigio social, buscando un marco relevante para

su ubicacidn.

Se refuerza asi su doble funcién, la de contenedor de la
actividad, y la de ser un eje estructurante de la ciudad, donde
aquel elemento urbano tiene la misidén de servir, en muchos casos,
de impulsor de la regeneracidn urbana en donde se localiza. Otro
papel que se asigna con frecuencia a los centros culturales es

la de ser un mecanismo eficaz de imacen estatal y corporativa.
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7.5.2.2. Tipologia de espacios culturales.

Entre 1los tipos de equipaniento cultural vamos a
encontrarnos a menudo con una variedad en consonancia con la
diversificacién temdtica proveniente de las distintas formas de

expresion cultural3®,

7.5.2.2.1. Las Bibliotecas

Este equipamiento cultural es el mas comiGnmente extendido
y uno de los mds antiguos, por cuanto su desarrollo ha estado
vinculado al libro como vehiculo de transmisién cultural. Existen
bibliotecas en los diferentes ambitos administrativos pablicos,

en instituciones y fundaciones privadas, incluso en particulares.

30135 esferas culturales o expresiones culturales propuesta
por la UNESCO son:

0. Herencia cultural.

1. Material impreso y literature:.

2. Miasica.

3. Artes escénicas.

4. Artes pictéricas y plasticas.

5. Cine y fotografia.

6. Radio y televisién.

7. Actividades socio-culturales.

8. Juegos y deportes.

9. Naturaleza y medio ambiente [Ministerio de cCultura,
1985: 16).

Agqui se seguira otra clasificacién, pues la herencia
cultural y la naturaleza y el medio ambiente se enfocaran mas en
cuanto recursos turisticos que como expresiones culturales. El
turismo no es contemplado en esta clasificacién, pese a que
muchos no estén de acuerdo con tal proceder.
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En Espafa, la red mas extendida es las dependientes del
Servicio Nacional de Bibliotecas, cuya gestidén compete hoy, en
virtud de los correspondientes convenios de colaboracidn y por
el proceso de transferencias de su personal, a las Comunidades
Autdénomas. Igualmente existe una importante red 1local de

bibliotecas plGblicas municipales.

La definicién dque la Ley del Patrimonio hace de 1la
Biblioteca es muy similar a la que hacen las Administraciones
regionales. La Ley 7/1990, de 11 d=z abril, de bibliotecas vy
Patrimonio Bibliogrédfico de la Regién de Murcia lo hace en su

articulo primero del titulo preliminar.

Se entiende por biblioteca: ™un conjunto organizado de
libros, manuscritos, publicaciones periédicas y demas materiales
graficos, sonoros, audiovisuales y otros similares, cualquiera
gue sea su soporte, gue con los medios técnicos y el personal
adecuado, contribuye al desarrollo de la educacién, 1la

investigacidén, la cultura y la informacién®.

En el punto dos se entiende también por biblioteca: "la
institucién cultural donde se conservan, inventarian, procesan
y difunden conjuntos o colecciones de materiales bibliograficos
0 no bibliograficos determinados en €l apartado anterior, y que
como centro de cultura estimula y desarrolla la lectura piiblica

y las manifestaciones culturales de la Comunidad"31.

31g1 art. 59 de 1la Ley 16/1985, del Patrimonio Histérico
Espaficl se define como "instituciones culturales donde se
conservan, relinen, seleccionan, inventarian, catalogan,
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Como puede presumirse la legislacién de 1la Comunidad
Autdnoma de Murcia pormenoriza mas al tener la ley estatal como
marco de referencia. En el art. 2.1 se dividen las bibliotecas
en funcidn de su vinculacidn en pGblicas, de interés piablico o

privadas:

a) Biblioteca piblica es 1la creada y sostenida por
organismos publicos, con la finalidad de prestar un servicio

piblico.

b) Biblioteca de interés pliblico es la creada por personas

fisicas o juridicas privadas y que prestan un servicio puablico.

c) Biblioteca privada es la de propiedad privada, ya sea por

persona fisica o juridica, para uso cle sus propietarios.

La biblioteca se convierte en ur instrumento adecuado para
posibilitar a todos los ciudadanos cdel territorio regional el
acceso al libro y a otros registros culturales y de informacién

necesarios para su mas completo desarrollo cultural y social.

Se desarrolla en el art. 3 un Sistema de Bibliotecas en la
Regién a fin de facilitar la cooperacidén y articular una red

regional prestadora del servicio, en cuyo ambito se incluyen

clasifican y difunden conjuntos o colecciones de 1libros,
manuscritos y otros materiales bibliograficos o reproducidos por
cualquier medio para su lectura en sala piblica o mediante
préstamo temporal, al servicio de la ecucacién, la investigacién,
la cultura y la informacién". Se puede observar la concepcidn
similar en ambos articulos.
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tanto las de caracter pablico como aguellas otras de titularidad
privada que lo acepten. La intencidén, aludida en la exposicidn
de motivos, es formar "un conjunto de unidades y servicios
bibliotecarios, con una planificacién y estructura comin, en el
que comparten organizacidén y recursos a fin de conseguir la plena

eficaclia del sistema®™.

Por ser el libro un vehiculo cultural generalizado al gran
piblico, la extensién de la red bibliotecaria estd regulada en
la Ley, pues de acuerdo con la Ley Reguladora de las Bases de
Régimen Local, el art. 7 prevé que todos los municipios de méas
de 5.000 habitantes contardn con biblioteca plablica, lo que
supone que el 7’8 por 100 de los municipios de la Regidn han de
sostener este servicio para el 98 por 100 de la poblacidn. Aungque
para facilitar el acceso al mayor namero de usuarios, el resto
de municipios y localidades que tengan una poblacidén menor podran
ser atendidos mediante bibliotecas filiales o por un servicio
bibliotecario mévil3?, segin el art. 7.2.

Ademas se contempla una red bibliotecaria urbana, acorde con
las caracteristicas de cada municipio, asi como se recomienda el
desarrollo de servicios bibl:otecarios en centros
penintenciarios, hospitales y otros centros de residencia,
culturales, sociales o educativos. El1 capitulo segundo esta

dedicado a garantizar el acceso y serrvicio al piublico, libre y

32105 biblicbuses han supuesto un verdaderc revulsivo en
aquellos rincones mas alejados de los centros de poblacidén. En
estos momentos son tres unidades, con itinerarios prefijados, los
que realizan este servicio.
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gratuito a todo el conjunto de registros culturales que se
contiene en las bibliotecas ptblicas, los servicios y las

instalaciones (art. 12. 1 y 2).

El indicador basico de una biblioteca es el del niumero de
libros gque contiene, también se sucle utilizar el nimero de
personas que trabajan en ella, el nimero de puestos de lectura

o la superficie construida que ocupa.

Logicamente las funciones ya descritas de las bibliotecas,
en aumento con los nuevos registros culturales que se van
incorporando, condicionan la distribucién del espacio interior,
que debe prever la posibilidad de almacenamiento, del trabajo de
inventario y clasificacidon, de préstamo biblioctecario, de puestos
de lectura infantil y adultos como minimo, otras dependencias
similares para hemeroteca, fonoteca, etc; y en algunos casos,
para circulacién de los servicios bibliotecarios mdviles. En
cuanto edificios singulares en el tejido urbano la biblioteca es
una creacidn arquitectdnica que debe responder al caracter que

la obra piblica ha de imprimir al tejido de la ciudad.

Durante el siglo actual se ha producido una gran expansidn
de las bibliotecas como consecuencia del crecimiento del nivel
de vida, del aumento de lectores, a causa del desarrollo
generalizado de la ensefianza, y del considerable crecimiento de
la produccidén de libros, revistas y prensa (Escolar, 1987: 417).
La oferta de las bibliotecas se ha diversificado, consolidandose

varios tipos de bibliotecas para hacer frente tanto a la gama
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cada vez mas amplia de las apetencias del pliblico lector como a
la gran cantidad de libros que aparecen de las materias mas

dispares.

De las diferentes clases de bhibliotecas existentes, las
bibliotecas ptblicas han sido las gque han recibido un
considerable impulso en los 0Qltimos decenios. Su finalidad
inicial, centrada en la atencién de lcs grupos sociales con menor
formacidén intelectual y con ingresos econdmicos mds bajos, ha ido
extendiéndose para llegar hoy al gran plblico, aunque estas
bibliotecas sigan dedicando programas especiales para combatir

la desigualdad de acceso a la lectura.

Actualmente, una biblioteca pdblica se concibe como una
institucién cultural que pretende dar una informacidén rapida y
actual sobre temas y materias de intesrés general; como centros
de vida cultural que promueven la apreciacidén y disfrute de las
obras de arte, y, finalmente, como lugares donde se puede emplear
el ocio de forma positiva. Las bibliotecas han tratado de
articular una red de tal forma gque el acceso por el mayor nimero
de ciudadanos sea posible, y por ello extienden sus servicios a
los barrios de las grandes ciudades mediante sucursales y a los
municipios de tal manera que se denomina ya sistema bibliotecario
a las bibliotecas piblicas que confornan la red asociada en cada
Comunidad Auténoma, con la idea de formar un conjunto de unidades
y servicios bibliotecarios, con una planificacién y estructura
comin, en el que comparte organizacién y recursos a fin de

conseguir la plena eficacia del sistema.
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Las bibliotecas publicas tienden a facilitar la lectura
fuera de sus locales, donde los lectores tienen acceso a los
libros a través del sistema de estantes abiertos, y mediante las
bibliotecas viajeras o la implanteacidén de bibliocbuses, due
acercan los libros a aquellos nicleos de poblacién que por su

entidad no disponen de otros servicios.

7.5.2.2.2. Los Museos

En las UGltimas décadas, el museo se ha convertido en una de
las instituciones culturales méAs prestigiosas y visitadas33.
Esta renovacidén no sdlo ha afectado al contenideo, sino también

a la concepcidn formal de la arguitectura gque lo alberga.

El pGblico se estd acostumbrando ademas de ver las
colecciones expuestas en unos contenedores mds o menos neutros,
a visitar los edificios para disfrutar de una experiencia
espacial gue en muchos casos realza el valor de los objetos
mostrados. Estos museos, cuya "funciér primaria fue hacer que las
colecciones fueran accesibles al estudioso y al académico, han

dado paso al concepto de centro cultural" (Frankel, 1990: 99).

El museo, sefiala la famosa musebloga californiana Dextra
Frankel, debe tener el sentido del lugar. No es un edifico

anénimo, en el tejido urbano es un importante punto focal que

33uMas de quinientos museocs se han construido en Alemania
en los Gltimos diez afios" (Lépez Morenc, Ldpez Rodriguez vy
Mendoza Castells (eds.} (1990: 92).
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requiere fuerza arquitectdnica. A 1la voluntad de realizar
aportaciones trascendentes a la ciudad y la preocupacidén por la
imagen externa de carécter singular se une "el ofrecimiento de
un programa de espacios dispuestos como lugar de encuentro urbano
y, en algunos casos, un afan regenerador del tejido de 1la

ciudad34.

Podriamos afirmar -Baztdn (1990: 9)-, como apunta J. M.
Montaner, "que el museo contemporaneo, en su recuperado papel de
monumento urbano, tiende a abordar su proyecto sobrepasando los
limites de sus muros para producir un acuerdo favorable con 1la

ciudad que le sirve de soporte.

El museo del dltimo tercio de siglo se caracteriza por el
amplio desarrollo de su programa de espacios. Desbordando su
concepcién de espacio expositivo, se demandan programas de
creciente complejidad come centros de investigacidn, centros
culturales, archivos o auditorios, difuminando los limites de su

especializacidén funcional: "Esta revolucidn de los programas,

34yer sobre esto dltimo, la exposicidn de Améline (1990)
sobre el museo nacional de arte mcderno del Centro Georges
Pompidou. La breve historia de los museos espafioles en Mufioz
(1990: 4-7). O el impulso dado con los trece museos de Frankfurt,
formande parte de un plan ambicioso para cambiar el rostro
puramente financiero de esta ciudad por otro mas cultural. En
conjunto, 1la bibliografia muestra como los nombres de los
arquitectos Pei (Louvre), Hollein (M&nchengladbach), Stirling
(Stuttgart), Meier (Frankfurt, Barcelona), Rafael Moneo (Museo
romano de Mérida), Navarro Baldeweg (Museo hidraulico en Murcia)
tienen tanta o més significacién gque las colecciones que
contienen sus edificios.
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debido a la velocidad con gque se incorporan nuevas funciones35,

empuja a mayores tamafios y plantea graves dificultades a las
antiguas instituciones que ven en su reordenacién interna, pero
sobre todo en sus ampliaciones o descloblamientos de sede, y, en
casos limite, en el cambio de ubliczcidn, las Unicas salidas"
(Baztan, 1990: 10). La polémica que en Espafa ha suscitado la
rehabilitacién del viejo hospital de San Carlos para la sede del
Centro de Arte Reina Sofia es elocuerte de la discusidén tedrica

y la importancia que el museo ha conseguido en nuestros dias.

La Ley 5/1990, de 11 de abril, de Museos de la Regidn de
Murcia define igualmente esta institucidédn como: "Las
instituciones de caracter permanente que adquieren, conservan,
investigan, comunican y exhiben para iines de estudio, educacién
Yy contemplacibén, conjuntos y colecciones de valor histérico,
artistico, cientifico y técnico o de cualquier otra naturaleza

cultural"” (art. 1.1)36.

Como ya sefialdbamos para la biblioteca, no todas las
funciones encomendadas a estos centros tienen una prestacidn de
servicio al publico. Puede existir una gran variedad de museos
monograficos, si bilen las secciones admitidas generalmente son

la arqueolégica, la etnografica y la de Bellas Artes. Ademas de

35npa funcidn del inmenso espacio bajo la piramide del
Louvre: unificar la entrada y conseguir una maguinaria de
absorcién y distribucién de masas de piablico. Los mas de tres
millones de visitantes recibidos en los cinco primeros meses de
funcionamiento avalan la eficacia de la apuesta" (Baztan, 1990:
9).

3650n idénticas estas definiciones a las expuestas en la Ley
del Patrimonio Histdérico Espafol.
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los fondos conservados y exhibidos, es frecuente due los museos
mas Iimportantes definan su caractexr al objeto de limitar su

actuacidén de acuerdo con los objetivos deseados.

La legislacién regional de miseos prevé igualmente el
establecimiento de un sistema regional de centros museisticos
integrada por el Museo de Murcia, el Museo Monografico de Arte
Ibérico "E1 Cigarralejo" de Murcia, como museos de la red estatal
transferida y todos aquellos museos; y salas de exposiciones
estables que lo requieran, de titularidad publica o privada, que
cumplan determinadas funciones y relnan los requisitos previstos
en la norma. Se facilita el acceso gratuito a los museos y salas
de exposicidn integrados en el sistena, gue deben presentar un
horario y calendario de apertura al puablico, periédico vy

continuado.

Los Museos son instituciones costosas, dificil de mantener,
ya que al resto de funciones, la conservacidn de fondos de valor
exige unas medidas de seguridad exigentes. Sin embargo, como en
las bibliotecas, la arquitectura museistica ha de contemplar una
distribucidén acorde con 1las funciones y 1los criterios de
exhibicidn adoptados37, mientras que desde el punto de vista
estético, 1la necesidad de contar de continentes de gran
superficie unido a los costos de mantenimiento, permite realizar

una verdadera obra de creacidn singular, facilmente identificable

en el plano de la ciudad.

3735uele plantearse a menudo el conflicto entre el espacio
de exhibicidn y el de almacenamiento, este Gltimo en proporcién
muy superior, aungue no siempre sea asi.
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La ubicacién de los edificios :equiere un lugar central,
para facilitar el acceso del publico, siendo ellc una clave
importante en la aceptacidén del ciudadano esta caracteristica,
excepcidn hecha de aquellos museos que tengan una capacidad de
atraccidén que mitigue esta necesidad extendida a la mayor parte

de museos existentes en nuestro pais.

Se hace dificil establecer un indicador que permita conocer
el grado de quipamiento museistico ccmparado a otras zonas, por
la propia disparidad de contenido. Puede utilizarse indices de
superficie, entre contenidos similares, o el nimero de visitantes
pues suele ser una norma generalizada el control de visitantes

aungue no se use el registro de taquilla al ser gratuitos.

7.5.2.2.3,. Los Auditorios o Palacios de la Miasica.

Sin edificios como las salas de conciertos o los teatros de
Opera, apunta Garcia de Paredes (1990: 5), "no podriamos tener
acceso a la realidad de la creacidén musical. La masica, al ser
un arte que se desarrolla en el tiempo y no en el espacio como

las otras artes, necesita ser recreada continuamente".

Desde esta perspectiva, sus edificios pudieran ser

comparados a los museos actuales, y son relativamente recientes,

como materializacién de una funcidén propia y especifica38. Las

38ngn Espafia, la misica siempre se ha escuchado en los
teatros, o al aire libre. Con la notabsle excepcién del Palau de
la Masica Catalana, de 1908, en nuestro pais no se habia
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salas concebidas sdlo para la audicidn de conjuntos orquestales
importantes, existen desde mediados del siglo pasado. La
evolucidén de la misica, de las normas de su ejecucién y de los
comportamientos de audicidén del publico han ido especializando
cada vez mas los lugares de conciertos y particularmente la
acistica de dichos lugares. Hasta ¢l punto gque cada masica,
incluso cada interpretacién, tiende a exigir una acistica

particular.

Independientemente de la naturalsza del espectaculo, 1o gue
distingue a una sala de conciertos d= una Opera o un teatro es
la disposicién de la escena, también llamada podium o estrado
(Boulet, Moissinac y Soulignac, 1990: 4). La ausencia de decorado
permite suprimir todo el dispositivo escénico en el auditorio,
desapareciendo la separacidn existente entre la sala y la escena.
Se consigue asi aproximar en un Gnico espacio a los miisicos y su

piblico, objetivo perseguido por los arquitectos.

Tres tipos principales de disposiciones pueden distinguirse:
frontal, en hemiciclo y central gque, combinandose, producen
miltiples variantes. En la sala frcntal, denominadas también
"rectangulares" o "caja de zapatos", la relacidn frontal entre
la sala y la escena es dominante. Esta configuracién puede
evolucionar llegando a convertirse en bifrontal o, también,

laterales, donde los graderios se disponen detrés de la orquesta

construido un solo edificio destinado exclusivamente a la misica
hasta 1978 en que se inaugurd el Centro Manuel de Falla de
Granada" (Verdd, 1990: 6).
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Yy balcones m&s o menos estrechos se apoyan sobre los muros

laterales.

Las salas en hemiciclo ofrecen una mejor visibilidad al
mayor numero de espectadores gracias a la disposicidén de los
graderios rodeando buena parte de la escena. En la sala central,
toda la escena esta rodeada por los espectadores, creando una
nueva relacidén entre la masica, el hombre y el espacioc. Esta

concepcidén ha influenciado numerosas realizaciones.

Sin embargo, en el campo de la arquitectura musical, dice
Garcia de Paredes, han aparecido dos nuevos factores que pueden

incidir uno sobre otro y originar nuevas tipologias.

Por un lado, 1la necesidad imperiosa de crear salas
polifuncionales en aparente contradiccidén con las, hasta ahora,
salas especializadas. Por otro, el creciente impulso de la
investigacidén dirigida a perfeccionar la técnica de las acisticas

variables.

El incremento de los costos de construccidon y la demanda
exige cada vez mds la necesidad de que estos espacios alberguen
géneros diferentes como el ballet, la épera y los conciertos,
sino actividades fuera de la mdsica, como el teatro, los

congresos o las convenciones.

En cuanto a la acistica, desde quz en 1900 fuese construida

la primera sala proyectada de acuerdo con las leyes fisicas de
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la acistica, la técnica ha ido evolucionando hasta hoy en dque,
segin la investigacidén del Institute de Recherche Acoustique-
Musigue (IRCAM) de Paris, llama "espace de projection" (Garcia

de Paredes, 1990: 5},

Es una sala en la que puede ser variado no s6lo el volumen
de aire que contiene, elevando o descendiendo el techo, sino la
cualidad aclstica de sus paramentos verticales y horizontales.
Tedrica y practicamente, en el "espace de projection" del IRCAM,
es posible repreducir las condiciones aciGsticas de cualguier sala

existente e investigar cualguier posibilidad futura.

Las salas de conciertos participan siempre de una politica
urbana due afiade, a su diversidad tipolégica interior, una
relacién cada vez diferente en el equipamiento de la ciudad y en

el lugar de su insercién. Los ejemplos surgen por doquier.

En Espafia estamos asistiendo a una  espectacular
proliferacidén de edificios destinados & la misica y a otros
mas combinados, promovidos por las diferentes administraciones

piblicas que...

"puede calificarse sin embargo de histdrico por el nimero
y la importancia de las actuac.ones, centradas en la
rehabilitacidon de teatros preexistentes y en la
construccién de auditorios musicales y centros culturales

y de congresos de nueva planta" (Verda, 1990: 6).
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7.5.2.2.4. Los Teatros.

Mientras que en los demds equipamientos varios factores han
desencadenado su proliferacidn en nimero y su avance tecnoldgico
y constructivo, en el caso de los teatros la realidad ha sido
otra bien diferente. En este caso, el objetivo de la politica
cultural, al menos en lo que a nuestro pais se refiere, ha sido
primordialmente la de recuperar los tealtros del siglo XIX, viejos

edificios olvidados y en peligro de extincién.

Para evitar su desaparicidn, a partir de 1983 el Ministerio
de Obras Piblicas y Urbanismo, en colaboracidén con el de Cultura
y otras administraciones pilblicas, seleccioné los cincuenta
primeros edificios teatrales en los que se habia de intervenir.
Estos teatros son en su casi totalidad del tipe "a la italiana”
construidos por las instituciones o fkurguesias locales en la
segunda mitad del siglo XIX y principics del XX, todos ellos de
indudable valor artistico, arquitectdnico y urbanistico (Veradn,

1990: 6).

Con ello se persigue la rehabilitacidén y su uso posterior
gue ademds del teatro incluye el cine, la danza, la oSpera en
versidn reducida -siempre que existe foso de orquesta-,
conciertos, recitales y actos de caractsr civico o politico. El
viejo teatro se adecua a las nuevas necesidades sobre todo =i es
la Gnica dotacién existente en la localidad, cosa gue es bastante

frecuente.
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Esto ha originado que comience a echarse en falta una nueva
tipologia o una evolucidén gque permita resolver el rigido corsé
que supone el escenario actual para las nuevas tendencias
escénicas. Directores y escendgrafos ven a menudo condicionados
sus proyectos por las limitaciones derivadas de la falta de
espacio - queja que afecta también a los programadores y dque
impide obtener mayores ingresos por taquilla so pena de poner
precios prohibitivos a 1las entradas-, 1lo obsoleto de las
instalaciones o la dificultad de romper la relacién piblico-

escena impuesta por los teatros italianos3?.

Los nuevos teatros no convencionales deben ser polivalentes
y deben cumplir una condicién basica, la de permitir distintas
formas de relacidtn entre el plblico y la escena, y contar con
todos los medios que la tecnologia pore al servicio de las artes

escénicas: mecanismos hidraulicos, luces, sonidos40.

39"Hoy, las exigencias del guién, el discurso de 1los nuevos
directores de escena, requieren espacios distintos a los teatros
clasicos... sefald Garrido (Subsecretario del Ministerio de
Cultura) en una reciente comparecencia ante los miembros de la
Comisidn de Educacién y Cultura del Congreso... El desarrollo de
estas nuevas tendencias escénicas demanda la creacidn de espacios
que Garrido calificd de "no convencionales" y que, en medios

profesionales, se definen también como polivalentesg". J.
Busquets, "Nuevos espacios para el teatro", E1 Pais, 2 de

diciembre de 1.990.

40py primer teatro que se construye en Espafia para albergar
especticulos de nuevas tendencias es el teatro Expo, uno de los
espacios escénicos previstos en el recinto de la Exposicidn
Universal, en Sevilla. El proyecto es del arquitecto Gerardo
Ayala, y prevé una inversidn de 800 m. de ptas. Contarid con una
superficie de 4.500 metros cuadrados y su escenario mévil
permitira romper la relacién frontal entre la escena y el patio
de butacas. El1 aforo oscilard, seqiin la ubicacién y el volumen
de la escena, entre 700 y 1.300 localidades. Ayala ha colocado
en la entreplanta una sala que tendrad de aforo unos 200 asientos,
para ensayos Yy pequefios montajes. La Junta de Andalucia
gestionard el teatro Expo una vez finalizada la programacidn
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Otro problema plantea el uso del teatro convencional cuando

la actividad realizada es la musical.

La rehabilitacidén no ha tenido en cuenta el asesoramiento
sobre la aclstica, ni siquiera a la hora de disefiar o restaurar
las cajas aclsticas gue se emplean para cerrar las cajas de
escena. "Esto quiere decir que en general se ha asumido, no sin
l6gica, que un teatro "a la italiana" siempre sonara como tal;
gque la reverberacidn seca -de 1 a 1,2 segundos- propia de estas
salas implica por contra una alta definicidn o claridad de la
masica, a lo que el piblico estad acostumbrado... todo lo cual,
sin dejar de ser cierto, hoy remite directamente a nuestra falta

de experiencia en verdaderas salas de conciertos"?l,

Como anunciamos en el apartado aiterior, muchos auditorios
contemplan en su programa constructivo el uso teatral, operistico
o de congresos., Ello obliga a modif.car el tipo de auditorio
puro, incrustando la caja de escena en la sala grande y la
posibilidad de tener una acGstica variable, asi como modificar
otros espacios complementarios para la variedad de funciones

prevista.

durante el periodo de la exposicién.

4lyerda (1990: 6). Sobre tipologia de rehabilitacidn, De las
Casas (1988). El1 MOPU ha editado el zatalogo de la exposicién
sobre arguitectura teatral con varios articulos interesantes
sobre la evolucidén y funciones de los tezatros convencionales. Ver
Sola Morales (1984), Ramdn Graells (1984) o Fernandez Muhoz
(1984).
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En el caso de los teatro de dpera, los civicos que con rigor
pueden denominarse asi son el Teatro Real de Madrid y el Liceo
de Barcelona. En ambos se han planteado, y en el caso del primero
ya han comenzado, costosas adaptaciones a la complejidad
tecnolégica y modernizacidn de este arte; y en Sevilla, el Teatro
de la Maestranza modificd igualmente su programa inicial para
abarcar en su repertorio, la d&pera. Este teatro ha sido
inaugurado en 1991 con resultado satisfactorio en la prueba

sometida a cada uno de los usos finalmente edificados?2.

42p) pasado mes de mayo de 1.991 e inaugurd el nuevo Teatro
de la Maestranza en Sevilla, el espacio escénico de mayores
dimensiones y el mas avanzado de la serie, El1 Teatro de la
Maestranza incorpora en su disefio los avances técnicos de 1la
tltima generacidén de salas polivalentes. Los arquitectos Aurelio
del Pozo y Luis Marin han dispuesto de una gran sala multiuso de
20.000 metros cilbicos de volumen y una capacidad para 1.774
espectadores. En é1 se desarrollard el programa sinfénico y
operistico de la Exposicidén Universal.

Las dimensiones previstas por el equipo técnico permiten una
relacidn volumen/capacidad de 11 metros ciObicos por butaca,
obteniéndose unos tiempos de reverberacidén altos -alrededor de
2 segundos-, caracteristicos de las grandes salas sinfénicas.
Pero, teniendo en cuenta dque la &épera exige unas condiciones
actisticas con tiempos de reverberacidn mas reducidos -entre 1,2
Yy 1,4 segundos-, se ha montado un sofisticado sistema gue permite
el paso del modo sinfénico al operistiico en apenas dos minutos
de manipulacidén. La base de este sistema de alteracidn acistica
de la sala lo componen los 250 cilincdros de 40 cms. de radio y
4 m. de altura, incorporados en la galeria técnica situada en 1la
parte superior de la sala.

El escenario tiene una superficie de 19,5 metros por 41 y
23 de altura, lo que le convierte en el de mayores dimensiones
de Espafa. Estd equipado con cinco plataformas hidrdulicos y
dispone también de 73 varas o cortes de los que mas del 50% estan
motorizados e informatizados.

La Maestranza dispone también de una sala pequefia, con un
aforo de 400 espectadores, adecuada para representaciones de
teatro, conciertos de céamara, proyecciones de cine, etc. Ver
Sevilla Universal, n® 17, Sevilla, julio 1.991, pp. 4.
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7.5.2.2.5. Las Salas de Cine.

Equipamiento gue ha surgido con ruuestro siglo, su evolucidn
es tan rapida como su desarrollo a lo largo de la centuria y tan
incierto como su futuro, amenazado por su mds directa

competidora, la televisidn.

Las salas de proyeccidén se han ido adecuando a las
exigencias formales y tecnolégicas 31e cada época, siendo un
testimonic claro de 1la apreciacién social. Practicamente a
primeros de siglo conviven en nu3stro pais las primeras
instalaciones provisionales transportables, de exhibicién
itinerante gque eran aquellas barracas de feria43, y las
primeras salas estables. El1 concepto de espectaculo gana
rapidamente la partida al de fotografia animada?? lo que se
explica que muchos de los primeros cinematdgrafos se ubicasen en
salas de teatro para compartir la cari:elera. En Barcelona, dice

Porter, la tradicidn de combinar testro de variedades y cine

alcanzd hasta los ahos sesenta.

Tres tipos de causas se han seleccionado por este autor para
justificar el establecimiento de sclas especificas para su

exhibicidn: razones de tipo técnico, lé oferta de mejor comodidad

43Mufioz Zielinski (1985), Porter (1991).
44pnmorés (1991).
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para el espectador y voluntad de creacidn de una liturgia propia

de este arte de nuestro siglo?®.

Efectivamente, el alto riesgo de incendio gue poseen las
cintas de acetato de celulosa -celuloide- aconsejd separar 1los
lugares de proyeccidn del resto del seldn, unido a las molestias
ocasionadas en el manejo de los rollos, el propio de las magquinas
en movimiento asi como la iluminacién necesaria para efectuar

estas operaciones.

El saldén del publico impedia una buena visidn de la imagen.
Las columnas de los teatros romidnticos dificultaban enormemente
la visibilidad, y el escenario ademds de no recibir una imagen
nitida restaba capacidad de aforo. Todo ello hizo que los teatros
fuesen poco aptos como salas de proyeccidn. La pantalla plana e
inamovible exigia de parte del espactador un &angulo visual
suficiente y siempre igual desde cadia uno de los asientos. lLa
comodidad del espectador era una condicidédn primordial, y los
bancos serian sustituidos por butacas y graderio, manteniendo una

distancia minima de la pantalla.

Al tiempo que las salas se hacian acogedoras en el interior,
comenzaban también a trasladar su atractivo hacia el exterior,

evolucionando su aspecto decorativo :-on el paso del tiempo y

45para Gubern (1977: 23) la mas gigantesca catapulta de
mitos de la primera mitad del siglo.
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adapténdose a la moda?®. La transfcrmacién del cine mudo en
sonorc hizo desaparecer la actuacidén musical en vivo -
principalmente piano- que acompahaba al argumento del film,
imponiéndose otras alteraciones y variaciones en las salas
cinematograficas: implantacidén de la banda sonora incorporada,
la uniformizacién del sonido en tode la sala de pliblico y su

fidelidad, etc.

Al mismo tiempo gque la transformacién de las salas de
proyeccidn, una progresidn sin precedentes empieza a operarse en
la versién industrial de este arte, basado en el proceso
siguiente. La produccién de imagenes cinematograficas se
realizaba sobre un soporte fotogquimico, impresionable sélo una
vez que exigia un complejo proceso de laboratorio y una
manipulacién muy laboriosa que presen:aba notables limitaciones
en cuanto a fotosensibilidad y una relativa estabilidad de

conservacién.

En cuanto a su reproduccidn y distribucidn, las imagenes de
cine exigen de nuevo la mediacién de los procesos de laboratorio
¥ ha sido la base de una industria de.. cine cuya caracteristica
esencial es su clara tendencia monopolista, que se ejerce a un
doble nivel (Lara, Pérez Millan y Férez Castro, 1985: 175):
supranacional, a través de practicas comerciales de los grandes

centros de produccidn de la imagen raclicados en Estados Unidos;

4615 aparicién del modernismo surgidé como voluntad de
popularizacién del espectaculo y de un estilo dque se
democratizaba. Igual sucederd con el arte decd o la suntuosidad
y majestuosidad de muchas galas de los centros de las ciudades
(Porter, 1991: 53).
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y nacional, con la creciente formacidn de truts de exhibicién y

distribuciédn intimamente ligados a la industria norteamericana.

La recepcidn de imadgenes ha originado la controversia mayor
con la televisidén, principal competidcr en la emisidn de imdgenes
aqui en soporte electromagnético. La nitidez de percepcidén que
alcanza el nimero de granos de emulsidn fotosensible contenidos
en la superficie de un fotograma, no es posible obtenerlo en la
TV. De ahi que buena parte del debate actual scbre la existencia

de ambos medios se centre en esa cuestidn.

Pese a esta falta de nitidez en las imdgenes electrénicas,
el caréadcter supermasivo gue caracterizaba al cine se ha
trasladado a la televisién. La pcpularizacidén de ésta ha
correspondido con exactitutd al declive piblico del cine, que ha
visto decrecer hasta 1limites preocupantes el namero de

espectadores que acuden a las salas cinematogréficas47.

Pero hay otros elementos positivos que operan en favor de
la posicién elevada del cine en 1la preferencia de los

espectédculos de masas. Al respecto dira Porter "quin interes

47para dar cuenta de las magnitucles en las gue nos movemos,
cabe citar los ejemplos como el de la Repitlblica Federal Alemana,
que alcanzd 818 millones de espectalores en 1955 y sblo 127
millones en 1983; el de Italia, con &19 millones en 1955 y 162
en 1983; Inglaterra, con 1635 millones en 1946 y s®lo 70 en 1983;
Espafia, con 403 millones en 1966 a 141 en 1983. Mientras, y segun
el informe Bedrin, en Francia y durante el afio 1980, 173,4
millones vieron peliculas en los <¢ines, 4.000 millones 1lo
hicieron a través de la pequefia pantella (Lara, Pérez Millan y
Pérez Castro, 1985: 177). En los datos referidos a Espafia, en
1989 el nimero de espectadores bajd hasta 78 m. (Rodriguez
Merchaén y Alvarez Monzoncillo, 1990: 203).
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tenem pel cinema, fan servir molt scvint la paraula magia per
descriure’l... En efecte, el cinema é&s un clos, un lloc per a
ésser habitat collectivamente on els congregats assisteixen a la

magia blanca d’una projeccid din la foscor"™ (1990: 50).

Todo ello estd produciendo un nueve proceso de
transformacién de 1los espacios <¢e proyeccién, resultado
igualmente de la introduccidén de nueveas tecnologias en la imagen
y el sonido, y a una reordenacidn de la exhibicién: de una
localizacidén difusa en los barrios periféricos de las grandes
ciudades y en el medio rural, las salas se concentran en el
centro de las ciudades, empujados también por una presidn de usos
mds rentables que la explotaciédn de un cine. Nuevas salas mucho
mas pequeflas, o la transformacién en esa direccidén de las
anteriores hacen afrontar de forma més rentable el fendmeno de
la pérdida de espectadores. En la mayoria de las transformaciones

prevalece mas el criterio pragmatico, técnico y econdmico que el

estilistico.

Otras transformaciones mas radicales se apuntan ya en la

realidad de los "omnimax", las salas de proyeccidn de pantalla

48

semiesférica™®, gue pugnan por manten2r su audiencia.

48yarios pabellones de la Exposicidn Universal de Sevilla
apoyaron su presencia con el reclamo de estas salas de
exhibicién, todas ellas con licencia de la casa Omnimax. Cada uno
de ellos incorpord un atractivo que lo hacia diferente del resto,
atn manteniendo lo esencial. Asi, Alcatel presentd el tipo mas
cldsico, con una pantalla hemisférica de 180 grados y un angulo
de campo vertical de 120 grados, en una sala de 320 butacas
escalonadas en diagonal; Fujitsu afiadié un formato
superpanoramico en tres dimensiones a todo color. Para ello,
utilizd un tamafic de pelicula de 70 mm con 15 perforaciones -diez
0o mas veces el tamafioc estadndar de 35 mm 4 perforaciones. El
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Aungue, "en conjunt el pais s’ha empobrit de manera tragica
pel que fa a espais comunitaris a les barriades, als suburbis,
a les petites viles i als pobles. A molts llocs... la sala de
cinema era el punt de confluéncia, el lloc d’intercanvi basic de
la comunitat, i la desaparicid del local de cinema els ha privat

d’un espai collectiu" (Porter, 1991: 56).

El cierre de salas cinematogridficas ha llegado a ser de 400
por afio, pasando de 7.000 salas en 1S66 a 1.568 en 1989: "Todo
parece indicar la muerte del cine en su forma clasica: soporte
fotoquimico y proyeccidn en sala, sustituido o engullido por los
nuevos medios audiovisuales: televisién de alta definicidn,
transmisiones via satélite, etc., todos ellos apoyados en 1la
tendencia al consumo solitario que caracteriza nuestra época. No
obstante, la toma de conciencia de las autoridades, la saturacidn
de la oferta televisiva, junto con el descenso de la calidad de
las producciones audiovisuales refuerzan las Gltimas tendencias
con respecto al cine: mads espectadores en mas y mejores salas de

exhibicién" (Diaz Nosty (dir.), 1990: 274).

proyector es tan importante como la pantalla, puesto gue debe
proyectar las peliculas para cada uno de los ojos a la distancia
interocular adecuada y proyectarla alternativamente sobre un area
extensa. Tanto la pelicula como el proyector forman parte del
sistema IMAX SOLIDO, de Imax System Cc.

El Pabellén de Espafia aporté como novedad, el que las 162
butacas del local, ordenadas por pares, se movieran y deslizaran,
en algunos momentos sincronizadas, al mismo ritmo y en la misma
direccidn, con las imagenes de la pelicula. Véase Pabellén de
Espafia. Revista mensual del Pabelldén d= Espafia en la Exposicidén
Universal de 1.992, ne -12, abril de 1.991, p. 27), o Ecos del
Sol, de Fujitsu Limitd (1990).
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Figura 7.1 Croquis de los cines Omnimax: Pabellones de Alcatel y Fujitsu

en la EXPO de Sevilla en 1992,
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ESPACIAL

ALCATEL

366



7.5.2.2.6. Los Centros Culturales

En la actualidad, muchos municipios combaten el costo de los
espacios especificos con centros culftiurales, casas de cultura,
Ateneos, etc., de uso polivalente. Estos centros vienen a dar
respuesta a la necesidad cultural de establecer relaciones
sociales, al tiempo gue se ofrece otros servicios de caréacter

formativo o educacionales.

Ademds de la oferta cultural, en muchos centros se fomenta
la existencia de asociaciones ciudadanas, siendo verdaderos
centros civicos de caracter comunitario. Ambas funciones, la
social y la cultural, se extienden al mayor nuimero de estos

centros, complementadas con las de ensefianza y recreacion.

A veces, las universidades populares, las escuelas-taller
y otras manifestaciones conviven en un edificio que permite

ahorrar costes a la corporacién local que lo mantiene.

En consonancia con sus funciones, un salén de actos, varias
salas de conferencia o aulario, zonas de talleres, salas de
exposiciones, bibliotecas y bar son los espacios en que se
distribuyen estos centros, donde la versatilidad en el uso es una

caracteristica esencial.

Esto permite una adecuacidén de los centros a las necesidades
de muchos municipios, 1limitados por su tamafio y por las

dificultades de financiacién de su actiividad cotidiana.
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En virtud de esa doble funciér, la distribucidén de los
espacios variard, orientdndose hacia aguellos gue mejoren una u
otra tarea. Normalmente, a estas funciones se suman las de
enseflanza y la de participacién ciudajana, pues suelen convivir
asociaciones que llevan a cabo ambas actuaciones. En otros casos,

incluso existe una pequefia actividad comercial asociada.

En consecuencia los espacios mas frecuentes suelen ser los
grandes vestibulos y salas de usos miltiples o salones de actos,
aulas y talleres diversos, salas de exposicidn, biblioteca y
cafeteria. Asi log centros colaboran en el desarrollo de
ensefianzas no programadas oficialmente, cursos de formacidn de
adultos, o ser sede de instituciones como las Universidades

populares.,

La red de Centros Culturales suelz2 estar jerarquizada entre
los de 1localizacidédn central, mas grandes, y los centros de
barrio. Su caracter aglutinador y simhdélico permite reforzar la
dotacidén basica de cada Area. Recientemente los grandes complejos
culturales construidos en Londres (Barbican Center) o Paris
(Centre G. Pompidou) han puesto de manifiesto 1las enormes
posibilidades que tales espacios tienen, tanto en el campo de la
potenciacién de las manifestaciones culturales, comc en 1la
provocacién de una corriente de visitantes, que llega incluso a
sobrepasar las fronteras nacionales. Ademds, la influencia de los
centros en su entorno es considerable, llegando en muchos casos

a ser elementos de regeneracidon de zonas urbanas deprimidas o
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marginales. La imagen de prestigio gue tales inmuebles proyectan

también deben ser mencionados.

Algunos de estos centros se han destinado exclusivamente
para los Jjdévenes. La demanda juvenil exige centros disefados
especificamente para este grupo social, a veces ocupando espacios
integrados en otros mas amplios, pero siempre conservando la
exigencia de identificarse con los gustos y apetencias de estos
colectivos y la incompatibilidad que proyectan a modo de barrera

para el acceso de otros grupos de edad diferentes.
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8. LOS ESPACIOS8 DEPORTIVOS

8.1. EL DEPORTE, LOS DEPORTES: UNA GEOGRAFIA

INJUSTAMENTE OLVIDADA

Corresponde ahora el andlisis de otra serie de actividades
con una personalidad acusada. De la actividad fisica se ha
hablado ya, cuando la distinguiamos de las practicas recreativas
y de los juegos, de los que muchos auatores creen gue son un

elemento destacado.

8.1.1. El pluralismo cientifico social y el deporte

Veamos a continuacién cudles son sus rasgos mas destacados,
y cuAl ha sido el interés que ha despertado en la observacidn
cientifica, advirtiendo de antemano que, si en las anteriores

actividades existia una importante lagura bibliogrédfica, agqui se
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hace alin mads dificultosa la tarea de conocer el estado de la
cuestidén por el desinterés generalizado de la materia para la

Geografia, que no para otras ciencias sociales.

8.1.1.1. La despreocupacioén de la Geografia

En ese vacio cientifico, destaca sobremanera la carencia de
obras gque afecten de alguna manera a la practica deportiva, por
la disciplina geogra&fica. En efecto, no hay una excusa
justificable para que los gedgrafos hayamos ignorado durante
tanto tiempo una realidad social tar influyente en la vida
cotidiana de cualquiera de las sociedades occidentales méas
desarrolladas. Y las actividades deport:ivas, el deporte dia a dia
va ocupando mayor presencia en todos los &rdenes de nuestro
gquehacer, hasta el punto de reclamar, con su propia personalidad,
ser centro de atencién cientifica, y muy especialmente ser un

objeto de estudio de nuestra disciplina.

¢cPor qué no ha sido asi hasta ahora? Pues algunos de los
argumentos ya dados para la geografia del ocio, con caracter
general, podrian ser trasladados aqui, al menos los que coinciden
en no conceder seriedad a ese objeto de conocimiento, como
reconoce el gedgrafo inglés Bale (1989): "But despite the fact
that geography (more than many other academic disciplines) has
treated sport as an epiphenomenon, being marginalized in
economic, cultural and physical studies, there are signs that in

the last two decades a sub-discipline called sports geography has
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arrived...The tradicional neglect of sport in geography (and of

geography in sport) is paradoxical for a number of reasons.

First, sport is a major economic activity; it is therefore
a legitimate area of economic geography. Sport is a principal
component of modern culture, heuce justifying its study from the
perspective of cultural geography; anc the physical enviroment
undeniably effects sporting outcomes, making sports also amenable

to physical geography study.

Secondly, the tradicional omission of sport geography from
the main discipline is surprising whan it is considered how
important space and place are to both sport and to geography...
sport and geography are both concerned with space and the way it
is occupied;... regirons form a central feature of the
organization of sports; places are the means of identification
for many sports teams; sports is affected by, and increasingly
effects, both the enviroment and the landscape; sport is a world
of hierarchy and territoriality. In short, sport - live

geography- is a science of space" (Bale, 1989: 2).

Salvo una sola mencién al cricket en la Universal Geography
de Reclus, en la centuria pasada, no hay en 1la Geografia

tradicional una referencia al fenémeno deportivo.

Es en las dos 1ltimas décadas cuando los trabajos comienzan
a aparecer, segin Bale, en algunos articulos cientificos que

reclaman la aplicacidn de las ideas geagraficas al contexto de
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los deportes; con investigaciones de cardcter empirico sobre el

1. o en ensayos teéricos

deporte desde una perspectiva geografica
donde se han planteado las cuestiores méds fundamentalmente
geograficas y problemas del contexto deportivo, por ejemplo en

Wagner, P.: Sport: culture and geography, en Space and Time in

Geography (1981).

Desde 1970, 1la asociacidén de gedgrafos americanos en
colaboracidn, a veces, con socidlogos e historiadores viene
celebrando regularmente encuentros sobre la geografia del
deporte, siendo dnicamente donde puede recogerse alguna

documentacidén previa para su estudio.

En Espafia, el panorama es mucho nas desolador, y hemos de
confesar nuestro fracaso en la bisqueda bibliografica, que a la

hora de escribir estas lineas aGn no hia dado fruto alguno.

8.1.1.2, La atencidén de otras Ciencias Sociales por el

fendémenoc deportivo

Otras disciplinas sociales, al contrario, desde el siglo
pasado, vienen ocupandose del tema. Los socidlogos Liischen y Weis

(1979: 13 y s.) aprecian ya en los estudios de antropologia

lBale atribuye a J. Rooney y a sus discipulos esta labor,
en Up from the mines and out from the prairies; some geographical
implications of football in the United States, Geographical
Review, nim, 59, 471-92. En Rooney, J. A geographical of American
Sport; from cabin creek to Anaheim (1974); o, en Rooney, J. The
Reconiting Game, 22 ed., University of Nebrasces Ress, Lincoln,
1987. Citado por Bale (1989: 6).
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cultural del siglo pasado una atencién al deporte. En Sociologia
hay que enumerar toda una serie de ejemplos desde finales del
siglo pasado y comienzos de éste: clasicos como Simmel, Max Weber
o Von Wiese se refirieron al deporte, y otros como Scheler,

Spencer o Zaniecki llamaron la atencién sobre su valor educativo.

T. Veblen, se refiere al tema en su Theory of Leisure class
para criticar la forma de entender el deporte por las clases
altas de la sociedad. El titulo S8ociolongia del deporte aparecid
por primera vez en el afio 1921, en un tratado de Heinz Risse?,
aunque esta disciplina se institucionalizd mAs recientemente,
como respuesta a iniciativas de carécter internacional ligadas
a la UNESCO. Tales esfuerzos condujeron a la organizacidén de un
Comité Internacional de Sociologia del Deporte en Ginebra (1964)
Y en Varsovia (1965). En 1966 aparece el primer ninero de la

Internacional Review of Sport Sociology, que se convierte en el

érgano de expresidn del Comité (Garcia Ferrando, 1990: 17).

El crecimiento de esta subdisciplina es tan rapido, dice
Garcia Ferrando, que en 1978, en una bibliografia internacional
preparada en la Universidad de Illinois, aparecen citados 2.853

articulos y 723 libros de esta materia’.

En Espafia, los trabajos de los socidlogos y los primeros

licenciados del Instituto Nacional de Educacién Fisica, iniciaron

2Liischen y Weis (1979: 14).

SLiischen Y Sage recogen hasta 6.147 citas de autores que han
publicado sobre el tema deportivo en Handbook of Social Science
of Sport.
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también a partir de los afios ochenta un trabajo de investigacién
tedrica, apoyado en los estudios de naturaleza empirica que el
Consejo Superior de Deportes, algunas comunidades autdnomas y los
municipios de las ciudades mas importantes propiciaban, tanto
desde el planeamiento de los equipamient.os colectivos de carédcter
urbano, como en los de planificacidén cle la politica deportiva,
que tuvo su base en la realizacidon de un Censo nacional de

instalaciones y espacios deportivos4.

8.2. EL FUNDAMENTO CIENTIFICO

El deporte, entendido como juego competitivo, se encuentra
préacticamente en todas las sociedades: "es uno de los pocos
universales culturales de la humanidad'" (Garcia Ferrando, 1990:
18). En la sociedad actual el deporte aparece como una de las
instituciones mAds importantes de la vida moderna, si se tiene en
cuenta las tasas de participacidn en deportes de competicién y
de recreo, en actividades fisico deportivas de mantenimiento, de
espectadores en directo o a través de los medios de comunicacién

-gque dedican cada vez un mayor espacio en su programacidn.

La importancia del fendémeno deportivo plantea serias

repercusiones en muchos ambitos de la sociedad y del espacio,

ira sociologia del deporte y los trabajos de
investigacion de los INEFS van llenanio el hueco de obras en
castellano. A mediados de los afios ocherta se crea ya una catedra
de Sociologia del Deporte y, desde 1989, funciona en el seno del
Consejo Nacional de Sociologia un drea de trabajo alrededor del
estudio sociolégico del deporte (Garcia Ferrando, 1990: 17).
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tanto en lo econdémico, social, politico, educativo como en las
diferentes escalas espaciales -desde el mas complejo estadio
deportivo a cualquier calle cercana, o en el barrio, la ciudad,
la regidén, el pais. Esta dimensién social del deporte plantea de
inmediato problema de uso del tiempo libre de los ciudadanos, y
una forma de trabajo en la alta competicién o en el aprendizaije
que determina 1la futura actividad profesional para muchos
deportistas, y otros profesionales del deporte. Problemas ligados
a la estratificacién social que hay que explicar en términos de
desigualdad de oportunidades por edad, siexo, residencia o estatus
econdémico, a lo que hay que afiadir el componente étnico en las
sociedades multirraciales, el religioso en las multiculturales

o en términos de diferencia de estilos de vida de la pobklacién.

Sin olvidar cuestiones relacionadas c¢on la c¢onducta
colectiva, con los espectadores y la violencia y las medidas de
seguridad que rodean al acontecimiento deportivo mas

insignificante.

La dimensidén econdémica del deporte es creciente, por 1la
cantidad de recursos econdmicos, plblicos y privados, dque se
invierten. La comercializacién y rentabilidad de estas
inversiones, las relaciones con las industrias de articulos
deportivos, con los medios de comunicacidn, el patrocinio y
mecenazgo deportivo, la publicidad a través del deporte sea éste
de élite o popular son aspectos de preocupacidn manifiesta en

nuestras sociedades avanzadas.
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La dimensién politica del deporte es una forma consustancial
con el fendmeno, pese a las llamaclas continuas de muchos
dirigentes deportivos al apoliticismo del deporte y a una
pretendida neutralidad politica de las principales organizaciones
deportivas. La consideracién de servicio basico a la sociedad
prestado por el Estado del Bienestar refuerza el mnayor
protagonismo del Estado en muchas esferas de la actividad
deportiva, al tiempo que se tiene un mayor control de la sociedad
a esta intervencidn estatal, tanto en su papel regulador como en
el de fomento a través de los presupuestos piblicos dedicados a

este menester.

Casi directamente ligado a lo anterior, por la conexidn
existente entre el sistema educativo y el poder politico, aparece
la dimensidén educativa del deporte. Hasta hace muy poco relegada
la educacidén fisica en nuestro pais al caracter de asignatura
residual, impartida por profesores fornados en la Academia José
Antonio, cuyo nimeroc abarcaba a unos cuantos centros educativos
de ensefianza superior, comienza ahora a tener una presencia
central en el actual sistema educativeo y en el organizativo del

centro escolar.

Este impacto de la educacién fis:ca y el deporte resulta

evidente®. De los aspectos espaciales del deporte se tratara a

SEl Instituto Nacional de Educaciér. Fisica de Madrid comenzd
a funcionar en los primeros afios setenta, y se han sumado en la
siguiente década otros establecimientcs de ensefianza superior
deportiva, gracias sobretodo a la voluntad de las
Administraciones autondémicas de paliar este déficit de los
sistemas educativos regionales, imposibilitados de dotar de
profesionales suficientes los niveles orimario y secundario de
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continuacidén, pues son el fundamento para una geografia del
deporte (o de los deportes), en el marco de la ocupacién del

tiempo libre.

8.2.1. Caracteristicas de la actividad deportiva

El deporte es un fendmeno enormemente simple y complejo al
mismo tiempo. Es simple porgque su lenguaje y simbolismo, basados
en el cuerpo humano en movimiento a la blsqueda de resultados
destacables, son asequibles a tolas las personas con
independencia de cualgquier indicador socioecondémico, lo dque

justifica su universalidad (Garcia Fernando, 1990: 27).

Pero el deporte es una compleja accibn social y cultural que
se organiza de manera peculiar en cada sociedad a lo largo de la
historia. Es precisamente en la antigliedad donde se establecen
las disciplinas deportivas, los reglamzntos, los lugares y las
circunstancias bajo 1las que deben realizarse este tipo de
actividades. No obstante, el actual deporte moderno posee
caracteristicas diferenciales que se originan en las
circunstancias sociales y ambientales creadas por el desarrollo

de la civilizacién industrial.

El deporte no es necesario directamente para la vida del
individuo ni para la de la sociedad, Yy posee muchas

caracteristicas del juego -dicen Liischen y Weis-. No obstante,

la ensefanza obligatoria.
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las actividades desarrolladas en el juego y en la competicién
estidn siempre limitadas estrechamente en el tiempo y en el

espacio.

El deporte no debe servir a ningin fin fuera de si mismo
como proclama el movimiento neo-olimpico. Ademas, la actividad
deportiva reviste muchos significados simbdélicos y desempeha atn

en la sociedad moderna funciones cuasi religiosas.

Muchos autores han remarcado el cardcter dual del deporte
moderno, que comienza con la tensidén quz rodea al acontecimiento
deportivo. Esta tensién es necesaria para transmitir emocién al
enfrentamiento, que ha de controlarse por medio de reglas para
darle continuidad y mantener la tensién en equilibrio, de modo
que no decaiga en aburrimiento o genera violencia. Esta emociédn,
producto de la tensidn creada, es la que permite experimentar el
deporte de forma placentera, tanto para el participante como para

el espectador.

Existe en todas las sociedades humanas y tales actividades
tratan de contrarrestar la rutina coticiana. Esta es la funcidn
que cumple el deporte en la vida moderna, como forma de ocio, dque
participa, por tanto, de la rasgos que vimos en aquél. La rutina,
el nivel de sedentarizacién alcanzadc, la incitacién de los
medios de comunicacidén, la mentalidad del momento, etc.,
contribuyen a aumentar la participacién de 1la poblacién en
actividades fisicas para recrearse, restablecer la movilidad

articular y muscular, eliminar el estrés. Todo ello explica la
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necesidad piblica de eguipamientos e instalaciones deportivas

accesibles para un cada vez mids crecientie nimero de practicantes.

8.2.2. La institucionalizacén deportiva

Las formas de organizacidén que han distinguido algunos
autores pueden resumirse en lo que sigle a continuacién®:

1. Deporte organizado formalmente en el seno de clubs y
federaciones especiales. ILa unidad béasica de la actividad
deportiva es el club, desde el mds modesto al supermillonarioc con
niveles desde el amateurismo a la mas rigurosa
profesionalizacidn. Las federaciones a su vez estan estructuradas
a nivel provincial, nacional e internacional. Tanto federaciones
como clubes estan fuertemente condicionados por los marcos
socioculturales gue los engloban, y se rigen por un complejo
repertoric de reglas y normas que cortribuyen a delimitar el

funcionamiento deportivo.

2. Deporte practicado en grupos espontineos durante su

tiempo libre.

3. Deporte "institucional". Consistente en que se practica
en el seno de otra institucién, recibiendo influencia de ésta,
como ocurre con el deporte escolar o uaiversitario, el deporte

militar, en empresas, etc.

®liischen y Weis (1979).
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4, Deporte '"'comunicativo". Como parte del esparcimiento

diario, como especticulo, de los medios de informacidn.

8.2.3. Definicién del deporte

En las Gltimas ediciones del diccionarioc de la Real Academia
Espaficla de 1l1la Lengua el deporte gueda definide como:
"recreacidén, pasatiempo, placer, diversién o ejercicio fisico,
por lo comiin al aire libre, practicad> individualmente, o por
grupos, con el fin de superar marcas o adversarios, siempre con

sujecién a ciertas reglas"’.

Esta definicién es insuficiente para denotar la variedad de
comportamientos, sefiala Garcia Ferrando, e instituciones sociales
que abarca hoy aguél término. José Maria Cagigal ha manifestado
igualmente que cada vez va a ser mas dificil definir algo tan
cambiante que va ampliando continuamenize su significado, tanto
al referirse a una actitud vy actividad humana, como al

englobar una realidad social muy compleja (1983).

Garcia Ferrando, buscando dar una cefinicién que sea amplia
y flexible, resalta los tres elementos esenciales de todo
deporte: "1, es una actividad fisica e intelectual humana; 2, de
naturaleza competitiva; 3, gobhernada por reglas
institucionalizadas". Esta definicidén permite diferenciar cuando

una misma actividad es deportiva y cuando no lo es. Asi, nadar,

’Garcia Ferrando (1990: 36).
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jugar al futbol puede ser un ejercicio fisico recreativo y
placentero o una actividad deportiva i se realiza buscando un
buen resultado en el marco de una competicidén oficial. Aparece
pues una diferencia clara entre el juego, el ejercicio fisico y

el deporte.

8.2.4. Tipologia de los deportes

La diversidad de las actividades deportivas de nuestra
sociedad aconseja ensayar algunas clasificacicnes de los tipos

de deportes.

Teniendo en cuenta la mayor O menor presencia del
cardcter no utilitario del juego, se pueden clasificar -
segin Garcia Ferrando- en deportes formales o informales,
segiin tenga menor relevancia el juego, comoc son los deportes de
alta competicién y profesionalizados, o en los que los elementos
de juego y recreo son determinantes de la actividad deportiva

realizada.

Cagigal, por su parte, diferencia entre deporte praxis y
deporte espectéculo. En el primero, el deportista es un ser
humano con una conducta caracteristica, especificada por cierto
tipo de praxis; un ejercicio liberador de <talante 1lddico,
confrontacion de capacidades personales, evoluciocnadas hacia la
competitividad. Mientras el segundo se ha desarrollado hacia esa

vertiente espectacular programada y explotada, apto para la
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difusidén y 1la propaganda; descubierto por las finanzas, la
industria y el comercio; con frecuencia wvinculade a la

profesionalizacién®.

Otras clasificaciones propuestas son: deporte de competicién

o deporte de recreo, en la que se toma como referencia la forma

en que se practica el deporte; deporie competitivo o deporte
salud; deporte profesional o deporte amateur, dque resalta el
caracter de gratuidad de la actividad dzportiva y la cantidad de

tiempo gue se le dedica.

Estas clasificaciones vienen a sefialar el cambio social que
se viene operando en el deporte contemporaneo: por un lado, su
formalizacidén y comercializacidn er el deporte de alta
competicidn, dque tiende a aproximarlo a una forma mas de la
variedad de espectéculosg: por otro, cada vez se incorpora mas
gente a la practica de actividades deportivas populares y

masivas, convirtiéndolas en actividades recreativas y saludables.

8.3. GEOGRAFIA DEL DEPORTE

8.3.1. El espacio y el lugar del deporte

J. Bale, al precisar las bases Jgeogrdficas del deporte

moderno, indica que los dos conceptos fundamentales dque

SBernard (1987: 353).
°Bernard (1987: 353).
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conciernen al deporte y a la geografia son el espacio y el lugar

(space and place)lo.

Sobre el lugar, existe un soporte fisico donde se llevan a
cabo las actividades deportivas. Dos términos se distinguen sobre
el particular, el equipamiento deportivo y la instalacién
deportiva. Las instalaciones deportivas son el conjunto de los
elementos materiales que permiten la practica deportiva, mientras
que los equipamientos deportivos abarcan un conjunto mas amplio,
que puede contener © no instalaciones especificas, y gque ha
referencia a los espacios en los e eventualmente puede
hacerse deporte, tales como rios, pantanos, mar, calles,

montafiaslt.

Una instalacién deportiva puede contener varios espacios
deportivos, y ese caracter tiene en el primer Censo Basico de
Instalaciones Deportivas en Espafia, (Ministerio de Cultura, 1987
Yy 1988), pues una infraestructura para la practica es una
instalacién en este metodologia. El hab:tat donde se concreta la

actividad fisica a realizar, donde el deportista tiene contacto

10ngpace and place are two basic ccncepts which are central
to both sport and geography... which space and place impinge on
sport, and vice versa. The significance of space in the
organization and the actual definition of sport is considered,
as is the symbolic significance of sport-space”.

llaunque el uso de uno u otro término supone una concepcién
ideoldégica (Leal Maldonado, 1979), por cuestiones practicas se
ha utilizado instalacidén, en un amplio sentido de abarcar al de
equipamiento (Garcia Ferrando, 1990: 117). Por tanto, en esta
dltima obra puede verse esta denominacidn genérica y en Leal
Maldonado y Rios Ivars (1988: 159-170) un uso exclusivo del
término equipamiento. N. Puig (1983 y 1990) ha teorizado sobre
ellos.
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con el suelo, es a través de los pavimentos deportivos (Alvarez
Vasallo, 1990: 171). Ante el paviment> deportivo, hay algunos
condicionantes del medio donde se va a practicar y de tipo de
deporte. Si la instalacién es interior o exterior condicionaréa
los materiales a emplear en el suelo deportivo, por la agresidn

de los agentes atmosféricos.

Por la tipologia deportiva, unas instalaciones no necesitan
apenas acondicionamiento y otras son muy sofisticadas: unos
deportes requieren un suelo uniforme, duro, regular en la
respuesta en todos sus puntos; otros eldstico y flexible; el
nimero de usuarios, el cardcter de la competicién a desarrollar
y la conservacidén y mantenimiento de la instalacién son otros

aspectos a considerar.

8.3.2. La reglamentacidén del espacio deportivo: el

espacio del jugador y el espacic del pablico

Pero, ademas, unas reglas especificas y completamente
rigurosas precisan los limites espaciales de las actividades
deportivas. Estas reglas, caracterizadas por la gran diversidad,
estan producidas por los organismos inst.itucionales del deporte,
destinadas a definir 1las condiciones reglamentarias, de
planeamiento, de disefio, sistemas e instalaciones y otros, por

lo que se han de regir las construcciores deportivas!?.

12yease 1la normativa NIDE al respecto (Ministerio de
Cultura, 1979)
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La necesidad de homologar las competiciones deportivas en
todo el mundo hace precisa una Norma Reglamentaria y Norma de
Proyecto, dque tienen por finalidad la de hacer homogéneos,
dandoles un tratamiento similar en los diversos usos o deportes,
aspectos tales como los dimensionales, de trazado, orientacidn
solar, tipos de pavimento, ete., gque pueden influir en 1la

practica activa de la especialidad de que se trate.

Estas normas contienen una informacidén basica gue luego
tienen que trasladarse obligatoriamente al proyecto de ejecucién
de las instalaciones deportivas. La Noima de Proyecto contiene,
entre otras, las condiciones Gtiles para realizar un planeamiento
de instalaciones deportivas (para ello se definen los usos
permitidos © no por la Norma, las clases de pistas o salas
normalizadas y otros espacios y el ambito de utilizacidén de cada
una, los temas a tener en cuenta antes de iniciar el Disefio de
una instalacién y procedimiento de cdlculo de necesidades en una

zona demografica determinada).

Las condiciones de Disefio considera mds  idbéneas:
definiciones de los distintos espacios -deportivos, vestuarios
y auxiliares, etc.~; dimensiones de las instalaciones, esguemas
de los espacios fitiles al deporte en cada tipo de instalacién,
nomenclatura y superficies de los distintos espacios auxiliares,
caracteristicas funcional deportivas de las distintas clases de
instalaciones y de sus espacios auxiliares; las condiciones de
los materiales y sistemas construct.ivos; las instalaciones

técnicas.
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Como se desprende de lo dicho, segin los criterios gque
primen en cada caso, se pueden plantear diferentes tipologias de
instalaciones y equipamientos deportivcs. Siguiendo la tipologia
establecida por el Ministerio de Culturra (1979) en las NIDE, se

pueden establecer!3

- Campos Pequefios: Pistas Pequefiaizs y Salas y Pabellonesl4.
- Campos Grandes: Rugby, Fiatbol, Hockey sobre hierba y
Atletismo.

- Piscinasl5.

En otros casos, la practica deportiva se realiza en espacios
naturales delimitados de acuerdo a las condiciones existentes en
el momento de realizar la competicidén, o el lugar donde se

realizan. Asi sucede en fijacién de los tridngulos establecidos

13yna clasificacién siguiendo el criterio del caracter més
restringido o mads generalizado de la practica puede verse en Leal
Maldonado y Rios Ivars (1988: 167 y s.) donde se distinguen: 1.
Red de instalaciones comunitarias: a) instalaciones elementales
o campos de juego, ligadas a las vivierdas; b) instalaciones de
barrio, con un cardcter polideporizivo; <¢) instalaciones
recreativas. 2. Red de instalaciones especiales, integrada por
instalaciones c¢on un estatuto especilal. Otra clasificacidén
(Beotas Lalaguna, 1990: 55), segln se realice la practica al aire
libre o a cubierto, es la siguiente: 1. Pistas exteriores: a)
pistas polideportivas, definidas en funcién del tamafio o
superficie ocupada. A base de combinar cuatro, tres o dos
deportes obtenemos los diferentes tipos de éstas; b) campos de
tierra o hierba; c) pista de atletismo. 2. Pistas cubiertas: con
el nombre de sala deportiva se conoce al edificio deportivo mas
divulgado y generalizado para la préactica de juegos y deportes
de pelota o gimnasticos, que tiene su unidad mas elemental en la
sala escolar, hasta la sala de barrio ¢ pabelldn polideportivo.

14Recogen el reglamento de juego de balonmano, flitbol sala,
tenis, baloncesto, voleibol y badmintor.

15ge excluyen en las NIDE instalaciones como frontones,
entre las convenciohales.
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en los campos de regatas para las compet.iciones de vela, o en los
deportes aéreos en el montafiismo, carreras de ciclismo y otros

miltiples ejemplos.

Queda fuera de toda duda la importancia de los equipamientos
deportivos como componente del espacio deportivo, definido como
un elemento fundamental de la geografia del deporte. Nuria Puig
(19283: 13) distingue cuatro dimensiones como objeto tedrico del

estudio de los equipamientos deportivos. Estas serian:

a) el estudio de la localizacién cle los equipamientos y su
distribuciébn espacial (en nimero y lugar gue ocupan en

el sistema territorial};

b) la produccidén, que analiza la actuacidn de los agentes
productores de espacios deportivos asi como sus formas
de intervencién en el territorio (individuos, grupos u
organismo que de modo directo o indirecto suscitan la

creacidén de un equipamiento);

c) el uso o consumo del equipamiento que trata de explicar
el grado de satisfaccién de la préctica, los modelos de
uso, los fendtmenos de apropiac:én del espacio; y, las
caracteristicas técnicas y de cestién, que daran luz
schre el estado de conservacién, la rentabilidad, 1la
capacidad de acuerdo con el nanero de usuarios

potenciales, etc.
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8.3.3. La colonizacidn deportiva

En cuanto al proceso evolutive de los espacios deportivos,
Christian Pociello (1987: 171 y s.) llama la atencidén sobre lo
que denomina continua "reterritorializacidn" de los espacios de
uso deportivo. Se observa, dice este autor, que muchos deportes
convencionales sufren un proceso de transformacién escalonado en

tres etapas:

a) La primera, origen de leés siguientes, es muy
estandarizada en cuanto a las ncrmas y el espaciol®. se
pueden citar como ejemplos la natacidén en piscinas y el

ciclismo en velddromo.

b) La segunda fase agrupa las practicas balizadas, pordgue
los espacios donde se desarrollan exigen todavia cierto
acondicionamiento y potencian la ktabilidad del deportista:
es la travesia a nado de un puerto. el trial-sin, el slalom

con o sin kayac.

c) La tercera fase seria un tipo de modalidad libre due
significa la ocupacidn de cualquier espacio; los casos
extremos serian los rallyes, las travesias del Atlantico y

otros muchos ejemplos.

16y, Puig traduce esta fase como "pasillo" (Puig, 1983: 25).
En Pociello se habla de "la course en cculoir au parcours balisé
puis & la randonnée libre et a l'exploit du raid" (Thomas,
Haumont y Levet, 1987: 148).
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Somos conscientes de la existencia de un nimeroc de deportes
vy de actividades deportivas que es muy dificil recoger en
inventario, porque cada vez mas el eguipamiento deportivo supera
la concepcidn de instalacidén para extenderse por el inabarcable
dmbito de cualquier soporte fisico, natural o urbano, que puede
ser valido para la vrealizacién del hecho deportivo.
Recientemente, la wvuelta ciclista a la Regidén de Murcia, como
cualquier otra carrera de competicidn ciclista de élite, supone

un maghifico ejemplo de lo que decimos.

La escenografia deportiva de la salida o llegada de las
etapas, transforma en escenario deportivo el lugar de la meta y
sus alrededores. Este lugar puede ser la cima del Morrdn de
Totana, pico de extraordinaria pendientz con cierta facilidad de
acceso, situado en la Sierra de Espufia, y utilizado en ocasiones
para este menester, o el punto neurd gico de la Gran Via de
Salzillo, centro comercial y urbanc de la capital. No sdlo la
pancarta que indica el final, con su proyeccidén en la marca del
suelo y el objetivo de la camara que oktendrd la foto "finish",
en caso de llegada de los corredores muy ajustada, sino también

las vallas de contencién del piblicol’, los boquetes abiertos

l7cada vez es mas necesaria la seguridad en determinadas
etapas como contrarreloj, aquellas que pueden dirimirse en sprint
final del pelotén, etc., para evitar caidas de los corredores o
accidentes a los espectadores. El viernes, 15 de mayo de 1992,
en la antepeniltima etapa de la Vuelte Ciclista a Espafia, una
contrarreloj de aproximadamente 37 kilémetros de distancias,
decisiva para la clasificacidén final de la Vuelta, fue seguida
por mas de 500.000 espectadores que flanqueaban el recorrido
entre Fuenlabrada y otros municios cercanos con la meta en agquel.
El centro urbanc quedd totalmente transformado durante buena
parte del dia, irreconocible por el tumulto de vehiculos de todas
clases y personas. En poco mas de dos horas todo habia vuelto a
la mas estricta normalidad, nada hacia suponer el espectaculo que
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para la caravana publicitaria, escolta policial de tréafico y
demds vehiculos de los directores de equipos, repuestos, el podio
de los vencedores, los estudios de las televisiones, etc. Todo
ello puede quedar instaladc en el primero de los sitios citados
y al dia siguiente en el segundo, deasapareciendo del anterior

cualquier vestigio de la actividad desarrollada.

Salvo las imAgenes de la televisidén o las fotos de los
periddicos, testigos del evento que van divulgando al mundo
deportivo, que cada vez es mds el mundo a secas, la toponimia,
la imagen conformada, el cliché del escenaric donde tuvo lugar
la gesta conocida por el oyente o el telespectador, dque va
percibiendo asi y formando un concepto de esas geografias

deportivas dignas de mejor estudio.

Imigenes proyectadas de los itinerarios efimeros y fugaces
de cada etapa, divulgados con todo lajo de detalles por los
medios de comunicacidén para centrar la atencién de la topografia
mas adecuada a los ciclistas mas aventajados, las cabalas donde
puede producirse el ataque de 1los aspirantes, los lugares
pintorescos que podrédn apreciarse anunciados en los recuadros
publicitarios. En fin, una vuelta ¢iclista es un espacio
deportivo efimero que va dejando tras de si una estela de nombres
geograficos duraderos en la memoria de millones de seguidores y

en los anales de honores y distinciones de las Instituciones!®.

habia sucedido durante casi todo el dia.

18ge¢ calculan ma&s de un centenar largo millones de
seguidores por televisién de la mds famosa de todas estas
carreras, el Tour de Francia, con un presupuesto astronémico.
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E1l escenario deportivoe es fugaz, y aparece y va
desapareciendoc de inmediato conforme avanza la "serpiente
multicolor®, denominacidn popular de todo el pelotdn y sus
complementos, mds los apéndices publicitarios unidos a 1los
deportistas que les sirven de reclamo, tiransformando radicalmente
a su paso cada lugar y dejando todo como estaba al poco

segundo??.

8.4. EL ESPACIO DEPORTIVO Y SU INFLUENCIA SOCIAL

8.4.1. El sistema deportivo

Hay cuestiones de los deportes que afectan a los individuos
y grupos sociales, y a la capacidad que cada sociedad concreta
tiene sobre lo gue puede llamarse el sitema deportivo. Desde el
punto de vista individual, el sexo, la edad, la posicidn social
y otros indicadores demuestan 1a existencia de una
correspondencia entre determinadas préacticas deportivas y estas
categorias. Ocurre en el caso del deporte en la mujer (Garcia

Ferrando, 1990: 167; Puig, 1986), en el ciclo de vida -ver la

Indurdin ha sido recientemente galardonzdo con el premio Principe
de Asturias por sus doble triunfo del Tour y su victoria en el
Giro. Pefialver en Murcia, al igual gue otros atletas espaholes
participantes en la Olimpiada de Barcelona, ha sido distinguido
con la medalla de oro de la Regidn de Murcia, por su medalla de
plata conseguida en la prueba de Decatlhdén.

9108 ejemplos sobre el uso depor:ivo de cualgier soporte
fisico, natural o humanizado, podria extenderse casi de forma
ilimitada, hasta el punto que existe la convicciédn entre los
investigadores del deporte contemporéneo, que esta invasién de
territorios no previstos inicialmente para la funcién deportiva
es una tendencia colonizadora del fenémneno deportivo.
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relacidédn entre la edad escolar y la educacidén fisica y el deporte
escolar Yy universitario-, 1lo gque N. Puig ha denominado
"jtinerarios deportivos de los Jjdvenes", el comportamiento

deportivo de la tercera edad.

De igual modo, el deporte permite la distincién social
perteneciendo a determinados clubs o asistiendo a determinadas
instalaciones de acceso restringido, asequibles s6lo a
determinados niveles de renta, o la practica de determinados
deportes, como ha podido suceder con la equitacidén o el golf, por
citar un par de ejemplos. La riqueza de clubs, asociaciones o
federaciones deportivas es otro indicador de la implantacién

deportiva en un territorioc digno de tener en cuenta.

8.4.2. El negocio deportivo

En su vertiente econdomica, no cabz2 duda de que el deporte
es un gran negocio. En los Gltimos afios, ha surgido en los paises
industriales mds avanzados una economia del deporte, que se ocupa
de estudiar el complejo entramado financiero del mismo, aungue

en Espafia alin no existe tradicién alguria sobre el particular.

Entre los componentes que intervienen, pueden sefialarse las
industrias 1ligadas a la construccidin de equipamientos e
instalaciones y material deportivo; empresas de publicidad
deportiva; profesionales ligados a la gestién, a la enseifianza

y formacién o al asesoramiento juridico a las organizaciones

395



deportivas; industrias de la alimentacidn ligadas al deporte por
coincidencia de intereses; la profesionzlizacién creciente de los
practicantes de deportes de competicién. No se puede ignorar,
pues, que la actividad deportiva es una actividad econdmica
creciente, que moviliza enormes recursos humanos, financieros y

materiales.

Quizds el ejemplo que ilustra de forma contundente esta

20, garcia

perspectiva es el tema de 1los Juejos Olimpicos
Ferrando (1990: 198) ha planteado la necesidad de dar respuesta

a tres niveles de problemas econdmicos, gue son:

- A nivel microecondémico, correspordiente al andlisis de los
rasgos econdmicos de los clubes deporil:ivos, habia que tratar:
iqué objetivos econdmicos mueven a las directivas de los clubes?,
cqué productos ofrecen?, ¢cudl es su financiacidén interna o la

estrategia de marketing?.

- A nivel mesoecondmico, correspondiente de las diferentes
formas de cooperacidén entre los clubes individuales, tales como
ligas o la comercializacién del deporte, surgen: ;cdémo se toman
los acuerdos de los responsables de los clubes para ofrecer un
producto atractivo en el mercado?, ¢cud.. seria el alcance optimo
del deporte de acuerdo con criterios comerciales?, icudl es la
mejor forma de vender los derechos de ©publicidad vy

retransmisiones televisivas?,.

20aunque a decir verdad el olimpismo es una verdadera
demostracidén de otros muchos impactos, como el territorial, o
instrumento de los nacionalismos y la identificacidén nacional.
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- A nivel macroecondmico, correspondiente al estudio de las
interconexiones entre deporte y economia, hay dque prestar
atencién a: ;qué conexidn existe entre la riqueza econdmica de
un pais y su rendimiento y éxito interracional de su deporte de
alta competicién?, gcuadles son las conexiones entre los sistemas
econdémico y deportivo?, ¢qué problemas surgen en la préactica

deportiva entre paises avanzados y paises subdesarrollados?.

Desde luego, tales preguntas no agotan el catdlogo de
interrogantes gque puede plantearse ina disciplina como la
nuestra, atenta al impacto producido por esta dimensidn econdmica

y su distribucidén geografica.

8.4.3. Deporte para todos. La politica deportiva

Desde el punto de vista politico, hay que tener en cuenta
que el deporte en las sociedades avanzadas se ha convertido ya
en un elemento mas del debate y del contraste de los programas

de las diferentes opciones de politica deportiva.

En Espafia, la preocupacidén por ésta es reciente, pues en el
franquisme lo gue hubo fue "una utilizacién politica de las
actividades deportivas, y en menor grado una politica deportiva
que desde una perspectiva de medios y fines estableciera una
planificacién real, racional y eficaz de los recursos destinados
al deporte" (Garcia Ferrando, 1990: 60). Se sittGa en torno al afio

1961 el inicio de un cambio de modelo er. la politica del deporte
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espafiacl, con la promulgacidén de la Ley de Educacidén Fisica
promovida por Elola ©Olasoc. Este periodo, con todas las
matizaciones y precauciones posibles, puede cerrarse en una nueva
etapa iniciada a partir del procesco de i{:raspaso de competencias,

en materia deportiva, a las Comunidadess Autdnomas hasta hoy.

Para hacer referencia tGnicamente al pericdo mas reciente,
y en aras a la brevedad, habra que decir que la primera prueba
de la normalizacidédn de la sociedad espafiola en su contexto
europeoc se didé con la incorporacidén cel deporte como derecho
constitucional, recogido en los articulos 43.3 y 148.9 de 1la
méxima norma juridica de 19782, Este iltimo articulo otorga a
las Comunidades Autdénomas la posibilidad de asumir competencias

en la "promocidén del deporte y de la adecuada utilizacidén del

ocio".

Algunos textos estatutarios de las Comunidades han seguido
al pie de 1la letra el mandato constiftucional, es el caso de
Murcia (art. 5) y algunas otras, mientras que Extremadura (art.
7.18) y Castilla-Ledn (art. 26.17) afiaden a aguella férmula la
"promocidn de la educacidn fisica". Algunas comunidades combinan
"deporte y ocio" -Catalufia (art. 9.29). Andalucia (art. 13.31)
y €. Valenciana {art. 31.28)-; Canarias utiliza "deporte vy
esparcimiento"™ (art. 29.15) y Euskadi "turismo y deporte" (art.

10.36) .

2lwgjguiendo el camino iniciado por la Constitucién de 1.968
de la Repiiblica Democréatica Alemana al declarar como obligacién
del Estado la promocidn de la salud y del deporte, Espafia es uno
de 1los primeros paises en incorporar este nuevo derecho
constitucional"“ (Garcia Ferrando, 1990: 140).
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Entre 1980 y 1982 el Estado ha transferide competencias
deportivas siguiendo un mismo patrén, @ excepcidén de Catalufia y
Fuskadi, primeras que las recibieron y con distinto modelo. E1
esquema seguido se basa en tres aspectous: competencia que pasan
a ser exclusivas de la Comunidad Auténoma; funciones en que han
de concurrir la administracidn del Estado y la de la Comunidad,
asi como la forma de cooperacién; y las competencias, servicios
y funciones que se reserva la administracién del Estado (Burriel,

1984: 41-42).

En plenc proceso articulador c¢e la descentralizacién
autonémica se promulga la Ley 13/1980, de 31 de marzo, General
de la Cultura Fisica y del Deporte (BOE 89, de 12/4/80). Dicha
Ley, que sustituyd a la Ley de Educacién Fisica de 1961, se
estructura sobre las competencias en la materia del Estado,
Comunidades y Corporaciones Locales. El organo de gestidén de la
politica estatal en materia deportiva es el Consejo Superior de
Deportes, verdadero organo nuclear de la impulsién, control y
disciplina deportiva. Se regula en =2lla también el Comité
Olimpico Espafiol Y las Asociaciones Yy Federaciones

deportivas??,

El alcance de la Ley fue corto, entre otras razones porgque
al poco mads de los dos afios de su publicacidén, el Partido
Socialista Obrero Espafiol llegaba al ¢gobierno de la Nacién y

aungue algunos contenidos de la Ley de UCD estaban pactados, la

22genado (1990). Sobre los aspectos positivos y negativos de
esta Ley, véase Andrés Pérez (1983: 28-29).
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realidad social imponia comenzar a trabajar en un nuevo proyecto

mds adecuado a la pujanza y dinamismo (del deporte espafiol.

Asi, el nuevo texto legal fue aprobado como Ley 10/1990, de
15 de octubre, del Deporte, y publicacada en el BOE el 17 de
octubre del mismo afio. En la exposicidn de motivos y en el resto
del articulado ya se vislumbra la nueva dimensidn creciente del
deporte, elemento fundamental del sistena educativo -olvidado en
la legislacién anterior-, cuya practica es importante en el
mantenimiento de la salud, precisa que el fendmeno deportivo
presenta dos caras claramente diferenciadas: la practica del
ciudadano, desinteresada y lGdica, y el espectaculo deportivo,

fendmeno de masas cada vez mas profesionalizado y mercantilizado.

Ante estas realidades diferentesi la Ley pretende unos
objetivos que estan relacionados directamente con los aspectos

del deporte antes sefialados:
- Fomentar la practica deportiva Yy ordenar su
funcionamiento, cuando ésta i-rasciende del Ambito

autonémico.

- Reconocer y facilitar la activiilad deportiva organizada

a través de estructuras asociatives.

- Regular el espectaculo deportivo, considerdndolo como una

actividad progresivamente mercantilizada.
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Las novedades de ese texto legal scn tantas (facilitar a los
clubs deportivos su conversién en sociedades andnimas, el control
del dopage, instalaciones deportivas con especial referencia a
su limitacidén al médximo las posibles acciones de violencia), que
exigirian una dedicacidén mayor, pues su influencia sera

determinante en la nueva organizacién del deporte de competicién.

S6lo decir también que, en el elercicio de su potestad,
algunas Comunidades Auténomas har aprobado normativas
especificas, como ocurre, por orden -=croneldégico, con la Ley
4/1986, de 30 de abril, por la que se regula la constitucién y
funcionamiento de las Federaciones deportivas de Castilla y Ledn,
y régimen disciplinario de las mismas. La Ley 2/1986, de 5 de
junio, de la cultura fisica y el depcrte, de la Comunidad de
Madrid. La Ley 5/1988, de 19 de febrerc, de la cultura fisica y
del deporte, de Pais Vasco. Y, por Gltimo, la Ley 8/1988, de 7

de abril, del deporte, de la Generalidad de Cataluifia.

A este aspecto normativo y regulador, hay gque afiadir 1la
influencia notoria de los poderes pliblicos en esta materia. Ello
se ha reflejado en la construccién de numerosas instalaciones
deportivas a lo largo y ancho de la ygeografia espaﬁola23: en
1987, se cuentan en Espafia 48.497 instalaciones deportivas, que

en el caso de espacios deportivos convencionales llegan a 74.438,

23Fn estos precisos momentos se estd realizando el segundo
Censo Nacional de Instalaciones Deportivas; el primero se
acometié en 1986 (Ministerio de Cultura, 1986 y 1987). Cada
instalacién puede contener diversos espacios deportivos,
clasificados en convencionales o singulares (golf, pistas de
esqui, bolos, etc.).
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y en los singulares a 8.782. En un trabajo encargado por el
Consejo Superior de Deportes?4, el gasto de las
administraciones piblicas en 1985, en deportes, ascendid a 44.350
millones de pesetas, lo que representd el 0'16% del Producto
Interior Bruto de dicho afio; en 1989, la cifra de gasto se

elevaba a 115.520 millones, equivalentes al 0'26% del PIB.

Este dinero no sdlo empleado fue destinado a la construccién
de equipamientos deportivos de caraci.er plblico, también se
dedicd a la subvencidén de equipos deportivos de competicién y a
las federaciones deportivas, al martenimiento de escuelas

deportivas y al pago de los servicios.

8.4.4. La articulacién territorial del deporte

Tan importante como la gestién y promocidén deportiva es su
planificacién, tarea en la que los poceres pablicos tienen un
relevante papel, apreciado al abordar los impactos territoriales
del deporte. Sobre esta dltima cuestidn hay que hacer una doble
consideracién en lo que afecta a aquellos factores y elementos
gque influyen en la localizacién de los equipamientos o las
actividades deportivas, y aguellos otros que lo hacen como

consecuencia de las mismas.

24E] trabajo se ha publicado recient:emente por el Ministerio
de Educacidn, Consejo Superior de Deportes. El1 trabajo de campo
lo realizé 0YCOS, Consultores de Opinidn y Comunicacién, S.A. Ver
(Garcia Ferrando, 1991).
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Existe una necesidad, ya demostrada, de dotar a la poblacién
de un equipamiento que posee una gran variedad tipoldgica por la
diversidad de disciplinas deportivas a las que hay que atender,
muchas veces para ser presenciada por elevado nimero de
espectadores y en multitud de ocasiones en espacios cubiertos,
dotados a su vez de particulares condiciones de iluminacién,
acondicionamiento climaticeo, o con requerimientos especificos en

cuanto al suelo deportivo (Beotas Lalaguna, 1990: 52).

Por tanto, como en otras actuaciones edificatorias, la
disponibilidad de suelo adecuado y accesible para llevar a cabo
la implantacién es uno de los problemas principales con los dque
hay gque contar, y muy estrechamente ligado a la planificacién
urbanistica a la que mds tarde nos referiremos. Son exigibles

igualmente buenas condiciones de salubridad de los terrenos.

En miltiples actividades deportivas, los factores fisicos
tienen una singular relevancia y en algunos casos determinante,
pese a la tendencia frecuente de su neutralizaciédn. Muchos
elementos del medio ambiente fisico -1la orientacidén solar, las
condiciones climéticas, la topografia, etc.- influyen en la
practica, o pueden influir de difereates formas?®. Lo hacen

también en el confort de los espectadores que estdn siguiendo el

espectédculo deportivo.

25algunos ejemplos de la influencia del viento dominante,
temperatura, lluvia, etc., pueden verse en Bale (1989: 26). Uno
de los mas notorios -para el autor- ha s:ido la celebracidn de los
juegos olimpicos en la ciudad de M&jico, donde la altitud produjo
una serie de efectos en el rendimiento deportivo diferente a si
tal factor no hubiese existido.
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Otro factor unido al lugar donde se realiza la competicidn
deportiva, de naturaleza subjetiva, pero cuya influencia es
innegable en el resultado deportivo e el "ambiente", algunas
veces denominado como "ventaja del campo propio"zs. Es

frecuente la alusidén continua a este factor ambiental.

La localizacidn de los equipamientos y practicas deportivas
tienen asimismo efectos positivos y negativos sobre el
territorio, a diferentes escalas y gralos. Es muy elocuente el
titulo que N. Puig (1989) da a uno de sus trabajos: "Le sport
comme génerateur de mobilité et structurant de 1l'espace". La
situacidn y ubicacién del acontecimiento deportivo supone una
alteracién de magnitud gradual en las condiciones normales de la
vida cotidiana, con efectos territoriales palpables en lo local,
regional y ain a otros niveles superiores, dependiendo esto

también de la magnitud del evento?’.

Algunas actividades tienen efectos muy acusados sobre el

medio ambiente natural. Ocurre asi en el caso de los deportes a

26praduccién personal de "a home field advantage". Jugar en
"casa", en "campo contrario", etc., soa1 iqualmente expresiones
que se refieren a esta localizacidén. Quizas el ejemplo mas
popular sea lo dque se ha llamado "miedo escénico", aludiendo al
efecto producido en los jugadores de equipos contrarios al Real
Madrid, en la competicidn europea de fitbol, por ese fendmeno
ambiental. Un reciente entrenador de este equipo, Benito Floro
ha manifestado dgue sus jugadores tienen "miedo escénico"
refiriéndose al mal juego desarrollado por el eguipo y la falta
de confianza que el piblico tiene de ellos.

?TLos efectos de trafico, de seqguridad, de transporte son
significativos y su exponente mas palpable, para nosotros, de los
diferentes impactos territoriales, a diferentes escalas, 1lo
tenemos en el caso de las climpiadas de Barcelona, a celebrar en
1.992.
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motor con la emisidén de gases y ruidos a la atmésfera, o en el
mar, con la contaminacién de aceites y otras materias téxicas.
La construccidén de determinados equipamientos pueden también
destruir ecosistemas muy fragiles, cono puede suceder con las

pistas de esqui?®.

Para prevenir problemas de esta naturaleza, asi como para
la resolucidén de las dotaciones de equipamiento deportivo a la
poblacidén, en virtud de la intervencion del Estado que asume la
tutela del interés colectivo en esta demanda concreta, se ha
planteade 1la planificacién deportive en el marco de una

planificacién general de los equipamientos colectivos??,

Algunos de los resultados mas recientes en esta materia

pueden observarse en Leal Maldonado (1983) sobre Madrid; la

30

realizacién de Planes en algunas Autnomias®” y, a partir de la

realizacidén del primer Censo Nacional, una generalizacidén de la
planificacidén deportiva en las Administraciones regionales, en

el ejercicio de sus competencias deportivas3?!,

28Existe un debate interesante al respecto sobre los efectos
medio-ambientales de la implantacidn de campos de golf en la
Regién de Murcia, por el consume hidrico en un medio tan
deficitario en este elemento.

2%ysase Puig (1989) para conocer algunos modelos de
desarrollec en concreto. Se trata de evaluar las necesidades
deportivas de una zona a partir de unos estédndars considerados
como el minimo exigible. El cdlculo de las necesidades en base
a un estdndar homogéneo es insuficiente para conocer la
complicada realidad de las necesidades deportivas.

30ver el Plan de instalaciones deportivas y recreativas
"Asturias 2000", o el PAS de Castilla-ILedn.

3lYyer en Murcia, Campoy Reverte (documento inédito, s.f.).
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9. LA CASA, ESCENARIO DE LA VIDA COTIDIANA

9.1. CASA, CUERPO, SUENOS

El marco social estd determinado por las relaciones civicas
e institucionales, y por la escala monumental. El1 ambiente
individual, por su parte, se adapta a cada personalidad, y se
inserta en un entorno de escala doméstica. La casa sirve de
escenario a la vida individual y familiar; es un decorado gue
cambia al ritmo de las mutaciones viteales de quien lo habita:
lentamente unas veces, de improviso otras. Es un ambiente
articulado y complejo, con espacios plagados de secretos
recovecos que pueden existir en el mindo real o sdlo en la

imaginacién personal.

Entre la realidad y el deseo, entrre el cuerpo y el suefio,
la casa es una construccidén implantada entre lo posible y lo

anhelado, en frase feliz de Fernandez Galiano (1987).

408



Desde la perspectiva remota que proporciona la antropologia
hasta la mirada en detalle de la prospeccitn ideoltgica, la idea
de casa tiene de simbolo, de mito, d2 suefio. Las disciplinas
sociales vuelven hoy de nuevo su mirada hacia el individuo como
protagonista de los acontecimientos, 7 en sus investigaciones
abunda el relato de los hechos cotidianes, y en ellos, lo privado
Yy sus moradas tienen un papel fundamental. El uso del espacio en
la vida cotidiana es una preocupacidn rza2ciente que ha congregado
a su alrededor a especialistas de disciplinas que hasta ahora
eran reaclas a traspasar sus secretos, a participar sus

conocimientos al restol,

Hasta ahora, en el tratamiento cientifico de la casa, la
historia habia ido decantandose poco a poco por el tratamiento
funcional mé&s que por su aspecto simbélico e ideolégico. Ahora,
desde varios enfoques, es normal que todos los aspectos del
espacio interior se pongan sobre el tapete. E1l funcionalismo
ademds ha resaltado las funciones de seguridad, de reposo y
reparacién de la fatiga, la socializacién de los nifios y el apoyo
emocional de la pareja. Salvo los poetas, en pocas ocasiones se
ha tratado este espacio relacionado con 1la funcidén de
esparcimiento, de ocio. Parece como si esa funcidén estuviese
reservada a la calle, al espacio ptablico. Ha habido sus
altibajos, desde luego, pero en todas las épocas la residencia

individual ha sido, entre otras cosas, un espacio reservado para

lyvease Garcia Ballesteros (1986a). Es una recopilacidén de
las Actas de las jornadas de investigacién interdisciplinar sobre
El uso del espacio en la vida cotidiana.
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el ocio de sus moradores, y gque ha tenido en el salén, en el

hogar, en la alcoba, sus estancias privilegiadas.

Dice Garcia Ballesteros (1986b: 24) que el estudio de los
comportamientos espaciales de la mujer y de su incidencia en la
organizacidén del espacio ha llegado tardiamente a la ciencia
geografica. Quizas por esa asociacidn entre el espacio femenino
y la casa, ésta no ha tenido mas que la atencién de la geografia
clasica en su aspecto geométriceo, ligada a los lugares y a los

modos de wvida.

Los gedgrafos funcionalistas, especialmente los de 1la
escuela alemana, no terminaron de ver claro el que el interior
de la vivienda tuviera algin interés desde el punto de vista del
comportamiento ante el tiempo libre, salvo cuando éstas "crean
estructuras espaciales"z. Es desde gue la Geografia ha mostrado
interés por la formacidén de las imAgenes que nos hacemos del
espacio, cuando se abre una via fructifera conceptual vy
metodoldégicamente para el estudio de las percepciones y 1los
comportamientos espaciales de pequefias colectividades y de los

individuos.

A partir de ahi, se comienza a observar diferencias de
criterio en la representacidén mental el espacio debido a la

separacidén de lo piblico y lo privado, y a la especializacién de

%l.a doble combinacién de criterios espaciales y temporales
utilizados por los gebdgrafos de la escuela de Munich contempla
los alrededores de la vivienda, las zonas cercanas y el turismo
de vacaciones, pero no el interior. Ver Maier, Paesler, Ruppert
¥y Schaffer (1987: 126)
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la mujer, a su aislamiento en los espacios interiores, dentro

del plano de la esfera privada (Ballesteros, 1986b: 16)3.

9.2. INTERIOR, PRIVADO: EL CUERPO DOME3TICO

9.2.1. El refuerzo ideolégico

"El verdadero lugar de la mujer es el hogar". Una frase
parecida a ésta va a estar presente, dice P. Cos (1986), en toda
la formulacién ideoldgica de buena parte de este sigle y el
anterior, referente a uno de los temas menos tratados hasta la
edad victoriana: la preocupacibén por cudl debe ser el adecuado
funcionamiento de 1la actividad diaria, de las practicas
cotidianas, su organizacién y su influencia en la determinacidén
de numerosas parcelas de la vida en la nueva sociedad del

capital.

No es de extrafar, pues, que alrededor de lo femenino,
aparezca un preocupacién por sus espacios, adjudicado
tradicionalmente a la mujer no trabajacora, al ama de casa, gue

comparte con 1los espacios interfemiliares?, un espacio

3p1 pasar revista a las distintas formulaciones geogréificas
del concepto de espacio, dice Garcia Ballesteros, parece evidente
que las gque resultan mas adecuadas para plantear los distintos
comportamientos espaciales hombre/mujer son las derivadas de la
relativizacién del espacioc y sobre todo de su relacidén con lo
social, como se deduce de la amplia bibliografia recogida por A.
Sabaté, citada por la autora anterior.

‘vease Garcia Martin (1986: 86) y algunos de los articulos
recogidos en esta edicién a cargo de Garcia Ballesteros, de las
Actas de las Cuartas jornadas de investigacidn
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doméstico, privado, interior, del que P. Cos observa su evolucién

en los Gltimos siglos bajos estas caracteristicas.

R. Gubern destacaréd, asimismo, el esfuerzo de la tecnologia
por reforzar la privacidad en la actuzl sociedad, favoreciendo
la permanencia en el espacio familiar a través del ocio

claustrofilico, tendencia que no obstante viene de lejos.

9.2.2. El1 reflejo formal

En efecto, en paralelo al intento dez organizar uniformemente
la vida privada, ya desde el siglo pasado vinieron las primeras
soluciones de tipo funcional que habran de tener una influencia
decisiva en la situacién actual, aunque en todas las épocas la
arquitectura ha servido fiel y diScilmente 1la ideologia

dominante®.

Anudando la historia de las cosas con la historia de 1la
ideas, Fernandez-Galiano intenta construir lo gue 1llama la
arqueoclogia de 1lo cotidiano, a través de 1los elementos

arquitectoénicos de la casa. Asi, la alcoba, mejor gue dormitorio,

interdisciplinaria, con el titulo El uso del espacio en la vida
cotidiana. El autor denomina espacios interfamiliares a los
inmediatos a los puntos de acceso de la vivienda, tales como
corredores, galerias o escaleras.

SAldo Rossi propone leer los mejores textos de la escuela
francesa de geografia para concluir, siguiendo a Viollet le Duc,
gue "la casa es la gque mejor caracteriza las costumbres, los
usos, los gustos de una poblacién; su estructura, como sus
caracteres distributivos, no se modifican mads que a través de
mucho tiempo" (Rossi, 1976: 163-164)
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de resonancia colectiva y funcional, debe servir para desarrollar
dos temas principales: la atribucién a hombres y mujeres de
espacios diferenciados, y la configuracién de los lugares donde
el deseo gobierna sobre la necesidad. Su localizacidn en la casa,
morfologia y organizacidon interior se vinculan a estructuras
familiares y sociales; la duplicacién de alcobas, comln hasta el
siglo XVIII, permite investigar la oposiciédn entre un espacio
neutro e indiferenciado contemporaneo para la pareja, y el
espacio con género, masculino y femenino, gue proclama su

diferencia y la extiende a este espacion.

Es importante también la estructura de la intimidad gque se
aprecia a través de la alcoba. Es el lugar del descanso, de la
reparacién de las fuerzas, Yy el aislamiento, el silencio, 1la
ventilacién deben cumplir su papel en _.a estancia. Pero también
se desarrollan en ella las ceremonias del deseo, "el deseo del
Gtero, el deseo insastifecho de rebelidén, el deseoc amoroso, se
dan cita en el espacio nocturno de la alcoba" (Fernandez-Galiano,

1987: 6).

El bafio es otro elementec de la casa que ha recorrido un
largo camino para 1llegar al punto donde se encuentra hoy:
asociado a la alcoba en un espacio comiin de intimidad protegida.
Este camino, dice este autor, ha supuesto un transito desde lo
piblico a lo privade, y un énfasis progresivo en la cualidad
funcional o higiénica del bafio en menoscabo de su papel simbélico
de purificacién. La asociacidén de la higiene corporal con la

alcoba es la culminacién de un prolongado proceso, donde la
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transformacién de los cbédigos de comporiamiento y de los espacios
sociales de interaccidén se ha producide simultdneamente a las

mejoras de la fontaneria y el saneamiento.

En la cocina, hay dos cuestiones que merecen la atencién:
su localizacidn y papel cambiantes en la casa, en relacidédn con
un proceso progresivo de mecanizacioén y segregacién, y el
caracter femenino de este espacio. Desde tiempo inmemorial las
tareas culinarias se realizan en el hogar que calienta e ilumina
la casa. El1 proceso gque separa y mecaniza ese fuego del hogar
debe ser objeto de un estudio atento, dice Ferndndez-Galiano,
cuya consecuencia légica de la progresiva industrializacién de
la cocina sea su separacién completa de la casa, como proponen
algunos o la revalorizacidén simbdlica de la cocina como foco del

hogar, frente a su concepcidn como espacio productivo femenino.

En todas las culturas, la comida se presenta vinculada a
unos ritos de simbologia extraordinaria, y de especial
trascendencia para la supervivencia del grupo social, que se
reconoce a si mismo en su alimento tanto como en las ceremonias
de su preparacién y consumo. Esto tiene una incidencia capital
en la conformacién de los espacios cotidianos. El énfasis del
comedor estd relacionado con "el caracter social de la comida,
las complejas leyes no escritas que la requlan, y la luz que el
conocimiento de esas leyes rituales puede arrojar, tanto sobre
la naturaleza de las sociedades que las gestan como sobre el
caracter de los espacios donde tienen lugar las ceremonias del

alimento" (Ferndndez-Galiano, 1987: 13), mas que a la naturaleza
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funcional del comedor, su proximidad & la cocina, su frecuente
asociacidn con espacios al aire libre o la naturaleza placentera

de la comida.

En el hogar, al igual que el kafio o la cocina, ha de
considerarse tanto su condicién de 2spacio térmico como 1la
simbologia de este espacio. El procesc histédrico que lleva del
"fuego primitivo, uUnico en el espacic y miltiple en sus
funciones, a los innumerables fuegos segregados y silenciosos de
hoy, 9que iluminan, cocinan o calientan -en una progresiva
especializacién que se despliega sobre un espacio neutro-, debe

ser estudiado minuciosamente" (Ferndnd:z-Galiano, 1987: 15).

El zagudn es el espacio ambiguo de confluencia entre el
espacio privado y el ambito piblico, pero también lo ha sido
dormitorio de esclavos domésticos y estancia de sirvientes en la
Espafia del XVII. Cuando la residencia corresponde a gente
importante, el zaguan tiene la asignecidén de otras funciones
encomendadas, principalmente las de representacién de la dignidad
del propietario, y la ostentancién de su grandeza. Por tanto,
sirve como pértico de entrada o vestibulo, que ambas
designaciones responden a agquellas tareas, esto es, el lugar de
encuentro entre lo intimo y lo civico, de lo doméstico y 1o
politico, la "pieza mAs incierta de la arquitectura", segin el

autor que nos inspira este apartado.

El =salén o la sala es el elemento mas noble de la casa. En

lo geométrico, en lo funcional, en lo simbélico, muchos otros

415



elementos de la vivienda se subordinan a él. El saldn es el
espacio de la representacién, de la recepcidén. Puede ser el
lujosc saldn de baile o la sala sobria y escueta, pero ambos son
espacios formales donde se recibe al visitante, es el espacio
piblico de la arquitectura doméstica. Es también, por eso, el
espacio del ocio doméstico por excelencia, saldn de baile, salén
de la misica, del teatro, de los banguetes privados, de 1la

biblioteca.

La casa es un tema de interés para la investigacidén. Por
ello esta relacidén ha sido prolija, insinuando con esta relacién
de elementos de la casa las enormes posibilidades que se abren
para la investigacidn espacial, sin agotar la necesaria atencién
que la casa reclama para sus espacios, sus funciones, su
evolucidn técnica y su caracter y representacidén simbdlica que
la arquitectura modela y recrea, en ur momento como el actual,
donde la vivienda confunde con frecuencia su papel asignado por

la tradicién.

9.3. EL OCIO CLAUSTROFILICO: EL MOBILIARIO TECNOCULTURAL

Buena parte de la configuracién actual de los elementos de
la casa son transformaciones de la bur-rguesia. Casa de campo o
casa de ciudad, edificio uni o plurifamiliar, con jardin o entre
medianeras y a linea con la calle, su interior fue sufriendo unas
modificaciones sustanciales, asi como su conjunto (Simdé, 1989:

98).

416



La vivienda obrera no se escapa d=2 la "pura racionalidad y
organizacién funcional del espacio. En e¢lla se presenta congelada
la normalidad establecida para el uso y disfrute del espacio
interior de la vivienda" (Cos, 1987: 136). lLa vivienda obrera,
el reducto que consistia hasta aquel momento en un solo espacio
habitable, se convierte ya en un conjunto fragmentado, en un
conjunto de piezas agregadas. Fragmentacidén que va a justificarse
en propuestas muy concretas. Por un lado, la separacidn entre el
lugar donde debe fluir la vida cotidiana de la familia y el lugar

para el descanso nocturno.

Del espacio diurno va a extraerse t.odo aquello que tenga que
ver con la preparacidén, tratamiento y preservacién de los
alimentos para ocupar un lugar especifico, separado del contacto
directo con funciones como el descanso, la conservacidén, la
reproduccién, la educacién o el uso de las horas del ocioc y
placer. Este proceso se va a hacer totalmente familiar, légico,
racional, funcional, al acercarnos a nuestros dias, en donde se
tiende a aceptar la normalidad de la dedicacidén privada a las
tareas domésticas. Una propuesta que no va limitarse al objeto
vivienda como pieza aislada y Unica palra una sola familia: cada
pieza podra sumarse a otra idéntica o similar, multiplicandose
u ocupando el territorio, trasladando la identidad entre

individuo y vivienda que va a ampliarse a la colectividad.

Un triple deseo de intimidad familiar, conyugal y personal
atraviesa el conjunto de la sociedad y 3e afirma con insistencia

desde comienzos del siglo XX (Perrot, 1988: 17 ). Se expresa en
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un rechazo cada vez mayor a admitir la promiscuidad o 1la
vecindad, y en aumento de la repulsidén ante el panoptismo de los
espacios colectivos -prisién, hospital, cuartel, internado- o de

los controles ejercidos sobre el cuerpo.

El deseo de un rincén propio es 1lia expresiédn de un sentido
creciente de la individualidad del cuerpo y de una conciencia
individual y familiar,reforzada por los mensajes de las
industrias culturales. No en vano la prioridad en las
aspiraciones de aquellos que desean mds tiempo libre es dedicarlo
a pasar mas tiempo con la familia. Aungque la dialéctica entre lo
pGblico y lo privado lleva en la sociedad contempordnea a unos

limites imprecisos ordenados por el consumo.

Como sefala Gubern (1987), la mayolr parte de las tecnologias
de la comunicacidén de masas, como el gramdéfono, la radio y la
televisién han nacido para producir o difundir mensajes
orientados al consumo privado y domiciliario. Esto le ha llevado
a sostener que existe una dialéctica de la socializacién y
cultura de masas en donde se opone extroversidn pildblica vy

reclusién hogareiia.

Es lo que ha denominado “claustrcfilia versus agorafilia"
de la sociedad postindustrial. Esta acentuada escisién entre
ambito cultural privado y &mbito c¢altural piblico permite
contrastar una tendencia a las relaciones en espacios
comunitarios y compartidos, como los del estadio, del teatro, del

circo, de la sala de cine o discoteca, "definidos por 1la
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masificacidén y la ritualidad neotriba’.", contrapuestos al ocio
claustrofilico en torno a aparatos electrodomésticos, mediante
un equipamiento permanente, que denomina Gubern la

infraestructura informacional del nuevo hogar.

Las industrias culturales alientan el pase de los mensajes
tradicionales de uso (film, programa tielevisivo) a mensajes de
propiedad (videocassetes, cartas magnetofdnicas) lo gque les
resulta rentable en la medida en que, ademas de vender equipos
relativamente costosos invita también il consumismo de mensajes
o programas adquiridos en propiedad y no en usufructo: "En la
nueva topografia de los hogares gque inaugurd el televisor
doméstico, introduciendo una redistribicién del mobiliario, los
equipamientos tecnoculturales ocupan hoy un lugar relevante...,
mientras que en los hogares mejor do:ados su territorio esta
zonalizado ademdas con areas tan especificas como el jardin, 1la
piscina, el gimnasio, la sauna, el cuarto de juegos, etc. Es
decir, la nueva tecnocultura democriitica ha sido absorbida
también por el Homo otiosus de corte aristocritico, mientras que
en las casas no aristocréticas en las que falta el jardin, la
piscina y la sauna, no faltan en cambio los sofisticados

equipamientos de la industria electrénica".

Hay un debate denso en consideraciones antropolégicas y

socioldégicas en torno a las virtudes e inconvenientes de 1la

claustrofilia. Entre los inconvenientes se sefialan determinadas
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6. Una consecuencia inmediata es

patologias, como la teleadiccidn
la de extremar el sedentarismo ciudadano, lo que obliga a gastar
su ocio en actividades fisicas, enérg:cas e improductivas para

llevar a cabo agquel ejercicio gque 1ealizaba antes mientras

trabajaba.

El1l trabajo o el ocio en el hogar ha sido acusado también de
generar una compartimentacién y ais.amiento interpersonal vy
social que favorece el individualismo, la insolidaridad y 1la

sumisidén al poder (Gubern, 1987: 185-186).

Entre las ventajas, se han argliido las de mantener la unidad
familiar en una sociedad altamente disgregadora. Permite recibir
informacién y mensajes externos en condiciones de méaxima
comodidad hogarefia, con la consiguientz economia de tiempo y de
dinero, y favorece las experiencias conunicativas que no serian
posibles con la movilidad fisica de los sujetos. La privacidad
es todavia considerada como un valor social sélidamente instalado

en la sociedad actual.

Es preciso conocer, pues, el equipamiento de las actuales
viviendas, al tiempo que sus elementos formales, su distribucién
y su evolucidn, a la luz de las mGltiples miradas funcionales o
simbélicas, sobre este objeto real, pero también ese objeto del
deseo, de los anhelos y los suefios que: es la casa. Hasta ahora

esta visidn ha sido poco apreciada por los gedgrafos, mads atentos

®Ampliado al fenémenos de los ordenadores personales o
computadiccién ha originado el términs sobredependencia de la
pantalla.
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al impacto formal del inmueble en la morfologia urbana, su
andlisis descriptivo o, incluso, el enalisis de la estructura

social a través de las parcelas de la ciudad’.

A modo de ejemplo Rossi cita la aportacién de J. Tricart
en su Cours de Géographie Humaine, Paris, 1963, 2v. Véase Rossi
(1976: 74 y s.). Para no extendernos, nos parece suficiente esta

opinidn.
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