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Despuésde las eleccionesgeneralesde 1982, la tensiónpolítica comenzabaa remitir,

pero todavía el público manteníaviva su atención hacia los riesgos golpistas, hacia el

terrorismo,la “guerra sucia”, la financiaciónde los partidospolíticos, las guerrasinternasen

ellos o la OTAN... Peroquizátantoen el interésde las audienciascomo, consiguientemente,

en el de los medios informativos, se podíaadvenirun cierto cambio de orientacióncon

derivacionesque, por un lado, parecíandirigirse crecientementehaciala realidadeconómica

y, por otro, haciaasuntosfrívolos, que podíanguardarun cieno paralelismocon los que

tradicionalmenteveníansiendoobjeto de los contenidosde las publicacionesque se integran

bajo la denominación“prensadel corazón”.

La expropiación de “Rumasa” -el segundo 23-F, el 23-F de 1983- fue un

acontecimientopolítico de gran significación que provocó inmediatas consecuencias

económicaso, si se prefiere, un acontecimientoeconómico importantísimo con enormes

consecuenciaspolíticas.Fue, en cualquiercaso,un hechoqueprodujograndesefectossobre

la informaciónpolíticay económicay sobrela referidaa temasfrívolos. Quizápor ello el caso

“Rumasa” (o el caso Ruiz-Mateos)puedavalorarsecomo eslabónque permitepasarde una

etapa de inequívoco dominio de la información política hacia otra caracterizadapor el

crecientepesode una determinadainformación económica,con ingredientes,cada vez de

mayorpesoy volumen,de informaciónpropiade las revistasdel “corazón”. En esteestudio,

el caso Ruiz-Mateos, en el que se mezclan economía, política, justicia, intimidad y

espectáculo,ha sido incluido en la clasificación“reality show”.

La información ideologizadahabíacedidopasoa la informaciónpolítica de consenso.

Ahora éstasedillimina mientrascrece el interéspor el entretenimientoy los temasfrívolos.

Los semanariosde informacióngeneralrecogenel testigo de esteinterésy lo sirven en sus

páginas.A partir de 1984, el éxito fulgurantelogradopor algunaspersonaslas situó en un

marco similar al decoradode los más famosos“culebrones” televisivos. En ocasiones,la

riquezasúbitallevabaaparejadavida de lujo, cienoestilo de gastarcon relativo buengusto,

chalets, fincas, aviones privados, cacerías,fiestas, yates... y, algunas veces,mujeresde

impresionantebelleza,con fisicos que nadateníanqueenvidiar a los de famosasmodeloso

estrellas de cine y que podíanser -apartede algunoscasosen los que el protagonismo
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correspondíadirectamentea tales mujeres- primeras o segundasesposas,“compañeras

sentimentales”o amantesde efimeraestabilidad.Ademásdel ambientede amoresy amorfos

en que se movían, estos personajesde éxito podían tener entre manos importantes

responsabilidadesy negocios,cuyamagnitudsuperabaa la imaginaciónde los guionistasde

las teleseriesnorteamericanasde poder,amory lujo.

Los diarios y las revistasde informacióneconómicay las páginasde economía-y de

política- de diarios y semanariosde informacióngeneraldedicabancrecientementetitulares,

espaciosy fotografiasa las mismasgentesque, por razonestriviales o frívolas, atraíanla

especia]atencióndela “prensadel corazón”, entendidaéstabajo la ampliadefiniciónde “la de

informacióny temaspreferentementesentimentales”(Dela Mota, Paraninfo:1988)(1), prensa

que tiene “un mercadopotencial que sólo busca la estéticade lo envidiable, lo caro, lo

inaccesible,porqueeslo queconsiderahermoso”(SánchezCastañares,Unión de Periodistas:

1985) (2). Estetipo de prensa,sin embargo,tiene unagran influenciadebido a la elevada

difusión de las revistasde estetipo en nuestro país y a la relativa heterogeneidadde sus

lectores,entrelos cuales,aunquepredominenlas mujeressobrelos hombres,hay gentesde

las másvariadasedadesy de los másdiversossegmentossocioculturalesy sociocconómicos.

Al referirsea los mediosinformativosen los años80, la obra “EspañaHoy”, elaborada

bajo la coordinacióndel profesorAntonio RamosGascón(Cátedra: 1991), señalaque “sin

ningúngénerodedudaslas publicacionesde máséxito en estaúltima décadafueronlas que se

englobanbajo el nombre de ‘prensa del corazón’. Los títulos más importantes: ‘Hola’,

‘Semana’, ‘Lecturas’, ‘Diez Minutos’ y ‘Garbo’, que venden conjuntamentedos millones de

ejemplares.En los años60, se popularizó la impresiónen color y a partir de entonces,su

difusión tite siempreen aumento.Despuésde la transiciónllegaron a adquirir importancia

política por su gran númerode lectores.El ex presidenteAdolfo Suárezcomentótras las

eleccionesde 1977 cómo unaentrevistaen ‘Hola’ le hizo ganarmedio millón de votos y el

presidenteFelipeGonzálezconcediósu primeraentrevistatrassuelecciónen 1982ala misma

revista” (3).

105



ESTUDIO. ANÁLISIS E INVESTIGACIÓN COMPARADA DE LA EVOLUCIÓN DE LOS SEMANARIOS DE INFORMACIÓN GENERAL
(SIC> DURANTE LA ETAPA SOCIALISTA (1982-1995

)

Del mismomodoqueen la prensaeconómicateníadificil cabidala información“rosa” y

generalmentedulce -aunqueocasionalmentesalpicadade escándalosy chismes- que se

producíaen tomo a los nuevospersonajesque seincorporabanal mundo del lujo, la “prensa

del corazón” tampocopodíacubrir los aspectoseconómicoso politicos de susactuaciones.

La imagen polifacéticade tales personajesencontrósu mejor acomodo,apartede en los

mediosaudiovisuales,en los semanariosde información general, auténticosmedios “todo

terreno” en los que se podíanabordarcon soltura los diversosaspectosdel mundo de las

finanzasy dela vida de algunosde susactoresmásdestacados.

Un trabajode López Aranguren(“Claves de razón práctica”: 1990, núm.3) sobre la

moral españoladurantelos últimos años(4) puedeayudara la comprensióny valoraciónde

las raíces de este nuevo foco de atención de los medios de comunicación: “El vacío

producidopor la desmoralizaciónrequiereserrellenadocon algo, porqueel hombrenecesita

dotarde algúnsentidoa suexistencia.Deahí, a falta de un sentidopúblico, el repliegueauna

vida privada, sí, peroa la vistade todos,social,de ‘ecosde sociedad’,narcisismoy ‘egoísmo

ilustrado’, y unanadacreativa,trivial estéticat.

Laéticadel periododela transiciónescalificadapor López Arangurencomo “ética de la

imagen ante los demás” y caracterizada,además,porque “no se propone proyectar una

autoimagen‘moral’ (porinauténticaque sea)sino que sedesentiendede ella (‘por mí quedigan

lo quequieran’) parabuscarexclusivamenteel aspectoestético”. Ética que “procede...de la

cultura ambiente o actual, que es una cultura de la imagen, creada, o cuando menos

‘distribuida’, popularizadapor los medios de comunicación,especialmentelos audiovisuales,

por cuyavirtud nadaesplenamentereal, nadaha acontecido,mientrasno ha aparecidoen los

‘media’.

En clara y directa referenciaal tipo de información económico-ftívola,el citadoautor

sostieneque “cabe...hablardel escaparatede la economía,de las finanzascomo escaparate”.

“En efecto,-añade-los personajescuyosnombressonmáspopularmenteconocidos,aquellos

cuyaimagenapareceen televisiónsonprecisamenteéstos,queya batenampliamentea las/los

artistasdel éine, del baile, de la canción.Y es sorprendenteel númerode españolesque se
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apasionaroncon el asuntode las ‘Opas’ o, másrecientemente,por la crisis del BBV y su final

solución. Sí, ya lo vemos,la economíay la éticadel escaparatemarchanparalelas”.

Algún relevantepolítico, comoMiguel Boyer, quepermanecióen el Gobiernoduranteun

periodo,fue seguidomuy insistentementepor los especialistasen temas‘del corazón’ de los

mediosinformativos, debidoa sunuevacompañera.Otrosaltos cargoscambiabantambiénde

esposabuscándolamásjoven.Peroen estetipo de asuntosparecíaexistirciertatoleranciay las

aventurasno obligabana retiradasni renunciascomo la de GaryHart en EstadosUnidos (en

mayo de 1987, pesea ser el aspirantemejor situadopara la nominacióndemócrata,decidió

renunciartrasla publicaciónde su relaciónconunamodelo).

El primer capítulode la nuevainformacióncasinovelescade ingredientesde economíay

del corazón,se abrió con un caso que, además,tenía ingredientespolíticos: la dimisión del

superministroMiguel Boyerenjulio de 1985(Sanrnartí,Plazay Janés:1988),aunquela prensa

atribuyó tal decisión no al cansancioalegadopor Boyer sino a sus “enfrentamientoscon

Guerra...Suvida matrimonialy amorosa(divorcio y relaciónsentimentalconIsabel Preysler)

tampocoseráncausasquellevenala dimisión” (5).

En el verano de 1985 Isabel Preysler incrementa su presenciaen los medios de

comunicación.En estemomentola revista“Tiempo”, dirigida por JuliánLago, marcala pauta

del interés informativo para los semanariosde informacióngeneral.La portadade la revista

Aunque entre nuestros políticos podían existir algunos “affaires” y

amoríos, fueron los personajes de la vida económica -en ocasiones,con

anclajes en el ámbito político- los que protagonizaron esta nueva etapa de

información sobre las “locuras del corazón”. Los temas informativos estreila

que simbolizan esta etapa son los casos de Boyer-Preysler y Chávarri-

“Albertos”. La Familia Real fue también objetivo de “paparazzi” y

“dossieres” y su intimidad fue aireada en las portadas como nunca hasta

entonces.
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“Tiempo”, trasla dimisiónde Boyer, ofrecíacomotítulo de sutemaprincipal “A Boyer le tocó

la china”; en el númerosiguiente-refiriéndoseal marquésde Griñón- el titulo era “Embarganal

maridode la Preysler”;trasunaportadacentradaen otro tipo de asuntos,en la del siguiente

númeroRuiz-Mateosafirmabaque “la PreyslermanejéaBoyer”.

El númeroespecialconmemorativodel décimo aniversariode “Tiempo” (febrero, 1992)

incluye un breveapuntebiográfico o retrato de Isabel Preysler,en el que se la califica de

“mujer portada” (6) y se afirma de ella que “no es actriz, ni aristócrata,ni bija de nadie

importante; sin embargo es una de las mujeres más popularesde España....La ‘mujer

porcelanosa’es al fin y al cabo sóloun amade casa,cuyaintuición, azaro inteligenciale han

permitidohacerlo quele dala gana”.

La vida de la nuevaparejafue seguidamuy de cercapor los mediosinformativos: su

boda, el nacimientode su hija, susveraneos,la construcciónde su casa...Y tambiénMiguel

Boyer continuabaen un centroestratégicode la vida económica-en este caso en el sector

privado- al ser contratadopor las Koplowitz. Por otra parte, seguíasiendoobjeto de atención

de Ruiz-Mateos,quienaprovechabacualquierocasiónparamantenervivas susreivindicaciones

relacionadascon la expropiacióndelas empresasde Rumasa.

Un amplio segundocapítulo -quizá el másrepresentativo-del culebrónde la vida real

españolaseiniciaríapoco despuésconlos “Albertos”, la frustradafusión del BancoCentraly

el BancoEspañoldeCrédito, susdivorciosde las Koplowitz y susnuevasrelaciones.

A partir de 1987 dirige “Tiempo” el periodistaJoséOneto sustituyendoa JuliánLago.

Este sacaa la calle en mayo de 1988 la revista“Tribuna” y entrelos dos semanarios,con sus

directoresal frente de sus redacciones,se entablala luchapor la cuotade lectoresa basede

llevar a portada reiteradamentelos nombres más famosos de la economía con sus

correspondientes“affaires” sentimentales.Las Koplowitz, Marta Chávarri y los “Albertos”

pasana primer plano. Estos son los titularesde los temasprincipalesde algunasportadasde

“Tiempo” en 1989: “Las intrigas y ambicionesde Marta Chávarri”, “Cortina renunciaa todo
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paraunirsea Marta Chávarri”, “Así defiendeAlicia Koplowitz su imperio”, “La nuevavida de

Alicia Koplowitz”, “Alicia Koplowitz seenfrentaa sucuñadoAlbertoAlcocer”.

En el número especialconmemorativodel décimo aniversariode “Tiempo” (febrero,

1992) , en un breve retrato conjunto de Alicia y EstherKoplowitz, bajo el título de “Las

hermanasy los primos” (7), seafirma: “Era la primavera-veranode 1990y cientosde miles de

millonesde pesetas,y tambiénel poder,habíansido los culpablesde la mássangrientabatalla

económica-financieraque nunca contaron las revistas y los periódicos. De adolescentes

huérfanas,recibieronla herenciade su padre,ErnestoKoplowitz, una empresade contratas,

Construccionesy Contratas.RamónAreces, ‘tío Ramón’, amigo de la familia, se encargóde

queno les faltara de naday de que el negociosiguiera adelantey prosperara.Todavíaeran

niñascuandosecasaroncon los primos Alberto y Alberto.... Susmaridos, que entendiande

eso, bajo la tutela de RamónAreces, crearonun imperio a partir de aquella empresa,un

imperio queera sólode ellas, de las dosy de nadie más,ni tan siquierade sus esposos.Una

foto - Marta Chávarríy AlbertoCortinaen Viena- en unarevistacambiósusvidasy su mundo,

y las convirtió en protagonistas.Llenaron las páginasde los semanariosy entraronen la

historiade los negocios,un mundo que ni conocíanni les interesaba...Llegaronlos divorcios,

los consejosde administración,los repartospatrimonialesy nuevospretendientesy moscones,

atraídospor subellezay su riqueza”.

La revista“Tiempo” publicó un trabajo,de PalomaMuñoz(núm. 553: diciembre, 1992),

titulado “La revanchade las ‘primerasesposas’“ (8) en el queseafirmaba: “las separaciones

mássonadasde los últimos años las protagonizaronlas hermanasKoplowitz y los famosos

Albertos. No fue una historia discreta. Los millones de pesetasque estabanen juego

acarrearonmás de un quebraderode cabeza. Alicia Koplowitz, la primera esposapor

excelencia,seencontróde golpey porrazoanteunanuevay desconocidavida muy alejadade

la apacible y burguesaexistencia que había mantenido hastaentonces.Los medios de

comunicaciónle habíanpuestodelantede susojos un nombrey un apellido: Marta Chavarñ.

Peroella decidióactuar.Teníadosopciones:dejarqueotrosmanejaransuvida y sus empresas

o ponerseal frentedetodo. Optó por la segunda.Todavíahoy no sabecómotuvo el valor para

hacerlo”.

109



ESTUDIO. ANÁLISIS E INVESTIGACIÓN COMPARADA DE LA EVOLUCIÓN DE LOS SEMANARIOS DE INFORMACIÓN GENERAL
(51WDURANTE LA ETAPA SOCIALISTA 0962-1995

)

Aunque el mundo político y financiero constituían los principales objetivos de la

investigaciónperiodística,estetipo deasuntosseproducíanen otrosámbitosy afectabandesde

a un magnatede la prensaaun PremioNobel.

Un trabajo de A.Gómez, F.Peñatey J.Gordon (núm. 626: mayo, 1995) publicado

tambiénen “Tiempo”, titulado “Compañerasdel escándalo”(9), recordabacómolos hombres

relacionadoscon el caso Ibercorp tenían“segundasesposas”:“Mariano Rubio, Manuel de la

Concha,JaimeSotoy Luis Roldántienenvariospuntosen común: estáncasadosen segundas

nupciasy hanprotagonizadosonorasrupturascon susprimerasesposasparainiciar unanueva

vida con compañerasmás jóvenesen una sociedaddondeel culto al lujo, al dinero y a la

culturadel ‘pelotazo’eranlos símbolospredominantes”.

Aunque no todos los “yuppies” ni todos los que se dedicaron al “pelotazo” se

caracterizabanpor segundasparejas,ni por la notoriedadde susprimeras-o únicas- esposas,

estaetapadel “corazónloco” no sólo constituyeun antecedenteinmediatodel fenómenodel

“pelotazo”, sino queayuda a su comprensión,ya que no siempre puededeslindarsede las

circunstanciasy complementospeculiarísimosen quesedesenvolvió.

Aquí se presentan gráficamente algunas de las portadas más vendidas

del periodo. Una relación más exhaustiva se ofrece en el capítulo siguiente

-El “pelotazo” y el “yuppismo” como modelo- íntimamente relacionado con

éstey con el de la corrupción.
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PORTADAS DE MAYOR VENTA

CON EL “CORAZÓN LOCO

”

POR ENREDOS DE ALCOBA ENTRE

LAS FINANZAS Y LA POLÍTICA
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Los semanariosde informacióngeneralseconviertendurantela décadade los ochenta

en medios“todoterreno”, comohemosdicho, y sonescaparatespara los temasy personajes

queseexhibenen losambientessofisticadosde Madrid y en las playasde modade Marbellay

Mallorca. Políticos,altos funcionarios,banquerosy financierosse espiansusvidas privadas

paraluegoairearíasenlas portadasde las revistasconintencionescomprometedoras.

Una gran partida de poder económico,de poder en estadopuro, se

juega a través de una trama de relaciones sentimentales. Ambiciones e

intrigas de alcoba son asuntosque, en forma de “dossieres”, alimentan el

trabajo de los reporteros y se plasman en las portadas más vendidas. Los

temasy personajesmásredundantesde la tendencia informativa denominada

“corazon loco” son éstos:

- Noviazgoy matrimonio de Isabel Preysler y del ministro Miguel Boyer, tras

susrespectivasseparaciones.

- Noviazgoy matrimonio deMarta Chávarri yAlberto Cortina.

- Separación matrimonial y patrimonial de las hermanas Koplowitz y los

“Albertos

- La vida “íntima” y “secreta” del Rey, del Príncipe, de las infantas y de los

Borbones,en general.

- Noviazgo y matrimonio del Gobernador del Banco de España Mariano

Rubio con la escritora Carmen Posadas.

- Noviazgoy matrimonio del Presidentedel Senado,elsocialistaJoséFederico

de Carvajal, con una funcionaria de la Alta Cámara, Elena Boyra.
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- Noviazgoy paternidad de Alfonso Guerra con María JesúsLlorente.

- Noviazgo y matrimonio del Nobel Camilo JoséCela y la periodista Marina

Castaño.

- El Marqués de Griftón, Ramón Mendoza, Nati Abascal, Gunilla Von

Bismarck y un importante número de personasde la “jet” que venden su

intimidad a los medios.

- Supuestarelación entreel banquero Emilio Botín y la Duquesade Maura.

- Los problemas familiares de los González(presidentedel Gobierno).

- Las separacionesmatrimoniales y las aventurasextramatrimoniales de Lady

Di y Sarah Ferguson.
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“Tiempo” representael paradigmadel cambio de orientacióndesdela información

políticaa la del corazónen los semanariosdeinformacióngeneral.Esecambiotieneunafecha

(1985) y unaportada:“A Boyerle tocó la china”. Así se presentala informaciónde la crisis

de Gobiernoen la queel ministro de EconomíaMiguel Boyerdeja el gabinetesocialistay se

producela primera remodelaciónministerial del Gobierno de González.Este cambio de

orientacióninformativa consistenteen presentarlos temaspoliticos y financierosde forma

intimistay espectacularesintroducidoporel entoncesdirectorde “Tiempo” JuliánLago.

Poco despuésde aquellaportadadedicadaal ministro Boyer y a Isabel Preysler,la

revista avanza,en esa línea de “corazón loco”, con otro titular, “Gran exclusiva: El Rey

cuentasuvida” y seconsolidaesteestilo en 1989con la irrupcióndeMartaChávarriconeste

titular: “Las intrigas y ambicionesde Marta Chávarri”. La revista “Tribuna”, dirigida ala

sazónpor Julián Lago, que había dejadola direcciónde “Tiempo” en manosde JoséOneto

parafundarel nuevosemanario,titula: “El romancede Alberto Cortinay Marta Chávarri,un

escándalodefaldasconmocionaa la granBanca~’.

Asi se establecióen dos semanariospolíticos la tendenciainformativa del “corazón

loco”, originadapor dos mujeres,IsabelPreyslery Marta Chávarri, y por dos bodas: de

Boyer-Preyslery de Cortina-Chávarn.

El trasfondo de la etapa de “corazón loco” esel poder, pues,como en un

culebrón, una gran partida de política y finanzas se juega a través de los

romancesde los personajesde la trama.

Las portadas más vendidas correspondientes a esta tendencia

informativa dominante sonéstas:
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En resumen,los semanariosde informacióngeneral(SIC) presentarona sus lectoresen

laetapainformativadel “corazóñloco” porla economíay porel poder

DOS ESPANASSENTIMENTALES

* UNA ESPAÑA DOMINADA POR LA POLÍTICA DE LAS INTRIGAS

DEL CORAZON (“TffiMPO”, “TRIBUNA” Y “EPOCA”).

* UNA ESPAÑA PERPLEJA ANTE EL CAMBIO DE TENDENCIAS

INFORMATIVAS DESDE LA ETAPA ANTERIOR DE PURA POLÍTICA

(“CANIBIO 16”).
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EL”PELOTAZO” Y EL “YUPPISMO”

COMO MODELO
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La palabra“yuppy”, de usointernacional,correspondea la simplificaciónpor siglasde la

expresión“young upwardlymobile professionalpersons”con la que, en lenguainglesa,seha

pretendidodefinir o describira un determinadotipo de la sociedad,simbolizadoen el joven

ejecutivodel sectorfinancierode la décadade los ochenta,al quequizásen algÉncasopudiera

aplicársele la “u’ de “upwardly mobile” (trepador) pero al que, sin esa calificación de

resonanciaspeyorativas,siempreresultabaposibleaplicar una“u” con la neutral significación

de “urban” (urbano).

La crisis delos mercadosde valoresde octubrede 1987constituyóun primeravisopara

los “yuppies”, pero tras una rápiday casi generalizadarecuperaciónde las bolsas, pudieron

mantenersuatractivoparaun relativamenteamplio segmentode la población,encabezadopor

los jóvenes,que contemplabanal “yuppy” como ejemploa imitar, al tiempo que el modelo

continuabasuscitandola atencióndelos mediosde comunicaciónsocial.

Resultaconvenienteformularalgunasprecisionesen relacióncon la cronologíasobreel

augey decadenciade “yuppies” y “pelotazos”: mientrasque en EstadosUnidosla decadencia

del “yuppy” seprodujo en 1987,y muy poco despuésen algunosotrospaísesmásavanzados,

en España,comosueleserhabitualenlos procesosdeimitacióndelas pautassociales,la moda

de los “yuppies” semanteníatodavíaal iniciarsela décadade los noventa.

El patrón “yuppy’ seguía de moda y su protagonismo en la

información,al menosen nuestropaís,duró hasta la Guerra del Golfo (enero-

febrero 1991). El periodo que medié entre la crisis bursátil de 1987 y la

operación “tormenta del desierto” se caracterizó también por la frecuenciay

la intensidad de los “pelotazos”, palabra muy españolacon la que se intenta

expresar la idea de enriquecimiento rápido procedente del aprovechamiento

de la oportunidad, sin entrar para ello en consideracionesde carácter éticoy,

por supuesto,partiendo comomínimo de la especulación.
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El semanario“Tiempo” publicaba,ya en octubrede 1987, un amplio reportajede E.

Casanovay M. Mora (núm. 248: octubre, 1987) sobre la decadenciade los “yuppies” en

Norteaméricatitulado“Los ‘archievers’desbancana los ‘yuppies’ de la crestadela ola” (1) en el

que seconteníanalgunasclavesparacomprenderun procesoque habria de generalizarsey

alcanzarfinalmente también a nuestro país. El comienzodel declive de los “yuppies” se

describíaen los términosreflejadosen los siguientespárrafosquesetranscriben:

-“Los valoresquehancondicionadolos añosochenta,en pleno fervor reaganiano,están

cayendo en picado, vencidos por su propia dinámica y por la de los tiempos.

“Rambismo” y “yuppismo” han entrado definitivamente en crisis como motoresy

modelosde accióny las pautasde las personasque muevenlos hilos decisoriosde la

sociedadtiendena regirsepormanerasmáséticasy serenas.”

-“La figura del ejecutivoagresivoqueescalabapuestoscon un cuchillo entrelos dientes

y queutilizaba susrelacionescomoun mediopara promocionarse,halanguidecido”.

-“A rchieversignificaen inglés triunfador, el que lo ha conseguidoy, en oposiciónalos

yuppies,estaspersonasno necesitansostenerunaconstantecompeticiónconla vida”.

Con respectoa los gustosde los nuevostriunfadores,sedescribíansintéticamenteen el

“lead” y en un destacadodel citadotrabajoperiodistico:

-“Son personajesque han llegado a lo más alto con “fair play” y sin precipitación.

Almuerzanunasimpleensaladay no asistena las fiestasde sociedad.Recuperanel placer

por la lecturay la músicay valoranla ética,porquecreenque en la vida existenotros

objetivosademásdel dineroy el triunfo”.

- “Los personajesque marcan las nuevas tendenciasen comportamientosprefieren la

soledada lasfiestassociales”
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Esto ocurríaen 1987 en EstadosUnidos, del mismo modo quemuy poco despuésse

desmoronabanlos “yuppies” en elReino Unido, en dondesu auge sevinculaba por los analistas

a la eraThatcher,de forma similar a la asimilación del “yuppy” americanoa la eraReagan

(Rituerto, “El País”: septiembre, 1989): “La década del thatcherismoha supuesto el

aupanilentodel dinero como valor supremoen el Reino Unido. La añeja repugnanciadel

estabhshmentsocialporhacerdinerohaquedadodesplazadaporel tantoerescuantotienes,y

la búsquedafebril de la materializaciónde ese credo no terminade calar en una sociedad

extremadamenteconservadora,apegadacomo pocasa la estructurade clasey en la queni los

de arribaaceptanlas intrusionesde los de abajoni éstos apruebanlas desercionesde algunos

desusmiembros.El yuppi, prototipodejovenambicioso,ostentosoy trepador,no esmásque

un pobrepariaa cuyo pasola sociedadbritánicaescupeun despectivo~púdrete!”(2).

Entretanto, en Españasepodíaasistir a la etapade mayor esplendorde los “yuppies”,

que quizápuedasimbolizarseen la ascensiónde Mario Conde. “Mario Conde,presidentede

Banesto,ha sido elegidoel ejecutivomás admiradoentre sus colegasespañoles”.Estafrase

está recogidadel trabajo “El ejecutivo españolde los años90” que CannenEstherPastor

(febrero, 1990) publicó en “El Independiente”(3), basándoseen los datosde unaencuesta

llevadaa caboentremásde 5.000ejecutivosespañoles(realizadapor la revista“Ranking”) de

los quetambiéndeducíacuáleseransuspreferencias:“potentescoches,perifimescaros,relojes

de marca,taijetasde crédito aceptadasen todo el mundoy hotelesde cuatro o másestrellas

son, en definitiva, los sencillosgustosde nuestrosejecutivos.Con estosdatosresulta facil

trazarel retratorobot de los mismos”.

En Españapervivía un modelo cuyo ocaso-y sus consecuencias-sepercibianen otros

países.BraudenMurphy (“Ya”: enero, 1991) remitíaa travésde la agenciade prensaColpisa

una crónicadesdeNuevaYork recogidaen la prensaespañola(4) en la que señalabaque “el

retrocesoqueseexperimentóen el sectorrelacionadoconel mercadode valoresdespuésde la

caídade Wall Streetde 1987, se ha extendidoa los bancos,las inmobiliarias, la publicidady

otros terrenos,y estoha provocadodesempleoy desilusiónentrelos profesionales”.
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Esamismacrónicaincluíaalgunasafirmacionesde profesionales.De sus manifestaciones

puedendestacarselas siguientes:“Parecequelo queestápasandoesunareaccióntraumáticaa

la perspectivade perderel empleo, la seguridady, lo quees más insidioso, la identidad.La

gentetieneunagransensaciónde traicióny muchaansiedadanteel fUturo, especialmentelos

másjóvenes”.

También las novelasy las películasse ocupaban-como señalabaJosé Javier Esparza

(“Ya”: enero,1991) - de los “yuppies” y de su ocaso:“Es el universode los yuppieslo que se

reflejaen lasnovelasde Ellis, Leavitt o Maclnerney,asícomoen los filmes WallStreet,Armas

de mujer o Golpe al sueAo americano (basadaésta en la novelaMenos que cero, del

mencionadoEllis). Esashistoriasde carrerasdesenfrenadas,relacionespersonalesdeshechasy

obsesiónpor el dinero han alimentadola imaginacióncolectivade la décadapasadahastael

extremodequeesposiblehablarde una‘cultura yuppie’” (5).

Los ejemplos de otros paisesno parecíana±~ctara los deseosy aspiracionesde los

españolesa comienzosde la décadade los noventa,debido quizásal retrasodel “boom” de

nuestraeconomíaen la décadaanterior, respectoa las economíasde otros paises,y a su

carácterpredoniinantementeespeculativo.Algunos análisis (Cambio 16: 1991) tratan de

politizar el “yuppismo” y el “pelotazo” y (demanerasimilar a la asimilacióndel fenómenoa la

eraReagano a la era Thatcher)vincular el caso española la permanenciaen el poder del

PSOE: “El Gobierno socialista, que a comienzosde 1982 hablabade moralizar la vida

política..., dabalugar poco despuésa la apariciónde una nuevaclasesocial, adoradoradel

dinero por encimade todo y en buscadel enriquecimientopersonalde unospocos” (6). Un

análisis menospolitizado esel formulado,refiriéndosea Mario Conde,por ErnestoEkaizer

(Plazay Janés:1994): “El mundo queCondecreóno fue inventadopor él, al menosno lo fUe

en su mayorparte. Sus raícesya habíancuajadoen la Españade mediadosde los ochenta.

Condese aferró a ellas y se elevó comointérpretede unacoalición de fuerzasdispersapero

cuyo origen y psicologíafue el boomespeculativoiniciado en 1985. El augede la economía

financieratuvo sus actoresestelaresen todos los grandespaísesindustrializados.Peroen

Españasus rasgosresultaronser más híbridos. Un joven que sabíacomprar y vender fue

presentadopor la prensacomo el prototipode empresariode la Españamoderna”(7).
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La portadadel número656 de la revista“Tiempo”, correspondienteal 28 de noviembre

de 1994, ofrecíacomo temaprincipal el “Auge y decadenciade los ídolos de unaépoca”,

subtítulodel reportaje“El ocasode los dioses”,cuyosgrandestitularesse montabansobrelas

fotograflasde Mariano Rubio, Javier de la Rosay Mario Conde. En esemismo número,la

“carta del director” de la revista,JoséOneto, titulada “MC, retrato de unaépoca”, afirmaba

queMario Conde“lo teníatodo y se lo creyó... Es el final de un mito y tambiénel de una

época”.El trabajo,de Luis Algorri y Jordi Gordon,destacadoen portadacomotemaprincipal

arrancacon el siguiente“lead”: “Esto se acaba.Los taumaturgosdel enriquecimientorápido,

los quemejor fundíanel oro parael becerro,huyendespavoridosanteel mazojudicial. Rubio,

el incorruptible, fije encarcelado.Javier de la Rosa,el prestidigitador,come bocadillosentre

rejas.Y MarioConde,el símbolode todaunaépoca,estápendientede un hilo. Es el final” (8).

Mario Conde, efectivamente,ha sido calificado como símbolo de una épocay como

modelo de jóvenes.Abogado del Estado a los veinticinco años, entraen el mundo de los

negociosa los veintiocho y desarrollauna espectacularcarreraque le lleva -pasandopor

LaboratoriosAbelló, Ibys, Antibióticos y Montedison-a la presidenciade Banestoen 1987,

cuandotodavíano había cumplidoJos cuarentaaños, cargo en el quelogró permanecerseis

años. Muchos jóvenes le admiraron casi hasta el momento de su destitución. Pero la

presidenciade Banestofue sólo el último eslabónqueparecíaconsolidarel modelo de ascenso

y enriquecimientorápidos: percibió una importantecomisión por la venta de Laboratorios

Abelló a Merk; junto con Abelló compróla mayoriade las accionesde Antibióticos con un

crédito de 4.000 millonesy, posteriormente,vendió la empresaa Montedison por 58.000

millones.Adquirió un importantepaqueteaccionarialde Montedisony pasóaserconsejerodel

Grupo y, tras una fuerte inversión, se convirtió en el segundomayor accionista(a título

individual) de Banesto.Sin embargo,el propio Mario Conde(EspasaCalpe: 1994) considera

escasasu carrerafinancieraprevia a la presidenciade Banesto:“Acababade cumplir treintay

nueve años cuando asumí la presidenciade uno de los núcleos de poder financiero más

importantesde España.Hastaesemomento,mi experienciafinancieraera formalmenteescasa

y, en el campo empresarial,mi vida se había centradofundamentalmenteen la empresa

quimico-farmaceúticaAntibióticos, S.A. Un “curriculum vitae” escasoparala importanciadel

puestoa desempeñar,perounaseriede circunstanciasazarosas,maclade suertey voluntad,
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habíanprovocadoeseresultado,ciertamenteinsólito para la historia del sistemafinanciero

español”<9).

Mario Condecayó de la presidenciade Banestoel 28 de diciembrede 1993. Procesado

por varios delitos económicosen 1994, ingresóen prisión en diciembrede esemismo alío,

pasandovarios mesesrecluido. Actualmente,se enftentaa varios procedimientospenales

pendientesde juicio. Otros“yuppies” famososse encuentranen circunstanciasparecidasde

procesamientopor la vía penal. Pero en esaépoca sus andanzasinteresaronmucho a los

lectoresde semanarios.

Como muestra significativa de las tendenciasinfonnativas “pelotazo” y

“corazon loco”, íntimamente relacionadas entre sí y con la corrupción,

puedenreseliarsemuchas portadas, entre las que destacanlos casosde Mario

Conde, de los hermanos Guerra, el caso Elio con Javier de la Rosa de

protagonista, las andanzasde Ruiz-Mateos tras la expropiación de Rumasay

su muy intensa campaña contra Boyer, o los casosde nombres ligados a la

‘Administración socialista.
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

CAMBIO 16

“Pobregenterica”

(núm. 690, 14.1.85)

“La fiestadel sol”

(núm. 706, 10.6.85)

“El showdel verano:DonFelipeel navegante”

(núm. 714, 5.& 85)

“Los huidosde oro”

(núm. 715, 12.& 85)

“Un obispocontrala ‘jet’”

(núm. 717, 26.8.85)

“Bolsa. Cómo forrarseconel crack”

(núm. SSZ9.11.87)

“Nace el BBB. Terremotoen la Banca”

(núm. 835, 30.11.87)

“Un triunfador. Mario Conde”

(núm. 836, 7:1287)

“Banesto-Central. Secretosde un matrimonio”

‘(núm. 861, 30.5.88)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

CAMBIO 16
“El dinero.La nuevafuria española”

(núm. 87Z 1S.&88)

“Las últimashorasde Mario Conde”

(núm. 886, 21.11.88)

“Importantesmarcasbajo sospecha.Muchofraude,pocaleche”

(núm. 887, 2831.88)

“Españolesen paraísosfiscales.Millonarios libresde impuestos”

(núm. 893, 9.1.89)

“¿De dóndesesacael dinero?.El PSOEquiereinvestigaraBoye?’

(núm. 895, 23.1.89)

“Euskadi: último refugio del dineronegro”

(núm. 902, 13.3.89)

“El OPUSsehaceconlas finanzasde la Iglesia”

(núm. 904, 27.3.89)

“Haciendano puedeconellos”

(núm. 906, 10.9.89)

“De superministroa superhumillado.Miguel Boyer, el blancode la ira”

(núm. 911, Ii.5.89)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”, “YUPPTSMO” Y “PELOTAZO”

CAMBIO 16
“Así gastala élite su dinero. Capnchosy lujos secretosen España”

(núm. 913, 29.5.89)

“La pasiónde losnuevosricos españoles.Exhibicionesdel dineroy del pode?’

(¡mm. 937, ¡3.11.89)

“El trabajosuciode los escoltas.Guerrade espíasen laBanca”

(núm. 943, 25.12.89)

“La increíblehistoriadeun desfalcode 5.000millones”

(núm. 1012, 15.4.91)

“Los españolesderrochancomo nunca.Esto esjauja”

(núm. 1048, 23.1291)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”g “YLJPPISMO” Y “PELOTAZO

”

TIEMPO

“El adulteriode Ruiz-MateosfUe un montaje”

(núm. 154, 22.4.85)

“A Boyerle tocó la china”

(núm. 166, 1S.&85)

“La Preyslermanejóa Boye?’

(núm. 170, 12.&8S)

“Los socialistas,locospor la jet”

(núm. 172, 268.85)

“El Reycuentasuvida”

(núm. 177, 30.9.85)

“Hablala Reina”
(núm. 214, 16686)

“Carmen(Romero),tal como es”
Úiúm. 215, 23.6.86.)

“Con quiénquierenhacerel amorlosespañoles.Los másdeseadosSuárezy Ana Obregón”
(núm. 226, & 9.86)

“Un triángulode intereses(Boyer,Preyslery MatíasCortés)
(núm. 248, 9.2.87)

“Los famososperseguidosporHacienda”
(núm. 256, 6.4.87)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

TIEMPO

“El Gobiernoprotegeal mayortraficantedeamiasy drogas”

(núm. 266, 15.6.87)

“El Ruiz-Mateosdelfutbol español(JesúsGil)”

(núm. 271, 20.7.87)

“1982-1987:El fin del quinqueniorosa.El cambiazode Felipe”

<‘núm. 286, 211.8 7)

“En laEspañadel cambiosocialista.Quiénesseestánforrando”

(núm. 287, 9.11.87)

“Intentansobornara las estrellasde TVE”

(núm. 290, 30.11.87)

“La guerraBanca-Gobiernopasoapaso”

(núm. 291, 7.1287)

“Carvajal, el mayorespectáculodel PSOE”

(núm. 299, 1.2.88)

“Estallaun escándalode másde 500 millones(Almunia, Croissíery Chaves)”

(núm. 303, 29.288)

“La locura deganardinerosin pagarimpuestos”

(núm. 308, 4.4.88)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPTSMO” Y “PELOTAZO

”

TIEMPO

“La vueltade Miguel Boye?’

(núm. 314, 165.88)

“Cómo dio Mario Condeel grangolpe”

(núm. 3)6, 30.5.88)

“Los planesde CondeparapararaBoyer”

(núm. 342, 2831.88)

“Las intrigasy ambicionesde MartaChávarri”

(núm. 354, 13.2.89)

“Así son las mujeresmásricasde España”

(núm. 355, 20.2.89)

“La última victoria deMario Conde(EscándaloChávarrí)”

(núm. 356, 27.289)

‘<Cortinarenunciaa todoparaunirseaMartaChávarri”

(núm. 357, 6.3.89)

“Los españolesenjuicianel FalconCrestde la Banca”

(núm. 360, 27.3.89)

“Así defiendeAlicia Koplowitz suimperio”

(núm. 365, 1.5.89)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

TIEMPO
“La nuevavida de Alicia Koplowitz”

(núm. 368. 22.5.89)

“La oscurahistoriade los Albertos”

(núm. 372~ 19.6.89)

“El imperiosecretodeRuiz-Mateos”

(núm. 373, 266.89)

“Los negociossuciosdelajet”

(núm. 375, 10.7.89)

“ChantajeaRuiz-Mateos”

(núm. 378, 31.7.89)

“Alicia Koplowitz seenftentaasu cuñadoAlberto Alcocer”

(núm. 382, 28.&89)

“Cómo seforranlos amigosde Solchaga”

(núm. 387, 2.10.89)

“El imperioKoplowitz sedesmorona”

(núm. 393, 13.11.89)

“LasKoplowitz quierenpactarconMario Conde”

(núm. 394, 20.11.89)
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)

TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”, “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

TIEMPO

“Boyer-Preysler:al bordede la crisis”

(núm. 396, 4.12.89)

“Los Albertos montansupropio imperio”

(núm. 402, 15.1.90)

“La granrevanchade Alicia Koplowitz”

(núm. 406, 12290)

“Dóndeestáel dinero delos Guerra”

(núm. 408, 26.290)

“Descubiertosmicrófonosocultosen casade las Koplowitz”

(núm. 409, 5.3.90)

“El complotde los Thyssen”

(núm. 413, 24.90)

“Mario Conde:Las confesionesde un triunfador”

(núm. 414, 9.4.90)

“Altos cargoschantajeadosporsusorgías”

(núm. 424, 18.690)

“Las clavesde un fenómenollamadoPreysler”

(núm. 437, 17.9.90)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

TIEMPO
“Las cartassecretasde Mario Conde”

(núm. 465, 1.4.91)

“La conspiración(EscándalocintasBenegas)”

(núm. 470, 6.5.91)

“La últimagranbatalladeMario Conde”

(núm. 473, 27.5.91)

“El nuevoemperadorde lajet (JesúsGil)”

(núm. 475, 10.6.91)

“PorquéseescondeGuerra”

(núm. 478, 1.7.91)

“La granjugadade CarlosSolchaga”

(núm. 482, 29.7.91)

“OperacióntenazaparaacabarconMario Conde”

(núm. 490, 23.9.91)

“El nuevoretodeMario Conde”

(núm. 495, 2& 10.91)

“El final deunagranambición(Alberto Cortinay Marta Chávarri)”

<‘núm. 504, 30.1291)

148



ESTUDIO ANÁLISIS E INVESTIGACIÓN COMPARADA DE LA EVOLUCIÓN DE LOS SEMANARIOS DE INFORMACIÓN GENERAL
(51<3) DURANTE LA ETAPA SOCIAUSrAQ9S2-1995

)

TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

ÉPOCA
“Leguinaocultaveintemil millones”

(núm. 129, 31.8.87)

“Los millonariosa costadeRumasa”

(núm. ¡37, 2610.87)

“Parretti, el socialistaquelo compratodo”

(núm. 141, 23.11.87)

“Mariano Rubio,el gobernadorde la BancadeEspaña”

(núm. 143, 7.1287)

“La operacióndelBilbao esunadeclaraciónde Guerra(Mario (Donde)”

(núm. 144, 14.1287)

“Nuevo cargoparala noviade Carvajal”

(núm. 155, 22288)

“Así vivían y asíviven. El verdaderocambiosocialista”

(núm. 165, 9.5.88)

“Colegios privadosparalos hijosde los ministros”

(núm. 167, 23.5.88)

“El temidohermanode AlfonsoGuerra”

(núm. 170, 13.688)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

ÉPOCA

“Los Albertos,el oro y el moro”

(núm. 172, 27.688)

“El titulo de ladyEspañamuevemillones(M. Chávarri)”

(núm. 179, ¡5.&88)

“PSOESA.”

(núm. 180, 228.88)

“El hijo deFelipeveranearodeadode guardaespaldas”

(núm. 182, 5.9.88)

“Las entrevistassecretasde Ruiz-Mateosy Luis Valls”

(núm. 183, 129.88)

“Treguaen laguerrade los tiburones”

<‘núm. ¡85, 26.9.88)

“DinastiaPreysler”

(núm. 19Z 14.11.88)

“La parejade oro (Preyslery Boyer)”

(núm. 194, 28.11.88)

“Millones parasusamigos(Pilar Miró)”

(núm. 202, 23.1.89)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”, “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

ÉPOCA

“Conderico, pobreConde”

(núm. 204, 6289)

“Por el amorde unamujer (Cortinay Chávarri)”

(núm. 205, 13.2.89)

“Maño Condeacabaconsusenemigos”

(núm. 208, 63.89)

“Guerrasuciadel GobiernocontraMario Conde”

(núm. 211, 273.89)

“Carvajalasciendea sunovia”

(núm. 215, 24.4.89)

“El lujo de la amigade Guerra”

(núm. 240, 1610.89)

“Otro negociodeGuerra.ElPSOEfinanciósuchaletde Sevilla”

<‘núm. 243, 611.89)

“Las Albertas tomanel mando”

(núm. 246, 27.11.89)

“Nuevo escándaloen TVE. Luis Solanapagaalos amigosde RosaConde”

<‘núm. 247, 4.1289)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

ÉPOCA

“El descamisadode oro (JuanGuerra)”

(núm. 255, 22.1.90)

“Falcon Crestsocialista”

(núm. 258, 12.2.90)

“Una palomaentrehalcones(Alicia Koplowitz)”

(núm. 259, 12.2.90)

“Socialistasde chirigota”

(núm. 261, 5.3.90)

“Los escandalososnegociosde JuanGuerra”

(núm. 266, 9.4.90)

“La violentareacciónde Antonio Guerra”

(núm. 267, 16.4.90)

“La tracade Valencia(JuanGuerra,enMercedes.Naseiro,enla cárcel)

(núm. 268, 23.4.90)

“El PSOEestáacojonadoy la pruebaesque secalla(JuezManglano)”

(núm. 271, 14.5.90)

“El Palacioilegal de Félix Pons”

(húm. 274, 4.69W
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)

TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”, “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

ÉPOCA

“Los secretosdeuna separación(Las Koplowitz)”

(núm. 278, 27.90)

“Las locurasde Antonio Guerra”

(núm. 285, 20.8.90)

“Boyer avaló aRuiz-Mateos”

(núm. 296, 5.11.90)

“Mis impuestospaganla escoltade la Barraganade Guerra” (Luis del Olmo)

(núm. 306, 14.1.91)

“La caídadelclanGuerra”

(núm. 311, 1&291)

“El clandelos Serra”

(núm. 317, 1.4.91)

“Las trampasde JesúsGil”

(núm. 324, 20.5.91)

“Delirios, trampasy calumniasde JesúsGil”

(núm. 341, 9.9.91)

“El timo liberal de Solchaga”

(núm. 344, 30.9.91)
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)

TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

ÉPOCA

“El ocasode Guerra”

(núm. 348, 2&10.91)

“Condeatrapadopor Solchaga”

(núm. 351, 18.11.91)

“El Banqueroy la mujerdelministro”

(núm. 353, 2.1291)

“A Duránle quitanel bastón”

(núm. 357, 30.12.91)
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)

TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”, “YUPPISMO” Y “PELOTAZO

”

TRIBUNA

“Felipe acorralaaMario Conde”

(núm. 6, 66.88)

“Los negociosmillonariosdel cuñadodeFelipe”

(núm. 13, 25.7.88)

“La fabulosafortunade los Thyssen”

(núm. 17, 28.3.88)

“El último grannegociode losBoyer”

(núm.22, 269.88)

“El granespectáculoinmobiliario del PSOE”

(núm. 23, 3.10.88)

“Una parejaen crisis”

(núm. 24, 10.10.88)

“El mejor negociode Boyer. El futuro hijo le lanzaa empresasmillonarias”

(núm. 28, 7.11.88)

“Ruiz-Mateoslevantaun nuevoimperio”

(núm. 30, 21.11.88)

“Los Boyer intentanburlaraHacienda”

(núm. 39, 23.1.89)
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)

TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YIJPPISMO” Y “PELOTAZO

”

TRIBUNA

“Las mujeresde losAlbertostomanel pode?’

(núm. 4Z ¡3.2.89)

“Boyer declarala guerraala mujerde Cortina”

(núm. 43, 20.2.89)

“El escándalodeMarta ChávarriacabaconlosAlbertos”

(núm.44, 27289)

“Las acusacionesdeRuiz-MateoscontralosBoye?’

(núm. 48, 2 7.3.89)

“Todos los quesehanforradocon la expropiaciónaRuiz-Mateos”

(núm. 49, 3.4.89)

“Espíanlos pasosde Alicia Koplowitz”

(núm. 57, 29.5.89)

“El policíaqueinvestigóaRumasadenunciaaIsabelPreysler”

(núm. 58, 5.689)

“Los Albertosy Boyerquierentapamosla boca”

(núm. 60, 19.689)

“La herenciasecretadel padrinode lasKoplowitz”

(núm. 67, &&89)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUI>PISMO” Y “PELOTAZO

”

TRIBUNA

“Cómo seforranlos políticos”

(núm. 75, 2.10.89)

“La caldade los Guerra”

(núm. 92 29.1.90)

“Los queseescondendetrásdeJuanGuerra”

(núm. 93, 5.2.90)

“Los Albertosdeclaranla guerrasucia a lasKoplowitz”

(núm. 95, ¡9.290)

“Los intocables(Polanco,Arango,De la Rosa,Durán)

(núm. 138, 10.1290)

“800 millonescuestaBoyeralasKoplowitz”

(núm. 146, 4.291)

“Mario CondepacIó en secretocon Guerra”

(núm. 149, 25.2.91)

“El hombredeKuwait cautivaaFelipe”

(núm. 150, 4.3.91)
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TEMAS PREDOMINANTES

“CORAZÓN LOCO”. “YUPPISMO” Y “PELOTAZO”

TRIBUNA

“El banqueroy el aristócrataDesvelamosel emgma(Emilio Botíny la duquesade

Maura)”

(núm. 153,25.3.91)

“Escándaloen TVE”

(núm. liS, & 4.91)
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