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Capitulo 1.- INTRODUCCION

Buscar la influencia y la conexion entre los medios de
comunicacion 'y las elecciones autonémicas en un espacio
geografico como es Andalucia supone efectuar un trabajo de
reduccion de miles de paginas y de horas habladas en las que a la
par se ha ido contando como se estructuraba una nueva realidad

politica, la de la propia comunidad autébnoma andaluza.

Este trabajo trata de describir la interrelaciébn que se ha
dado durante las camparfias electorales (en este caso concretado
en el proceso autondémico andaluz), entre la actividad politica y los
medios de comunicacion que las han cubierto; como se han influido
mutuamente Medios y politicos, y en consecuencia han ido
modificando comportamientos o actitudes cada uno, en funcion de

la incidencia del otro, y cdmo se ha evolucionado.

Parto de la hipétesis de que esta relacion se produce, pero
no se queda en soOlo en el reflejo que los Medios hacen de la
actividad politica como si fuera la cobertura de cualquier otra
noticia destacada, sino que, mutuamente, han implementado su
atencion formando una especie de simbiosis durante ese periodo
gue es la campafia, de manera que los Medios han obligado a
cambiar el mensaje politico para adecuarlo a sus necesidades, y
que, a su vez, éstos han variado también su forma de tratarlo y su

atencion a los actos y protagonistas electorales de esos dias.



Creo que, aunque seria muy interesante conocer los
matices con que este hecho se produce en todas las Comunidades
Autondmicas, e incluso, en el caso global de las Generales de
Espafia; pero por ser inabordable todo ello me he visto en la
necesidad de acotar espacio y tiempo, para poder profundizar en
un caso concreto como es el andaluz, que entiendo que aporta
algunos matices interesantes a la vez ofrece caracteristicas que
pueden servir para tener una vision amplia como expongo a

continuacion.

Desde que se reinstaur6 la democracia en Espafia, los
andaluces han acudido a votar en 24 ocasiones contando las
elecciones generales, autonémicas, municipales o europeas, eso al
margen de 5 referendos, uno mas que el resto de los espafioles,
puesto que también se convocO el que decidia su camino

autondémico.

En las sucesivas llamadas a las urnas que han tenido lugar
en los 20 afios que lleva como autonomia esta zona de Espafia que
todo el mundo asume como definida, siempre se ha fijado entre los
objetivos politicos vertebrarse como comunidad equilibrada dentro
de sus peculiaridades provinciales. Y es que en ella, a diferencia de
otras regiones, no hay una ciudad notablemente mas grande que
las deméas que predomine, como lo es Barcelona en Catalufia o
Valladolid en Castilla-Le6n; o no se ha establecido un punto de
equilibrio, como Santiago de Compostela en Galicia o Mérida en

Extremadura; y socioldgicamente, los andaluces se sienten



identificados como tales pero manteniendo una divisién-tension
entre provincias que en ocasiones les impide tener una vision

global de la comunidad.

Andalucia es la regiébn mas poblada, con mas presupuesto
y la segunda mas extensa de las que componen el Estado. Sin
embargo, es de las mas atrasadas en renta per capita y en
consumo de medios impresos. De entre las cuatro autonomias que
gozaron de un Estatuto con las méaximas competencias, las mal
llamadas histéricas, ha tenido la peculiaridad de ser la Unica
gobernada todo el tiempo por un mismo partido de ambito
nacional. En Galicia, aunque no ha habido mayoria nacionalista,
si se ha producido alternancia en el gobierno. En Euskadi, el
ejecutivo lo ha presidido en todo momento un miembro del PNV,
incluso cuando se produjo el triunfo del partido socialista, que si
antes si habia gestionado la preautonomia al frente del Consejo
General Vasco. Catalufia ha tenido en la figura de Jordi Pujol esa
perdurabilidad nacionalista pero apoyandose en pactos tanto con
ERC como con PP. De todas ellas, Andalucia se diferenciaba, en
cambio, por el menor espectro politico representado en la cdmara

(salvo en las dos ultimas legislaturas gallegas).

Otras dos regiones, Castilla-La Mancha y Extremadura, han
repetido también gobiernos socialistas durante toda su historia
autondmica manteniéndose los mismos presidentes los cuatro
lustros, pero el nivel de competencias de ambas comunidades era

bastante menor, y sus procesos electorales estaban supeditados a



la fecha de las elecciones municipales. *

En estos 20 afios, Andalucia se ha caracterizado por
presentar un comportamiento muy homogéneo en el ambito
electoral, decantandose siempre por el respaldo mayoritario en su
territorio a las opciones de izquierda por lo que ha sido considerada
despectivamente por ciertos periodistas como el granero de votos
fundamentalmente del Partido Socialista.

No lo ve asi, Marquez Cruz 2

quien al comparar los
resultados andaluces percibe una lealtad partidista, que entiende
gue ha tenido como consecuencia el dotar de estabilidad electoral a
la Comunidad, y que, a pesar de ello, si que se ha producido una
seleccién de politicos en la que se ha ido definiendo el modelo de

representantes en la region.

Todos estos procesos coincidieron con un periodo de
cambios profundos en la sociedad espafiola y andaluza. Al marco
politico que se iba diseflando en el pais, Andalucia afadia la
recuperacion o construccion de su identidad regional y la definicién

de su modelo autonémico.

En esa Andalucia, sin tension nacionalista, todas las
campafias han estado practicamente marcadas por la incertidumbre

Casi Unica de saber si el PSOE conseguia 0 no la mayoria absoluta,

! De todas estas comunidades auténomas se adjuntan los resultados como apéndice para
compararlos



pues nadie dudaba de su victoria. A priori, siguiendo la secuencia
de votos era siempre predecible en los comicios la victoria
socialista, pues en todas las ocasiones previas habia sido la
fuerza vencedora, con la excepcion de las municipales de 1979,

cuando UCD consiguié mas sufragios.

El objeto de este trabajo no se centrara tanto en seguir la
trayectoria politica de los socialistas o las fuerzas de la oposicion, ni
en reflejar las campafias autondmicas en si, como tampoco sera el
analisis de los cambios politicos. Pretende vislumbrar, como desde
su misién periodistica, los medios han cumplido un papel primordial
en el ritual democratico: ser testigos de esos procesos electorales
autonémicos; servir de tribuna para generalizar a toda la
Comunidad el conocimiento de la actividad politica; ver como la
propaganda queda transformada en informacién; y como
participan, -a veces intencionadamente, y otras obligatoriamente
por las caracteristicas propias de los lenguajes o los criterios

periodisticos- en esas campanas.

Se trata de constatar como a través de los medios de
comunicacion se han filtrado, transmitido y amplificado las citas
electorales en Andalucia; cémo se ha evolucionado en el
tratamiento, y ver la intencionalidad de esa comunicacion. En
resumen, como ellos, los medios andaluces, son en gran parte los
que han legitimado ante la sociedad el propio sistema democratico.

Hago, para ello, especial hincapié en la prensa escrita, pues es la

2 MARQUEZ CRUZ, Guillermo: Movilidad Politica y Lealtad Partidista en Andalucia
(1973-1991), Madrid: CIS, 1992.



gue mas espacio dedica y la mas objetivable en la valoracion de
esos testimonios, siendo ademas la que mejor detalla y
provincializa esos procesos, aportando mas matices, y porque
comparto en gran medida la idea de Cardis * de que la prensa, sin
duda, se configura como d6rgano privilegiado de expresién y de
accion politica. Es el escenario donde se teatraliza la politica
tinéndola, casi siempre en campafas electorales, de dramatismo
y simulacién, y también porque segun el estudio de Ariel Jerez, el
medio a través del cual los consumidores de informacion politica se
sienten mas al corriente *, y en el que buscan mas informacion y
distintos tratamientos de la noticia. Analizar la prensa significa,
entonces, sumergirse en la representacion publicada de la accién

politica.

Me baso para ello en distintos tipos de fuentes. Por un lado
me remito como fuente hemerografica y videogréafica a los medios
de comunicacién mas importantes de la Comunidad, en prensa,
radio y television . Puesto que en total rozan los 500 -muchos de
ellos estan integrados en cadenas- y son inabordables, he optado
por seleccionar los medios impresos en funcion de su tirada,
escogiendo los mas destacados, Yy he buscado equilibrar este
criterio con el de la representacion de al menos uno por cada

provincia. Cabe destacar que de Sevilla aparecen mas debido,

3 CARDUS, S: Politica de paper. Premsa i poder a Catalunya 1981-1992, Barcelona: La
Campafia, 1995.

“En el estudio de JEREZ, Ariel, SAMPEDRO, Victor y BAER, Algjandro: Medios de
comunicacion, consumo informativo y actitudes politicas en Espafia, Madrid: CIS, 2000;
sefiala el dato de que el 73,1 % de los lectores de prensa se considera a corriente de la
politica, frente a 58,7 % de los oyentes de radio, y a 35,1 % de los espectadores de
television.
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0 a la propia importancia de los mismos, o bien a ser esta ciudad
sede de algunos medios regionales. En la radio integro las emisoras
por cadenas, y en television obvio, salvo alguna referencia, a las

locales por influir poco en estos comicios. °

Mencién especial, hago a la serie de Canal Sur Television,
“Andalucia de la Transicion” que recoge en 13 capitulos todo el
desarrollo autonémico con testimonios de los protagonistas y llega

hasta las primeras elecciones autondmicas.

Hay que sefialar que para acceder a ellos he utilizado
fundamentalmente la Hemeroteca Nacional sita en Madrid y la
Hemeroteca de Sevilla. Esta dltima para la mayoria de los
periodicos regionales y sevillanos. Se conservan todavia los
impresos originales, sin tener acceso electronico o digital. Ademas
tiene como carencia el no conservar copia de los diarios del resto
de provincias andaluzas. Ese fue mi cometido en la Hemeroteca
Nacional, buscar los ejemplares pasados de algunas provincias,

donde si se localizan pudiendo consultarse en CD-Rom.

Para el caso de las dultimas elecciones, he seguido

diariamente lo que publicaban los distintos diarios.

° Son fundamentalmente: ABC, EL PA[S, EL MUNDO, DIARIO 16, LA
VOZ DE ALMERIA, SUR, IDEAL, JAEN, CORDOBA, HUELVA INFORMACION,
DIARIO DE CADIZ, DIARIO DE SEVILLA, EL CORREO DE ANDALUCIA,
CADENA SER, COPE, ONDA CERO, RNE, CANAL SUR RADIO, CANAL SUR
TELEVISION y TVE.
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Para el caso de las fuentes sonoras, conversé directamente
con los responsables de la cobertura de las camparias, y utilicé la

grabacion de distintos informativos en cinta.

En cuanto a la television he consultado libremente el
archivo de Canal Sur TV en el que se conservan las grabaciones de
los distintos programas informativos en video. De los 402
documentos que hay archivados algunos son los brutos de camara,
y el resto tal y como se emitieron en los informativos teniendo en
cuenta que en muchos casos son repeticiones en los distintos
informativos pues piezas sélo se enviaban dos al dia (de los cuatro
espacios que hay). En cualquier caso, por ejemplo, en las primeras
elecciones que cubrid, solo del dia de votaciones habia 6 cintas de
con un total aproximado de 200 minutos con brutos de camara,
mas el programa especial de mas de tres horas sobre el tema, pero
aportan poco mas que la curiosidad de ver a ciudadanos o
candidatos ejerciendo su derecho y algunas informaciones
genéricas. En el dia a dia de la cobertura, no deja de ser una
repeticion-resumen de lo dicho por los candidatos. En el resto,
ademas de los debates, practicamente queda lo recogido en la
jornada de votacidon, y los resumenes que emiten de actividad

politica en cada informativo.

En cuanto a TVE, que tendria la ventaja de contar con
imagenes de los dos primeros procesos, puesto que Canal Sur no
existia entonces, los distintos traslados y los problemas que tuvo de

almacenaje y de deterioro (pues al principio era en cine), han
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hecho que el material haya quedado bastante reducido en interés.
La gestion audiovisual no se producia y solo quedaba constancia de
lo que se hubiera emitido en el informativo nacional. El
funcionamiento como archivo en el centro territorial es reciente, y

con poca dotacién de personal.

Como fuentes bibliograficas, han sido utilizados los libros
que se atuvieran al criterio de tratar el tema de la comunicacién
politica, la evolucion politica en Andalucia, o los medios de
comunicacion en el contexto politico reciente, tanto en Espafia
como en Andalucia. Entiendo que ninguno de ellos esta
estrictamente en el campo de trabajo que intento abordar, sino que
aportan caras distintas del prisma global que supone un proceso
electoral. Destaco el libro de Manuel Alcantara y Antonia Martinez
sobre las elecciones autondmicas en Espafia entre 1980 y 1997,
gue incluye no soélo los resultados, sino un analisis con valoraciones
y riguroso de las mismas, y que en el caso andaluz, como resefiaré

mas adelante, trata de ser bastante objetivo.

He buscado, no sélo libros de teoria de comunicacion
politica que me permitieran introducirme en los postulados teoricos
acerca de como se produce esa comunicacién, sino ademas
algunos que incluyeran resultados comparativos y un andlisis de
resultados, tanto de las elecciones autondmicas andaluzas, como
los editados de otras comunidades. También he acudido a
entrevistas personales con candidatos presidenciales, que me

aportaron su vision particular y valorativa sobre cémo fueron esas
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campanas, y he hablado con los jefes de prensa del PSOE y PP,
quienes comentaron que guardan documentos sueltos, como
posters o tripticos, pero no tienen catalogado ni archivado ese

material.

Tras todo ello, me he inclinado por seguir un método
analitico-descriptivo, por el que he ido haciendo un vaciado de
prensa y he resumido los temas que han copado las campafas
agrupandolos por contenidos, por la repercusion que han tenido,
por su procedencia provincial, y he buscado la aportacion del lider,
las imagenes mas llamativas, y las pretensiones de cada partido,
asi como la incidencia que conseguian en los medios, con el perfil y
la importancia que éstos le quisieron conceder. Loégicamente, como
donde quedan testimonios mas precisos es en los medios impresos,
hago mas hincapié en ellos. Con toda la informacion recogida hago
un enunciado de los temas y como se presentan y dosifican, y
analizo algunas de sus repercusiones y juzgo algunas de sus
intenciones. Lo agrupo todo en tres esferas que corresponderian a
la Comunidad, a los Medios y a la Campafa en si, para luego en
esa interseccion que forman las tres, buscar las consecuencias de

SuU puesta en comun.

En general, el estado de la cuestion depende de la dptica
con que se aborda; una mas negativa que asume que los medios
han empobrecido el discurso politico, y otra mas contemplativa,
que constata como se produce esa comunicacion, sin valoraciones

del papel de los medios (estan ahi y cumplen su mision). Yo trato
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aqui de centrar esta tesis en un ambito de estudio en el que he
pretendido distanciarme de ambas buscando un punto de vista en
el que no he encontrado nada parecido, al analizar la forma en
qué los medios abordan los mensajes lanzados por los politicos y
como con ellos componen su homilia informativa dentro de la
liturgia que en la democracia son las elecciones: en este caso
concreto, las autondmicas de Andalucia, en como los medios
reciben esos mensajes y los transmiten, porque como dice

Sampedro °

"la capacidad de transformar la propaganda en
informacion convierte al periodista en verdadero gesto del capital
simbdlico de los candidatos”. Los medios como mediadores en las
elecciones autondmicas, con especial énfasis en las dltimas
celebradas, ya que son las que mas espacio y atencién han
recibido. No pretendo hacerlo desde la intencionalidad de la
propaganda politica, sino desde la elaboracion de esos mensajes
hacia el lector-oyente-espectador-ciudadano, en tanto que es

consumidor de informacion.

Para todo ello parto de la premisa de que en unas
elecciones democraticas "la informacién aumenta cuando la libertad

de eleccién se amplia” ’

, el papel de los medios es importantisimo
y, practicamente, va ligado al del mismo desarrollo de la campania,
pues son los intermediarios que transmitirdn, como noticias, los

mensajes de los candidatos. Mas aun si tenemos en cuenta los

® SAMPEDRO, Victor: "Periodismo, conflicto simbélico y fetichismo. Tipologia y
tensiones de las relaciones entre periodistas y politicos’, en Revista de Ciencias de la
Informacion, Madrid: Universidad Complutense, n° 10, pags. 99-121.

" ROLDAN CAST RO, Ismael: Caos y Comunicacién. La teoria del caos y la
comunicacion humana, Sevilla: Mergablum, 1999. Pég. 52.
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planteamientos del famoso comunicologo Lasswell -uno de los
primeros en estudiar la comunicacion politica- que consideraba a
los medios de comunicacion de masas como instrumentos
fundamentales para la difusion de los simbolos de legitimidad de
los gobiernos. En este caso, podriamos asimilar esa idea a la
legitimidad misma tanto del propio proceso como del sistema
democratico en si. Y como remarca el profesor Castells "La
comunicacion y la informacién politicas han quedado capturadas en
el espacio de los medios. Fuera de su esfera soOlo hay
marginalidad politica. Lo que pasa a este espacio politico
dominado por los medios no esta determinado por ellos: es un los
proceso social y politico abierto. Pero la légica y la organizacion de

medios electrénicos encuadra y estructura la politica." ®

De todos los datos que los medios aportan, filtrados
por las propias ideologias de los ciudadanos vendra luego el
siguiente paso, ese ya personal, que es el de la propia decision del

elector de a quién vota.

Teniendo en cuenta las investigaciones de Lazarsfeld,
Berelson y Gaudet, esa decision mas que el resultado de la
influencia concreta del mensaje a la persona, es el resultado de la

experiencia grupal, filtrada por los lideres de opinién °

, 'y ahi se
dirige esa transmision desde los partidos, que radica en la gran

relevancia de los medios en la contienda electoral.

8 CASTELLS, Manuel: La era dela informacion. Economia, sociedad y cultura.
Madrid: Alianza Editorial, 1997. Pag. 344.

® LAZARSFELD, P.F., BERELSON, B. y GAUDET, H.: The people’s choice, Nueva
York -USA-: Columbia University Press, 1948.
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Asi, "a medida que se prioriza entre los votantes el criterio
de seguir lo que les dicten sus respectivas conciencias por encima
de las disciplinas de partido, la informacion ira en aumento, al igual

que la entropia." *°

, entendiendo por entropia el desconocimiento a
priori del resultado, el que haya cuantas mas posibilidades mejor;
algo que en este caso viene dado por esa libertad de conciencia en

la que cada uno apoya su voto.

Una decision que trata de ser influida y orientada, no
obstante, por los partidos y de ahilas campafias, cuyo objetivo

final ya no es tanto transmitir ideas como afianzar imagenes.

Como anota Juan Rey ! la campafia electoral es uno de
los requisitos que las leyes (en concreto la Ley Organica de
Régimen Electoral General —-LOREG- asi como otras normas y
disposiciones complementarias), establecen en el procedimiento
administrativo electoral; procedimiento que, entre otros, incluye la
convocatoria de elecciones, la constitucion de las Juntas
Electorales, la presentacién y proclamacién de candidaturas, la
votacion, el escrutinio y la proclamacion de los candidatos electos.
En Espafia, segun la LOREG, el lapso de tiempo reservado para
propagar tales mensajes empieza el trigésimo octavo dia posterior

a la convocatoria, y comprendia un minimo de quince dias y un

19 ROLDAN, Ismael: obra antes citada

1 REY, Juan (ed.): “ Comunicacion Politica Electoral. Elecciones municipales de Sevilla
en 1999” en Questiones Publicitarias n° 2 pag. 19y 20, Sevilla, 1999.
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maximo de veintiuno >. Se ha establecido Ultimamente como

norma que se destinen 15 dias a ello.

“El conjunto de acciones puestas en marcha durante el
proceso electoral recibe el nombre de campafia, asi como el
periodo de tiempo destinado por el ordenamiento juridico a la

difusion de tales mensajes” *°.

Eso seria en el caso de la campafia
oficial, ya que antes y de forma matizada se ha iniciado la
campanfa oficiosa, la que todos conocemos como precampafa, que
desde la misma disolucion del parlamento ya va introduciendo

mensajes para captar votos.

Todo ello desembocar4d en un proceso multiforme y
complejo que utiliza diversas tacticas politicas con el fin dltimo de
conseguir el voto para el candidato. Porque, son *“las campafas,
antes que nada, un fendbmeno de comunicacién y, en concreto,

de comunicacién politica”. **

2 Todo el aspecto legal sobre convocatorias y como deben regirse las campafias
esta estudiado en € libro SOLER SANCHEZ, Margarita: Camparias Electorales y
Democracia en Espafia, Castellon: Universidad Jaume |, 2000. En € ya expresa las dos
posturas sobre e predominio de la propaganda o de la informacién: "La propaganda o
publicidad electoral estd precisamente en ese ambito inmediatamente ligada a la
informacién, pues la propaganda no degja de ser un medio de informaciony
comunicacion entre candidatos, candidaturas y electores. Hay quien afirma que en ese
ambito de las comunicaciones hay una identificacion entre propaganda e informacion,
mientras algunas voces sostienen que la segunda conlleva un mensaje menos viciado que

la propaganda.” (pag. 77)

¥ HERREROS ARCONADA, M.: Teorfay técnica de la propaganda electoral. Formas
Publicitarias, Barcelona: PPU, 1984. Pag. 145

14 m UNOZ-ALONSO, A.: Politica y nueva comunicacion. El impacto de los media en la
vida politica, Madrid: Fundesco, 1989. Pag. 130-131
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Eso opina Mufoz-Alonso, quien ademas destaca que la
campafia puede ser “una ocasiOn excepcional en la que se
intensifica y se hace mas patente el multiple dialogo democratico”
(en el que ademas se aportan nuevas propuestas), es también “el
momento en que los gobernantes en ejercicio comparecen ante ese
tribunal de la opinién puablica, en el que la oposicion hace el papel
de fiscal, postulandose a la vez como un nuevo gobierno, y los
ciudadanos son el jurado que emite su veredicto”, y es “una
expresion de un mercado politico en el que concurren diversas

ofertas y demandas”

Esa vinculacion entre gobernantes y gobernados la resalta
como objetivo de la comunicacién politica De la Mota Oreja *°,pero
dandole un perfil mas negativo para la posibilidad de las
alternativas al anotar que “el objetivo final consiste en que la
opinién publica coincida al maximo con la actuacion de los politicos
en el poder, procurando alejar a los de la oposicion de toda
posibilidad de acceder a él, unica forma de conservarlo”

Del Rey Morat6 *°

apunta a que “la importancia de una
campafa electoral, y de la jornada electoral, esta en esta
actualizacién y en la consolidacion de este sistema, que excluye la

fuerza como medio para solucionar el conflicto y enfrentamiento de

1> P4gina 245 de su tesis doctoral “ Informacion, Publicidad y Propaganda Politica en
los Procesos Electorales “ Posteriormente de ella se edité € libro MOTA OREJA, Justo
de la Informacién, Publicidad y Propaganda Politica en los Procesos Electorales,
Madrid: EUDEMA, 2000.

' DEL REY MORATO, J: La comunicacién politica. El mito de las izquierdasy las
derechas, Madrid: Eudema, 1989. Pag. 171 a173.
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intereses, proyectos politicos y legitimas ambiciones”...”En ese
periodo ritual que es la campana electoral, los candidatos son los
intérpretes de la oferta semanticamente formalizada del partido —el
programa electoral- y en su discurso se produce aquel fenomeno al
que haciamos referencia mas arriba: los conflictos que existen en
la sociedad pasan a ser de discurso o conflictos semanticos”...”la
campana electoral es parte de la liturgia de la democracia, y en ella
la informacién estética es la protagonista, quedando la informacién
semantica como recurso retorico: el qué parece menos importante
gue el como de los mensajes que los candidatos ponen en situacion
de comparticipacion” . Aunque advierte mas tarde que "la
comunicacion, que sirve para manifestar y compartir, sirve también

para ocultar y camuflar”. *’

Evidentemente, la presencia en campafa de mensajes es
continua, y por ello muchos autores diferencian en ella lo que es
propaganda de lo que es publicidad. Un ejemplo, de entre ellos es

8 quien hace hincapié en que “la propaganda y la

Guy Durandin
publicidad tienen, la una y la otra, el papel de influir en las
personas a las que se dirigen pero se diferencian por sus ambitos
de aplicacion: habitualmente se habla de publicidad cuando esta
influencia se ejerce en el dominio comercial, y de propaganda
cuando se trata de problemas politicos, ideoldgicos o de interés

general.”

Y DEL REY MORATO, J.: Idem. P4g. 203

18 DURANDIN, Guy: La informacién, la desinformacion y la realidad, Barcelona:
Paidds, 1995. Pag. 135
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Todo ello se estudia en la tesis doctoral de De la Mota

19 para quien una campafia electoral no es mas que un

Oreja
proceso de comunicacion, estudiando los procesos de realizacién de
una campafia. Ve que los politicos profesionales dominan las
técnicas de relacion, el didlogo y la comunicacién social, utilizando
el marketing, y con esos usos “la corrupcion en el pensamiento,
en el lenguaje y en el discurso en general; se han homogeneizado

los comportamientos electorales”.

Va mas alld de esa posible banalizacion de la accidon
politica Juan Rey % cuando concluye que "la politica, con la ayuda
de la publicidad y el concurso de los medios de comunicacién, ha
terminado por convertirse en un espectaculo mediatico.” En ese
espectaculo se aprecia que “los politicos seran actores, en un
entorno urbano alterado por la ruptura de la ecologia del mensaje
existente hasta entonces: la ciudad prestara soportes fisicos para la
estética de carteles y vallas, convirtiéndose ella misma en medio y

mensaje para el ritual electoral periddico de la democracia”

Dentro de ese ritual se ha desarrollado una puesta en
escena que plantea distintas actuaciones. Unas con soporte visual,
otras con sonoros, otras audiovisuales, y en todas ellas, se prima
el impacto de la apariencia, el mensaje icénico en el que de forma

secundaria se introducen ciertos contenidos. A la primera categoria

19 Obra antes citada, leida en la UCM en 1996. La valoracion sobre la corrupcién del
pensamiento la realiza en la introduccion. En ella estudia el méarketin, la persuasion, la
propaganda, lainformacién.

20 REY, Juan: 1dem. Pég. 26
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pertenecerian los carteles, vallas, banderas, colgaduras, mupi
(mobiliario urbano de publicidad industrial), folletos, cartas, web....
Sonoras serian las cufias radiofonicas, las sintonias, los coches con
altavoces, las musicas, los mitines. La audiovisual se concreta en

los videos propagandisticos, y mensajes televisivos.

Como un afadido mas a la propia campafa, oficial u
oficiosa, podemos incluir la publicacion de encuestas y sondeos,
que tienen un doble efecto, el de dar a conocer informacion y a la
vez el de influir en la intencion del voto, segun los resultados que
se aportan, que puede movilizar electorado en funcién de las
estimaciones. Segin José Luis Dader %, las encuestas, que
empezaron en el siglo XIX, se han convertido en un rito electoral,
tan importante que a los periodistas les facilita una gran cantidad
de informacion y ademas excita la curiosidad de la audiencia, algo

gue los hechos parecen respaldar.

Hago toda esta presentacion para constatar que la
intencion mediatica ha cambiado el sentido de la relacion partidos-
medios en campafa. Si en principio se entendia que éstos ultimos
servian para acercar mensajes al electorado, pero el fin era la
cercania de los politicos con el pueblo, ahora es casi una excusa
para aparecer en los medios. La campafia es en gran medida la
presencia de los candidatos en los medios. Los medios han

ocupado la centralidad en las campafias afirma Juan Ignacio

' Recogido de una conferencia suya en Suplemento de Documentos. N° 40. Sevilla:
APC, 2001.
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Rospir; o como sefiala Wolton ?* “la comunicacién no ha digerido
a la politica, es mas bien la politica la que en la actualidad se

representa en un estilo comunicativo”.

Por ello, como hay que suministrar informacién para
conexiones de mafiana y tarde a los informativos de radio y
televisibn a veces se recurre a ruedas de prensa sin mas, a
desayunos, a recorrer una calle, en definitiva a cualquier acto que
rellene la agenda informativa. Ocupan un espacio y tiempo aunque
no tienen algunos de ellos tanto tiron o interés como cuando se
acude a un mitin que es el mas lucido para el seguimiento, en el
gue mas figura de lider se da del candidato; pero no hay siempre
poblaciones donde el partido movilice a sus fieles como para que

aparezca repleto el aforo.

Por detalles como esos M2 José Canel % establece que los
partidos marcan una doble estrategia, una directamente dirigida al
votante, y otra indirecta a los medios. Luego profundiza en la
imagen que tiene que dar el candidato (competente, fiable, capaz
de liderar equipos), porque, por influjo de la television, se prima
mas al candidato que al partido o al programa. También ve que los
esléganes transmiten valores positivos, pero o bien abstractos o
bien pragmaticos o bien aduladores con el votante o bien
impulsores de una accion. Luego se fija especialmente en la

diferencia de seguimiento que hicieron Antena3 y TVE de la

“ FERRY, JM, y WOLTON, D.: El nuevo espacio pblico, Barcelona: Gedisa, 1992.
Péag 35.

2 CANEL, M2 Jos& Comunicacion Politica, Madrid: Tecnos, 1999. De las paginas 47 a
51 aborda su teoria sobre laimagen del candidato.
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campafia de 1996, viendo que la primera inform6 mas
variadamente pero con menos contenido; y comenta que un
estudio de las elecciones locales del afio anterior muestra que
existe una identificacion entre opcion politica y la cadena de
television que se ve. De forma parecida Diez Nicolas y Semetko 2*
estudian las elecciones del 93 y 96 en Espafia para ver cémo
apoyan las televisiones a PSOE o PP dependiendo de su
accionariado. En las del 93 coligen que claramente TVE apoy0 al
PSOE en las primeras (sobre todo en precampafia), siendo
Antena 3 la mas neutral y constatan que hubo una relacion entre
ver Antena 3 y votar al PP, y ver TVE y votar al PSOE. En las del
96, al no tener los socialistas mayoria absoluta controlaban menos

la television publica y fue mas imparcial.

Volviendo a la profesora Canel, lo que si deja claro es que
sin comunicacion no hay politica. Y en si, esa interseccion de la
comunicacion y la politica que es la propia comunicacién politica
ha sido objeto de analisis en numerosas ocasiones y hay muchas
Opticas desde las que se ha tratado. Existe la posibilidad de verla
desde el punto de vista sociologico, politico, publicitario, de

marketing, semiotico, dentro del mundo del derecho, etc.

Algunos profesores se han fijado en la retérica del lenguaje

politico y en como lo transmiten a los Medios, pero se quedan

% DIEZ NICOLAS, Juan y SEMETKO, Holli A: "Los programas de noticias de
television y las campafias electorales de 1993 y 1996: propiedad, contenido e influencia”
en MUNOZ-ALONSO, A. y ROSPIR, J. |.. Democracia medidtica y campafias
electorales, Barcelona: Ariel, 1999.
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fundamentalmente con la primera parte ?°; otros se centran en
el analisis del discurso ?°, o se fijan en el aspecto meramente
legal ?’, pero todo esto nos aleja de la relacién con los Medios, una
relacion destacada, porque como sefiala Jordi Farré *%: “la
mediacion de la politica por las estrategias comunicativas de masas
ha sofisticado sus técnicas y la recurrencia con la cual éstas son
aplicadas han codificado una serie de convenciones mediaticas que
moldean la percepcién social de cualquier contienda electoral. La
interdependencia de las logicas mediatico-politicas plantea una
serie de rituales de accion que en el caso de los medios ofrece
signos logicos de futura disoluciébn con su consiguiente crisis y

renovacion"

Genéricamente, se ha buscado la estrecha relacién que se
establecia entre comunicacion y poder, como ha hecho Sara
Nufiez *°, buceando en la historia para ello y demostrar asi

el sometimiento o uso interesado de los Medios por parte del

% Eso hace HERRERO, Carmen: Periodismo politico y persuasion, Sevilla: Padilla
libros, editores y Libreros, 1996. buscando més la intencionalidad del discurso; o como
arma del orador lo ven LOPEZ EIRE, Antonio y SANTIAGO GUERVOS, Javier de:
Retérica y comunicacién, Madrid: Catedra, 2000.

% ETKIN, Jorge: Metafora y doble discurso politico, 1999. También MUNER, Manuel:
Las palabras del dominio, 2000, que en 52 hojas ve la forma barroca, las metaforas, los
mitos de ese dominio; o NIETO, Ramén: Lenguajey politica, 2000 que sefijamésen lo
quetiene de palabreria, de descalificaciones, y de uso de metéforas

2" Asi 1o hace CRUZ BERMEJO, Angel de la: Comunicacion politica y elecciones en
Espafia 1975-1991, Madrid: EUDEMA, 2000.

% FARRE, Jordi: "Esfera publica, comunicacion politica y prensa diaria.  La
escenificacion periodistica de la campafia de elecciones al parlamento”, Bilbao: Zer
Revista de estudios de comunicacion, 27.01.2000. Pag. 4.

% NUNEZ PRADO, Sara et alia: Comunicacion Social y Poder, Madrid: Universitas,
1993.
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dominador. De alguna manera el dominador buscaba hacer
efectivo en su favor la maxima que se resumia con el titulo de
un clasico libro en estos conocimientos: £/ Medio Media *° en el

que se concluia que la prensa no tiene poder, pero si influencia.

Exagerando su importancia, y acercadndose mas a esa
influencia de los Medios pero en dimension mundial, el historiador

politico Lee Edwards **

habla de esa relacion en grandes
acontecimientos, y supone que se han visto alterados por la
presencia de los Medios que han impuesto hechos politicos,
por lo que entiende que el momento actual se rige por la
"Mediapolitik”, un sistema en el que los Medios influyeny
determinan esos grandes acontecimientos, pues la realidad es la
que muestra la television, como ha ocurrido con la caida del
comunismo, la de Pinochet, o los sucesos de Tiananmen. Eso si,
como positivo establece que los Medios contribuyen a las libertades
y a la justicia de la sociedad, aunque pueden deteriorarse
sus efectos cuando caen los mas destacados periodistas en la
connivencia con el poder y en un cierto cinismo, por lo que
cree que se debe practicar con responsabilidad moral. Con un

perfil conservador y cristiano Edwards defiende un modelo liberal

de sociedad.

% GOMIS, Lorenzo: El Medio Media. La funcién politica de la prensa, Barcelona:
Editorial Mitre, 1987. En @ aunque solo se trata la prensa escrita, se estudia la funcion
mediadora de los Medios, especialmente la politica, y como las noticias se escriben y
las reciben para ciudadanos y gobernantes.

! EDWARDS, Lee: Mediapolitik.How the mass media habe transformed world politics,
Washington D.C. -USA-: Catholic University of America Press, 2001.
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32 tras hacer un estudio

Su compatriota Richard Davis
sobre como ha evolucionado la prensa en los tres ultimos siglos en
Estados Unidos y como se han formado los grupos de
comunicacion, se enfrenta después a una descripcion del
momento actual en la que se incluyen también los efectos sobre la
audiencia. Entra finalmente a ver como son los planteamientos en
las elecciones, cédmo se siguen las campafias, y cdmo es la
informacion de las Instituciones oficiales y de los grupos de interés.
Aporta la teoria del espejo, segun la cual los medios reflejan la
realidad tal cual. Algo que no comparto y apoyo mas bien la del
prisma, por la que la realidad, a través de los medios, se encuadra,

enfoca, transforma Yy a veces se inventa.

Del mismo modo, en la evolucion histérica, uniendo la
expansion de los Medios pero abundando en el marketing dentro
de la tradicion electoral norteamericana, Maarek ** recorre desde
los discursos de Lincoln en tren, hasta las encuestas de Roosevelt,
el mail-méarketing de Eisenhower o el primer debate televisado.
Luego abunda en el marketing y dentro de la comunicacion
electoral en la estrategia del “unique selling position" (buscar la
diferencia y simplificarla), los sondeos y la importancia
precisamente de los debates televisivos, y recuerda situaciones en
todo Occidente, destacando que Francia es el Unico pais que limita

estrictamente el tema de los debates.

%2 DAVIS, Richard: The Press and American Politics. The new mediator, Prentice Hall:
Upper Saddle River, New Jersey —USA-, 2001.

¥ MAAREK, Philippe J.: Mérketing politico y comunicacion. Claves para una buena
informacién politica, Barcelona: Paidos I bérica, 1997.
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Como parece logico comprender, los mas numerosos son
los estudios norteamericanos sobre la relacion politica y los
Medios, poco criticos, y casi todos insistiendo en la importancia de
la televisién, como hace Doris A. Graber ** quien recuerda que, por
ejemplo, el debate entre Walter Mondale y Ronald Reagan en
la carrera hacia la presidencia del afio 1984, fue seguido por 120
millones de norteamericanos. En Media Power in Politics ademas de
atacar aspectos del tratamiento que se ha dado a conflictos de
politica exterior estadounidense, se centra luego en la television -se
olvida de la radio- para ver como contribuye a las orientaciones
politicas que marca la agenda de las contiendas electorales,
siempre en funcion de los Medios, y prueba esa influencia al existir
un propio enfrentamiento entre los Medios y el entorno politico, en
busca de un mayor impacto psicolégico. En Mass Media and
American Politics, Graber analiza esa importancia politica de los
Medios, sus efectos y sus funciones, el control gubernamental, los
gatekeeper y sus efectos. Cree que "los medios a menudo sirven
como modelos de actitud y conducta” y por ello destaca su papel

socializador y homogenizador.

En ese punto de destacar la influencia televisiva en el
mundo politico, Giovanni Sartori llega a establecer que en la

situacion actual la television estd cambiando tanto al hombre

n 35

como a la politica y define como "videopoder" *° el modo de ejercer

¥ GRABER, Doris A.: Media Power in Politics, Washington D.C.-USA-: Congressional
Quarterly Inc.,, 1990; y de la misma autora Mass Media and American Poalitics,
Washington D.C.-USA-: Congressional Quarterly Inc., 1989.

% Asi lo describe en e capitulo 15 de SARTORI, G.: Elementos de Teoria Politica,
Madrid: Alianza Editorial, 1999.
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la politica actual, siendo aun mas puro este "videopoder" en EE.UU.
que en Europa donde el control de los Medios esta mas supeditado
a los partidos. En el gigante norteamericano a los partidos les
falta poder y presencia social, y la pantalla ocupa ese espacio de

representatividad sin chocar con otros poderes.

Més en la linea de unir, de relacionar la dependencia entre
actores e instituciones politicas con los medios, distinguiendo ese
periodismo del de diferenciacion, al que llama de investigacion, se
encuentra el sociélogo argentino Heriberto Muraro *® quien perfila
el término como "videopolitica" y establece una verdad que él
mismo define como de perogrullo: un candidato conocido puede
ser ignorado por los electores, pero un candidato desconocido
jaméas sera votado. Las campafias son pues mas personales y
menos carismaticos. Como se fija en Sudamérica y Estados Unidos,
algunas de sus consideraciones no nos valen pues afectan a la
recaudacion de fondos para campafas, donde la popularidad juega
un papel relevante. Piensa que el abuso de la videopolitica hace
decrecer la popularidad de algunos dirigentes, algo que no

comparto, pues pienso que es mas bien el mal uso de la misma.

También, aunque siendo optimista sobre su influencia,
habla Sampedro Blanco ** de "mediocracia”, quien lo ve como

una evaluacion diaria de los periodistas que recuerdan a los

% MURARO, Heriberto: Politicos, periodistas y ciudadanos. Buenos Aries: Fondo de
Cultura Econémica, 1997. Pag. 11y 12.

3" SAMPEDRO BLANCO, Victor: Opinién Publica y democracia deliberativa. Medios,
sondeos y urnas, Madrid: Istmo, 2000.
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gobernantes su mandato. A pesar de ello, se cuestiona si los
medios contribuyen a lo que Gamson y Wolsfeld habian calificado
como "desigualdad acumulativa”, es decir, si marginan o silencian
a aquellas formaciones que carecen de apoyos politicos o de
recursos econémicos y lo respalda con algunos ejemplos, como el
de Josep Borrell que no consiguié que ningln medio recogiera su
repetida iniciativa de expandir el empleo publico para reducir el
desempleo. Este candidato s6lo aparecia en prensa por las disputas

en el partido y no por sus propuestas. Aln asf, matiza que *:

"nuestra racionalidad como votantes es “limitada” frente al enorme
flujo de informacién electoral. Asi buscamos con “pereza’la
informacion estrictamente necesaria para decidirnos. Y recurrimos
a fuentes cuyos mensajes aceptamos segun la confianza que nos
inspiran. Las élites proporcionan ~pistas’o “sefales” que el

electorado recoge en la medida que no entorpecen su vida diaria".

Varios libros se acercan al mismo punto de interés,
partiendo de la premisa de que la accion politica en democracia
tiene como objetivo final la consecucion de la mayor parte posible
del mercado electoral, como hace Teodoro Luque * quien plantea
la competencia politica como la consecucidén de ese objetivo de
captar al elector e investiga el comportamiento de éste ante esos

mensajes, asi como la influencia de los gastos en ello; o como el

% |dem. Pagina 167.

¥ LUQUE, Teodoro: Mérketing politico. Un andlisis de intercambio politico, Barcelona:
Ariel Economia, 1996.
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recorrido que hace Bruce Newman “° al recoger las reflexiones de
varios asesores de imagen y propagandistas que repasan Ssus
conocimientos; o como hace directamente algin publicista como

José Luis Sanchis

quien en sus dos libros da consejos a
lideres y a sus equipos, y apunta elementos a tener en cuenta,
con ejemplos practicos de casos conocidos en Espafia (como las
campafias de Adolfo Suarez en 1979, y la Felipe Gonzélez en tres

afnos después, o incluso la del aleman Helmut Kohl).

Frente a los autores norteamericanos que, como hemos
visto, son mas descriptivos en estos procesos, podriamos a situar a
varios autores franceses que optan por un punto de vista mas
critico, aunque confiando en la capacidad de la sociedad para
responder a esta dependencia mediatica de la politica, llena, en
muchos casos, de mensajes vacios. Asi se situa el francés Francgois
Bourricaud quien cree que "la comunicacién politica puede
entonces adaptarse, a medida que se desarrolla; a las reacciones
anticipadas y efectivas del publico o de los publicos"..."De modo tal
que no queda reducido a un adorno de la informacién” *. Aln asf,
otros autores franceses se quejan de la posicion dominante que
tienen los Medios en la transmision politica, con una visidon un

tanto amarga y apocaliptica, como Jean Mouchon *3, quien aprecia

“O NEWMAN, Bruce: Handbook of political marketing, : 1999.

* SANCHIS, José Luis: Como se gana el poder, Madrid: Espasa Calpe, 1996. y
SANCHIS, JL. y MAGANA, Marcos. Elecciones. Manual del Candidato, Madrid:
Ediciones Alymar, 1999.

“2 Pagina 267 del capitulo escrito por BOURRICAUD, F. en LABARRIERE, Jean-Louis;
et dia Teoria Politica y Comunicacién, Barcelona: Gedisa, 2000.

“ MOUCHON, Jean: Politica y Medios. Los poderes bajo la influencia, Barcelona:
Gedisa, 2000.
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que desde 1980 se estan redefiniendo los intercambios politicos en
Francia, aumentando la importancia de la television (que es el
medio por el que se informan la mayoria de los ciudadanos) y de
las nuevas tecnologias, que nos transmiten las informaciones como
un desarrollo precipitado de la actualidad. Interesante es la

reflexion de Mouchon **

sobre que el exceso de tratamiento
mediatico tiene ciertamente como consecuencia la aniquilacion del
poder del telespectador para distanciarse de las mismas. Apunta
que hay dos puntos de vista sobre el tema, uno critico por las
limitaciones de la l6gica mediatica, y otro favorable que estima el
vinculo medios-democracia. Pero Mouchon se queda con los criticos
y establece que lo son por varios criterios: unos piensan que todo
en politica es ahora imagen -tomada como sinénimo de
espectaculo, como simulacro-; otros ven que se rige por la técnica,
pues aunque hace mas conocidos a los politicos, su discurso es
mas vago y se cierra el campo politico en si mismo. Sus discursos
quedan reducidos a frases cortas y a asesores. Luego el autor
percibe que hay connivencia Medios-politica y que cuando llegan
las elecciones hay gestos de contriccion por ambas partes, cosa

gue yo no he visto.

Fermin Galindo *° resalta la importancia del debate politico
en television, por ser el Medio mas directo para poner en
contacto a los ciudadanos y a sus representantes. Es entonces un

arma muy destacada, en la que todos los detalles son relevantes y

“ |dem pég. 31.

“> GALINDO ARRANZ, Fermin: El debate politico actual, 1998.
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el éxito depende en gran medida de la cuidadosa seleccion vy

preparacion de los mismos.

Centrandose mas en el ambito de la comunicacion
institucional -de presidente o parlamento y los Medios-, Ralph

Negrine “°

se fija en los tres gigantes europeos, Gran Bretafa,
Alemania y Francia para ver como sobre todo la television, afecta a
lo que se entendia como el natural debate parlamentario, y en el

ambito latinoamericano *’

aprecia cémo estd cambiando la
comunicacion politica en América del Sur, buscando su modelo
propio, alejandose del de Estados Unidos y Europa, como rechazo,
con un estilo mas informal, un lenguaje coloquial utilizando nuevos
recursos, aparecen ejemplos como el del venezolano Hugo Chavez,
el ecuatoriano Abdala Bucanan y el peruano Alberto Fujimori,
aunque no analiza la funesta consecuencia posterior de estos

lideres.

Y es que la televisién es destacada por casi todos, quizas
porque impone, lo que Jesls Garcia Jiménez *® llama "suprema
realidad”, o sea que el fendmeno basado en la creencia de los
televidentes de que lo mostrado en los telediarios es totalmente
cierto, sin pensar en la posibilidad de que esa cadena pueda estar
influida por unos intereses econdmicos y politicos que orienten las
informaciones. Naturalmente que, por regla general, el televidente

coincide con la vision de ese canal.

“® NEGRINE, Ralph: Parliament and the Media, Londres -RU-: Pinter, 1997.
4" Articulo publicado en Revista latinoamericana de comunicacion Chasqui n° 73, 2001.

% GARCIA JMENEZ, Jests: Informacion Audiovisual, Madrid: Paraninfo, 2000.
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Mufioz-Alonso y Rospir tienen una vision un tanto negativa,
de esa mediatizacion politica, porque ven que depende ahora mas
gue nunca de los medios y sobre todo de la television, que se ha
convertido en un foro publico mas importante que el propio
Parlamento, donde el caer bien es mas importante que el mensaje
en si. Por ello, el acceso y el control a los medios se ha convertido
en el maximo recurso estratégico, y califican como bochornoso el
partidismo de medios publicos como RNE o EFE. Vivimos asi en una

una "democracia mediatica" *°

, que a costa de afadir una parte de
espectaculo ha caido en la superficialidad, provocando los politicos
entre los votantes escepticismo y falta de credibilidad *°. Estiman
qgue algunos periodistas tienen mas poder que los mismos politicos
y que si en la transicion se hizo un periodismo noble, a mediados
de los 80 se cayd en uno chismoso. Aseguran que "los periodistas
escriben para los politicos y éstos hablan para los periodistas” **.
Como positivo destacan que la television ha ampliado
indiscutiblemente el publico que contempla las emisiones politicas,

y que internet puede romper ese establishment actual.

Aunque la importancia dada a la influencia audiovisual es
unanimemente destacada, antes esa referencia se buscaba en la

prensa escrita, como hizo Borrat °? quien repar6 hace casi 20 afios

49 MUNOZ-ALONSO, Alejandro y ROSPIR, Juan Ignacio (eds.): Democracia mediética
y campafias electorales, Barcelona: Ariel, 1999.

* En uno de los gemplos que ponen Mufioz-Alonso y Rospir de manipulacion de
imagenes, se equivocan a situar el incendio de los pozos petroliferos habido durante la
Guerra del Golfo en Arabia Saudi cuando fue en Kuwait.

* | dem. P4gina 34.

%2 BORRAT, Héctor: El periédico: actor politico, Barcelona: Gustavo Gili, 1989.
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en el periddico, para hablar de los conflictos, y del conflicto
comunicacion-pluralismo, en las opiniones del periodico; los
periodicos segun los politicos, y el periédico como participe de la
vida politica. Pero no se fijaba en los periodos electorales. E

igualmente, José Luis Dader **

resaltd el papel de los Medios en
democracia como formadores de la opinion publica, y luego repaso
la informacién politica, las funciones que cumplia y la industria
informativa.

Richard Gunther y Anthony Mughan **

amplian esa
comparacion con una decena de situaciones en paises distintos y
se concentran en la influencia e impacto de los politicos en los
medios de comunicacion y viceversa, y cdmo son distintos sus
comportamientos en regimenes autoritarios y democraticos y sobre

todo en momentos de transicion politica.

Hay en Espafia muchas publicaciones que abordan
periodos concretos, sobre todo centrados en los ultimos afios de la

presidencia de Felipe Gonzélez, *°

cuando la oposicion tuvo una
fuerte relacion con ciertos medios de comunicacion en su labor de
critica al ejecutivo, hasta conseguir el triunfo en las elecciones del

96.

También algunas reflexiones de anteriores elecciones

¥ DADER, José Luis: Periodismo y pseudocomunicacion, Pamplona: EUNSA, 1983.
> GUNTHER, Richard y MUGHAN, Anthony:

** COTARELO, Ramon: El alarido ronco del ganador. Elecciones de 1996, los medios
de comunicaciény €l porvenir de Espafia, Barcelona: Ediciones Grijalbo, 1996.
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espafiolas realiza Javier del Rey Moratd, quien ademas teoriza
sobre la comunicacion politica, pero bajo premisas liberales.
Entiende las campafas electorales como simulacién, como
apariencia *°, en las que: "El extrafiamiento de los actores de la
politica ante el mecanismo de produccién industrial de mensajes
qgue hacen posible los mass media, aquéllos buscaran unos papeles
desde los que adaptarse mejor a estas posibilidades, que
intentaran optimizar, para conseguir la mejor imagen posible, y
obtener los mejores resultados electorales posibles, o, dicho en
términos de marketing, aumentar su cuota de participacion en el

mercado electoral."

En las campafias se buscaria no incurrir en el error de

defraudar.

Igualmente, en un estudio no muy extenso se analizan los
habitos de consumo informativo de los espafioles y la cantidad y la
calidad de informacién que reciben, asi como las valoraciones
politicas que éstos hacen y sus actitudes de participacion.
Logicamente, deducen que a mas nivel cultural y econdmico, mas
diversidad informativa se posee, y de forma paradojica, los
politicos se dirigen mas a los votantes de menos formacién y

57

posibilidades °, e igualmente inciden en la importancia de la
television, pues es, tras el trabajo y el suefio, la actividad a la

que mas tiempo dedican los ciudadanos. La simplicidad de sus

® REY MORATO, Javier del: La comunicacion politica, Madrid: EUDEMA, 1989. P4g.
77

* JEREZ, Arid; SAMPEDRO, Victor y BAER, Algandro: Medios de
comunicacion, consumo informativo y actitudes politicas en Espafia, Madrid: CIS, 2000.
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mensajes, el reduccionismo intelectual -obligado por el propio
lenguaje del medio- y el vedetismo convierten mas esta
informacion en wuna busqueda de la seduccibn que de la
argumentacion politica. Por comparacion, destacan el papel
relevante que jugaron en la transicion los medios convirtiéndose en
un “"parlamento de papel" que permitio la emergencia de los

partidos.

En cuanto a las elecciones autonémicas, hay menos
trabajos elaborados y la mayoria se limitan a un simple recuento de
datos que editan organismos oficiales, como ocurre en Andalucia y
en otras regiones como Navarra, Valencia, Aragon o incluso el Atlas

electoral de Asturias.

Quizas la aportacion mas novedosa esta en el libro que

encabeza Ofa Bezunartea °%

, en el que se pone en cuestion la
influencia de la prensa en el comportamiento electoral. Circunscrito
al Pais Vasco se constata el hecho de que en una Comunidad en
la que el voto ha sido mayoritariamente nacionalista eso no se
ha correspondido con la linea editorial de la prensa, que, en
general, no se ha situado ideoldgicamente en esos planteamientos.
El grupo Correo, autéctono y dominante, y otros foraneos
instalados alli, han mantenido una actitud claramente autonomista,
y por tanto distanciada del poder. Sin embargo, no existe esa
identificacidbn entre mayoria de lectores informados y mayoria

electoral, hecho que contradice la hipotética capacidad de

% BEZUNARTEA, Ofa; HOYO, Mercedes del; et dia: La prensay los electores. El mito
delainfluencia, Vizcaya: Servicio Editorial UPV, 2001.
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manipulacion que se otorga a la prensa. Ellos lo achacan a la

capacidad critica y a la autonomia ideolégica de los votantes.

En otra Comunidad, como es Extremadura, dos escuetos
libros que no llegan al centenar de paginas de Miguel A. Rebollo *°
resumen todos los procesos electorales autonémicos de la
Comunidad, salvo las ultimas de 1999, sin olvidar la publicidad de
los partidos y los dos peridédicos de la prensa regional como

vehiculo de propaganda.

Mé&s anticuada queda la publicacion de lzquierdo
Escribano ®°, que aunque el titulo le otorgaba una ambicién mayor,
no deja de ser un repaso a las primeras elecciones catalanas en el
afio 1980 y el andlisis de los mensajes y de la situacion politica,

mas que de la importancia de los Medios.

Mucho méas ambicioso es el libro de Alcantara y Martinez ®
qgue recoge todas las elecciones autondmicas, y acompafia los
datos con un pequefio analisis. El apartado dedicado a Andalucia es
de 30 hojas (el triple que el dado a las Comunidades del articulo
143), y estd elaborado por Torres Vela y Montabes Pereira,

quienes inciden en la importancia de la configuracion del marco

% REBOLLO TORIO, Miguel A.: La prensa extremefia y las primeras elecciones
autonémicas, Céaceres. Universidad de Extremadura, 1984. y Las camparias electorales
en la prensa de Extremadura de 1983 a 1995, Céaceres. Universidad de Extremadura,
1995.

% |ZQUIERDO ESCRIBANO, A.: Prensa y opinion politica, Madrid: Editorial Mitre,
1985.

® ALCANTARA, Manuel; MARTINEZ, Antonia y otros: Las elecciones autonémicas
en Espafia 1980-97, Madrid: CIS, 1998.
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estatutario. Dividen el periodo en dos etapas, marcadas por el
antes y después del 82. En la primera destacan la fuerza de UCD
y PSOE, vy en la segunda el agrupamiento de votos en la izquierda
que les da mas del 60 % de los votos, caso Unico en Espafia,
con una posicion dominante del PSOE. Hay un aspecto interesante
que anotan: el split voting o la transferencia de votos, pues
cuando coinciden las convocatorias nacionales y regionales, el gran
perjudicado era el partido socialista, mientras que la coalicion
Izquierda Unida era la beneficiada ®. Puesto que Javier Torres
Vela ha ocupado importantes cargos en Andalucia (ha sido
Consejero de Cultura y es en la actualidad Presidente del
Parlamento autonomico), merece apuntar aqui que la etapa de
Chaves la ha valorado como de estabilizacion politica y mayor
competencia electoral, si bien es ecuadnime y se define la etapa 94-
96 como de bloque institucional y de incapacidades tanto del
gobierno para conseguir alianzas y como de la oposicion para

derribar al ejecutivo.

Algo similar, pero con menos datos, valoraciones mas
subjetivas y desde una Optica mas publicitaria, es lo que aporta el
trabajo dirigido por Arceo Vacas ®3, quien cubre el periodo que va

desde las primeras elecciones hasta el 91, fijAndose en todos los

%2 En las elecciones del 86, PSOE saca en |as autondmicas 342.378 votos menos que en
las generales, e lzquierda Unida 325.881 més. En e 96, aungue con menos
diferencia, vuelve a constatarse que los sociadlistas nacionales obtienen 114.331
papeletas més e U 20.040 menos. Sin embargo, aunque es una convocatoria que ellos no
estudian, en el 2000 esto cambia, pues el candidato Almunia a las nacionales tuvo poco
tirén popular.

% ARCEO VACAS, J.L. (dir.): Campafias electorales y publicidad politica en Espafia
(1976-1991), Barcelona: ESRP-PPU, 1993.
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comicios generales, los municipales y los autonémicos de Catalufia,
Euskadi, Galicia y Andalucia. En concreto la parte andaluza es
elaborada por Herreros Arconada quien recurre a ideas tdpicas y
superficiales para explicar la etapa de reclamacion autonémica en
la frustracion socioecondémica de haber servido de mano de obra
barata para el resto del Estado, cosa que también hubiera valido
para Extremadura y Castilla-La Mancha y sin embargo alli no se dio
ese sentimiento regionalista. Se hace un analisis de las tres
primeras convocatorias, sin mucha profundidad y con lecturas que
denotan un distanciamiento con la Comunidad al buscar
explicaciones en los problemas nacionales mas que en los
autondémicos. No me parece adecuado que se atreva a definir la
imagen del candidato socialista Rodriguez de la Borbolla como de

“aire inexpresivo de buho” *

, que no sé si haria de un politico
catalan o vasco. Yerra al insertar un poster de Anguita con los de la
campaia del 82, cuando fue candidato en la del 86, y coloca en las
segundas como lema de Coalicibn Popular e lzquierda Unida los
que utilizaron para las nacionales y no los usados especificamente
para las autonomicas. De igual forma, coloca un cartel del
referéndum del 28-F como perteneciente a la campafa del PSOE
del 90. Observo que deslices parecidos se cometen en otros
apartados, pues, por ejemplo, en el caso del Pais Vasco escribe mal
Euskadiko Ezkerra en dos ocasiones, como Euskadico Ezquerra o
Euskadiko Ezquerra. Es también curioso que su fuente de
resultados, la DGPI, varie ligeramente con las cifras que da el

Instituto Andaluz de Estadistica.

% |dem. P4g. 425
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Raul Heras %

, menos metbddicamente, solo refleja los
resultados y hace una escueta y simplista valoracidon, que en
Andalucia, va acompafiada de la calificacion de granero socialista,
comentando que es su gran reserva de votos en todas las
elecciones, que en eso confia el partido nacional para ser
catapultado en las nacionales, y que soélo los errores de Javier
Arenas y Luis Carlos Rejoén le permitieron remontar el vuelo (en el

caso de la contienda de 1996).

Se queda también con el aspecto estrictamente
resultadista Porras Nadales ®°, que los ordena por comarcas,
provincias y partidos, pero solo llega al 83, dividiendo las de los
70 y las de los 80, valorando estas ultimas como claves del

cambio.

Hay algin caso concreto mas de estudio numeérico pero
reducido a una localidad, como hace el grupo encabezado por
Pérez Rodriguez®” que se limita a Cérdoba, pero es un mero reflejo

de datos.

En resumen, muchas Opticas para abordar los procesos
electorales, desde las que se buscan explicaciones, pero todas

coinciden en la determinante importancia que han adquirido los

® HERAS, Ralll: Enciclopedia politica y atlas electoral de la democracia espafiola,
Madrid: Temas de Hoy, 1997.

% PORRAS NADALES, Antonio: Geografia electoral de Andalucia, Madrid: CIS-Siglo
XXI, 1985.

 PEREZ RODRIGUEZ, Leonardo (Coord.): Procesos electorales en la provincia de
Cordoba, 1976-1994, Cérdoba: Diputacion Provincial, 1995.
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medios y como han alterado las propias campafias. Unas se quedan
en describirlas, otras en dar los datos, otras en identificar los
cambios introducidos, y algunas mas en denunciar los peligros de
esa influencia. Lo que yo intento es directamente transmitir el filtro
gue de toda la actividad politica antes de unas elecciones en

Andalucia hacen los medios.

Asi pues, para analizar esa vinculacion entre Medios y
campafia politica, he optado por estructurar mi estudio siguiendo

los criterios que expongo a continuacion.

He creido interesante dedicar un amplio espacio al
desarrollo histérico de la autonomia andaluza en su proceso de
formacion, reivindicacion y creacidon como entidad, que ademas
puede ayudar a entender por qué no ha habido ese fervor
nacionalista, y se ha repetido el triunfo de partidos nacionales y de
cariz reformista-progresista. Ademas, porque ha habido momentos
en los que la intervencion de la prensa ha sido trascendental.
Repercute todo ello en el hecho de que Andalucia haya sido una
comunidad con competencias plenas, pero a la vez se dé la
paradoja de que se ha buscado la coincidencia de procesos

electorales.

Después he creido necesario efectuar un estudio sobre
como se han desarrollado los medios de comunicacién andaluces,
lenta y débilmente, lo cual ha permitido la implantacion de grupos

foraneos. Lo inicio con un recorrido sobre como ha evolucionado
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para ver como se han formado esos grupos de comunicacién, y
reflejo su momento actual, para entender cémo los Medios han
orientado su intervencién en todas las elecciones autondmicas

celebradas en la Comunidad.

Especial reflejo me merecen dos convocatorias: las
primeras (1982), por ser las precursoras; y las ultimas (2000), por
ser las mas recientes, y en las que la presencia de los Medios y el

espacio y tiempo dedicados ha sido mayor.

Las primeras marcaron un momento novedoso al que se
enfrentaban los Medios, y no saben responder a la altura de la
importancia que tuvieron. Si en la reivindicacion autonémica si
jugaron un papel destacado, en la primera cita con las urnas

olvidaron bastante la cobertura de la actividad de campana.

Respecto a las ultimas, son las que ciertamente ocupan la
parte central de este trabajo, puesto que son las que han recibido
la maxima atencion de los Medios, quizas por encima incluso de la
gue habia en la calle, y no porque hubiera incertidumbre en el
resultado, sino por ese creciente compromiso de los Medios con el
seguimiento de las campafas. Son, asimismo, las que mejor

reflejan el modelo actual de cobertura.

Separo aqui la precampafia de la campafia, precisamente
por esa abundancia informativa, y porque los Medios son menos

cautos al aparentar su equilibrio, y porque los candidatos del



partido del poder pueden jugar con su otra condicibn de cargo

publico para efectuar propaganda indirecta.

Por su extension, fijo una diferencia en cdmo se percibe el
planteamiento de la precampafna y la campafa desde los partidos
hacia la sociedad, y luego en cémo recogen los Medios esas
actividades. Asi se da una vision mas amplia en primer lugar con
elementos generales, y en el segundo se establece una especie de
criterio informativo en el que sélo se percibe lo que se transmite

como noticia de la campania.

Del resto de contiendas electorales el contenido es menos
extenso y me quedo con lo mas destacado, porque creo que han
tenido menos relevancia y no he creido necesario profundizar con
elementos secundarios, destacando s6lo lo mas relevante de la

campana.



Capitulo 2.- RESENA HISTORICA DE
LA AUTONOMIA

Antecedentes

Desde que murio el dictador y se inicié el periodo de transicion a la
democracia, una de las prioridades politicas que quedaba clara era la
redefinicion del modelo de Estado para encajar las demandas de las
fuerzas nacionalistas y para modificar una administracion totalmente
centralizada que habia relegado cultural y econdmicamente a varias
regiones de la periferia. De entrada, para superar el escollo, las
Comunidades que habian tenido estatuto aprobado en la Segunda
Republica (entraron en vigor en Catalufia y Euskadi, y en Galicia se
aprob6 pero no lleg6 a ponerse en marcha), se les concedi6 el
calificativo de histéricas y contaban con una via privilegiada. En el
caso andaluz su Estatuto habia sido elaborado pero estaba pendiente
de la ratificacion por las Cortes, cosa que no ocurrio debido a los
sucesos que se desencadenaron el 18 de julio de 1936 ®, le falt6 la

aprobacion final.

El sentimiento andalucista tiene su génesis en una minoria
ilustrada en el primer tercio del siglo pasado. En la Asamblea de

Cérdoba de 1919, Blas Infante presenté su libro El Ideal

%8 Libros para ampliar historia de Andalucia son CUENCA TORIBIO, José Manuel:
Andalucia historia de un pueblo, Madrid: Espasa Calpe, 1984.; LACOMBA ABELLAN,
JA.: Historia de Andalucia, Médaga: Agora, 1996; 0 SANCHEZ MONTERO, Rafael:
Historia Breve de Andalucia, Madrid: Silex Ediciones, 2001.



Andaluz ®°, que se convierte en la piedra angular del

ideario regionalista andaluz y en el que se aprueban los disefios
definitivos de la bandera y del escudo, orlado con la leyenda
"Andalucia por si, para lIberia y la Humanidad"”, con claro talante
progresista y en el que atisban influencias masonicas y anarquistas.
Aln asi este movimiento no trasciende y es algo reducido a

ateneos y pequefas asociaciones.

Durante la Segunda Republica se reactiva, y en febrero de
1932 las 8 diputaciones sientan las bases de un anteproyecto de
Estatuto acogiéndose a la Constitucién republicana °. Al afio
siguiente se celebra en Ronda el primer congreso georgista, en el

que se disefia el ideario econémico del andalucismo.

El 2 de abril de 1936 es firmado el proyecto definitivo de
Estatuto, se adhieren José Llopis y Blas Infante miembros de la
Junta Liberalista, y el 6 de junio, las Diputaciones provinciales
expresan su deseo de acogerse al Estatuto. Las demoras por
diferencias partidistas lo retraso, y la llegada de la Guerra Civil
impidié su aprobacién en las Cortes Generales, pues en principio se

pensaba que podria celebrarse su debate en la sesion de la ultima

€9 INFANTE, Blas: El Ideal Andaluz, Sevilla: Consgeria de Cultura de la Junta de
Andalucia, 1982.

0 Yaen e mismo afio 31 se elabord primer borrador de Estatuto (de los 6 llevados a
cabo en la Republica), antes que en ninguna otra Comunidad. Toda la evolucién
autonomista andaluza es recogida en los documentos que la refrendan en HIJANO DEL
RIO, Manuel y RUIZ ROMERO, Manuel: Documentos para la historia de la autonomia
andaluza (1882-1982). Médlaga: Sarrid, 2001.; o en €l libro de los mismos autores El Ideal
Andaluz en la Segunda Republica, editado en Sevilla por la Fundacién Blas Infante en
1995. Asimismo, RUIZ ROMERO, junto a DIAZ ARRIAZA estudia El proceso
autonémico durante la Segunda Republica, en € libro de ese titulo publicada por la
misma Fundacion en 1991.

46



semana de septiembre de ese mismo afio. Desde entonces, el

olvido, y a Andalucia se la convirtio en el topico del espafiolismo.

El andalucismo en la transicion

Hubo que esperar a la desaparicion del franquismo para
que el andalucismo reapareciera ante una mayoria de ciudadanos,
convirtiéndose en un movimiento de masas reivindicativo que llegd
a congregar en toda Andalucia a mas de un millon de personas el 4
de diciembre de 1977 para reclamar su reconocimiento en igualdad

con otras Comunidades consideradas como "histéricas".

La base del desarrollo autonémico andaluz se plasmo
posteriormente en el Pacto de Antequera (Malaga) firmado por los
partidos politicos mayoritarios el 4 de diciembre de 1978. En él se
recuperan los simbolos de la Comunidad y se fija el compromiso
con el desarrollo constitucional (pues el referéndum para aprobar la
Constitucion tendria lugar el dia 6 de ese mismo mes). Hay que
sefialar que se cumplia justo un afio desde que el mismo dia se
produjeron grandes manifestaciones en las capitales andaluzas

reclamando el estatuto de autonomia.

El Pacto de Antequera "' dio pie a que en los siguientes
dias se reunieran en Carmona los representantes designados por
PSOE -3, UCD -2-, PCE -1- y PSA -1- para elaborar el borrador del

"X HIJANO DEL RIO, Manuel y RUIZ ROMERO, Manuel: El Pacto de Antequera,
Malaga: Instituto Andaluz de Administracion Publica, 1997. Aqui también se recoge de
las paginas 85 a 89 €l tratamiento que la prensa dio a ese hecho.
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que seria Estatuto de Andalucia ">. Pero ahi se produce una
division entre las distintas fuerzas que discrepan acerca de si
corresponde acceder a la autonomia por la via rapida de las
nacionalidades histéricas o por la via lenta establecida para el
resto de las Comunidades, a las que se concedia ese derecho
por la decisién resumida en la frase "café para todos" del sevillano

 Las fuerzas de

Ministro para las Regiones Manuel Clavero
izquierda reclamaban su igualdad con las histéricas pues sélo el
cuartelazo del 36 habia privado a Andalucia de haber gozado de su
estatuto durante la Republica. La soluciébn quedd vinculada a la

decision que se tomara en referéndum:

““Da usted acuerdo a /a ratificacion de /la iniciativa
prevista en el articulo 151 de /la Constitucion a efecto de su

tratamiento por el procedimiento establecido en dicho articulo?”

Esa era la dificultosa redaccion que se dio a la pregunta
con la que se encontraron dos millones de andaluces el 28 de
febrero de 1980 en la papeleta que decidia si se les reconocia el
acceso a la autonomia con la misma categoria que las llamadas

nacionalidades historicas.

La mayoria voto afirmativamente y con eso se dio un paso

2 os ponentes fueron los socialistas Angel Lopez, Miguel Angel Pino y José Rodriguez
de la Borbolla, los ucedistas Carlos Rosado y Pedro Luis Serrera, el comunista Javier
Pérez Royo y el andalucista Juan Carlos Aguilar.

3 CLAVERO AREVALO, Manuel: Espaia desde el centralismo a las autonomias.
Madrid: Planeta, 1983.



adelante definitivo para el desarrollo del autogobierno de la forma
mas rapida, y asumiendo mas competencias. Un paso que
determiné también el panorama politico andaluz. Esa fue la primera
gran campafia autonOmica, en la que el PSOE supo dejar en la
cuneta a UCD buscando el desprestigio de esta formacion, que
cayé en la torpeza de propugnar la abstencion en un referéndum
cuando era mas que previsible el triunfo del si, lo que ademas
le provocod importantes escisiones. Los socialistas consiguieron
acaparar la reivindicacion del 151, y con ello, ademas, arrinconar a
las otras dos fuerzas de izquierda, el Partido Socialista Andaluz vy el
PCE.

Prueba de ello fue que en las primeras elecciones
autondmicas de mayo del 82, de los 109 parlamentarios que
componian la Camara Andaluza, el PSOE logr6 66 diputados
guedando la segunda fuerza a gran distancia, pues Alianza Popular
obtuvo 49 menos, y practicamente forzando la desapariciéon de UCD
en la region, y la readaptacién del PSA, que perderia la “S” de
socialista en busca de nuevos espacios. Era el preambulo de las

posteriores victorias electorales.

El éxito del PSOE, segin Manuel Contreras " estuvo en
que “supo despertar el orgullo andaluz, presentarse como el
liberador de la ancestral marginacion y reavivar los suefios: el 27
de mayo de 1983 el presidente andaluz, Rafael Escuredo,
anunciaba que se acometeria la reforma agraria, simbolo de las

reivindicaciones de un pueblo que durante siglos ha vivido del

4 El Mundo 1 de marzo de 1996
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campo.”

Hitos del autogobierno

Esta marcado por fechas y gestos que conducen, inexorablemente,
a la recuperacion de una identidad olvidada y una conciencia
andaluza, hasta entonces solo testimonial. Eso tendra su correlato
politico en las instituciones y en la cuota de autogobierno que se
alcanza, teniendo en cuenta que nos ocupamos de la Comunidad
espafiola que mas poblacion tiene y que mayor presupuesto

maneja.

Ese camino ha estado jalonado por momentos claves, que
sintéticamente aqui se reflejan pero que se puede ampliar, en
distintos libros, contando, por ejemplo, con la aportacién de la
vision personal de lo vivido en la edicion homenaje que El Pais
edit6 el 28 de febrero de 2001 ", o de una manera menos personal

en el de Ruiz Robledo "

Seria el siguiente:

1977. Clamor autonomista. El 28 de agosto se reune por

primera vez la Asamblea de Parlamentarios Andaluces para debatir

> MELLADO, Juan de Dios et aia: Crénica de un Suefio. Memoria de la Transicion
Democrética en Andalucia, Madrid: El Pais, 2001.

6 RUIZ ROBLEDO, A.: Comunidad Autonoma de Andalucia, Sevilla: Parlamento de
Andalucia, 1988.
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acerca del Estatuto. Reunidon de los mismos en noviembre con
el ministro para las Regiones Clavero Arévalo para negociar el

régimen preautonémico.”’

El 4 de diciembre de 1977 un millon de andaluces en
manifestaciones en todas las provincias sale a la calle a exigir la
autonomia para Andalucia, manifestandose en las ocho capitales.

En los disturbios producidos en Malaga muri6é un joven.

1978. Periodo preautonomico. real Decreto Ley 11/1978
concede la preautonomia a Andalucia. El senador Placido
Fernandez Viagas (PSOE) es nombrado en Cadiz presidente del
nuevo ente regional el 27 de mayo de 1978. Empiezan las

transferencias 2.

Se impulsa el proceso con la firma el 4 de
diciembre del Pacto Andaluz por la Autonomia, en Antequera
(Mélaga) en el que estan presentes las fuerzas politicas con
representacion en el Congreso por alguna de las provincias
andaluzas. Once partidos se comprometen a aunar esfuerzos para

conseguir la autonomia.

1979. Elecciones municipales y generales. Triunfo de las
opciones de izquierda y de apoyo al autonomismo. Los resultados
de esas elecciones configuraron un nuevo reparto de

representantes y el PSOE decide sustituir a Fernandez Viagas por

" Andalucia se constituyd en territorio preautonémico con Pleno, Consgjo Permanente y
Presidencia en virtud del Real Decreto-Ley 11/1978 de 27 de abril. Se plasmaba con la
eleccion de presidente el 27 de mayo del mismo afio.

"8 |_os ponentes del Estatuto reflejan sus vivencias en 20 ANOS DESPUES, editado en
Sevillapor € Parlamento de Andalucia en 2001.
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Rafael Escuredo quien toma posesion el 2 de junio de 1979
constituyéndose la Junta de Andalucia "°. Se acelera la reclamacion
autonomista, y en el mes de agosto queda ultimado el proyecto de
Estatuto. La Junta aprueba la peticion de acceso por el articulo 151
de la Constitucion lo que es respaldado por el 97 % de los

Ayuntamientos andaluces y por las 8 Diputaciones Provinciales.

1980. Escuredo, al frente de la Junta preautondémica, urge
a Suarez a realizar un referéndum autonémico. El gobierno central
anuncia el 15 de enero que reconducira el proceso por la via lenta
gue marcaba el articulo 143. Ante las dilaciones de UCD, Escuredo
se declara en huelga de hambre durante tres dias. El 25 de enero

el gobierno central aprueba la convocatoria de la consulta popular.

El referéndum se celebra el 28 de febrero y legalmente
puesto que se exigia que el si no soélo triunfara, sino que ademas
debia superar la mitad de los votos emitidos. Se fracasé en Almeria
donde no se consiguié rebasar ese 50% requerido. Pero fue tan
rotundo el respaldo en el resto de la Comunidad que el gobierno de
UCD, que habia pedido la abstencion, decidio en octubre aceptar la
voluntad mayoritaria de los andaluces, y reconocerlo como un

triunfo de la oposicion.

1981. ElI 28 de febrero de 1981, un afo después del
referéndum autondmico Yy apenas 5 dias después del intento de

golpe de Estado, la Asamblea de Diputados y Senadores de

™ Un estudio del desarrollo autonémico, desde el punto de vista de la creacién de la
Administracion Autondmica, se encuentra en la tesis doctoral sin publicar de Fermin
Olvera Porcel, presentada en la Facultad de Derecho de Granada “La Emergencia de la
Administracién Autonémica de Andalucia (1978-1985).
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Andalucia, reunida en Cérdoba, refrenda el llamado "Estatuto de

Carmona" &°

y se abre la via del articulo 151. El 20 de octubre de
1981, 2.200.000 andaluces respaldan la consulta sobre el Estatuto,
con un 89,38% de votos afirmativos. EI 30 de diciembre lo

sanciona el Rey &,

1982. 23 de mayo tienen lugar las primeras elecciones

autonémicas 2. El 21 de junio se constituye el primer Parlamento
andaluz de la historia. El 15 de julio, Escuredo es investido como

primer presidente autonémico.

1984. Dimision de Escuredo. Ya con el PSOE en el
gobierno central, Escuredo sigue reclamando competencias para
Andalucia. En 1983 anuncia la aplicacién de la reforma agraria. Por
ambas reivindicaciones se enfrenta con la direccion nacional del

partido y es forzado a dejar el cargo.

1986. Segundas elecciones autondmicas. Vencedor José

Rodriguez de la Borbolla, sustituto de Escuredo.

1990. Borbolla frente a Guerra. José Rodriguez de la

80 s puede ver el importante papel que la prensa jugd esos dias en el capitulo "El Dia

de Andalucia y € referéndum autonémico. La Prensa Regional como referente” escrito
por M2 del Mar Garcia Gordillo dentro de HERRERO AGUADO, Carmen et dia
Andalucia como ambito de interés periodistico, Sevilla: Padillalibros editoresy libreros,
1998. pag. 95a121

8. | a evolucion de los votos, incluidos nacionales, locales y europeas, hasta esa
legislatura puede encontrarse en MONTABES PEREIRA, Juan y TORRES VELA,
Javier: " Elecciones, partidos y proceso politico en Andalucia (1977-1996"). dentro de
Las elecciones autondmicas en Espafia 1980-1997, Madrid: CIS, 1998. pag. 9 a49.

8 Es asombroso que en e Anuario 1982 “Justicia del Tiempo”, Barcelona: Difusora
Internacional, 1983, setitule “ Andalucia estrena historia’, como si no hubieratenido
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Borbolla, secretario regional de los socialistas, nombrado por ser el
hombre de confianza del vicesecretario general del partido Alfonso
Guerra, acaba distanciandose y enfrentdndose con el aparato
nacional al pedir mayores cuotas de autogobierno. El aparato del
partido decide no presentarlo a la reeleccion, y Manuel Chaves,
hasta entonces Ministro de Trabajo lo sustituye. Ser& el vencedor

de las terceras elecciones autonémicas

1994. Cuartas elecciones autondmicas, repite Chaves.
Saldra un gobierno en minoria en el que por primera vez los
socialistas se hallan en inferioridad ante la oposicion. Ser4 conocida
como la legislatura de la pinza, por el bloqueo al que sometian en

el Parlamento IU y PP a la actividad del gobierno socialista.

1995. La “deuda historica” es reconocida. lzquierda Unida
y PSOE pactan el pago de la denominada deuda historica, que,
inicialmente, se valora en 51.000 millones de pesetas. En ella se
cuantifican las carencias de inversiones acumuladas a lo largo de

los afios con respecto a la media nacional.

1996. Quintas elecciones autondémicas sigue Manuel
Chaves. El PSOE sube y con el apoyo de PA consigue un gobierno

estable.

2000. Sextas elecciones autonomicas por cuarta vez,
Manuel Chaves es el candidato socialista, y revalida triunfo y

coalicion.



En resumen, ese sentimiento de identidad andaluza
dormido durante el franquismo se recupera con una primera etapa
de reivindicacion, al que sigue la normalidad democrética asentada
en el apabullante predominio socialista durante mas de una
década, para perder fuerza a mediados de los 90 y tener que iniciar
un periodo de gobiernos de coalicion. Tres mayorias absolutas y
tres minorias, que sin embargo, han conseguido dar estabilidad
interna al partido en el gobierno de la mano de Manuel Chaves.
Progresivo aumento, en paralelo, de la presencia de la derecha, y
un nacionalismo que no acaba de cuajar por sus continuos errores
y diferencias. Pocas disputas institucionales con el ejecutivo central
cuando eran coincidentes los partidos que mandaban en ambos,
aunque si de liderazgo dentro de Andalucia; y radical oposicién,
cuando variaba el color del gobierno asentado en Madrid. De
alguna manera, se sigue proyectando parte de la visidn politica
regional en referencia a la politica del gobierno central. O se apoya

0 se hace oposicion, como parte importante de la accidn politica.
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Capitulo 3.- EVOLUCION DE LOS
MEDIOS DE COMUNICACION ANDALUCES

3.1.- Precedentes durante el franquismo

A modo de repaso rapido, pues varios libros se ocupan ya
de esta etapa, tanto regional como provincialmente, hay que
destacar que Andalucia no escapa al orden impuesto por el régimen
surgido del levantamiento militar del 18 de julio, y en la regién
quedan acentuados sus efectos, pues al represivo control politico
habia que sumar el retraso econdémico, y la fuerte presencia de la
Iglesia, con lo que fue casi imposible desarrollar otros modelos

informativos mas abiertos.

Desde que el dominio del ejército franquista se fue
extendiendo por Andalucia, en la Guerra Civil de 1936-1939 %, |a
prensa va quedando sometida a las normas que imponen los
vencedores. Es evidente que el papel que se le asigno fue el de
mero transmisor de los valores del bando triunfante; un
conglomerado de intereses institucionales y politicos recogidos bajo

el nombre Movimiento Nacional.

8 Es curioso que no exista ningdn libro especifico sobre Republica y Guerra Civil en
Andalucia. Existio una serie de dos capitulos en Canad Sur Television en la que
intervienen expertos, pero no un libro. Los hay de una ciudad, como el de MACARRO
VERA, José Manuel: Socialismo, Republica y Revolucion (1931-1936) editado por
Universidad de Sevilla en 2000, o desde una 6ptica mas conservadora € libro de SALAS,
Nicolés: Sevilla fue la clave: Republica, alzamiento, guerra civil.1931-1939, editado en
1992 por la Editorial Cadtillgjo.
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Esa guerra supuso para Andalucia “el mas radical corte en
su evolucién periodistica desde 1833” 8. Un dato que redunda en
esta afirmacion, es el que aporta Alférez ®, para quien en 1931 se
vendian tantos peridédicos como en 1980, lo cual es significativo
teniendo en cuenta que segun el INE habia casi 16 millones de

habitantes menos, y que el nivel adquisitivo era bastante inferior.

La region quedd durante la contienda dividida en dos
zonas y en cada una desaparece la prensa de la otra tendencia. De
hecho, en Jaén, Almeria y Malaga, una vez acabado el conflicto, no
quedard ninguno de los diarios que existian antes del 36, y en
Cérdoba, Malaga, Jerez, Huelva, Granada y Almeria cabeceras
histéricas con méas de 50 afios de antigiiedad dejaron de imprimirse

en los tres afios que durd la guerra.

La reduccion del namero de diarios fue notoria, pues si
antes habia 34 de informacion general, justo al acabar la guerra
solo quedaban 15, que llegaron a ser menos posteriormente. Sirva
como ejemplo el caso de Cérdoba que paso de 4 diarios a 1 que
ademas estaba controlado por la Prensa del Movimiento. Si a
finales de la década de los aflos 20 la prensa andaluza
representaba el 12,2 % de la nacional, a principios de los 40, era

tan solo el 7,4 %.

8 Ver PIZARROSO QUINTERO, Algandro: De la Gazeta Nueva a Canal Plus.
Madrid: EUDEMA, 1990, Capitulos6y 7.

% ALFEREZ, J: Cuarto poder en Espafia, Barcelona: Plazay Janés, 1986.
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El avance franquista impuso sus normas en todos los
territorios por igual y los medios fueron obligados a seguir las
directrices politicas o a cerrar. La propaganda de los sublevados se
ir4 extendiendo ® y queda disefiada durante la contienda de forma
que ejército, clero y FET (Falange Espafiola Tradicionalista)
unificaron de manera rigida el control de la informacion y de la
propaganda, aprendiendo de los modelos italiano y aleman. La idea
fundamental era transmitir que se trataba de una “Cruzada”, lo que
refrendaba la organizacion que la Iglesia puso al servicio de la

causa.

Si los sublevados habian partido de una situacion de
inferioridad, pues los medios mas importantes quedaron en el lado
republicano, su funcionamiento fue mucho méas homogéneo y

estuvo sometido a un férreo control. Fue entonces cuando “se

forjé la arquitectura béasica de lo que seria después, durante casi

cuarenta afios, el aparato propagandistico del régimen” #'.

El 22 de abril de 1938, bajo la influencia de Serrano Sufier
se promulgd la Ley de Prensa que estaria vigente hasta el afio 66.
La censura previa y el registro de periodistas pasaron a ser
obligatorios. Para el profesor Pizarroso quedaba claro que “el
espiritu de la ley era hacer de la prensa una institucion al servicio

de la propaganda del nuevo Estado y no una expresion de la

% Ver PIZARROSO QUINTERO, Algandro: Historia de la Propaganda, Madrid:
EUDEMA, 1992, pag. 361 a 364.

8 CHECA GODOY, Antonio: Historia de la Prensa Andaluza. Sevilla: Fundacion Blas
Infante, 1991.
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sociedad “ %,

El Unico alivio se dejo sentir en marzo del 41 cuando
se decidié eliminar la censura previa dentro de la llamada prensa

del Movimiento. Fue un espejismo que sélo duré dos meses.

El control de la prensa ira sucesivamente dependiendo de
distintos Ministerios: Interior, Gobernacién, Movimiento, Educacion,
Informacion y Turismo, llegando asi hasta la misma etapa conocida

como "la transicion". 8°

La prensa podia dividirse en tres grupos segun fuesen sus
propietarios: la estrictamente privada, la perteneciente a la Iglesia
(que ademas contaban con la propia censura eclesial), o la del

Movimiento.

Hay que sefialar que en todo este tiempo hubo un ligero
punto de inflexion con la llegada al Ministerio de Informacion y
Turismo de Manuel Fraga lIribarne, que en 1966 promulga una
nueva Ley de Prensa e Imprenta que contempla un leve
aperturismo al eliminar la censura previa, pero mantiene el registro
de periodistas. Sirvio esta ley de base, eso si, para el desarrollo

posterior que permitié cotas de libertad a partir de 1975.

% PIZARROSO QUINTERO, Alejandro: De la Gazeta Nueva a Canal Plus, Madrid:
EUDEMA, 1990.

89 | os datos de la prensa andaluza durante el franquismo aparecen en €l libro: CHECA
GODOQY, Antonio: Historia de la Prensa Andaluza, Sevilla. Fundacién Blas Infante,
1991, concretamente en el capitulo El Franquismo (1939-1975), pag. 377-393
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3.1.1.- Evolucion de la prensa tras la Guerra Civil

En Andalucia, hay que tener en cuenta que las deplorables
comunicaciones hacian practicamente imposible que los diarios de
Madrid o Barcelona pudieran tener una verdadera penetracion.
Llegaban tarde y pocos, con lo cual los medios locales eran muy
importantes. Entonces, en el afio 43, segun el Anuario de la
Delegacion Nacional de Prensa, se leian menos de 15 ejemplares
por habitante y afio. Baja lectura y censura componian el fondo en
el que se desarrollaba una prensa controlada o por la Iglesia o
por el Movimiento, salvo las notables excepciones de algunas
empresas familiares como ABC de Sevilla o Diario de Cadiz. El
Movimiento tenia diarios en Sevilla (Sevilla) —-méas FE de Falange
hasta el afio 46-, Cordoba (Cérdoba), Jaén (Jaén), Jerez (La
Voz del Sur), Huelva (Odiel), Almeria (Yugo, luego llamado
Almeria, y después La Voz de Almeria) y Malaga (Sur y La
Tarde que dependia de la Delegacidon Nacional de Prensa y
Propaganda). La lIglesia controlaba lIdeal, de Granada, y El

Correo de Andalucia.

La Prensa del Movimiento era pues la mas extendida, y su
tirada, en 1944 oscilaba entre los pocos mas de 12.000 ejemplares
de Odiel, y el poco mas del doble de Sevilla, y transcurridos 20
afos poco han avanzado, pues ninguno de ellos llegaba a los
30.000.

En 1965 el que més se vendia era Cérdoba con 28.500
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ejemplares, seguido de Sur, con 25.000, Sevilla 24.000, y Patria
con 22.000. Jaén, La Tarde, La Voz de Almeria y La Voz del
Sur no llegaban a los 20.000.

Al llegar a la década de los 70 se manifiesta que han
perdido influencia notablemente, y salvo Sur de Méalaga que roza
los 40.000 ejemplares, ningun otro llega a los 20.000, y muchos ni
si quiera a los 10.000 %°, siendo todos, salvo el diario malaguefio,
deficitarios. A su mala gestion profesional se une la econémica.
Han perdido espacio y asi seguirdn decayendo en esos afos finales

del franquismo **.

El franquismo supuso para el periodismo andaluz una
dilatadisima etapa de inmovilismo. Del 39 al 75 toda la actividad
empresarial se reduce a la creacion de 4 nuevas cabeceras y la

desaparicion de tres %

El panorama estaba dominado por la
prensa del Movimiento que se caracterizaba por ser acritica, servil,
y desculturizada. Una prensa que s6lo era portadora de versiones
oficiales y de nula contemplacion de la actividad politica, salvo
como correa de transmisidbn de la que generaban los poderes

locales. Una prensa que silencia mas que cuenta, con bajas tiradas

% | tema de la censura en esos primeros afios del franquismo lo amplia SINOVA,
Justino: La censura de prensa durante el franquismo (1936-1951), Madrid: Espasa Calpe,
1989.

%1 Datos extraidos de MONTABES PEREIRA, Juan: La prensa del Estado durante la
transicion politica espafiola, Madrid: CIS-Siglo XXI, Cuadros 1, 2 y 3 de las péaginas 26,
34y 42.

25 s quiere ampliar e tema de la Prensa del Movimiento relacionada con la
publicidad, ver DE LAS HERAS PEDROSA, Carlos: La Prensa del Movimiento y su
gestion publicitaria (1936-1984), Maaga: Servicio de Publicaciones de laUniversidad de
Malaga, 2000.
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y escasa credibilidad. Conviene aqui, destacar que a finales de los
afos 60 El Correo de Andalucia abandona ese modelo y gira
hacia una orientacibn mas abierta, en la que participaron sectores
catdlicos progresistas bajo la direccion de Rafael Gonzalez y de
José M2 Javierre, algo que se notaba, por ejemplo, al incluir
informacion laboral y dando voz a algunos opositores al régimen.
Crece durante esos afios su tirada, pero su propietaria, la
Editorial Catdlica —EDICA-, acaba con ello adquiriendo un tercio del
capital y cambiando a los representantes en el Consejo de

Administracion.

3.1.2.- Laradio tras la Guerra Civil. Su evoluciéon

A la Radio le ocurre algo similar. Como dice Antonio Checa
en su libro sobre su historia en Andalucia; este medio inicia una
nueva etapa tras la victoria franquista en la Guerra Civil. Si antes
habia sido en parte pionera, ahora quedara relegada a un papel de
supervivencia animica. Su programacion se centra en la musica, las

radionovelas y el deporte.

Todas las emisoras anteriores al 36 se mantuvieron en las
mismas manos al finalizar la contienda, a excepcion de Malaga.
Puesto que la cadena Union Radio quedo6 en su mayor parte en el
lado republicano, los sublevados habian creado en 1937 Radio
Nacional de Espafa. A lo largo de la guerra una serie de

emisoras pasan a estar controladas directamente por FET (Falange
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Espafiola Tradicionalista) u otras organizaciones del régimen (como

Cdérdoba o Baza).

Acabada la guerra se configura un panorama en el que
guedan las radios publicas, con la gubernamental RNE, flanqueada
por otras cadenas incrustadas en el aparato del partido Unico como
REM, CAR, o CES. En cuanto a las privadas, se constituiran con el
paso de los afios dos grupos importantes; por un lado las
emisoras locales herederas de las antiguas concesiones otorgadas
en el 32, con pequefia potencia; y por otro, las comerciales que
surgieron con Primo de Rivera y entre las que destaca la cadena
SER, que cogié el testigo de Unidén Radio, o la COPE creada por
la Iglesia. En general, todas sufren la rigida censura o autocensura,

y multiples dificultades econdmicas, técnicas y profesionales .

En Andalucia después de abril de 1939 quedaron solo 10
localidades con radios privadas: Algeciras, Almeria, Antequera,
Cadiz, Cérdoba, Granada, Jaén, Jerez, Linares y Sevilla. A ellas hay
que sumar las dos pertenecientes a RNE en Malaga y Huelva, que
conforman el panorama estable de radiodifusion andaluza en la
posguerra -con la salvedad de algunas emisoras de localidades mas
pequefias, como ya veremos mas adelante-. La variacién vendra
con la irrupcion de la Iglesia en el mundo radiofénico y del Frente

de Juventudes (organizacion juvenil del franquismo).

En cualquier caso, el monopolio de la informacion lo ejercia

RNE dedicandose el resto de emisoras al entretenimiento pues era

% Asi opina CHECA GODOQY, Antonio en € libro de Historia de la Prensa Andaluza
antes citado.



obligatorio conectar con los informativos de la emisora nacional al

menos en los “Diario Hablado” de las 14.30 y de las 22.00 horas.

Los primeros intentos de crear informativos regionales
pertenecen a Agustin Cafete, quien desde Granada (pues Radio
Sevilla se negd), inici6 unos programas de contenido cultural,
bajo el nombre de "Andalucia , 8:30" y en el que participaban
todas las emisoras de la SER en Andalucia, salvo la de Sevilla. Pero

eso no ocurrid hasta los afios 70.

Por cadenas, la presencia en Andalucia ** se resumirfa:

3.1.3.- Configuracion de las cadenas de radio en

Andalucia

RNE (Radio Nacional de Esparfia)

Asienta su implantacion en Malaga cuando el ejército
franquista toma la ciudad y se apropia la emisora local.
Posteriormente, en 1941, la cede a la Secretaria General del
Movimiento. De manera parecida se instalé también en Huelva,
aungue posteriormente en esta ciudad perdio su fuerza, cuando se
cre6 en 1963 un centro para el Suroeste de Espafia que se

establecio en Sevilla (donde ya en 1951 se habian abierto unos

% Por razones obvias, pues no estaban instaladas aqui, no se incluye importancia de las
emisoras antifranquistas, que se puede consultar en lo escrito por MENDEZONA, Ramon
en €l libro publicado por HALE, Julian: Radio Espafia Independiente, estacién pirenaica,
Barcelona: Gustavo Gili, 1979. En ocasiones erainterferida por Radio Sevilla.

65



estudios) *°. Dos afios después se decidi6 traspasar la emisora
onubense a la Cadena del Frente de Juventudes, y mas tarde a

Radio Peninsular.

En Cordoba la radiodifusora que controlaba Falange se
conectaba a Radio Nacional, pero en 1942 desaparece al reordenar

Sus emisoras.

En 1969 se inaugura por claros motivos politicos RNE en el
Campo de Gibraltar, ubicada en la Linea de la Concepcion, por
integracion de la emisora de Radio Juventud (fue el afio en que se
cerrdo la verja con la colonia britanica, y cuando se instaurd la

Asamblea en el Pefidn).

Radio Peninsular

Se crea en 1965 como una empresa que pertenece a Radio
Nacional, pero con la pretension de ser una emisora mas musical e
incorporando publicidad. La primera sede andaluza se abre en
Huelva en 1965, al adscribirse las dependencias de RNE.
Posteriormente, en 1969, se instala otra en La Linea. Su presencia
en Andalucia se completé al transferirse Radio Juventud de Malaga

a esta cadena.

% | a cronol ogia de la radio esta recogida ampliamente en CHECA GODOY, Antonio:
Historia de la radio en Andalucia (1917-1978), Maaga: Fundacién Unicaja, 2001.
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REM (Red de Emisoras del Movimiento)

La componian las emisoras creadas durante la Guerra Civil
por FET (Falange Esparfiola Tradicionalista), y al acabar el conflicto
se fusiona con RNE y con otras mas (como Radio SEU), en 1942
formando la Red Espafiola de Radiodifusion (REDERA) que fue el
intento de reorganizar las emisoras publicas. Cuando su control
pasa del Servicio Nacional de Propaganda al Ministerio de
Educacién, se segregan las que pertenecian a los falangistas, que
posteriormente dependeran del Movimiento, hasta que el 1954 se
constituye como cadena. En Andalucia tiene poca presencia: La
Voz de Almeria, que inicia se andadura a principios de los 60 %, y
en otras pequefias emisoras que se mantuvieron hasta la
reordenacion de 1964, como ocurrid, por ejemplo, con Radio

Adra.

CAR (Cadena Azul de Radiodifusion)

De mayor importancia en la Comunidad andaluza que la
anterior, fue creada en 1940, y nace de la mano del Frente de
Juventudes, Radio SEU. Se extiende a partir del 54 y durara hasta
1974 en que se fusiona con la cadena anterior para formar REM-
CAR, que cuatro afos después pasara a ser RCE (Radio Cadena
Espafiola). Inicialmente habia catorce en Andalucia (en todas las
provincias salvo Cérdoba), aunque se redujo su presencia tras

el Plan Técnico de Onda Media de 1964. Estaba situada

% | a evolucion de la radio en esta provincia queda reflgada en TORRES FLORES,
Antonio; Una historia de la radio. Almeria.1927-1996, Almeria: Instituto de Estudios
Almerienses, 1996.
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preferentemente en cabeceras comarcales, como Moron, Osuna,
Utrera, Alhama, Ayamonte, Villanueva del Arzobispo o Villacarrillo.
Incluia publicidad, y sirvi de cantera de muchos jovenes

profesionales.

Empezé en 1951 con Radio Juventud de Cadiz ®" y
Radio Juventud de Almeria 8, al afio siguiente se establece
en La Linea con Radio Juventud del Campo de Gibraltar, y en
el 54 con Radio Juventud de Malaga. En Huelva, inicialmente,
se cred una en 1964, al cerrar otra emisora que habia en
Ayamonte. También ese afio cerraron las de Baza y Motril,
qguedando soélo la de Granada capital. EI Plan Técnico dejo sélo
cinco, cerrando las que no estaban en las capitales y traspaso la de
la Linea a RNE.

CES (Cadena de Emisoras Sindicales)

Formada por emisores que primero estuvieron integradas
en REM, y en 1958 pasaron a ser autonomas. La compondran
radiodifusoras vinculadas a los sindicatos verticales, en los lugares
donde tienen sus sedes: en Sevilla, Granada, Jaén, Marbella, Berja

(Almeria), Pefarroya (Cérdoba), Pozoblanco (Cérdoba), Cabra

9 En general las emisoras de esta cadena se llamaban Radio Juventud del lugar a que
perteneciera. Una vision particular de su paso por Radio Juventud, y por tanto de su
funcionamiento la da ARGUIMBAU, Migudl: Memaries de Radio Juventud: La radio
"Al mil por mil", Barcelona: Col.legi de Periodistes de Catalunya, 1999.

% Concretamente sobre esta emisora en e plano emotivo e histérico se centra
GRANADOS GOYA, M2 José: De Radio Juventud a Radio Nacional: 50 afios de
historia en Almeria (1951-2001), Almeria: Diputacion Provincial-Instituto de Estudios
Almerienses, 2001.
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(Cérdoba), Cazorla (Jaén) y Marchena (Sevilla). A ellas se unid
después Radio Ronda. Hasta el 64 conté con 65 emisoras, pero
con la reordenacion se redujo a 19 en Onda Media y 9 en FM.
Perduraran hasta la transicion: La Voz del Guadalquivir (Sevilla),
La Voz de Jaén, La Voz de Granada, en Marbella Radio Costa
del Sol, Radio Atalaya (en Cabra que luego pasa a la capital

como La Voz Sindical de Cérdoba), y Radio Ronda.

Efimeras fueron la emisora de Guadix, La Voz del Mar
(Almufiécar), La Voz del Adelantamiento (Cazorla), Radio
Moroén, Radio Marchena, La Voz de Alcala la Real, La Voz de
Baeza, La Voz de Ubeda, La Voz de Andujar, La Voz de
Martos, La Voz del Valle (Pozoblanco), Radio Coin, Radio
Pefarroya. Destacar la abundancia de emisoras en la provincia de

Jaén, donde lleg6 a haber 7 de la cadena.

Ccadena SER (Sociedad Espariola de Radiodifusion)

Recreada esta sociedad tras la guerra * sobre lo que fue
Union Radio, so6lo contaba en ese momento en Andalucia con

100 pronto se asocia a la misma Radio

emisora en Sevilla
Granada, en 1947 Radio Jaén, seis afios después Radio Jerez
(que es comprada en 1955). Radio Almeria y Radio Antequera

de la Rueda Rato vinculan su programacion en los sesenta, y la

% Conocida por las aocuciones de Queipo de Llano desde €lla, ese periodo esta reflejado
en BARRIOS, Manuel: El dltimo virrey. Queipo de Llano, Sevilla: Editoria Cagtillgjo.
1990.

190} a historia de esa emisora gueda plasmada a través de su biografia en las ondas por
SANTISTEBAN, Rafadl: Aqui Radio Sevilla, Sevilla: Editorial Castillgjo, 1991.
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101 como habia hecho en

cadena compra en 1967 Radio Cadiz
1967 con Radio Algeciras. Posteriormente incorpora Radio
Cérdoba y Radio Linares (asociadas a la Cadena Radio

Intercontinental) tras la muerte de su propietario Federico Algarra.

Cadena COPE (Cadena de Ondas Populares de
Esparia)

El Concordato de 1953 posibilita a la Iglesia la creacion de
emisoras de radio parroquiales, y asi al llegar a 1960 ya se
contabilizaban unas 200 en Espafa, y de ellas una treintena en
Andalucia. EI ya mencionado Plan de Ondas Medias propicia la
desaparicion de las pequefias y su sustitucion por otras de mayor
potencia, algo que se hizo paulatinamente aunque costé convencer

a algunos parrocos y obispos. Con ello se configuré la COPE.

Su primer germen andaluz se establece en Sevilla en 1955
con Sevilla Radio Vida dirigida por la Asociacién Piadosa Radio
Vida (que abanderaban dos poderosas familias locales como los
Benjumea y los Guardiola), y en la que participan los jesuitas y la

curia diocesana. En el 65 pasa a ser Radio Popular.

Al afo siguiente surgen, bajo control de los jesuitas, la de
Coérdoba, (integrando las parroquiales de Montilla, Palma del Rio y
Puente Genil), y la de Granada (fundada sobre Radio Atarfe y con

las aportaciones de Albolote, Loja y Castell de Ferro). En 1960

*°! La historia de la radio en Cédiz acaba de aparecer refljada en un reciente libro, de
HIDALGO VIANAS, José Antonio: El sonido de un siglo. Historia de 75 afios de radio
en Cadiz, Cadiz: Diputacion Provincial-Asociacion de la Prensa, 2002.
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aparecio Radio Popular de Huelva donde sélo existia RNE. En
Malaga se cre6 en 1956 con la emisora de Vélez Méalaga, que
comprada por los dominicos 8 afios mas tarde se integra en COPE,
primero en ese pueblo y luego trasladada a la capital. En Almeria
nace en el 66 con una orientacion educadora, en Jaén en el 67
(también de los jesuitas), y en el 68 Jerez, la Unica que no estara

radicada en una capital '%.

Rueda Rato

En 1950 el empresario Ramon Rato compré Radio Toledo
y crea una pequefia cadena de so6lo 5 emisoras: Toledo, Panadés, y
tres andaluzas, las de Almeria y Cadiz adquiridas cuatro afios mas

tarde, y Antequera en 1956 %3,

Durante un corto periodo se asoci6 Radio Cordoba que
luego optd por la SER, cadena a la que en 1969 se vendié Radio
Cadiz, y con la que colaboraba pues se conectaba a parte de su

programacion.

Su expansion se iniciara en 1973 al hacerse con el control

de la cadena catalana REBSA.

102 Segun refleja Antonio Checa en € libro sobre la Historia de la Radio en Andalucia,
antes citado, costé montar esta emisora 2.750.000 pesetas pedidas en préstamo a devolver
en 5 afios ala Caja de Ahorros de esalocalidad. Pag. 163.

103 Igualmente recoge en la pagina 165 que la emisora de Antequera es comprada por
Ramon Rato por apenas 150.000 pesetas.
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Radio Intercontinental

Perteneciente a la familia Serrano Sufier contd con pocas
emisoras, pero en Andalucia tuvo como asociadas desde finales de
los 50 a Radio Cdérdoba y a Radio Linares mientras vivid su
propietario Federico Algarra. También tuvo como asociada a Radio

Gibraltar.

3.1.4.- La television en Andalucia

La Television se incorporé tarde a este papel de
informacion-propaganda, pues hasta 1956 no empieza sus

emisiones.

Coincidiendo con la etapa de Manuel Fraga en el Ministerio
de Informacion, la radio y la television consiguen una gran
expansion. La primera por causas técnicas, como la implantacion
de la Frecuencia Modulada, que trajo un tipo de programacion
nueva (la radio-férmula, o musica clasica). En cuanto la segunda,
conto con el impulso decidido del ministerio, con iniciativas en pro
de su crecimiento como los teleclubes, la extension territorial, o la

creacion de la segunda cadena **.

104 Ampliar la creacion de Television Espafiola en Andalucia, aunque con un sesgo muy
personal en GARRIDO BUSTAMANTE, JL: Historias de Telesur, Sevilla Editorial
Cadtillgo, 1991. El mismo autor tiene también un libro sobre sus vivencias en la radio:
Sevilla, tras un micréfono, Sevilla: Editorial Castillgjo, 1993.
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A Andalucia llegan las sefiales tras instalar el reemisor en
Guadalcanal (Sevilla) para la zona occidental, en octubre del 61, y
poco después otro en Lujar (Granada), para la zona oriental. El
Centro Territorial de Andalucia entrard en funcionamiento el 21
julio del 1971, siendo director general de RTVE Adolfo Suérez.
Obedecia a las inversiones del Segundo Plan de Desarrollo de TVE
que promovia las unidades regionales, tras el éxito de las de
Catalufia y Canarias. En principio, surgio para prestar asistencia a
los programas nacionales, aunque pronto pasa a elaborar sus
propios informativos y programas. El informativo pasara a llamarse
“Telesur”, y se elaboraba con un exiguo y dispuesto equipo, mas
voluntarioso que profesional, pues la mayoria provenian de otros

ambitos laborales, sin una preparacion especifica en el medio 1%,

3.2. Los medios durante la transicion (1975-1978)

3.2.1.- Consideraciones generales

La muerte del dictador abrié un periodo de preocupacion

6

para unos y de esperanza para otros *°°. Estaba claro que durante

195 Hay una breve historia de la television en Andalucia en NAVARRO MORENO, José
Antonio: La Televisién Local. Andalucia: la nueva comunicacion, Madrid: Fragua
Editorial, 1999; asi como su tesis doctoral sobre € mismo tema. También ago se
encuentra en CHAPARRO, Manud: Radiotelevisiéon publica local, Jerez (Céadiz):
Perspectivas, 1998.

1% 5on muchos los libros que han tratado el tema de la transicion. A modo de ejemplo:
PREGO, Victoria: Asi se hizo la transicion, Barcelona: Plaza y Janés, 1995; LOPEZ
PINTOR, Ry MARAVALL, J. M.: La politica de la transicién, Madrid: Taurus, 1984;
FELIZ, J,, COTAREL, R. Y DE BLAS; A.: Latransicién democratica espafiola, Madrid:
Sistema, 1989; TUSELL, Jy SOTO, A. (ed.): Historia de la transicién (1975-1986),
Madrid: Alianza Editorial,1996.
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ese tiempo de incertidumbre los medios tendrian que desempefiar
un papel destacado ante los cambios que se avecinaban, y que a
ellos también les afectarian. El régimen habia vigilado celosamente
la uniformidad informativa, con una situacion de cuasi monopolio
en la divulgacién de la informaciébn y ese aspecto tenia que
reformarse con seguridad en los tiempos que llegaban. La
metamorfosis politica repercutiria en todos los medios, pero no
solo en los contenidos. La estructura empresarial y la propiedad
se verian alteradas de forma notable. En ese afio 75, el
Movimiento controlaba 40 diarios y casi un centenar de emisoras de

radio %7,

Aunque ese poder no debia ser trascendente, ya que como

recoge el profesor Pizarroso

la prensa escrita no representa
en una sociedad moderna en el ultimo tercio del siglo XX mas que
un elemento secundario de la comunicacién frente al poder de
la radio y, sobre todo, de la television; sin embargo, en un pais
como Espafia donde el grado de lectura estd muy por debajo de la
media europea y donde los ciudadanos se informan en gran medida
a través de la television, si que hay que destacar que la prensa
escrita jugd un papel de enorme relevancia en la transicion politica
y social. Y no solo por su influencia en las élites, sino porque en
ella se produce antes la aceptacion de las formas democraticas,

dando ejemplo a la sociedad y marcando un hito en la

107 BrRAOIOS GARRIDO, Alfonso: Prensa y Opinién publica politica en la Andalucia
contemporanea, Sevilla: Facultad de Ciencias de la Informacién-Alfar,1991.

108 b1ZARROSO QUINTERO, Algjandro: De la Gazeta Nueva a Canal Plus, Madrid:
Editorial Complutense, 1992.
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comunicacion en Espafia por su apuesta decidida por las libertades,

practicamente de forma unanime.

Esa transicion hacia la democracia queda establecida en la
Ley de Reforma Politica de 4 de enero de 1977 que altero el
sistema juridico e hizo desaparecer el Movimiento poco a poco.
Aunque la ley lo plante6 como una reestructuracion, en realidad se
disolvieron los Organos politicos y el Estado absorbido esa
organizacion. La Disposicion Final del Real Decreto Ley de
Reestructuracién del Movimiento ( 1 de abril de 1977) establecié
que las cadenas de prensa y radio pasaban a ser un organismo
autébnomo dependiente del Ministerio de Informacion y Turismo.
Asi, el dia 15 de ese mismo mes se constituyé el Organismo
Auténomo Medios de Comunicacién Social del Estado (MCSE) .
Con esa misma fecha, un decreto suprime el temido articulo 2 de la
Ley de Prensa de 1966 (conocida como la Ley Fraga) que

justificaba la represion a los periodistas discolos, y queda, de

alguna manera, garantizada una mayor libertad de prensa.

A la cadena de radio que pertenecia al sindicato vertical
franquista le ocurrié algo parecido. La Organizacién Sindical se
transform6 en junio del 77 en la Administracién Institucional de
Servicios Socio-Profesionales (AISS), y con ella pasaron los medios
que le pertenecian: el diario Pueblo de Madrid, y las emisoras de
radio agrupadas en CES. Al afio siguiente se transfiere todo el

conjunto al Ministerio de Cultura quien integrara los medios en

1% MONTABES PEREIRA, Juan: La prensa del Estado durante la transicién politica
espafiola, Madrid: CIS-Siglo XXI, 1989.
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MCSE.

El 27 de octubre de 1978 las cadenas radiofénicas REM-
CAR vy la sindical CES, asi como las emisoras comerciales que se
habia creado bajo el nombre de Radio Peninsular, se incorporan a

RTVE que constituye con ellas Radio Cadena Espariola (RCE).

3.2.2.- Transformacién de los Medios de

Comunicacion Social del Estado (MCSE) en Andalucia

Estos medios tienen que adaptarse a la pluralidad politica
que ya han reflejado las primeras elecciones democréticas de junio
del 77. En los Pactos de la Moncloa firmados por todos los partidos
y sindicatos representativos, aparecio el tema de RTVE y de MCSE,
y se decide crear para la primera un consejo con representacion de
los distintos grupos politicos y elaborar un estatuto que tenga en
cuenta el fendmeno regional. Para la antigua prensa del
movimiento se crea una subcomision dentro de la Comision de
Cultura del Congreso que dispondria el tratamiento que se deberia

respetar al dar las noticias.

En Medios de Comunicacion Social del Estado quedan
integrados los diarios andaluces: “Cordoba”, “Jaén”, “La Voz de
Almeria”, “La Voz del Sur” (de Jerez), “Odiel” (Huelva),
“Patria” (Granada), “Suroeste” (Sevilla) y “Sur” (Mélaga),

muchos de ellos los mas importantes de su ciudad.
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Desde el principio, en el horizonte de todas las
formaciones politicas estaba la idea de que el Estado no debia ser
propietario de una cadena de prensa *'°, y que debia deshacerse
de esos diarios. Pero se discrepa en la forma de llevarlo a cabo.
UCD pretendia ofrecerlos primero a los entes preautonémicos,
diputaciones o ayuntamientos; si éstos no los asumian, se
ofertarian a los trabajadores, y si éstos no se hacian cargo, se
cerrarian y se venderian en subasta publica. EIl PSOE se opuso a
ello, y defendia que se creara una Sociedad Anonima con ellos en
la que el Estado tuviera el 100% del capital. Por ultimo, tanto AP
como PCE proponian regionalizarlos, y el Partido Socialista de
Andalucia (PSA), que contaba entonces con 5 diputados en el
Congreso, defendia que el ente autonémico se hiciera cargo de los

que se editaban en Andalucia.

Dos lineas quedaban claras: MCSE debia desaparecer tal y
como estaba planteada, y ademas esa prensa debia acercarse a la
idea regional que se va configurando en la transformacién del
Estado hacia un modelo autonémico. De hecho en el debate
constitucional también se reconoce el control parlamentario de
MCSE y la garantia de acceso a grupos sociales y politicos para

reflejar el pluralismo y la diversidad linguistica.

En 1979 empiezan a cerrarse algunos de esos diarios en

1

distintas provincias ! argumentando razones econémicas. Luego

10 £ ministro de Cultura Manuel Clavero llegd a declarar que Television y Radio eran

servicio publico y la prensano.
11 Arriba (Madrid), Solidaridad Nacional y La Prensa (Barcelona), Amanecer
(Zaragoza), Libertad (Valladolid), El Pueblo Gallego (Vigo) y la agencia de noticias
Pyresa.
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otros seguiran el mismo camino, en lo que parecia una clara
estrategia para acabar con el organismo. Asi, se inicia el
languidecer de la prensa ex franquista hasta que el 13 de abril de
1982 una ley regula la supresion de la MCSE. Como ese mismo afio
el PSOE llega al poder, a él le tocara gestionar la liquidacion.
Entonces, en Andalucia, por ejemplo, “Suroeste” de Sevilla, tenia
una difusion de 681 ejemplares, con 137 millones de pérdidas, y
“Patria” de Granada vendia 1311 periédicos, con un déficit de 103
millones de pesetas. Su presencia era pues casi irrelevante, y sus

gastos cuantiosos. Pocos argumentos apoyaban su continuidad.

Estos dos diarios, aunque en principio estaba prevista su
subasta, finalmente fueron cerrados. “Suroeste” habia sido el
nuevo nombre dado al diario
“Sevilla”, y antes también “Fe” al pasar de vespertino a matutino;
contaba con buenas instalaciones, y tuvo la pretension de abarcar
toda la zona occidental andaluza, pero no conseguira ni credibilidad

ni calidad, y por tanto era inviable. 2

A finales del afo 82 salen a subasta 22 cabeceras
estatales, entre ellas las andaluzas: "La Voz del Sur”, “Odiel”,
"La Voz de Almeria”, “Jaén”, "Cérdoba”, y “Sur”. Este ultimo
era de todos ellos el Unico rentable con una tirada superior a los
25.000 ejemplares. Los demas rondaban los 5.000, salvo el

"Cordoba” que superaba los 8.000. En la subasta nadie pujé por

112 Sobre SUROESTE y otras publicaciones sevillanas en los afios 80 aporta més
informacién RUIZ ROMERO, Manuel, en paginas 129-168 dentro de REIG, Ramén y
RUIZ ACOSTA, M 2 José (coords): Sevillay su prensa. Aproximacion a la historia del
periodismo andaluz contemporaneo  (1898-1998) ,  Sevilla. Coleccion  Ambitos
para la comunicacion 1. Universidad de Sevilla, 1998.
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"La Voz del Sur” por lo que desaparecid. "Sur” fue adquirido por
los trabajadores con la ayuda de suscripciones populares y se
transform6 en una Sociedad Anonima Laboral. El resto, salvo
"Odiel” que cerro, pasoé a integrarse en un grupo conocido como
Prensa Sur relacionado con el PSOE andaluz. A ese grupo se
incorporard mas tarde el sevillano "ElI Correo de Andalucia”, y
promovio, ademas, nuevas cabeceras aunque tuvieron corta vida
como "La Noticia” de Huelva, "Granada 2000” y "Diario de

Granada” *°

. Ese proceso de forma critica es reflejado por el
Sanchez Rada, quien ya apunta que desde el inicio de su gestion
en el gobierno, el PSOE andaluz intenta consolidar un grupo de

prensa quedandose con los més rentables. ***

3.2.3.- El panorama de la prensa escrita andaluza

Tras ese reacomodo de la prensa andaluza en pocos afios
se habia transformado el panorama, y era notable la desaparicion,
como en el resto del Estado, de la prensa vespertina. ("La Tarde”

de Malaga en 1975, y "Nueva Andalucia” de Sevilla en 1984.)

13 Mas datos sobre tirada y ampliacién de estos proyectos se encuentran en CHECA
GODOQY, Antonio: Historia de la prensa andaluza. Sevilla. Fundacion Blas Infante. 1991.
También estudia el tema desde |a perspectiva de las posibilidades de reforma MARTIN
DE LA GUARDIA, Ricardo M.: “Los ultimos intentos reformadores de la prensa del
movimiento (1975-1976).” Sevilla. Ambitos. Revista Andaluza de Comunicacion ne 3y
4. pag 171-180.

114 SANCHEZ RADA, Juan: Prensa: del Movimiento al Socialismo. Madrid, Editorial
Fragua, 1996.
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Durante la transicién *°, la libertad recuperada hizo

recobrar también la ilusién en una prensa nueva y libre, y por ello
surgieron nuevos diarios que no lograron sobrevivir. Diarios
especificamente de la transicion fueron "Informaciones de
Andalucia” (1976-77) como extension sevillana del periédico
madrilefio *°; "Nueva Andalucia” (1976-84) vespertino de la
empresa editora de "EI Correo de Andalucia”; "Suroeste”
(1976-83) que pertenecié a MCSE y que por falta de viabilidad fue
cerrado; "La Voz de Codrdoba” (1981-84) como alternativa
progresista en la ciudad califal; "La Cronica” (1982 rebautizado
luego como La Cronica del Sur) diario de corte conservador y
polémico; "Diario de Granada” (1983-84), proximo al PSOE;
"Diario 16 de Andalucia” (1982, recientemente tras larga crisis
ha pasado a denominarse Diario de Andalucia, para desaparecer
finalmente diluido en una version electrénica) edicidon andaluza y
con mas éxito en los 80 que su homénimo de Madrid *.
Introdujo el verde en su cabecera, como ya hiciera “Nueva
Andalucia”, y para dar el énfasis andaluz contaba con la redaccion
central en Sevilla y una menor en Malaga, que luego en el 89 llegd

a lanzar su edicion propia.

15 un aspecto mas concreto de ese periodo en Andalucia puede encontrarse en RUIZ
ROMERO, Manuel, "Apuntes para una caracterizacion de la transicion en Andalucia”,
en Revista de Historia Contemporanea, Sevilla: Universidad-Facultad de Historia, 1998.

118 Un aspecto més concreto de ese periodo en Andalucia puede encontrarse en RUIZ
ROMERO, Manuel, "Apuntes para una caracterizacion de la transicion en Andalucia”,
en Revista de Historia Contemporanea, Sevilla: Universidad-Facultad de Historia, 1998.

117 . . .
Fue un esperanzador proyecto vespertino con carécter regional, con nuevas

tecnologias y disefio que fracasd, y que fue € ejemplo se escogid para abordar en las
Jornadas Universidad-Informacién celebradas en Sevilla en noviembre de 2001, sobre la
Transicion Politicaen Andaluciay los Medios de Comunicacién.
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En el abanico de los diarios andaluzas, en esa etapa de la
transicion, en wuna comunidad de voto progresista, resulta
paraddjico comprobar, sin embargo, que los mas vendidos fueron
los periodicos que representaban una vision conservadora. "ABC”
siempre superd los 50.000 ejemplares, y "Diario de Cadiz” los
25.000. Por encima ampliamente de los 20.000 estaban esos afios
"El Correo de Andalucia”, "Sur” e "ldeal”, y sin llegar alos
10.000 quedaban "Sol de Espafa” de Malaga, "Cdérdoba”,
"Diario 16 de Andalucia”, y entorno a los 5.000 "Jaén”, "La Voz

de Almeria” y "Nueva Andalucia” '8

. Los diarios en general
respondieron a las directrices ideoldgicas de sus propietarios, es
decir, los de la MCSE apoyaban las iniciativas de UCD, "ABC” se
mantenia en una postura conservadora criticando a la izquierda y
ciertos avances democraticos; los diarios de la Iglesia eran algo
conservadores aunque en afios anteriores se hubiera ganado la
fama  de progresista, sobre todo "EI Correo de
Andalucia” en la etapa en que fue director José M 2 Javierre,

quien mantuvo buenas relaciones con el PSOE.

La ilusibn por poder expresar libremente las ideas, de
poder recuperar sefias de identidad olvidadas, asi como la mejora
en las comunicaciones y la mayor conciencia regional, hicieron
resurgir esos proyectos, asi como el campo de las revistas de
informacién general. En este &mbito hubo varios intentos de cierta
calidad, y con ambicion por hacer una revista seria, politizada y a

favor de la recuperacién del andalucismo. Pero que no cuajaron.

118 Segun relaciona CHECA GODOY, Antonio: Historia de la prensa andaluza, Sevilla
Fundacién Blas Infante, 1991.
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Asi fueron en Sevilla "La llustracion Regional” (que se presenta
como Revista de Andalucia), "Torneo: Semanario Popular
Andaluz” de marcada tendencia socialista, "Voz de Andalucia:
Tierras del Sur” dirigido por José Maria Javierre y editado en los
talleres de "ElI Correo de Andalucia” con vocacion regional,
"Leviatan” claramente pro socialista; en Malaga “Algarabia”, o
en Almeria "Naif” (que no pasa de tres nimeros), y en esa misma

provincia "Almeria Semanal” y "Alboran” '*°.

La prensa en esos afios ha cambiado mucho, y ha
cumplido un papel util. Ha servido para forjar un sentido
autonomista y democratico *?°, ha sido maés activa, mas divulgativa
y ha ayudado a la sociedad a asumir con naturalidad los procesos
de transformacién que se vivian, dando a conocer temas que
durante casi 40 afos habian estado prohibidos u olvidados, o
sacando a la luz problemas que apenas unos afios antes eran
silenciados sin mas. Rompen en esos afilos su tradicional
provincianismo para abordar ciertos temas con una perspectiva
andaluza. Ayudard mucho a concienciar, movilizar y reivindicar
durante el debate del acceso al Estatuto, las manifestaciones del 4

de diciembre de 1977 vy la victoria politica en el referendum del 28

9 Todo lo refacionado con las revistas, y también un estudio sobre prensa sevillana se
amplia en REIG, Ramon y RUIZ ACOSTA, M 2 José (coords): Sevilla y su prensa.
Aproximacion a la historia del periodismo andaluz contemporaneo (1898-1998). Sevilla.
Coleccion Ambitos parala comunicacion 1. Universidad de Sevilla. 1998.

120 - o . . -
También aporta una visién limitada a los periddicos sevillanos desde su nacimiento

hasta ese momento DE PABLOS, Mercedes en su libro: La prensa sevillana de la
transicion, Sevilla: Grupo Andaluz de Ediciones Repiso Lorenzo, 1981.
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de febrero de 1980 *2!. Sirvi6 también para recuperar personajes,
simbolos y hechos desconocidos durante la dictadura, y a
normalizar pautas de comportamiento democratico. Pero después
esa aportacion se fue diluyendo y no consiguié vertebrarse en un

modelo de prensa regional.

3.2.4.- La radio ante un momento decisivo

La radio publica, como ya queda reflejado en el capitulo
anterior y al principio de éste, se reestructura *. La radio privada
"dona" en noviembre de 1975 el 25 % de las acciones de la cadena
SER vy de Radio Intercontinental al Estado, lo que le convierte
indirectamente en su controlador. Si ya habia empezado un
informativo cultural desde Granada para toda Andalucia, en el 76 la
cadena SER inicia el primer informativo que en la transicion se
hace exclusivamente para la Comunidad *?%. La libertad informativa
total llegé a la radio cuando el 6 de octubre de 1977 un Real
Decreto permite no conectar con los diarios hablados de RNE, ya
pasadas las primeras elecciones democraticas. En esos meses,

vertiginosamente, la radio recupero la credibilidad y las audiencias

121 por ejemplo, la portada de El Correo de Andalucia el 4-X11-1977 estaba en blanco y
grandes caracteres en negro escrito: "Hoy un dia de bandera. Una primera pagina de la
historia de Andalucia que debemos Ilenar todos con nuestra presencia.”

122 Sopre la historia de RNE se puede buscar algo en MUNSO CABUS, Juan: Escrito en
el aire. 50 afios de Radio Nacional de Espafia, Madrid: RTVE, 1988.

123 Un reflejo de esos primeros afios de transicion se recogen en CHECA GODOY,

Antonio: Historia de la Radio en Andalucia (1917-1978), Médlaga: Fundacién Unicaja,
2000.
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perdidas en la década anterior ***. Un detalle de su repercusion e
influencia lo da, por ejemplo, el hecho de que Alianza Popular
destinara el 28,9% de su presupuesto de publicidad en esa primera
campafa a la radio, teniendo en cuenta que RNE no insertaba
cufas y que la COPE rehus6é a hacerlo por mantener su

independencia de criterio.

Entonces habia 38 emisoras en toda Andalucia '*°. La
COPE estaba presente en las 8 capitales. La SER en Sevilla, Cadiz,
Jerez, Algeciras, Jaén y Granada. RNE en Sevilla. REM-CAR En
Huelva, Morén de la Frontera (Sevilla), Cérdoba, Cadiz, Malaga y
Almeria. Radio Peninsular en Huelva, Sevilla, La Linea (Cadiz) y
Mélaga. CES en Sevilla, Cabra (Cérdoba), Marbella (Malaga),
Ronda (Mélaga) y Granada. Rueda Rato en Antequera (Malaga) y
Almeria. Radio Intercontinental en Linares (Jaén) y Coérdoba. Y
municipales en Alanis (Sevilla), Pozoblanco (Coérdoba), y Motril

(Granada). 1%

En septiembre de 1976, la Cadena Ser, crea el primer

informativo regional, cuando la emisora estaba dirigida por Ifaki

124 Esas dos décadas guedan explicadas en AGUILERA, Miguel de: " De la autarquia a
la democracia. La radio espafiola en los afios sesenta y setenta”. en Historia de los
medios de comunicacion en Espafia coordinada por ALVAREZ, Jesis Timoteo,
publicado en Barcelona: Ariel, 1989.

125 1 a panordmica socia e histérica de la radio en Espafia la da DIAZ, Lorenzo: La
Radio en Espafia. 1923-1997, Madrid: Alianza Editorial, 1997; y en Afos de Radio,
Madrid: Temas de Hoy, 1998.

126 Una visién introductoria a tema da CHAPARRO, Manuel: Radio Publica Local,
Madrid: Fragua Editorial, 1998. Sobre Almeria en concreto se puede estudiar en
TORRES FLORES, Antonio: Una historia de la Radio. Almeria 1917-1996, Almeria:
Instituto de Estudios almerienses, 1996.



Gabilondo, con Enrique Garcia como Jefe de Informativos. Se
repetia un eslogan en la cadena "Andalucia es una tierra hermosa,
vieja y sabia. Siéntase orgulloso de ser andaluz" **’. Nace tras esa
justificacion, y en palabras de Garcia, "con la vocacion de vertebrar
Andalucia”. Son los primeros informativos estrictamente regionales

y que tratan de aportar en Andalucia un ambito informativo coman.

3.2.5.- La television Unica

En televisién, como s6lo habia una y era muy oficial, hay
por tanto poco que resefiar *?®. Se emite un informativo regional en
TVE, “Telesur” que es diario, salvo fines de semana, de 14:30 a
15:00 horas. La plantilla es en el afio 76 de 55 personas en Sevilla,
sede del centro, y con una red de colaboradores en el resto de las
provincias. Aunque realmente, con un gobierno y unos medios
todavia centralizados, la importancia de su labor fundamental
residia en las noticias que enviaba a los servicios centrales. En ese
caso, hay que resefiar que ese afo facilité a los “Telediarios” 600
grabaciones *?°. Segln se vaya haciendo realidad el fenémeno de

la descentralizacion politica, crecera la funciébn a cumplir por

"’ Recuerda su lucha con algunas prohibiciones I fiaki Gabilondo en el reportaje publicado
en El PAIS € 9 de diciembre de 2001, en la pagina 8 de Andalucia, donde también se
repasan otros momentos emocionantes de esos inicios.

128 Una aproximacion a la historia de la televisién en Espaiia se encuentra tanto en el
libro de DIAZ, Lorenzo, como &l de BAGET HERMS, José Maria. Ambos lo abordan de
unamanera estatal sin especificar el tema en Andalucia.

129 NAVARRO MORENO, José Antonio: La Television Local . Andalucia: la nueva
comunicacién, Madrid: Fragua Editorial, 1999. P4g. 48.
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los Centros Territoriales, y asistiremos al aumento de sus horas de
produccion. TVE-Andalucia seguira esa pauta, y en el 79 amplia su
programacion emitiendo un programa deportivo y otro dedicado al

flamenco.

Hay que sefialar que, lamentablemente, los grandes hitos
de transformacion de aquellos momentos histéricos para la
recuperacion de la identidad andaluza, fueron recogidos casi en
exclusiva por los cAmaras de la television Unica, pero dado que se
utilizaba el cine y que una parte de ese material no se conservo
correctamente, ya que el centro no estaba dotado de un servicio de
documentacion adecuado, se han perdido algunos de aquellos

interesantes testimonios graficos.

3.3.- Los medios en democracia (1979-2000)

3.3.1.- Los medios tras las primeras elecciones

Ese pequeiio intervalo de tiempo tan intenso que fue la
transicion trajo, sin embargo, notorios cambios sociales, politicos,
tecnolégicos, econdmicos y de todo tipo. En él los medios de
comunicacion han redisefiado su papel y han quedado preparados
para cumplir su misibn como en cualquier otro sistema
democréatico, aunque en Andalucia se insistira en encontrar un
modelo de prensa regional, que no existia, y en el que todos los

intentos siempre habian fracasado. Como apunta el profesor
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Ramoén Reig '

la palabra Andalucia s6lo aparece en algunas
cabeceras de diarios sevillanos, y no en los de las otras provincias,
como si la capital fuera la Unica que tuviera conciencia de su
relevancia en el conjunto de la comunidad. El resto apuestan por el
provincianismo mayor en detrimento del regionalismo, si se

compara con los diarios capitalinos.

En los medios audiovisuales si que se ha conformado un
panorama regional. Las cadenas de radio han creado sus servicios
informativos regionales y la televisibn también abona esa idea

vertebradora de la comunidad.

3.3.2.- La pluralidad en television

La gran novedad, mas que en los medios impresos vendra
en este periodo en los medios audiovisuales. Con una fractura
fundamental: la television deja de ser monopolio controlado por el
gobierno central. Primero las autonomias, y luego las cadenas
privadas, amén de la burla legal bajo la que emitian numerosas

televisiones locales, abren un nuevo panorama informativo.

Ya el asentamiento del modelo autondmico hizo que
creciera en importancia el Centro Territorial de TVE, y que hubiera

una tendencia inicial a dedicar mas horas de programacion a la

¥ Los datos referidos a Sevilla se encuentran en pag. 169 a 206 de CHECA GODOY,
Antonio y GUERRERO SERON, Carlos: “La prensa sevillana de 1980 a 1998:
Cabecerasy piblico”, Capitulo 5 de Sevilla 'y su prensa, Sevilla: Universidad de Sevilla,
1998.
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produccion propia. Asi, en 1984 se aumenta a una hora diaria la
desconexion regional, disponiendo de 14:00 a 15:00 horas. La
primera media hora iba un programa cultural o deportivo, y la
segunda el “Telesur”, el informativo regional. Ademas, ese afio se
incorpora a la parrilla de la Segunda Cadena otro informativo

regional de cinco minutos .

Esa tendencia se mantiene y al afio
siguiente se inicia un magazine, de nombre “Hoy Mismo”,
superando esos afos las 900 horas de produccidn propia. Asi, por
ejemplo, en 1987, hay un avance informativo a las 8:25, y luego la
desconexion de 12:30 a 15:00 horas que incluye el magazine, los
programas especificos de cultura o deportes, y el informativo
“Telesur”. En la Segunda, se mantiene el informativo y se afiade

un programa de caracter social.

Pero pronto llegard la competencia. A la progresiva
disminucién de horas de produccién propia, iniciada en el 88 se
suma el nacimiento de la television autonémica Canal Sur 3?2,
gue rapidamente empieza a emitir sus informativos coincidiendo en

la franja horaria de los informativos del Centro Territorial.

Canal Sur escogio el 28 de febrero de 1989, Dia de
Andalucia, como fecha para iniciar sus emisiones, y poco a poco va
incrementando sus horas de programacion y el interés del puablico.
Contaba con la gran ventaja de implantacion territorial al tener un

centro en cada capital andaluza.

131 NAVARRO MORENO, José Antonio: La Television Local. Andalucia: la nueva
comunicacioén, Madrid: Fragua Editorial, 1999.

132 Brevemente habla de esos inicios MARTIN, Manuel y OLMO, Agustin: Informacion
y Comunicacion. Madrid: Mc-Graw-Hill, 1998.
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Eran afios, aun asi, de gran importancia para la
Comunidad. La EXPO 92, significaba grandes inversiones y grandes
proyectos. Y todo ello, requiere una gran cobertura informativa.
Son, por tanto, afios de muchas noticias y muchas actividades de

todo tipo. Se refuerzan tanto los operativos como las instalaciones.

El final de la muestra universal coincide con la crisis
econdmica y un panorama audiovisual mas competitivo. Canal Sur
crece en horas de emision, las delegaciones de Antena 3 y Tele
5, estan ya presentes en la Comunidad, y la primera de las dos
privadas inicia un informativo regional propio. (Cosa que Tele 5 no
hara hasta el afio 99). TVE reduce notablemente sus horas de
desconexién (si en 1992 fueron 1468, en el 93 apenas llegaron a
455). Aun asi, se mantiene con indices de audiencia aceptables,
similares a los del canal autonémico, pero con una curva que
indicaba la tendencia a un progresivo descenso. En esos afos,
Canal Sur pasa de las 4000 horas de emisién en 1991 a mas de
7000 tres afos después, y con un 40% de su programacion

dedicada a informativos y divulgativos **.

En cuanto a la presencia de las locales, como su relevancia
es mas simbdlica que real, en este tema, salvo en la politica
municipal, para su estudio me remito al libro especifico de José

Antonio Navarro que aborda su desarrollo 3,

138 Todala historiay detalles de Canal Sur estan recogidos en CASTRO, B., MAFREDI,
JL., y NAVARRO, JA.: 10 afios RTVA. Savilla. RTVA, Sevilla, RTVA, 1999; asi como
en latesis doctora de Manuel Ponce sobre la creacion del ente televisivo autondémico.

134 | libro de José Antonio Navarro sobre televisiones locales antes citado
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El triunfo del Partido Popular en 1996 hizo que la nueva
direccion del Centro Territorial de TVE, quizas para contrarrestar la
influencia del gobierno de la Junta en Canal Sur, se planteara
ampliar de nuevo el tiempo destinado a los informativos regionales,
y se vuelve a plantear un informativo de una hora antes del
“Telediario” de las 15:00, y otro por la tarde, normalmente a las
20:00 en la Segunda Cadena. Al no conseguir con ello elevar su
audiencia, con respecto a Canal Sur, se vuelve a la férmula de
s6lo media hora a las 14:00 horas y otro similar en la Segunda
Cadena a las 20:00 horas, y los sdbados por la tarde una entrevista

en profundidad de media hora a algun personaje relevante.

3.3.3.- Prensa escrita

Entre 1977 y 1982, el panorama en cabeceras ha variado
poco, y como se ha visto en el apartado anterior, los cambios se
precipitaron entre 1982 y 1984 con el fin de la cadena del Estado, y
con la paulatina desaparicion de las Hojas del Lunes y de los diarios

vespertinos.

En este periodo hay que destacar la concurrencia de
medios con cabecera en Madrid aunque con una edicion especifica
para Andalucia, como desde su nacimiento habia sido "ABC"y en
esos afos “Diario 16”, mas una creciente presencia de ““El Pais”,
que en el grueso del diario apenas varia su edicidbn con respecto a

| 135

la centra Los dos ultimos tuvieron una vision mas regional que

" REIG, Ramon y RUIZ ACOSTA, M 2 José: " Sevilla y su prensa. Aproximacion a la
historia del periodismo andaluz contemporaneo (1898-1998)", en Ambitos para la
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“ABC”, que se mantuvo como el gran diario de Sevilla por
excelencia. Y es que Andalucia no ha consolidado un modelo de
prensa regional, quizas por lo extensa y variada que es, aunque
desde fuera, con gran desconocimiento se tiende a uniformar su

imagen 3¢

“El Correo de Andalucia” es durante esos afios el
periodico que mas informacién regional introduce. Pero sera un
periddico que no remonta su tirada y sin conseguir las ventas
cercanas a los 30.000 nimeros que tuvo en los afios posteriores a
la muerte de Franco. La suya fue una paulatina decadencia que
acabara forzando a la Iglesia a efectuar su venta a Prensa Sur, el

grupo en el que se integraron los diarios afines al PSOE.

Hay otros proyectos de nuevos diarios, pero la mayoria
fracasaron. Fueron “Diario de Granada” préximo al PSOE, que
desaparece en 1986, y que luego intentd tener sucesor en “El Dia
de Granada” (1986-87), “El Defensor de Granada”, de corte
conservador (entre 1983 y 1984), ““La Noticia” de Huelva,
también cercano al PSOE (1984-85), “Nuevo Diario de
Cdrdoba”, conservador y sin llegar a calar entre los lectores
(1987-89), “Méalaga Hoy”, muy local (1987-88), “La Gaceta de
Malaga” (1988-90) un intento de diario independiente, “Granada
2000” editado por los cooperativistas del diario “Sur” (1988-90),
“El Periddico del Guadalete” de Jerez, (1988-91), “El Guardian

de Granada" (1989). También, que aun sigue aunque como

Comunicacién, Sevillaz Universidad de Sevilla, 1998. P4g. 207. A continuacién
profundiza sobre ese contraste en el resto del capitulo.

136 | dem. Pag 209-218
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portavoz de los intereses del GIL (partido del Alcalde) y financiado

por el Ayuntamiento, “La Tribuna de Marbella™ (1985).

No cuajaron esos proyectos, pero, por lo demas, son afios
en que empieza una cierta bonanza econdmica para los medios
asentados, y esa bonanza ira aumentandose segun se enfila el final

de la década.

La llegada de los 90 supuso un aumento del optimismo,
sobre todo en una Sevilla en visperas de una Exposicién Universal.
Se abren delegaciones de diarios nacionales en la ciudad. “Cinco
Dias”, “Expansion”, “El Independiente”, “El Mundo”, “El
Sol” y “Claro”.(de corta vida estos dos ultimos, al igual que “El

Independiente”).

Al acabar la Expo 92, empiezan las dificultades, también
para la prensa. La crisis econémica contrae el mercado publicitario
y el de ventas. Afos dificiles, para "Diario 16", en los que como
gran novedad esté la creacion de “El Pais de Andalucia” en 1995,
como periddico de ambito regional; algo que imitara un afio
después “ElI Mundo de Andalucia”. Coincide el final de esta
década el nacimiento de muchos nuevos diarios, agrupados la
mayoria en torno a proyectos de creacion de una red de periodicos
en localidades grandes. Asi “El Correo” lo hara en pueblos como
Montilla, o se creara un grupo de diarios con la marca comdn de
Informacion seguida del nombre del lugar como “Sevilla

Informacion”, “Cadiz Informacion” o “Ronda Informacion”.
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Hay, asi mismo, un aluvion de periédicos de barrio gratuito o de
periodico locales, como "La Cornisa”, de la comarca del Aljarafe

sevillano, o "Casco Antiguo”, de ese barrio sevillano.

En el afno 99, el grupo Prensa Sur decide vender su
participacion al grupo PRISA, la empresa editora de “El Pais”.
Excepto el “Diario de Cadiz”, las grandes cabeceras de las
ciudades pasan controladas fundamentalmente por dos empresas
de la comunicacion que son foraneas, y que estarian por un lado
abanderados por “El Pais” con el control de “Jaén”, “La Voz de
Almeria”, “El Correo de Andalucia”, “Odiel”; y por otro, los
controlados por el grupo vasco “Correo”: con “ldeal”, “Sur”, que

ademas tiene acuerdos accionariales con “ABC” ¥’

(concretados
mas tarde, en el 2002, con la control vasco, a cambio de una
importante participacion accionarial de la familia Luca de Tena, y el

mantenimiento de la linea editorial del diario).

3.3.4.- La Radio

Al igual que ocurriera con la television, la radio si que
asume en seguida el concepto de Andalucia. EI cambio mayor, con
respecto a la transicion, se da fundamentalmente en el aumento de
emisoras locales, la mayoria municipales, y el gran crecimiento de

los grandes grupos radiofénicos, y como estos recomponen un

137 Algin comentario aporta sobre el tema GONZALEZ BORJAS, Antonia “El
fenémeno de la “edicionalizacion” y la prensa local”, Sevillaz Ambitos. Revista de
Comunicacion Andaluza. N° 3 y 4. 1999., y EGEA, Carmen: “La carrera por la
comunicacion local 1998-2000. Los grandes se atreven con lo pequefio”, Sevilla
Ambitos parala Comunicacion n° 6, Universidad de Sevilla, 2001.
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nuevo mapa radial.

En cuanto al espacio radioeléctrico no juega un papel tan
determinante como en los afios anteriores. Los programas
informativos regionales son ya habituales. El modelo iniciado por
la Cadena SER en el 76 ha sido seguido por las otras cadenas que
tienen presencia en toda la Comunidad, y aunque con poco tiempo
de duracién, se vuelve corrientes las desconexiones regionales en

los informativos.

La JUNTA DE ANDALUCIA asume las competencias sobre la
radiodifusion, y le tocara a ella ser gestora del espectro de ondas
radioeléctricas y, por tanto, otorgar las nuevas licencias. Si la

8

importancia de la radio ha decrecido **®, no por ello disminuye el

namero de sus estaciones pues se dan nuevas concesiones a las
cadenas grandes, SER, COPE, y en menor medida Antena 3 **°
y desaparecen otras radios publicas que se integran en RNE, como
RCE. Lo que si se produce es un boom de las radios locales,

articuladas la mayoria entorno a iniciativas municipales *°.

Como gran novedad hay que constatar la irrupcion en ese

panorama de Canal Sur Radio, en noviembre de 1988, como

138 |_as turbulencias de aquellos afios de cambios en e modelo radiofénico quedan
recogidas por DIAZ, Lorenzo: La Radio en Espafia (1923-1997), Madrid: Alianza
Editorial, 1997. Especialmente en el capitulo XVII.

39 E| Grupo Zeta, LaVanguardia, ABC y Europa Press participaron en el lanzamiento de
Antena 3 Radio que inicié sus transmisiones € 4 de mayo de 1982 con 23 emisoras
consiguiendo en apenas 10 afios ser lider de audiencia con 98 emisoras, y controlada
entonces ya por la familia Godo. Paralelamente se intentd otro modelo de cadena
relacionada con la Editorial Catdlica (EDICA), llamada Radio 80 que fracasd por lo
endeble de su apuesta'y que en el 84 sus 19 emisoras son compradas por Antena 3.

10 CHAPARRO, Manuel: Radio Pdblica Local, Madrid, Fragua Editorial, 1998.

94



cadena autondmica, con emisoras en las ocho capitales de
provincia, mas Jerez y Algeciras. En ella, la cobertura de los temas

andaluces son su objetivo primordial.

3.4.- Estructura vy consumo de los medios
andaluces (1999)

3.4.1.- Caracteristicas generales

El dibujo del panorama de los medios en Andalucia en el
afo 2000 esta exhaustivamente estudiado por el profesor Diaz
Nosty, quien lo resume como un sistema de medios débiles, con
escasa capacidad de cohesion discursiva, desequilibrios y carencia
en consumos, con una fuerte presencia de medios externos **.
Segun los datos que recoge, ninguna provincia andaluza esta por
debajo del lugar 30 en el consumo de diarios (entre el 30 de Cadiz

la primera y el 49 de Jaén) #?

, en radio se alcanza el puesto 11 (en
él esta Granada, mientras que la de menos repercusion es Jaén en
el 47), y en television si es notable la influencia, oscilando entre el

8° puesto de Cadiz y el 39 de Malaga.

141 piaz NOST Y, Bernardo et alia La comunicacion en Andalucia 1999 (Stuacion y
tendencias), Barcelona: Grupo Zeta, 1999.

142 | os datos por provincias, basados en las Actas de Control de OJD del afio 98 se
recogen provincia por provincia en €l libro de Diaz Nosty de las péaginas 46 a la 61.
Segun los datos de Sofres de ese afio, la difusion de la prensa era por cada mil habitantes,
Cadiz 68,4; Mdaga 54; Sevilla 52; Granada 51,5; Almeria 42,8; Huelva 39,5; Cordoba
35,6; Jaén 27. La media andaluza da un 48 por mil, frente al 81,7 de la media espafiola.
En lecturalamediaes 27,6 % en Andalucia por un 36,9 % nacional.
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Como ya apuntabamos en el apartado de los medios tras la
transicion, la prensa se olvida de la reivindicacion andaluza y
vuelve al localismo centrandose mas en los intereses provinciales y
comarcales, donde "lo andaluz" aparece poco. Casi todos cuentan
con la seccion ANDALUCIA en la que hay mucha politica
autondémica, y en el que la Junta aparece como pararrayos de

tormentas locales .

Esa caracteristica de carencia de medios regionales limita la
construccion de un discurso homogéneo, y en el que los medios
son poco criticos con las instituciones locales, como demostré un
estudio de la Facultad de Ciencias de la Informacion de Malaga,
hay poca interaccion informativa, mucho oficialismo, mucha
dependencia institucional y disciplina acritica, con agendas
informativas marcadas por las instituciones o grupos de interés

pasivos.

La excepcion autonOmica son pequefias desconexiones
regionales en los informativos de las emisoras de radio y sobre
todo RTVA, que se cre0 en parte con esa finalidad, la de vertebrar

Andalucia, informativamente hablando *4.

13 En |a pégina 17 de la obra antes citada, Diaz Nosty habla de la "escasa aplicacion del
discurso periodistico en lafuncién de cohesién territoria", de minifundios espacialesy de
lo andaluz "ajeno a construccion diaria que hacen los medios’.

¥ Enla Ley de Creacién de la Empresa Pablica de la Radio y Televisién de Andalucia
se habla en la exposicion de motivos de cauce para €l afianzamiento de la conciencia de
identidad andaluza.
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A pesar de que Andalucia es la Comunidad con mayor
namero de habitantes y presupuesto de Espafia, lo que hace
atractiva para los anunciantes; y de que en el ambito de los
medios, es la que mas cuota de mercado aporta a los lideres
de audiencia, tanto en radio como en television, la imagen que
de ella transmiten es tépica, lejos del perfil real que presenta, que
es el de una cultura urbana, pues cuenta con grandes ciudades y

pueblos, y un importante nimero de estudiantes.

En el consumo, en prensa escrita supera en poco la media
nacional de diarios vendidos con 65,6 ejemplares frente a 104,8
por mil habitantes; y en radio la penetracion es del 29,2 % ante el

33,2 % nacional *°,

Por contraste, la inversiébn publicitaria es
inferior a la que debiera, pues por ejemplo en Catalufia es 2,7

veces mayor, con casi un millon menos de habitantes.

3.4.2.- Situacion de la Prensa

La prensa es localista y con tiradas que no podemos
considerar grandes, con 18.000 ejemplares de media. Est&
dominado el panorama por los grupos foraneos, cuya presencia se
constata aun mas en los dominicales. Hay seis grandes grupos, de
los que cinco son nacionales y entre ellos acaparan tres cuartas
partes del mercado: Telefonica-Recoletos, PRISA, Correo, ZETA, y

6

Prensa Espafiola **®. El grupo gaditano Joly es la tnica excepcién

195 Datos de 1997 recogidos por Diaz Nosty en la pagina 28 en libro antes citado.

196 Egas cifras s disparan a mas del 85 % tras la compra de PRISA del grupo Prensa
Sur.
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regional importante. De las empresas fuertes espafiolas soélo faltaba
Prensa lIbérica, y se establecio el 25 de mayo de 1999 al lanzar La

Opinién de Malaga.

La presencia diaria en los quioscos por grupos quedaba de

la siguiente manera:

- Prensa Espafiola, con ABC, se sitla a la cabeza con
unos 80.000 ejemplares de media y un 17 % del mercado.

- El grupo Correo con 77.000 numeros y un 16,7 % del
total.

- Recoletos con 66.717 ejemplares y el 14% que
también participa en UNIDESA-EI Mundo, con 29.000 ejemplares y
6,2 % del mercado.

- PRISA vendi6o 63.311 numeros, lo que significa el
13,4% del total.

- El grupo Joly tir6 47.547 numeros con el 10% del
mercado.

- ZETA vendio 25.000 ejemplares, lo que supone el
5,3% del total.

- Godo vendia 14.160 numeros, alcanzando el 3 % del
reparto.

- El resto de periodicos locales apenas rozan los 10.000

ndmeros.
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Si tomamos para el recuento de diarios los que recoge la
Agenda de la Comunicacion **’, en el 2000 se editaban en

Andalucia las siguientes cabeceras:

- En Sevilla: ABC, El Correo de Andalucia, El Pais, El
Mundo, Diario de Andalucia, Diario de Sevilla, Sevilla
Informacion.

- En Almeria: La Voz de Almeria y una edicion de Ideal.

- En Cadiz: Area (La Linea), Europa Sur (Algeciras), Faro
de Algeciras Informacion ! Informaciéon de Cadiz,
Informacion El Puerto, Informacion Jerez, Informacién San
Fernando, Informacion Sanlucar , Diario de Cadiz y Diario
de Jerez.

-En Cordoba: Cordoba y una edicion de Diario de
Andalucia.

- En Huelva: Huelva Informacion, La Voz de Huelva y
Odiel Informacion.

- En Jaén: Jaén y una edicion de Ideal.

-En Malaga: Diario de Malaga-Costa del Sol, El

Noticiero (Benalmadena), La Opinidon de Malagay Sur.

La difusion de los mas importantes en Andalucia queda
recogida en el estudio de Diaz Nosty sobre la Comunicacion en

Andalucia (paginas 153 a 155). Ademas los datos de la Oficina de

147 Agenda de la Comunicacion de Andalucia 2000. Sevilla. Oficina del Portavoz del
Gobierno. 1999.

18 Todos los de esta provincia que contienen la palabra Informacion en su nombre
pertenecen a mismo grupo editorial, Publicaciones del Sur; no asi con los que lo
contienen en otras provincias. Diario de Jerez, Europa Sur y Diario de Cédiz pertenecen a
lafamilia Joly.
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Justificacion de la Difusibn (OJD) de 1999, elaborados con las
ventas del afio anterior, nos sitian en que sélo una docena de
diarios superan los 5.000 ejemplares, con el siguiente rankin entre

ellos 14

- ABC. . ... ... .. 73.751

- ElPais. . ............... 43.847
- SUur. . .. 39.306
- Ideal. . ................. 36.850
- Diario de Cadiz. . ........ 32.120
- ElMundo. .............. 29.271
- Cordoba. . .............. 19.398
- El Correo de Andalucia. . . . 15.757
- Diariode Jerez. . ... ...... 10.201
- La Voz de Almeria. . ... ... 9.103
- Huelva Informacion. .. .. ... 6.646
- EuropaSur............... 5.226

Dicho esto hay que sefalar que la feroz competencia de
otros grupos instalados en Andalucia hizo que en el afio 2000
Prensa Espafola apostara decididamente por su crecimiento en la
Comunidad. Para ello se fijé en Jerez de la Frontera (Cadiz) donde
lanz6 una nueva edicion, como hiciera antes con Coérdoba. En
ella, como en la capital de la Mezquita, junto a la oferta de

Nacional, Internacional y Andalucia se incorpora un despliegue

199 No se consignan los datos de Diario de Sevilla que se acercaba en el momento de las
elecciones alos 30.000 gjemplares, puesto que la OJD no habia elaborado ese estudio.
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sobre temas locales que identifiguen mas al periddico con la zona.

Su objetivo se cifraba en rondar los 10.000 ejemplares **°

El grupo Joly en su expansion, tras el éxito de Sevilla,
también se fij6 en Cérdoba, donde con El Dia de Cérdoba quiere
abrirse un hueco como referente informativo. Con ello son cinco ya
las cabeceras controladas por la familia gaditana, con Diario de
Cadiz, Diario de Sevilla, Diario de Jerez, Europa Sur (Campo

de Gibraltar) y el antes citado.

Compiten en Cordoba con el diario de ese nombre que en
la actualidad tiene como accionistas al grupo Zeta con casi el 70%

y el resto en poder de Cajasur.

En Huelva, Huelva Informacién, que cedio parte de su
accionariado a Prensa Espafiola, sigue siendo el periédico mas
representativo, aunque le ha surgido una doble competencia. Por
un lado Odiel Informacidn en la 6rbita de Prisa ahora, y por otro
La Prensa de Huelva, un proyecto nuevo que sustituye a La Voz
de Huelva, intento fallido del extinto Diario 16 por implantarse

en la provincia.

Prisa, por su parte, queda como el grupo con mayor
presencia provincial pues tras adquirir Prensa Sur, se queda con su
cabecera emblematica en Sevilla, mas ElI Correo de Andalucia,

Odiel Informacién, Jaény La Voz de Almeria.

150 . P . .

No son objeto de mas significacion puesto que se lanzaron después de las elecciones
autondmicas de marzo de 2000, como ocurrié con otros movimientos de prensa que se
sefialan a continuacion.
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La presencia de las revistas es insignificante y por eso no

se constata.

3.4.3.- La Radio

El consumo de radio es elevado en Andalucia, y con los
datos del Estudio General de Medios del afio 98 podemos colocar el

porcentaje de oyentes, mayores de 14 afos, siguiente:

- Granada 35,2 %

- Cadiz 32,2%

- Sevilla 31,0 %

- Almeria 30,8 %

- Cordoba 30,0 %

- Huelva 29,0 %
- Jaén 22,6 %
- Malaga 22,3 %

En La Comunicacion en Andalucia de Diaz Nosty, se
cuantifica en 340 el nUmero de emisoras de todo tipo que existen
en la Comunidad, entre publicas, privadas, independientes y
municipales. Todas las localidades de 20.000 habitantes cuentan
con su estacion. Las locales independientes y las municipales

suman 175, pero su influencia es escasa en estos comicios ***.

1 Equdiadas en genera por CHAPARRO, Manuel: Radio publica local, Madrid:
Fragua Editorial, 1998.
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Las demas quedan resumidas en cinco grandes cadenas,

cuatro centrales y una autonémica.

Difieren entre si también por la propiedad, pues las hay
publicas (RNE y Canal Sur Radio) y las privadas (COPE, SER y
ONDA CERO). Las centrales son basicamente postes repetidores
de la programacion nacional, con desconexiones que dejan un
papel subordinado a la informacién autonomica, que ademas es
poco mas que una ampliacion, resumen o comentario de los
periodicos locales. Todas ellas tienen su centro regional en Sevilla,
y se da la paradoja de todas tienen el mismo tiempo de

desconexion sea una ciudad importante como Malaga o un pueblo.

Tienen las cadenas privadas 74 puntos de emision. La FM
domina, con el 80,4 % de las sintonias. En Onda Media COPE estéa
en las 8 capitales, SER en seis capitales mas Jerez, Onda Cero
tiene dos, mas RNE y Radio 5. Canal Sur so6lo emite en FM.
Quizéds por esa mayor presencia de la FM, en la Comunidad se
escucha mas radio férmula que en el resto del Estado y menos la

convencional **2.

Las grandes cadenas estan presentes en 29 localidades de
mas de 20.000 habitantes, y otras 28 tienen emisoras pero no
pertenecen a esas cadenas. En ellas las redacciones son exiguas,

supeditadas al poder local y de corte chovinistas.

El liderato en audiencia, con datos del 98, lo posee la

152 |_os perfiles de la audiencia estan detallados en € libro de Diaz Nosty de las paginas
219 a230.
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cadena SER con el 28,3 %, seguido de COPE con el 23 %, CSR se
sitia en el 14,6 %,0nda Cero en el 12,7 % y RNE en el 9,6 %,
aunque es cierto que posteriormente COPE ha ido cediendo su

puesto a Onda Cero y Canal Sur Radio.

Aceptando, como en la prensa, las emisoras que incluye la
Agenda de la Comunicacion de Andalucia 2000, las cadenas estén

presentes en:

- COPE con 18: Almeria, Mojacar, Cadiz, Campo de
Gibraltar (La Linea de la Concepcion), Jerez, Sierra de Cadiz
(Villamartin), Cérdoba, Granada, Guadix, Motril, Huelva, Valverde

del Camino, Bailén, Jaén, Malaga, Estepa, Sevilla y Alanis.

- SER con 22: Almeria, El Ejido, Cadiz, Puerto de Santa
Maria, Jerez, Algeciras, Cordoba, Baza, Granada (con dos), Guadix,
Huelva, Ayamonte, Jaén, Martos, Linares, Malaga, Ronda, Vélez-

Malaga, Estepona y Sevilla (con dos).

- Onda Cero con 26: Almeria, El Ejido, Roquetas,
Vélez Rubio, Algeciras, Jerez, Rota, Cordoba, Montilla, Priego,
Puente Genil, Almufécar, Baza, Granada, Motril, Huelva, Isla
Cristina, Alcala la Real, Linares, Marbella (con dos), Malaga,

Antequera, Lora del Rio y Sevilla (con dos).

- Canal Sur Radio con 10: en las ocho capitales méas

Jerez y Algeciras. Aqui hay que contemplar que en las ocho
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capitales existe también una emisora "todo noticias" Illamada

Andalucia Informacion.

- RNE con 10: en las ocho capitales mas Marbella y La
Linea de la Concepcion. Ocurre igual que en el caso anterior pues
hay que incluir su participacion en una cadena de "todo noticias"

que es Radio 5.

La radio local, como la television local, y las emisoras
situadas en pequefias poblaciones estan muy cautivas de la

publicidad. Son débiles empresarialmente.

3.4.4.- La Television

En este medio si que destaca Andalucia como zona
consumidora. Su penetracién es superior a la media nacional, un
90,2 % frente al 89,4 %. Donde mas se ve es en Cadiz con un 92,6
%, seguido a 3 décimas de Granada, a 8 de Cordoba y Huelva. Sin
llegar al 90 % estan Almeria y Jaén con el 89,9 %, Sevilla con el
89,1 %, y Malaga con el 87,9 %.

Segun Sofres, en el afio 98 los andaluces fueron los que
mas tiempo pasaron delante del televisor con una media de 214
minutos al dia, tres mas que los demas espafioles. Aqui las cadenas
que se ven en toda la Comunidad son TVE-1, TVE-2, Canal Sur,

Canal 2 Andalucia, Antena 3, Tele 5 y Canal Plus. Todas las
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nacionales cuentan con poca programacion regional y por tanto su
visibon global es muy limitada, dejando ese espacio
fundamentalmente para Canal Sur. A pesar de ello, en la cuota de
pantalla la cadena autonomica no consigue liderar el mercado pues
Television Espafiola es la primera con un 24,9 de share, seguida
de Antena 3 con 21,3 y después Canal Sur con un 19,5 . El
perfil de sus telespectadores, segun los datos del Anuario de
Audiencias de Television de 1998 es de personas mayores de 45
afos y de clase media baja y baja, y mas las mujeres que los

hombres.

Los informativos televisivos son la mayor fuente de
informacion de casi la mitad de los andaluces, representando para
Canal Sur el 22 % de su audiencia total (aunque su share medio
ronde el 17 %), y otorgandole bastante credibilidad, pues una
encuesta de Demoscopia de febrero de 1999 reflejaba que el 79 %

de sus espectadores los veia muy o bastante creibles.

En cuanto a las televisiones locales, sefialar que en
Andalucia habia 229 en el afio 99, y que su audiencia era del
2,64 % segun un estudio de la Asociacion para la Investigacion de
los Medios de Comunicacién. Aln asi su relevancia era limitada *>*,
hasta el reciente fendmeno de implantacion de emisoras locales
relacionadas con cadenas nacionales, como Localia. En general,

todas estdn muy supeditadas al poder local, y han tenido poca

153 Destaco estos datos pues es Canal Sur la emisora que més cobertura y tiempo daré a
|as elecciones autondmicas, y por tanto su influencia en este tema es mayor.

34 Un panorama de su situacion se encuentra en NAVARRO MORENO, José Antonio:
La Television Local. Andalucia: la nueva comunicacion, Madrid: Fragua Editorial, 1999.
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relevancia en las elecciones autondémicas, salvo algun programa
efectuado conjuntamente y la informacion concreta de los actos

ocurridos en su demarcacion.

Conclusion

Los medios de comunicacion en Andalucia han tenido un
devenir muy supeditado a los gobiernos politicos tanto locales como
regionales. El franquismo los ancl6 en modelos anodinos,
informativamente hablando, debido a su control absoluto en el que
pocas voces intentaron avanzar en las cotas libertad. Todo ello vivio
una eclosion, donde se desarrollaron muchas de sus potencialidades
durante la transicion, cuando el periodismo era una avanzadilla de los
acontecimientos y un eco de las demandas del pueblo andaluz; pero
el exceso de optimismo se truncé con la crisis economica y la
normalidad democratica. Desde entonces, los medios andaluces han
vuelto a jugar un papel dominado por otros intereses econdémicos o
politicos, relegados en muchas ocasiones a las decisiones de

cabeceras o cadenas nacionales.

No se ha conseguido un medio netamente andaluz, salvo

RTVA, que sin embargo, no ha logrado ser el gran referente.
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CAPITULO 4.- LAS PRIMERAS
ELECCIONES AUTONOMICAS

4.1.- Generalidades de la campana de 1982

El proceso que llevé en 5 afios a Espafia de un régimen centralista
a un estado descentralizado, en Andalucia se vivié con mas tension
que en las demas regiones, salvo Pais Vasco y Catalufia, que
contaban con un mayor arraigo nacionalista en su sociedad. Si para
esas comunidades el trato deferente en la elaboracion del Estatuto
fue algo asumido por todas las fuerzas politicas, Andalucia lo
consiguié sélo porque lo reivindico *°°, a pesar de que habia sido la
identificacibn maxima del espafiolismo tipico y de que no habia
tenido ni una burguesia ni una izquierda regionalista. Mas aun, el
motor de su idealismo politico consistia en mirar hacia si para
expandirse a Espafia y el mundo, como refleja su lema. Tras
Euskadi, Catalufia y Galicia fue la cuarta Comunidad Autonoma en
celebrar elecciones autondmicas, y son las cuatro que Unicamente
pueden convocarlas anticipadamente o fijar la fecha su presidente
una vez cumplidos los cuatro afios de mandato, sin estar obligadas
a hacerlas coincidir con las municipales, como lo estan el resto de
las autonomias. Si en Euskadi y Catalufia gobernaban los
nacionalistas, y en Galicia Alianza Popular, Andalucia parecia ser

propicia para tener el primer gobierno de la izquierda en el Estado.

1 Sorprende en este sentido que Herreros Arconada en € libro de ARCEO VACAS;
J.L.: Campafias electorales y publicidad politica en Espafia (1976-1991), Barcelona:
ESRP-PPU, 1993, califique de inesperada esta reclamacién autonémica (pag. 405)
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Tras todas las vicisitudes que condujeron al Estatuto en
igualdad con las nacionalidades autoproclamadas histéricas, se
convocaron las primeras elecciones autondmicas para dotarse de

los primeros 6rganos de gobierno propios.

La primera polémica se propicié antes del propio desarrollo
de la campafa y fue con la fecha misma de la convocatoria, pues si
las dos elecciones generales precedentes de 1977 y 1979, y las
municipales del 79 habian tenido lugar en miércoles, para
promover una mayor participacion ciudadana, en esa ocasion la
Junta decidié que fuesen un domingo, concretamente el domingo

de 23 de mayo de 1982.

La camparia fue larga puesto que dur6 21 dias (frente a los
15 a que ahora estamos acostumbrados), arrancando a las 00:00
horas del sdbado 1 de mayo, coincidiendo con el Dia del Trabajo, y
finalizando a las 24:00 horas del viernes 21 de mayo. Es cierto, que
entonces habia menos medios de comunicacién y su seguimiento
era mas reducido que ahora. Desde luego el tratamiento era
también distinto al de ahora, pues se contaban las noticias sin mas,
sin incluir reportajes de otro tipo para acompafar la informacién
sobre esas jornadas. Los medios tenian menor presencia en la
campafa, y en cambio la movilizacién de la gente en torno a los
partidos politicos era mucho mayor. Por ejemplo, cada dia en
Sevilla se celebraban unos 40 actos electoralistas (mitines,
coloquios, asambleas, reuniones, charlas). Eso sin contar con los

recursos faciles de los candidatos, como las visitas a mercados o
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fabricas.

4.2.- Propaganda institucional

La propaganda institucional para promover la participacion
fue intensa y estuvo financiada conjuntamente por la Junta de
Andalucia y el Ministerio del Interior, dando comienzo el primer dia
de campana, el 1 de mayo. En ella se resaltaba la importancia que
tenia acudir a votar pues con ello se decidia el modelo de Andalucia
que se formaria para el futuro. La campafa siguié el mismo
esquema, pero iba variando el contenido de las frases. A una
pregunta o un enunciado inicial le acompafiaba un texto largo

recordando la trascendencia historica de la ocasiéon. Un modelo era:

¢.COMO ES TU ANDALUCIA?

"El Domingo 23 de Mayo van a celebrarse Elecciones al
Parlamento de Andalucia. EIl presente y el futuro de los andaluces
no lo deciden otros: ahora, lo decides tu. Con tu Voto no solo
nombras a tus representantes en el Parlamento Andaluz; con tu
Voto, te pronuncias también sobre la Andalucia que quieres, el hoy
y el mafiana de esta sabia y milenaria tierra, que es la de tus

mayores y la de tus hijos.

Ahora puedes: que nadie decida por ti."
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23 DE MAYO. (sobre el verde de la franja superior de la
bandera andaluza)
DOMINGO (sobre el blanco de la franja media de la

bandera andaluza)

ELECCIONES AL PARLAMENTO DE ANDALUCIA (al lado del

mastil)

ANDALUCIA VOTA CONTIGO (sobre la | de Andalucia salia

el mastil de la bandera)

Otros dias, con argumentos similares la frase principal fue
"¢QUE ANDALUCIA QUIERES PARA TUS HIJOS?", o "PARA AYUDAR
A FORMAR EL PRIMER GOBIERNO DE ANDALUCIA", o "PARA
ELEGIR EL PRIMER PARLAMENTO DE ANDALUCIA"

Hubo otro tipo de comunicacién institucional aunque podia
entenderse mas bien como una maniobra interesada por parte del
presidente de la Junta para reforzar su figura. Escuredo remitié una
carta a todos los andaluces recordando que tras luchas seculares
era el momento de elegir el primer Parlamento y el primer

Gobierno de la region.
Dada la importancia del momento politico que vivia Espafia

y sabiendo que con toda probabilidad antes de finalizar ese afio se

convocarian elecciones generales, légicamente, esta llamada a las
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urnas en Andalucia tenian gran importancia como campo de
pruebas para las formaciones nacionales. Recapitulando
rapidamente, Union de Centro Democratico estaba en proceso de
descomposicidon, una vez relevado de la presidencia del gobierno
Adolfo Suarez, y con una nueva direccion en el partido. El Partido
Socialista Obrero Espafiol, frente a ello, era la alternativa en
proceso ascendente y Andalucia parecia ser tierra propicia para
demostrar su poder. Alianza Popular, tras vencer en Galicia queria
afianzarse como el partido de la derecha, sobrepasando a UCD. El
Partido Comunista vivia en su seno tiempos turbulentos y conseguir
un buen resultado donde tenia una fuerte presencia podia servir
para respaldar a su lider Santiago Carrillo. El Partido Socialista de
Andalucia, intentaba demostrar que no se habia equivocado tras
apoyar a UCD en el proceso autonomista (en un momento aposté
por la solucion del articulo 144 de la Constitucion y no la via rapida
del 151).

Eso motivd la notable presencia de los dirigentes

nacionales de esos partidos, permaneciendo algunos de ellos casi

toda la campafia en Andalucia.

4.3.- Candidaturas

En total hubo 6 formaciones que concurrieron con listas en

toda Andalucia: UCD, PSOE, AP, PCE, PSA y FN (Fuerza Nueva) **°.

136 Es curioso que el ABC presente alas seis formaciones en igualdad, dandole el mismo
espacio, cosa que no hacen los demés medios que relegan a Fuerza Nueva a una posicion
extraparlamentaria.
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Otras 13 mas presentaron candidaturas en algunas
provincias: FE de las JONS, Movimiento Falangista de Espafia, Liga
Comunista Revolucionaria, Movimiento Comunista de Andalucia,
Organizacion Comunista de Espafa-Bandera Roja, Partido
Comunista de Espaia (marxista-leninista), Partido Comunista
Obrero Espafiol, Unificacion Comunista de Espafa, Partido
Socialista, Partido Socialista de los Trabajadores, Sindicalistas
Independientes, Solidaridad Popular Andaluza, Candidatura

Granadina de Trabajadores **’.

Fue notable la ausencia de Manuel Clavero Arévalo y su
partido Unidad Andaluza, que habia formado con escindidos de
UCD cuando el entonces Ministro para las Regiones opté por no
secundar a su partido en la resolucién del Estatuto de Autonomia y
se puso de parte de los que reivindicaban el si al 151. Los medios
reflejaban sus opiniones y era una voz destacada en ese momento

historico.

En total hubo 1216 candidatos, que competian por los 109

escafios 1°®

establecidos. El reparto atribuia 11 parlamentarios para
Almeria y Huelva; 13 para Jaén, Granada y Cdérdoba; 15 para

Mélaga y Cédiz; y 18 para Sevilla.

De todos los partidos solo cinco tenian posibilidades reales

7 Datos y resultados electorales de todos ellos en: Elecciones al Parlamento de
Andalucia. 1982, 1986, 1990, Sevilla: Ingtituto de Estadistica de Andaluciay Consgjeria
de Gobernacion, 1990. Ahi ademas se detallalocalidad por localidad.

%8 B Egtatuto de Andalucia contempla que € ndmero de parlamentarios oscilara entre
90y 110.
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de conseguir representacion en el hemiciclo andaluz. Sus cabezas

de lista eran:

- Rafael Escuredo. PSOE. Presidente preautondmico de la
Junta

- Luis Merino. UCD. Ex alcalde de Malaga.

- Antonio Hernandez Mancha. AP secretario general de
Andalucia

- Felipe Alcaraz. PCE secretario general de Andalucia

- Luis Urufuela. PSA Alcalde de Sevilla

Todos optaban al cargo por Sevilla, salvo Luis Merino que
lo hacia por Malaga, y Hernandez Mancha que concurria por
Cérdoba. Todos aparecian en el poster principal del partido como
reclamo, menos ellos dos que si lo hacian en otros afiches
menores. En los carteles de UCD primaba el eslogan, y utilizaba
otros dos modelos con fotos de los candidatos, en los que si estaba
Merino, quien por cierto vestia una chaqueta tipo Principe de Gales,
poco recomendada para este tipo de fotografias. Los poster de AP
giraban en torno a temas como empleo o al compromiso de Manuel
Fraga. Luego en cada provincia se particularizaba con el nimero 1,

y ahi es donde si estaba presente Hernandez Mancha en Cérdoba.

Los cinco partidos incluyeron la palabra Andalucia en su
anagrama para marcar su caracter andaluz, y asi constaba en su
propaganda. UCD era UCD de Andalucia, AP era AP de Andalucia, el

PSOE se afadié con un guion la A, y el Partido Comunista aparecia
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con las dos letras PCE-PCA. El Unico, obviamente que no tuvo que
significarse con ello fue el PSA, que sin embargo, pujaba por
remarcar significacion nacionalista por encima de la socialista, e
incorpord a sus siglas PA, Partido Andaluz, con claras referencias
también a otro lema anterior de la formacién que fue Poder

Andaluz.

4.4 .- Cobertura en los medios publicos

Hay que sefialar de esta campafia que tuvo una muy
notable presencia propagandistica en los medios, pues todos los
partidos insertaron numerosos anuncios en los periodicos y
emitieron frecuentemente cufias en emisoras de radio. Ha sido, con
diferencia, la campafa mas destacada en ese sentido. PSOE, UCD y
AP lo hicieron practicamente en igual nUmero, mientras que PSA lo

hizo en menor medida, y el PCE fue el que menos se dejo notar.

Como es norma, la Junta Electoral Central decidié la
distribucion de espacios gratuitos en televisiébn, en la que se
reconocia este derecho a todos los concurrentes a las elecciones,
incluso extraparlamentarios. Se ponderaron tres criterios para

asignar el tiempo a cada formacion:
- Numero de parlamentarios andaluces

- Nimero de parlamentarios nacionales

- Namero de provincias a las que se presentaban.
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El tiempo, al final, quedo repartido de la siguiente manera:

-UCDy PSOE......ccceenen. 30 minutos
-PCE, PSAY AP.....ccccce..... 10 minutos
- Las demas formaciones no pasaban como media de los 3

minutos, salvo FN que tuvo 7.

El Centro Territorial de TVE en Andalucia emitia ese
espacio de 14:30 a 15:00 horas. En uno de ellos hubo una cierta
polémica pues UCE (Unificacibn Comunista de Espafia) aludia a las

Fuerzas Armadas y un juez lo retird.

En el Telediario se incluia una informacion total de 5
minutos sobre la campafa. Y para la noche del recuento se previo
un programa especial en el circuito regional que duraria hasta las 3

de la madrugada.

Como quedaban todavia en esos momentos otros medios
de comunicacion en manos estatales que incluian publicidad,
también se asignd en estos espacios gratuitos. En las emisoras de
las 8 provincias de Radio Cadena Espafiola (RCE) se distribuyeron

en bloques de 5 minutos y se distribuyeron de la siguiente manera:

- UCDyYPSOE.....c.coveienn. 69 bloques

= PCE.iiii i, 39 bloques

- PSA. 31 bloques

= AP, 28 bloques
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Los demas oscilaban desde los 21 de FN, los 16 de
Movimiento Comunista, los 4 de Falange o uno para la Candidatura

Granadina de Trabajadores.

De igual modo, en los periddicos que pertenecian a
Medios de Comunicacion Social del Estado, que eran La Voz de
Almeria, Area (del Campo de Gibraltar), La Voz del Sur (de
Jerez), Coérdoba, Patria (Granada), Odiel, Jaén, Sur vy
Suroeste, se reservaron durante 10 dias faldones de un cuarto de

pagina para cederla a los partidos de la siguiente

manera.:

- UCDyYPSOE.....c..eeveen. 23 faldones

= PCE. 16 faldones
- PSAL 9 faldones
- AP 5 faldones

Ademas se otorgaban dos dias en que aparecia solo PSOE,
otros dos UCD, uno PCA y otro PSA.

Esos dias iniciales coincidian con el transcurso de la Feria
de Abril sevillana y distintas personalidades politicas, como el
presidente del gobierno Leopoldo Calvo Sotelo, aprovecharon la
circunstancia para dejarse ver en los tendidos de la Maestranza
captando algun protagonismo extra que no venia nada mal en

visperas de las jornadas que se avecinaban **°.

199 s curioso que un periddico tan importante en la transicion como habia sido El
Correo de Andalucia sdlo dedique una hoja a inicio de una campafia tan simbdlica,
mientras que lainformacion taurina ocupaba ese mismo dia 5 hojas.
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4.5 .- Desarrollo de la campana

Todos los partidos habian presentado ya su programa a los
medios en la precampafia, menos el PSA, y era casi una demanda
saber qué proponia. Fue el mas remiso y no lo hizo hasta el 8 de
mayo, y quizas para resarcirse elaboré uno prolijo de 350 péaginas,
frente a las 100 que por ejemplo tenia el centrista. Algunos le
habian dado nombre concreto, como el del PSOE que recogia un
namero que luego se ha repetido en otras elecciones el 151,
jugando con la referencia al articulo constitucional que dio paso al
desarrollo autonomico. Asi proponian "151 razones para levantar
Andalucia”. UCD hablaba de "Este es el futuro de Andalucia”, y AP
decia que eran "Soluciones de verdad para Andalucia.” Los
editoriales de los periddicos constataban que en precampafia hubo
muchas descalificaciones y que eso se debia evitar, como ocurria
en los pueblos desarrollados. Apostaban por reducir la crispacion, y
evitar el peligro que suponia la abstencion, induciendo a la gente a

votar y a reflexionar.

4.5.1.- UCD (Unién de Centro Democratico)

La campafia de UCD fue la menos personalista. Su
candidato fue el que menor protagonismo acapard. La formacion
centrista repartio 30.000 programas y realizé en torno a los 800
actos publicos para reclamar el voto. El eslogan escogido fue
"ANDA, ANDALUCIA. ANDA", y a veces utilizaba otros también
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como el de "UNA ANDALUCIA EN MARCHA", para reivindicar
que ellos eran germen del proceso, o el de "NO TE DEJES METER
EN UN PUNO?", en clara referencia al peligro que significaba tener
un gobierno socialista, cuyo simbolo era el pufio asiendo una rosa.
Al final, llegé a introducir claramente la frase "sin experimentos
socialistas”, y habra un cartel que directamente contraponga "UCD
o0 SOCIALISMO", y al eslogan principal, le incorpora "ANDA,
ANDALUCITA. ANDA SIN AVENTURAS" 1.

Porque ese fue el argumento final de UCD, frenar a los
socialistas. Ellos eran los uUnicos que podian impedir que
gobernaran los socialistas, "la Unica fuerza capaz de frenar al
socialismo”, como dijo Soledad Becerril. Contraatacaron a las
insinuaciones de los populares asegurando que votando a AP se
contribuia a la mayoria de izquierdas, pues eran votos perdidos si

se daban a esa formaciéon minoritaria.

Al inicio de la campafia, la idea central habia sido otra, la
de que por primera vez se votaba en libertad para el gobierno de la
Comunidad y que ese camino ancho que habia que recorrer era
mejor hacerlo de la mano de un "partido ancho”, y libre, sin
extremismos. Lo heterogéneo de la formacion justificaba querer
capitalizar la pluralidad. Luego de ahi se fue evolucionando hacia la
de ser la alternativa para frenar a los socialistas, ya que era lo que

determinaban las encuestas.

160 gy periodista Antonio Lorca argumenta en El Correo de Andalucia de 25 de mayo de

1982 que UCD hizo una desastrosa camparia y prueba de ello fue el propio eslogan pues
con tanto ANDA,, algunos se burlaban diciendo jANDA YA!
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Primero de una manera menos directa, que expresé Calvo
Sotelo, quien no dudoé en introducir el tema de la inexperiencia de
los socialistas, unos politicos noveles a los que no se podia dejar
que convirtieran la region en un campo de experimentacion. El
presidente del gobierno no se prodigd en demasia por la
Comunidad, donde si lo hicieron los ministros andaluces,
especialmente la Ministra de Cultura Soledad Becerril, y el
presidente del Senado, el cordobés, Cecilio Valverde. Al margen de
otros ministros, acudio bastante Ifiigo Cavero secretario general del

partido.

El candidato centrista tenia un flanco facil para atacar, y
esa ocasion no fue desaprovechada por sus rivales. Habia sido
alcalde predemocratico en Malaga (1976), todavia de la dictadura,
como recordaba Rodriguez de la Borbolla. Su campafia estuvo los
primeros dias demasiado volcada al tema del debate. Luis Merino
pidi6 publicamente un debate en TVE con Rafael Escuredo, y fue
muy insistente en recordar que éste no queria confrontar ideas.
Escuredo contestd ofreciéndole todo el tiempo de ese debate para
que explicara su actitud el 28 de Febrero de 1980 (cuando pedia la
abstencion al referendum). La Cadena SER intentd convencerlos
para que se produjera en sus instalaciones, pero el candidato
socialista rehusd para no promocionar a su competidor, ya que él

partia de unas claras posiciones de ventaja.

La radio tuvo mas importancia en la estrategia centrista

pues todos los dias de 11:00 a 12:00 horas emitian un programa
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en Radio Andalucia (perteneciente a la empresa de El Correo de
Andalucia) respondiendo a preguntas de los ciudadanos, y
esporadicamente a las 13:00 horas con distintos periodistas
explicaban su programa concreto para algun sector, como la

industria.

Otro eje usado por UCD fue el de remarcar que era la
formacion con mas independientes en sus listas. En cuanto a temas
concretos sostiene que su prioridad es la lucha contra el paro, y se
erige en defensora de la libertad de ensefianza (para incorporar el
miedo a que los socialistas controlaran la educacion, materia
transferida), de la economia de mercado, de la iniciativa privada,

de la industrializacién y propone mejorar las estructuras agrarias.

Tuvieron alguna iniciativa curiosa, como en Cortegana
(Huelva) donde celebraron un mitin s6lo para mujeres. No solo el
publico, también las oradoras, aunque no es que ellas fueran
cargos del partido sino las esposas del presidente de la Diputacién

Provincial y del Delegado del Gobierno en Andalucia.

El cierre de campafia fue un mitin fiesta en Sevilla de claro
sabor folclorico con las actuaciones de Ecos de las Marismas, Los

Rocieros e Isabel Pantoja. Acudieron unas 2.000 personas
Ese dia encartaron en los diarios principales un cuadernillo

con sus propuestas, palabras de sus candidatos y varios anuncios

contra el PSOE, remarcando que no pactarian con ellos. En el fondo
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su objetivo era superar el 20 % y que el PSOE no alcanzara la

mayoria absoluta.

4.5.2.- PSOE-A (Partido Socialista Obrero Espafiol

de Andalucia)

EL PSOE fue el punto de referencia de toda la camparia,
pues el resto de los partidos basé, en gran medida, su estrategia
en competir con los socialistas. Unos para hablar de pactos y
otros para impedir su victoria. No obstante, los socialistas
realizaron la campafia convencidos de su triunfo, procurando
marcar su identidad progresista y a la vez no efectuar

declaraciones que pudieran asustar al electorado mas moderado.

El PSOE escogié un modelo propagandistico basado en una
caravana que iba recorriendo todas las localidades importantes (28
en total), donde se celebraban los mitines mas destacados. Al
margen de ello habia que sumar otros cientos de actos en pueblos
mas pequefios. En total rondd las 1000 convocatorias publicas. La
caravana contaba con un espectaculo llamado La Barraca, con
claras referencias lorquianas, y en él actuaban humoristas como
Paco Gandia o Josele, flamencos como El Lebrijano, y grupos de
pop o rock como Medina Azahara o Los Cantores de Hispalis. A La
Barraca se sumaron ocasionalmente, significativos cantautores de
la época como Paco Ibafiez o Joan Manuel Serrat. La caravana,

segun apunté el periodista Antonio Lorca en ABC, costaba 10
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millones de pesetas diarios. El dltimo dia congreg6é a 10.000

personas en Sevilla.

Los socialistas reconocieron haber contratado 600 vallas
simples, 300 dobles, 20.000 cabinas telefénicas y 5.000 cufias de
radio. Imprimieron 600.000 carteles de 7 modelos distintos, 5.000
banderolas urbanas, 5 millones de dipticos, 1.250.000 pegatinas y
200.000 chapas. El verde y blanco dominaba como color, pero no

olvidaban colocar toques en rojo.

Fue notoria la presencia de dos sevillanos que a la sazén
ocupaban la secretaria general y vicesecretaria general del partido,
Felipe Gonzalez, y Alfonso Guerra, asi como la del secretario
general de Andalucia, José Rodriguez de la Borbolla. En torno a
ellos tres se articularon los actos mas importantes, y en ocasiones
estuvieron también acompafiados por socialistas destacados de
otras comunidades, como Joan Raventos, lider del PSC. Porque, si
en las elecciones catalanas siempre hay una referencia andaluza,
en Andalucia se produce una reciprocidad, que aunque menor
siempre es constatable. Cinco alcaldes de capital (Cadiz, Granada,
Almeria, Huelva y Malaga) servian como reclamo, y obtuvieron

acta.

El gran protagonista fue Alfonso Guerra, quien levantaba
fervores entre los suyos y las criticas mas acérrimas de sus
adversarios, consiguiendo ademdés una clara repercusion en la

prensa. Rafael Escuredo, el candidato, jugaba la baza de ofrecer
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integracion y entendimiento entre las fuerzas sociales y negando

sistematicamente el pacto con los comunistas.

Su eslogan fué "A LA HORA DE LA VERDAD" !y el
péster iba acompafado de la figura de Rafael Escuredo, candidato
presidencial, sobre un fondo blanco. Otros de sus esléganes fueron
"Para levantar Andalucia”, "ElI gran partido de los

andaluces", o "Para construir Andalucia".

Los socialistas utilizaron el argumento del miedo a la
derecha para aglutinar votos progresistas. Borbolla llegd a decir en
un mitin que votar a la derecha seria como desencadenar las 7
plagas de Egipto sobre Andalucia. Tampoco queria dejar espacio al
PSA al que acusaba de mercenario de la derecha, por haber
apoyado la solucion del articulo 144 para el Estatuto. Guerra

insistia en ese sentido advirtiendo de un posible pacto UCD-PSA.

Se present6 como el partido del progreso y del desarrollo,
y su programa hablaba de reducir el paro y de apostar por el
desarrollo econdmico basado en la industrializacion y en la puesta
en marcha de la reforma agraria. El papel que dejaba a la inversion
publica era el del motor que estimulara la iniciativa privada. Se
orientaria principalmente a la mejora de las comunicaciones
internas. Incluia una retahila de propdsitos sociales como la mejora
de vida, mejores escuelas y centros sanitarios, viviendas dignas y
asequibles... Si UCD se referia al Parlamento para hacerle

responsable del maximo equilibro entre las provincias, los

181 En la obra antes citada de Herreros Arconada, éste cree que el lema se extrgjo del
lenguaj e taurino, paginas 411-412.
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socialistas hablaban de vertebrar Andalucia integrando las
realidades plurales que la componian. Por ultimo recogia la gestion
rigurosa eficaz y profesionalizada de la Administracion Publica, para

conseguir el mejor rendimiento y para acercarla a los ciudadanos.

Su gran reto estaba fijado en superar esos 55 asientos
parlamentarios que les permitiria gobernar en solitario. En el
debate sobre los pactos postelectorales evitaron definirse, salvo
actitudes  aisladas, como la antes referida de Escuredo. No
contestaron ni cuando los populares les acusaron de tenerlo
negociado con los centristas; ni cuando los comunistas les

reclamaban continuamente esa posibilidad.

Una semana antes del dia electoral, otro grupo comunista
que concurria, OCE-Bandera Roja se retir0 y pidio el voto para los
socialistas por representar los intereses de la izquierda, lo que

Supuso un apoyo izquierdista y una bofetada para el PCA.

4.5.3.- AP (Alianza Popular)

Alianza Popular hizo la campafia mas provincial y menos
andaluza de todas. La presencia de Manuel Fraga, presidente, y
Jorge Verstrynge, secretario general, fueron constantes en la
Comunidad durante los 21 dias que durd la campafa. Sobre Fraga
recaia el gran peso de los mitines y ruedas de prensa. El acaparaba

mas atencion que el candidato, salvo en Cérdoba, por donde se
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presentaba éste, y él era la foto que representaba al partido. Su
eslogan fue "SOLUCIONES DE VERDAD PARA ANDALUCIA".

En cada provincia a ese eslogan principal se le
acompafaba de una variacién que consistia en que sobre un fondo
de la ciudad se colocaba la foto del numero uno poniendo el
nombre de la provincia y luego "CUENTA CON... y el nombre del
candidato. Por ejemplo, en Sevilla era "SEVILLA: CUENTA CON
RICARDO MENA" luego se exponian unas lineas generales sobre
la importancia de estos comicios y de lo que proponia el partido
para acabar pidiendo el voto recordando que "El trabajo es lo
que cuenta", por un lado porque el trabajo era una de las piedras
angulares de su campafa, y por otro, asimilando trabajo a AP, por
la fama de resolutivo de su lider. Ademas del empleo, otra de sus

constantes era reivindicar el humanismo cristiano.

Evitar el incremento del desempleo y reducir
sensiblemente la cifra de parados era el objetivo fundamental de su
programa, y sefialaba que puesto que la tendencia e la poblacion
agricola era que hacia la disminucion, como estaba ocurriendo en el
resto de Europa, no habia que obsesionarse con la reforma agraria.
Aln asi proponia ciertas mejoras del medio rural en financiacion, en
regadios, en politica de precios, en sustitucion por ganaderia, en
industrias agroalimentarias. De la pesca ya habla de reconvertir y
buscar nuevos caladeros. Después se fijaba en las deficiencias
estructurales y en la falta de recursos energéticos para proponer la

autopista Sevilla-Burgos, y la mejora de la red regional, asi como
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nuevos itinerarios ferroviarios.

Creia que numerosos empleos llegarian gracias al sector de
la construccién, por lo que procuraria mas suelo edificable y

eliminaria trabas burocraticas.

AP sabia que su crecimiento tenia que ser a costa de UCD,
y no dudé a acusar a los centristas de tener un pacto para
gobernar con los socialistas si no habia una mayoria absoluta. Con
ello queria poner de manifiesto dos cosas: por un lado que
votando los centristas no se impedia que gobernara el PSOE y por
otro se ponia en evidencia que estos no representaban los
intereses del centro-derecha o de la derecha pura. Luego, quien
quisiera votar contra el socialismo, sélo podia recurrir a ellos, pues
eran el Unico voto util contra el partido de la rosa. Aunque UCD lo
desmentia continuamente, AP insistio en ello, para ofertarse como

los Unicos que podian frenar al PSOE.

En teoria, aunque no tuvo reflejo en la prensa andaluza,
concurrié como la Federacion de Alianza Popular, que integraban la
propia AP, el Partido Democréatico Popular y Unién Liberal. En todos
los medios, se le identificaba Unicamente como Alianza Popular, y

el simbolo de la campafa era ese.

Consideraban un éxito llegar a los 25 diputados y estaban
convencidos de que ellos iban a ser la sorpresa de la convocatoria,
pues en ese momento no contaban con representantes en el

Congreso de los Diputados por ninguna provincia andaluza.
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4.5.4.- PCA (Partido Comunista de Andalucia)

En el PCA, la campafa tuvo el gran protagonismo de
Santiago Carrillo, su secretario general nacional, quien queria
reforzar su poder dentro del partido después de sucesivas disputas
internas que habian supuesto la separacién de la formacion de
destacados militantes. Sus arengas incluian muchos ataques a UCD
por su actuacion en el gobierno nacional, olvidando en parte la
cuestién andaluza. La presidenta, la mitica Dolores lIbarruri, "La
Pasionaria”, se prodigd poco en la Comunidad y acudio
esporadicamente algun dirigente de otras zonas del pais, como
Gregorio Lépez Raimundo del PSUC. Ese partido, el homodlogo
catalan, edit6 folletos a favor del PCA para recabar el voto
de los andaluces residentes en su comunidad censados aun en

Andalucia.

Sin embargo, hay que anotar que no se explotd
suficientemente la figura de Julio Anguita, el (nico alcalde
comunista de una capital espafiola, y candidato por Cérdoba,

provincia a la que practicamente se redujeron sus intervenciones.

Previeron unos 1.200 actos y su lema era "JUNTOS
PODEMOS".

En el poster, se veia a Felipe Alcaraz avanzando rodeado

de un grupo de gente de distintas clases sociales. A él se le

diferencia claramente, y no soélo por estar en el centro, sino por ser
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el unico vestido con chaqueta y corbata. Hay que destacar, que el

poster no utilizaba el color y era en blanco y negro.

El mensaje comunista estaba claro. La izquierda iba a
ganar estos comicios y habia que conseguir un compromiso de
gobierno con los socialistas. Y a ellos se dirigieron pidiendo que
asumieran sin asustarse ese pacto. Carrillo, ante la negativa del
PSOE a comprometerse y no abrir ese flanco para las criticas,
insistia en que aun asi estarian obligados a hacerlo por que lo

exigirian los resultados.

Dibujaba un panorama desolador con los 400.000 parados
que habia entonces, el fracaso de las industrias de la region
(turistica, naval, quimica), y la reconversion. Ante la falta de otras
industrias, pedia una mayor proteccion para todos los parados y un
plan de urgencia para combatir ese desempleo; asi mismo, en el
ambito rural consideraba prioritaria la reforma agraria. Tras ello,
aprovechaba para exigir un poder civil fuerte dentro del estado
autondémico para enfrentarse al poder estatal de los monopolios.
Incluian en sus intervenciones el tema de la neutralidad (ni bases

en Morén y Rota, ni OTAN).

4.5.5.- PSA (Partido Socialista de Andalucia)

El PSA aproveché en los actos publicos la figura de

Alejandro Rojas Marcos, gque aungue entonces vivia un momento
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politico declinante, era mas conocido que Luis Urufiuela, quien
mantuvo su actividad como Alcalde, realizando una campafa
discreta y poco vistosa '®2. El protagonismo de Urufiuela sélo fue
destacado en la provincia de Sevilla y el entorno méas cercano; y se
redujo mucho a comunicados y a los anuncios. Su lema fue EL
PARTIDO ANDALUZ AL PARLAMENTO para remarcar su

matiz diferenciador del resto de los formaciones.

Los andalucistas tuvieron que insistir durante la campaia
en que no entrarian en coalicidbn con el partido centrista, dada la
acusacion en ese sentido del PSOE y las criticas que arrastraba

desde su apoyo a UCD en el gobierno de Madrid 3.

Su linea principal era la de atacar tanto a UCD como a
PSOE. Acusaba a ambos de estar dando un espectaculo deplorable
con sus descalificaciones mutuas. Para la formacion andalucista, la
batalla de las urnas se dirimia entre dos bloques: el de los
centralistas y el de los autonomistas, y ellos eran lo Unicos no
dependientes de un partido centralista. Se presentaban como
nacionalistas y socialistas, aunque ya se aprecia el giro para primar

el nacionalismo, al menos en las siglas, como se constatd

182 En entrevista personal, Luis Urufiuela coment que habian sufrido una doble campafia
en contra por parte de los dos partidos mayoritarios. Por un lado eran sometidos al
descrédito personalizando en Rojas Marcos, y por otro, eran silenciados, para lo que se
acallaba la candidatura que él encabezaba. Segun él, UCD y PSOE estaban preocupados
por € auge que podia significar una fuerza naciondlista, y la consiguiente pérdida de
votos.

163 En 1979 e PSA habia apoyado la investidura de Adolfo Suérez a cambio de que le
permitiera constituir un grupo parlamentario propio en el Congreso. Al afio siguiente
vuelve a apoyar a Suarez en una mocién de confianza si con ello se desblogueaba la
negociacion del Estatuto. Pero se equivocd al apostar por € articulo 144 de la
Constitucion, frente alademandade laizquierdadel 151.
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posteriormente '**. De hecho en la propaganda se ponia Partido
Andaluz PSA, lo que también le vali6 alguna descalificacion en
forma de vifieta donde se hacia burla de ello al colocar Partido
Andaluz p.S.A. %

Para reforzar su campafia consiguiendo votos fuera y para
demostrar su influencia en otros lugares se apoyé en un
parlamentario catalan de su partido **®. Su aspiracién maxima era

conseguir 20 representantes.

Rojas Marcos se quejo de la desigualdad en la lucha y
acusd a UCD y PSOE de haberse gastado cada uno de ellos mil
millones en la campafia. No dieron datos oficiales. Pero contando
su duracion y la abrumadora presencia en los medios, es probable
que descontando la subida de la carestia de la vida, fuera la mas

cara de las que ha tenido lugar hasta ahora.

Su programa presentaba una Andalucia desarticulada vy
dominada que servia sélo para abastecer de materia prima al resto
del pais. Era por ello explotada, y de ahi se derivaban el paro, la
emigracion, el analfabetismo y la invasion cultural. Reclamaban un

poder andaluz que venia a ser algo asi como el ambito de decisién

% E| PSA, surgido de ASA, hablara de Poder Andaluz, y en estas elecciones se
transforma en Partido Andaluz. La evolucién del partido puede constatarse en la biografia
de Algjandro Rojas Marcos que Juan Teba publico en laeditorial Planeta

185 Bl CORREO DE ANDALUCIA 11 de mayo de 1982

166 £ psa tenfa entonces 2 representantes en el Parlament de Catalunya.
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andaluz. Pedian la creacién de la Escuela Popular Andaluza que
redujera la ensefianza a los intereses de Andalucia, dando prioridad

en la educacion a todo lo referido a la region.

4.5.6.- Otros

Si bien no eran candidatos, hay que constatar el hecho de
que la Confederacién de Empresarios de Andalucia estuvo presente
durante toda la campafia y que invirtio casi tanto como los partidos
en publicidad en los medios. Su voz fue constante, y si no pedia el
voto para algun grupo concreto, si que atacO claramente a las
formaciones de izquierda y pedia continua reflexion a la gente
alertando de ciertos peligros, a su entender, aunque los explicitaba

mas al principio.

Insertdé anuncios a toda pagina o faldones todos los dias
como lemas como "La autonomia se paga" y detallaba una
explicacion advirtiendo de que eso suponian impuestos y que
dependiendo de quién ganara asi serian. Otras fueron "Para
evitar sorpresas” o "Segun quien gobierne. Entérate del

Parlamento que viene".

Su campafia se intensific6 y lleg6 al ataque directo a
los socialistas a quienes acusaba con frases como "Se fingen
moderados”, y a continuacién arremetia contra ese partido por

decir que no se creian su discurso, pues Escuredo y Gonzalez
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simulaban discursos para conseguir votos moderados. Sustituia el
simbolo de la rosa por una manzana podrida por un gusano. Otro
anuncio, sobre los perfiles en negro de Gonzéalez y Guerra, mirando
cada uno hacia un lado, decia "¢A quién hay que creer?" El
PSOE lo recurrié y un juez dio orden de secuestrar esa campania, lo
cual trajo consecuencias pues se volvié tema polémico sobre si era
libertad de expresion o intromisién en la campafia. Los dirigentes
de la CEOE vinieron a Andalucia a dar su opinion, y respaldar al

presidente de la CEA.

Su intervencion se plasmo también en la elaboracién de un
sondeo que pronosticaba 17 dias antes, que participaria un 68%
del censo, que al ser en domingo eso perjudicaba mas a la
izquierda, y que el PSOE estaba rozando la mayoria absoluta,
seguido por UCD con 22 parlamentarios y que AP podia alcanzar
12. Curiosamente los datos del PCE y del PSA no aparecen

reflejados en los periodicos.

Otra encuesta electoral salié a la luz publica, la facilitada
por UCD (lo cual denota lo interesada de la entrega si se contrasta
con los resultados definitivos), y que fue realizada por la empresa
ICSA-Gallup. En ella los socialistas se quedaban en 53 escafios, los
centristas en 26, PSA en 12, AP en 10 y PCE en 8.

También insert6 propaganda durante la campafia la

Coordinadora Andaluza Pro-Libertad de Ensefianza, que a toda

pagina defendid durante varios dias la educacion basica, obligatoria
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y gratuita, que aunque dicho asi parecia una defensa del modelo
publico, era justo al contrario pues arremetia contra lo que llamaba

la escuela Unica, que achacaba defender la izquierda.

De las formaciones menores resefiar que Fuerza Nueva
contd con un presupuesto de 24 millones de pesetas para la
campafia y que salvo algun mitin con Blas Pifiar, su lider nacional,
su incidencia fue nula. Quizas en Sevilla tuvo alguna relevancia mas
por tener como candidato a José M2 Del Nido, un conocido
abogado de la ciudad. Partiendo de un supuesto reconocimiento de

la ciudadania, su lema fue “Tu aplauso, tu voto”.

A diferencia de lo que ocurre ahora, que practicamente los
ignoran, aunque de forma escasa, de vez en cuando se dala
noticia de algun acto de fuerzas minoritarias; incluso ABC, que
utilizaba en sus editoriales el término marxista como sinénimo de
izquierdista, incluy6 informaciones de algun acto publico celebrado

por los partidos de la extrema izquierda como PCE (m-I) o MCE ¢,

4.6.- Resultados

La gente acudi6é a votar en mayor namero de lo esperado,
un 66,3 %. Los resultados provisionales se empezaron a conocer
sobre las 23:00 horas y los definitivos se supieron al llegar las dos

de la madrugada del 24 de marzo. Aunque los sondeos con los 50

167 partido Comunista de Espaiia (marxista-leninista) y Movimiento Comunista de
Espafia. El primero germen de lo que luego fue el grupo terrorista FRAP, y e segundo de
tendencia maoista.
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primeros votos de cada urna ya apuntaban el reparto de escafios

apenas unos minutos después de cerrarse los colegios electorales.

En la cita historica, como la definieron varios medios,
“barrié el PSOE”, como titul6 ABC, que consiguid 66 escafos (la
mayoria absoluta estaba en 55), UCD 15, AP 17, PCE 8, PSA 3.

Continuaba pues como presidente Rafael Escuredo.
Tomando como referencia las Gltimas elecciones generales del 79,
los socialistas subieron medio millon de votos, los centristas
perdieron 18 puntos, el PSA se quedé en la mitad, los comunistas
redujeron un tercio su presencia y los populares multiplicaron por 4
su representacion. Los medios lo valoraron como grandes triunfos
de PSOE y de AP, y como una derrota de UCD, que curiosamente
donde peor resultado obtuvo fue en Malaga, provincia por la que se
presentaba su candidato a presidente. Tampoco consiguieron el
acta de parlamentario dos secretarios regionales de partido, ni

Rojas Marcos del PSA, ni Carlos Rosado de UCD.

Campafia tensa, polarizada que no mermé las posibilidades
que a cada grupo se le otorgaban antes de iniciar. Quizas mas
vivida en la calle que reflejada en los medios, que todavia contaban
con dificultades para seguir todos los actos y que no fueron tan
seguidistas de las organizaciones de los partidos como para cubrir

extensamente la campania.

136



Capitulo 5.- LAS ELECCIONES
ANDALUZAS REFLEJADAS POR LOS MEDIOS
DE COMUNICACION REGIONALES

5.1.- Campaia Electoral de 1986

5.1.1.- Introduccién

Cumplido el primer mandato autonémico llega el momento
de refrendar el segundo. Si en el caso anterior, Andalucia fue
precursora del cambio que se iba a producir en el resto del pais
unos meses después con la victoria arrolladora de los socialistas,
en esta ocasion las elecciones iban a coincidir en la misma fecha,
el domingo 22 de junio de 1986, con lo que era de suponer que se
iba a producir un comportamiento similar en el electorado. Eso si,
conviene sefialar que primero se convocaron las andaluzas y
después se fijaron las nacionales. En general, s6lo habia dos
objetivos, uno por parte del PSOE, repetir la mayoria absoluta; y
otro, del resto de los partidos, que buscaban atacar a los
socialistas. El tema de los pactos postelectorales, que en las
anteriores fue motivo de acusaciones entre las distintas fuerzas, en

el 86 practicamente ni existio.

La gran novedad consistia en que Rafael Escuredo, primer

presidente andaluz, habia cedido a mitad de su mandato su cargo
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al secretario general del partido en Andalucia José Rodriguez de la
Borbolla, y éste lo iba a sustituir ahora como candidato, sin saber
qué influencia podia tener esto en las urnas. Aunque nunca
suficientemente aclarada, la prensa siempre aposté por que el
relevo de Escuredo se produjo por las disensiones con la direccion
nacional del partido que no respaldaba las reivindicaciones
autonomistas del presidente andaluz. Borbolla estaba considerado,
en cambio, como un hombre fiel al vicesecretario general Alfonso
Guerra quien manejaba el funcionamiento de la formacion. Fue
notoria la falta de participacion del ex presidente, quien segun

recoge SUR no fue invitado a ello.

También hay que reseflar, como nota destacaba, la
ausencia de Uniébn de Centro Democratico, segunda fuerza en
los anteriores comicios, y que cuatro afios después habia

desaparecido 2.

El ABC destacé en su portada del 15 de junio a algunos de
los politicos mas notables en el 82 y que faltaban a esta cita con las
urnas: Soledad Becerril, Manuel Clavero, Rafael Escuredo, Garcia

Afoveros y Rojas Marcos.

Las de los socialistas son las uUnicas siglas que repiten en
esta confrontacion electoral pues unas han desaparecido, otras son

nuevas y otras participan en esta ocasion integradas en coalicion.

168 £ o parlamento saliente 4 miembros del Grupo Centrista se incorporaron a PDP
pasando durante la legislatura a Grupo Mixto, que acab6 con 10 integrantes. Ademas de
los 4 citados, 1 proveniente de UCD, 2 del grupo comunistay otros 2 del socialista).
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Igualmente, so6lo hay un candidato que repetia, el andalucista

Uruiuela.

La campafia tuvo una doble velocidad. Por un lado, las
generales contemplaban 21 dias destinados a este fin, mientras
que por otro, en las autondmicas este periodo se reducia a 15. Asi,
la campafia nacional se inici6 a las 00:00 horas del sdbado 31 de
mayo, y en las andaluzas comenzaban a las 00:00 horas del viernes
6 de junio. Y hay que sefalar que tuvo, por la coincidencia de
convocatorias, un destacado componente nacional en sus temas de
debate y polémica, y la discusion de problemas andaluces, quedé
relegada. CP y PRD efectuaran la tradicional pegada de carteles en
Sevilla, PSOE en Almeria, PA en Cadiz, CDS en Cordoba, e IU en

Jaén.

Todos los cabeza de lista decidieron presentarse por

Sevilla, salvo Anguita que lo hizo por Cérdoba.

La precampafia fue importante, pues hubo una semana en
gue esta coincidid con plena campafia general. Incluso el mismo
dia en que empezaba oficialmente la campafa de las generales el
PSOE celebré un mitin en Malaga **° con el presidente de la Junta y

candidato a la reeleccion entre los oradores.

189 Asi lo recoge € Diario SUR €l 1 de junio de 1986, que narra su celebracion en la
plaza de toros malaguefiay en el que intervienen Pedro Aparicio (Alcalde de la ciudad),
Carlos Sanjuan (destacado dirigente local y nimero 1 a Congreso), Rodriguez de la
Borbollay Felipe Gonzéez.
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En esta campafna aparece un elemento ajeno pero que no
interfirio en el desarrollo de la misma, ETA cometio un atentado al
colocar una bomba en el hotel Macarena, que hirié levemente a un

viajero.

Fue una campafia de menor tono politico que la primera, y
sobre todo muy eclipsada con respecto a las nacionales,

abundando méas los anuncios de éstas *7°.

De hecho, el dltimo fin
de semana los actos estuvieron acaparados por los lideres
nacionales que acudieron a la region. Se hablé mucho a favor o en
contra el PSOE, a favor o en contra de Alfonso Guerra, pero muy

poco de contenidos y propuestas programaticas.

Todos los partidos optaron por la foto de los candidatos
con un lema como poster central, y casi todos utilizaron en sus
fotografias un fondo vegetal difuminado. La propaganda de IU se
centrd en los actos de la formacion y el resto opté mas por la figura

de los candidatos y el lema de la campafia *"*.

Segun cifras que publicaron EL CORREO DE
ANDALUCIA y SUR, basandose en los datos que los propios
interesados le dieron, en total los partidos se gastaron 1.400
millones de pesetas en la convocatoria autonémica, siendo el que

méas el PRD con aproximadamente 300, 40 mas que los

10 Dentro de esta constatacion, es sorprendente que en € Diario SUR quien mayor
nimero de anuncios acapara es €l candidato de CP a Senado por Mdaga Enrique Bolin.

1% Antonio Burgos, entonces subdirector de ABC, denuncié en su columna de 10 de
junio que Rodriguez de la Borbolla se habia hecho lafotografiaen el Parque del Retiro de
Madrid, y que esa erala manera de avanzar Andalucia.
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socialistas "? y 50 méas que CP e IU. Los Andalucistas destinaron

200 millones a las regionales y 100 a las generales, y CDS 30.

5.1.2.- La presencia de la camparfia en los medios

La actitud de los medios fue algo mas distante que en la
primera, pues la trascendencia que se le concedia era menor y
porque la duda estaba mas centrada en la revalidacion de las
mayorias absolutas que en los vencedores. Se observa que los
programas de los partidos no son reflejados en la prensa, y que las
grandes propuestas e iniciativas no aparecen recogidas. No hubo
tampoco reportajes complementarios a las elecciones y todo se
referia exclusivamente a la informacion de los actos de los

candidatos y sus frases mas destacadas.

En general, hay que sefialar que en esta campafa se
reducen los anuncios en prensa escrita y se incrementan en radio.
Coalicion Popular y CDS son los que menos énfasis ponen en la
campafa destinada a las andaluzas en prensa, y sus insertos
publicitarios priman claramente a las nacionales. PSOE y PA utilizan
muchos de sus anuncios en prensa mas que a lanzar sus mensajes,
a recordar su aparicién en los espacios gratuitos de TVE. IU insertd

en esta ocasion mas publicidad en prensa que en el 82.

En prensa escrita, los actos aparecen sin diferenciar si

pertenecen a una u otra convocatoria. Por ejemplo, ABC engloba

172 ABC publicaba en cambio €l 6 de junio de 1986 en su pagina 35 que los socidistas
habian gastado en la precamparia 68 millones de pesetas.
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todo bajo el apartado "Elecciones en Andalucia".

Puesto que ya no existia nada mas que RTVE como medio
publico (desaparecido MCSE), se concedieron solo en ella espacios
gratuitos de propaganda a las distintas formaciones en funcion de
su representacion parlamentaria. Para las andaluzas se reservo de
14 a 14:15, y se brindaba a las nacionales, un cuarto de hora antes
de los dos Telediarios. Después de los mismos, a las 15:30 y a las
21:30 se incluian 15 minutos de informacion sobre la campafa,
donde se contemplaban los dos procesos, aunque primaba el de las

generales.

Hubo una propuesta hecha por Hernandez Mancha para
mantener un debate con el presidente de la Junta en TVE, pero el
resto de los partidos se opuso a que se llevara a cabo. Incluso 1U
planteé un recurso a la Junta Electoral por entender que eso
suponia primar a esas dos opciones. Si Hernandez Mancha sugirid
el nombre de Antonio Gala como moderador del mismo, Rodriguez
de la Borbolla acepté el encuentro siempre que fuese bajo las
condiciones fijadas por el Centro Territorial. Estas consistian en que
fuese llevado a cabo por un periodista del propio Centro (dirigido
entonces por Francisco Cervantes, quien acuso al lider popular de
desprestigiar a los profesionales al proponer uno ajeno, y que ello
era por no querer en el fondo el debate). Las horas de emision
regional eran entonces de 12:30 a 15:00. El debate seria de 1 hora
y CP solicitd que fuese por la primera cadena, pues la segunda no

se veia en toda Andalucia.

142



El domingo 15 de junio se anuncié que el debate tendria
lugar el martes siguiente entre las 13 y 14 horas, moderado por el
Jefe de Redaccion de Telesur (nombre que recibia la programacion
informativa del Centro Territorial) Ignacio Martinez, pendiente del
visto bueno de la Junta Electoral. Hernandez Mancha aplazé los
actos del lunes 16 para prepararlo, pero ese mismo dia fue
suspendido ante la decision de la Junta Electoral, que sin prohibirlo,
aconsejaba que no tuviera lugar por respeto al pluralismo y a la
igualdad de oportunidades. Mancha propuso entonces realizarlo en

otros medios, lo que fue descartado por Borbolla.

Como apunte anecddtico, este periodo coincidié con la
celebracién del Campeonato Mundial de Futbol de México, en el
que participaba Espafia, y la prensa dedicaba mas espacio a este

acontecimiento deportivo que a la cobertura electoral.

5.1.3.- La campafia de los partidos, segun los

medios

PSOE-A

El PSOE contaba en esta ocasion con un candidato con
menos carisma que el que le habia dado la mayoria absoluta en la
anterior ocasién, pero al que la coincidencia electoral le haria
aparecer mas arropado por los comparieros del ambito politico

nacional *"3.

1% Aln asi, ABC aventuraba en la pagina 19 del 8 de junio de 1986 que Alfonso Guerra
estaba meditando sustituir a Rodriguez de la Borbolla tras las €l ecciones autondmicas por
alguien maés proximo a su entorno. Eso no se produjo hasta la siguiente convocatoria.
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En primer lugar, es evidente que en uno de los elementos
importantes para los socialistas consistio en refrendar la gestion
hecha por el gobierno nacional. La campafa estuvo capitalizada, en
gran medida, por el vicepresidente del gobierno nacional, Alfonso
Guerra, quien en sus mitines utilizé varias de sus frases que luego
le hicieron famoso, la introducir su defensa de "los descamisados”,
frente a "los sefioritos”. Guerra atacO constantemente a Coalicion
Popular e lzquierda Unida a quienes acusaba de "ir de la mano"
contra el PSOE, y pronosticaba la escision del partido derechista.
Guerra atacaba a este grupo por significar retraso, injusticia y
recorte de libertades. Como respuesta recibia los reproches de
Javier Arenas y otros dirigentes que hicieron una contracamparfa
por el tono insultante utilizado por el vicepresidente. También el
secretario de organizacion, Txiki Benegas, participé con frecuencia
en Andalucia, y varios ministros del gobierno de Felipe Gonzélez
(Barrionuevo, Solchaga, Solana, Moscoso y Saenz de Cosculluela).
Manuel Chaves ya intervino como orador en algunos de estos
actos. El coordinador general de la campafa fue un hombre, que

todavia hoy sigue jugando un papel destacado, Gaspar Zarrias.

Partian de la confianza en repetir la mayoria absoluta,
como vaticinaba una encuesta previa publicada por EL PAIS, y se
ofertaban como un gobierno soélido y de progreso. Recibio de todas
las formaciones la critica de ser sumiso a los intereses del PSOE
nacional y de tener, por tanto, sometida a la Junta a los criterios
del gobierno central y de hacerla actuar como si fuera una

delegacion de Madrid.
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La iconografia era imitativa, es decir, si en el ambito
nacional la fotografia de Felipe Gonzéalez presidia el poster, con el
lema "POR BUEN CAMINOQO", en Andalucia es José Rodriguez de la
Borbolla, con un fondo vegetal de arboles parecido, aunque en un
plano mas cerrado que el de Gonzalez. Repetia también el eslogan,
con la unica salvedad de anteponerle el nombre de la Comunidad:
"ANDALUCIA, POR BUEN CAMINO". En ocasiones se vario y se
utilizé otro que reforzaba mas la idea de progreso que se pretendia
transmitir:  "ANDALUCIA AVANZA" a lo que se afiadia en qué
campo: en sanidad, educacién, o economia. Si que en los carteles
destinados a las autonémicas se firma como PSOE de Andalucia

para diferenciarse de las nacionales.

Fueron corrientes las descalificaciones tanto a CP como a
IU criticando sus coaliciones, e incluso Luis Yanez llego a decir que

en realidad eran amalgamas.

Una de sus referencias mas comunes era la de conseguir el
ingreso en la Comunidad Econdmica Europea, con todas las
ventajas que ello iba a suponer. El esfuerzo en las comunicaciones
(uniendo por autovia todas las capitales y mejorando los
ferrocarriles), la construccion de un superpuerto en Algeciras y el
fomento de la iniciativa privada fueron otros ejes destacados de sus

propuestas. Hablan también de beneficiar a los desfavorecidos.

Repitieron la caravana electoral, aunque los artistas no

fueron fijos, sino que contrataron a 22 artistas entre los que
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estaban Camaron de la Isla, Josele, Paco Gandia, Romeros de la
Puebla, Olé Olé y El Lebrijano. Los socialistas reconocieron la
celebracion de 1.200 actos publicos, la colocacion de 4.425
banderolas, 258 vallas publicitarias, 2.036 cabinas, 150.000 posters
de Borbolla y 1.200 pancartas, al margen de los regalos
consabidos de mecheros, chapas, pegatinas, etc. Por la
coincidencia con el Campeonato Mundial de Fuatbol se regalaron
medio millon de calendarios del mismo y un cuarto de juegos sobre
el mundial con la fotografia del candidato. Del programa se
editaron 55.000 ejemplares recogidos bajo el nombre "Andalucia

avanza".

Curiosamente, durante la campafa José Rodriguez de la
Borbolla publicé el libro Desde Andalucia, del que firmo libros en El
Corte Inglés; y en un acto publico consiguid la reaparicion de
Escuredo a su lado en la presentacion de otro libro Andalucia en

Marcha, editado por el partido socialista.

Su cierre de campafia se produjo en Sevilla con un mitin
fiesta en el que participaron Borbolla, Guerra y Gonzalez, y en el

que cantaron Rocio Jurado y Luis Eduardo Aute.
En estos quince dias, se observa en la prensa una mayor

presencia las Juventudes Socialistas que en otras ocasiones. Se

produjo también la peticién de voto por parte del sindicato UGT.
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CP (Coalicion Popular)

Bajo estas siglas se encontraba el pacto de tres partidos de
derecha: Alianza Popular, Partido Democrata Popular y Partido
Liberal. Sus lideres regionales eran respectivamente, Antonio
Herndndez Mancha, Javier Arenas y Roberto Séenz, siendo el

primero de ellos el candidato a la presidencia de la Junta.

Hernandez Mancha tuvo mas participacion que en las
anteriores y, al contrario, Manuel Fraga y Jorge Verstrynge
estuvieron menos presentes. Hernandez Mancha cop6 una parte de
sus comparecencias publicas con el tema de la peticion del debate
con Rodriguez de la Borbolla en TVE y de que el moderador fuese
el escritor Antonio Gala. Aunque Borbolla lo acepté estaba claro

que no se iba a producir.

El candidato popular busco en sus apariciones publicas una
imagen mas informal apareciendo en ocasiones en mangas de
camisa 0 en manga corta, e incluso el dia de las elecciones acudi6

a votar sin corbata ni chaqueta.

El planteamiento general consistié en fomentar el contacto
callejero, con entrega de programasy numerosas apariciones en
lugares publicos concurridos, con una importante caravana
electoral. Se mantuvieron reuniones sectoriales con colectivos,
como los médicos, los taxistas, los jovenes.... A cambio, redujeron

notablemente sus anuncios en prensa, que esta vez fueron mas
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escasos que en el 82.

El lema utilizado era "ANDALUCIA TIENE ARREGLO",
porque segun insistieron en campafia, los cuatro afios de gobierno
socialista habian empobrecido a Andalucia (en las nacionales era
"PARA SALIR ADELANTE" y ése fue el que sirvi6 para la
precampafia). A veces lo completaron con matices sectoriales a
continuacion, como “renovar la educacion”, o “luchar contra
la droga”, y en ocasiones con algo mas genérico como "PARA
SALIR ADELANTE ES NECESARIO VOTAR A LOS
POPULARES". No desaprovechd este grupo la ocasion de
zaherir a los socialistas, recordando que en su etapa s6lo habian
prosperado ellos. Sin embargo, su campafa fue poco diferenciada
para Andalucia, con predominio absoluto de los asuntos de las
generales. Mancha se anunciaba en prensa practicamente sélo en

Cérdoba o porque acudiera a algun mitin a otra localidad.

Como todas las demas formaciones insistid en la ineficacia
y el caos administrativo de la Junta, proponiendo refundir
Consejerias; y sus temas centrales fueron la creacién de empleo
(habia un 20 % de paro en Andalucia, y en Sevilla el 40,9 % segun
cifras oficiales), la libre eleccion hospitalaria, la reforma fiscal y
proponia una reforma agraria moderna que no consistiera en
descapitalizar el campo, recordando que la que habian intentado
los socialistas en el 84 estaba paralizada por los tribunales, y para

ellos merecia el calificativo de tercermundista.
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En su ultimo acto Herndndez Mancha conté con la

actuacion de Objetivo Birmania y Gracia Montes.

1U-CA (lzquierda Unida-Convocatoria por

Andalucia)

El Partido Comunista de Andalucia lanza este proyecto bajo
el nombre de lzquierda Unida y con él pretendia recolectar votos
de la izquierda desencantados con la politica socialista en el poder,
a través de una alternativa integradora de distintas fuerzas
progresistas, y que no se entendiera exclusivamente como
comunista. Asi, en lzquierda Unida participan, ademas del PCA,
Federacion Progresista-PASOC (Partido de Accién Socialista),
Partido Carlista, y Partido Humanista, aunque estos dos ultimos
abandonaron luego la coalicién. Convocatoria por Andalucia fue el
titulo dado a su programa electoral, que luego quedo fijado como

marca electoral.

Decian no presentar a los electores un "programa-receta”

sino un “"programa-respuesta”.

El arrancar con siglas nuevas tenia el inconveniente del
desconocimiento, pero a favor contaba con que se diferenciaba de
las distintas formaciones comunistas que se presentaban y que
provenian de escisiones del PCA, como Mesa por la Unidad

Comunista (integrada por los seguidores de Santiago Carrillo, ex
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secretario general del partido), y Partido Comunista de los Pueblos
de Espafna (liderada por el cordobés Ignacio Gallego, otro de los
tradicionales dirigentes comunistas en la clandestinidad). La propia
presencia de Santiago Carrillo acaparaba la atencion de los medios
y podia confundir al electorado, aunque luego no se reflejaba ese
interés por él en favor de la candidatura que dirigia. IU acusaba a
Carrillo de hacer el juego al PSOE por jugar a la confusién de siglas

e ideas, y con ello solo lograba restarle votos.

La iniciativa de crear esta coalicion fue del candidato a
presidente Julio Anguita, anterior regidor de Cérdoba, que luego
proyecté su éxito al resto de Espafia. Sobre su figura cayo el peso
de la campana y su foto en primer plano sobre fondo vegetal
presidia el poster, con el lema "ANGUITA TU PRESIDENTE".
Mediada la campafia se introdujo una variante "JULIO ANGUITA,
TU PRESIDENTE. IZQUIERDA UNIDA, TU VOTO".

Anguita coincidioé con el candidato socialista en un hecho:
publicar un libro durante la campafa. El ex alcalde de Cérdoba lo
hizo al alimén con el poeta Rafael Alberti y se llamaba Otra

Andalucia.

Parte de su campafa consisti6 en descalificar a los
socialistas por no llevar a cabo una politica de izquierdas, e incluso
Felipe Alcaraz lleg6 a decir que el programa de Rodriguez de la
Borbolla era de derechas. Acusaba a la Junta de haber practicado el

descontrol y la ineficacia, como demostraba el aumento del paro en
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la region; y proponia rebajar los sueldos de los altos cargos de la
Junta para ahorrar 8.000 millones de pesetas. Su aspiracion era la
de crecer a costa del PSOE, que suponian perderia apoyos por no
cumplir sus promesas anteriores y por el agotamiento de su

proyecto politico.

Sus propuestas pasan por crear un Consejo Andaluz de
Municipios, un Fondo de Cooperacion Municipal, una Consejeria del
Mar, mejorar las infraestructuras, un mayor control del gasto
publico, favorecer el retorno de los emigrantes, la regionalizacion
de las Cajas de Ahorro, créditos a las pymes apoyados por la
banca publica, la puesta en marcha el canal autondémico de
television, efectuar una reforma agraria integral, y desarrollar las

industrias agroalimentarias.

En sus actos publicos mas importantes conté como
reclamo con el acompafamiento musical de Joaquin Sabina, Carlos
Cano, La Orguesta Mondragbn y José Antonio Labordeta
(intercambiandose dos o tres de ellos). En el mitin que cerraba el
periodo propagandistico los tres solistas cantaron, siendo los

oradores Anguita y Alberti.

También conté con el apoyo del sindicato CC.00. que

solicitd el voto para esta formacion.
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PA (Partido Andalucista)

Ya olvidada la "S" de socialista, este partido intenta ocupar
en Andalucia un espacio similar al de PNV o CiU en Euskadi o
Catalufia. Modificé a la vez en algo su simbolo al introducir la mano
o el olivo (segun quien lo considere) en un circulo abierto en la

parte de abajo.

Con este cambio pretendia reforzar algo que ya remarcé
en las precedentes: el hecho de ser la Unica formacién netamente
andaluza, y de hecho su candidato, Luis Urufuela, criticd
duramente la coincidencia de la convocatoria con las generales
aduciendo que las elecciones andaluzas estaban encarceladas. Ya
propone la creacion de un canal andaluz de television para que se
pudiera diferenciar el debate politico y dar por separada la
informacion autonomica. Otra de sus reivindicaciones continua
aparece en esta ocasion, la de la comarcalizacion de Andalucia, asi

como la titularidad autondmica del Guadalquivir.

A diferencia de los anteriores comicios, en el 86 Uruiuela
aparece mas que Rojas Marcos, quien voluntariamente decidid no
jugar un papel destacado, con pocas apariciones. En ese momento,

Rojas Marcos no ocupaba ningun cargo en el partido.

Las esperanzas andalucistas se cifraban en alcanzar entre

18 y 20 diputados.
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Urufiuela insisti6 en la mala gestion del gobierno de
Rodriguez de la Borbolla cuya ineficacia cuantificaban en 200.000
millones de pesetas, y que Andalucia se habia convertido en un
coto socialista, con quienes se estaba produciendo un retroceso.
Acuso al PSOE de haber "vampirizado" Andalucia al disfrazarse de
andalucista con Escuredo, aunque en ese momento Borbolla era

centralista.

A media campafia cambidé la estrategia e introdujo la
reivindicacion por agravios comparativos: Andalucia recibiria en tres
afos la quinceava parte de los Fondos de Compensacion que irian
al Pais Vasco; y recibiria del gobierno central un tercio del Fondo de

Ayuda Social menos que Pais Vasco y Catalufia.

Su acercamiento a los jovenes se planteaba desde la
denuncia de que la mitad de ellos estaba en paro y habia que

ofrecerles mas empleo.

La campafa se planted asimilando el eslogan para las dos
convocatorias: PARA QUE ANDALUCIA CUENTE AQUI Y EN
MADRID. Posteriormente, se modificoO el mensaje para resaltar a
su candidato de forma que a veces apareci6 como PARA QUE
ANDALUCIA CUENTE, URUNUELA PRESIDENTE con la foto de
él en medio. Adn asi, al efectuar la misma campafia para ambos
comicios, los andalucistas evitaron en gran medida las fotografias

de sus distintos candidatos.

153



Su ultimo acto politico fue una fiesta que consistia en

compartir gazpacho vy fritura.

CDS (Centro Democratico y Social)

Esta formacion se presentaba por primera vez como
heredera de la parte reformista de UCD que no se integré en el
PSOE. Su lider era Adolfo Suarez, quien volvia a primer plano de la
politica y esperaban el respaldo de entre el 6 y el 9 % de los
votantes. Su lema nacional era "EL VALOR DEL CENTRO", y en la
Comunidad se le antepuso el nombre: "ANDALUCIA, EL VALOR
DEL CENTRO". Antonio José Delgado de Jesus fue su numero
uno, y pretendia ser la sorpresa atrayendo el voto progresista,
basandose mas en el prestigio del dirigente nacional del partido
gue en los medios econémicos, que fueron modestos. Los ejes de
su programa eran el paro, las comunicaciones, la agricultura y el

turismo.

Pero su campafia estuvo muy poco orientada a la
diferenciacion de los comicios andaluces, y se acentud sobre la
importancia de los resultados nacionales. Tuvo menor presencia de
la que le correspondia, por ejemplo en comparacion con el PRD,

formacion equiparada a las grandes en espacio.
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PRD (Partido Reformista Democratico)

Se equivoco la prensa en la importancia que le dieron a
esta formacién que comparecia por primera vez (y a la postre la
altima). Competia esta fuerza, presidida por Antonio Garrigues
Walker y otras notables personalidades de las finanzas y de la
judicatura, bajo el respaldo de Convergencia y Union, con la idea
de componer un conglomerado nacional que pudiera asumir el
electorado de la extinta UCD. En su a&mbito nacional su candidato
era Miquel Roca, y no consiguié eludir el estigma de ser una
plataforma ideada por el presidente catalan Jordi Pujol para influir
en el gobierno central, lo que no le dio credibilidad ante el
electorado. Su eslogan fue "LA OTRA FORMA DE HACER
ESPANA",

En Andalucia, la lista estuvo encabezada por el conocido
notario sevillano Luis Marin Sicilia, y sus propuestas fundamentales
hablaban de establecer una economia dindmica basada en la
iniciativa privada, la generacion de empleo, y la modernizacion del
campo. Incluyé el ampliar los regadios, la reforestacién, la
reestructuracion de la flota pesquera, el fomento de la Formacion
Profesional y las escuelas de hosteleria, crear una red de hospitales
comarcales y dos nuevo generales en Cadiz y Almeria, mas
autovias  (Cérdoba-Malaga-Mediterraneo, y  Algeciras-Cadiz),
construir viviendas sociales, un plan contra la droga y la

despolitizacién de la funcion publica.
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Todo ello se resumia en sus carteles con las frases
"HAGAMOS ANDALUCIA EN SERIO" y "ANDALUZ NO TE
RESIGNES", con la fotografia Marin Sicilia sobre un fondo con la

bandera andaluza. Pero la puesta en escena era poco atractiva.

Marin Sicilia intervino el dltimo dia junto a Miquel Roca en

Sevilla, como cierre de campana.

El voto del centro-derecha lo reivindicaba advirtiendo del
desmembramiento que se produciria en CP, el centrista acusando al
CDS de radical en sus propuestas, y el de centro-izquierda
atacando a los socialistas por el aumento del paro, por haber
perdido ayudas de la CEE debido a la ineficacia de la Junta al
tramitarlas, por haber iniciado la pegada de carteles antes del inicio
oficial de la campafa y por el sarcasmo en que se convertia su
lema pues méas que avanzar Andalucia, lo que hacia era acercarse a

Africa.

Y hacia el Norte de Africa miraba Javier Rupérez cuando
proponia algo que se habia olvidado, curiosamente, desde el
reparto territorial autonémico. Rupérez proponia integrar en la

Comunidad a Ceuta y Melilla.

Otros

La Mesa para la Unidad Comunista previé unos 20 millones
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para la cita electoral andaluza, aunque su presencia en los medios
fue mayor de lo que las expectativas de voto le otorgaban, en gran
medida debido a la conocida trascendencia politica de su lider
nacional Santiago Carrillo, quien oscurecié al propio cabeza de
cartel Rafael Ferndndez Pifiar. Su lema "LOS COMUNISTAS
SEGUROQ" intentaba atraer al electorado comunista, importante en
la anterior convocatoria. Sus diatribas contra IU fueron una de sus
continuas referencias, llegando a pedir la retirada de la coalicion

izquierdista.

Liberacion Andaluza vuelve a los comicios como voz de los
musulmanes andaluces y con un millbn de pesetas su lider
Abderraman Medina plantea costear la vuelta de los descendientes
expulsados de Al Andalus, pues wuna de sus metas era
restablecer esa nacion al pedir la independencia. Su reclamo era
"POR LA DIGNIDAD Y LA INDEPENDENCIA DE ANDALUCIA".
Es curioso que el Diario SUR de Malaga le preste mas atencidén que

a otras formaciones extraparlamentarias.

En total comparecieron 11 formaciones: 9 partidos y 2
coaliciones. Fueron, ademas de los citados, Partido Socialista del
Pueblo Andaluz, Movimiento Falangista de Espafia, y Partido
Humanista, al que hay que sefialar como curiosidad, que segregado
de Izquierda Unida con quien iba a comparecer en principio, fue la
primera fuerza en presentar a una mujer como candidata a la
presidencia y fue en esa ocasibn a Carmen Jiménez. Coalicién

Unién Nacional y Unidad Popular Republicana aparecieron en algun
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medio como alternativas que iban a participar en el proceso

electoral, pero finalmente no se presentaron.

A diferencia de la fuerte campafa de opinién con la que
particip6 en las primeras elecciones autonomicas, esta vez la
Confederacibn de Empresarios de Andalucia (CEA), con distinto
presidente (Otero Luna), no intervino propagandisticamente,
defendiendo su neutralidad y manifestando una actitud abierta al

dialogo con el gobierno que saliera de las urnas.

5.1.4.- Campanfa Institucional

La campania institucional fue escasa. La Junta de Andalucia
presupuestd 113 millones de pesetas y la idea consistia en recordar
que "CON LAS GENERALES, VOTA LAS ANDALUZAS". Ese era
el punto central al que luego se afiadié una variedad de matices
tendentes a rememorar los hitos de la autonomia. Asi, uno con una
fotografia de una manifestacion tenia escrito debajo "Un 28 de
febrero, toda Andalucia dijo si a nuestra autonomia”, o la
que con la fotografia del Parlamento de Andalucia recordaba: "Un
21 de Junio se constituyé el Primer Parlamento de la
historia”, o simplemente una si foto que expresaba: "Otro Dia
Grande para Andalucia”. Un escudo de la Junta, una papeleta y

la fecha del 22 de junio completaban la composicion.

Por parte del Ministerio del Interior, la propaganda fue aun
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menor y mas simple con "VEN A VOTAR" y debajo recordaba
"VOTANDO SE ENTIENDE LA GENTE", y recordaba que se

celebraban las elecciones generales y andaluzas el 22 de junio.

5.1.5.- Resultados

La papeleta verde que recogia los votos para el Parlamento
andaluz fue la ultima en escrutarse. La prelacion de orden
establecia que primero se haria el recuento de los votos para el
Congreso de los Diputados (sobre blanco), posteriormente para el
Senado (sobre naranja), y por ultimo para la camara autonémica.
Eso supuso que hasta bien entrado el dia siguiente no se
anticiparon algunos resultados. Hasta practicamente las 4 de la

madrugada del 23 no se configurd el mapa electoral.

Al final, con una participacion del 70,7 % -superior a las
anteriores en 4,4 puntos-, las papeletas compusieron el siguiente

Parlamento para la segunda legislatura:

-PSOE......ccoeei. 60 escafios
SCPa 28
U 19 "
-PAL 2 "

Exito socialista que repetia mayoria absoluta, aunque se

dejaba en el camino 6 escafios. Triunfo también de CP que aunque
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guedaba a mucha distancia (menos de la mitad) eleva su
representacion en 11 diputados, y de IU que sube otros 11
(aumentando notablemente en Cérdoba donde obtuvo 5 actas y
fue la segunda fuerza, y consiguiendo estar parlamentarios por

todas las provincias).

Fracaso andalucista que pierde un representante y de los
centristas que pretendian heredar el espacio de UCD que no
consiguieron ni un asiento en el Parlamento. Los resultados del
CDS podian ser previsibles por la poca relevancia de su camparia,
pero el batacazo fue estrepitoso en el caso de quien mas dinero se
dejé en la campafa, el PRD, que no cal6 en el electorado. Su
porcentaje fue ridiculo (0,78 %), con sélo 81 votos méas que el
Partido Comunista del Pueblo Andaluz, y por debajo del CDS (3,23
%) y de la Mesa por la Unidad Comunista (1,52 %o).

En las nacionales consiguié 42 de los 60 diputados en liza,
y 32 de los 24 senadores. CP se quedd con 15 diputados y 8

senadores e IU los 3 congresistas restantes.

Evidentemente, la coincidencia sustrajo en parte el debate
andaluz, en el que predominaban los temas nacionales. Los Medios
no separan actos de uno u otro consiguiendo mas relevancia los
lideres nacionales. Es algo que se repetirA en sucesivas
coincidencias. Es también relevante sefialar que algunos partidos,
solo por lo conocido de sus dirigentes, han ocupado mas espacio
del que su seguimiento les otorgaba. Aunque viendo los medios, no

hay duda de que el triunfo socialista, casi ni se cuestionaba.
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5.2.- Campaia electoral de 1990

5.2.1.- Introduccién

Oficialmente, la campafia de esa tercera cita autonémica
ante las urnas, dio comienzo el 7 de junio de 1990 ™. La principal
novedad radicaba en que ningun candidato repetia con respecto a
las del 86, aunque el cambio mas significativo se producia en la
lista socialista. Era el tercer hombre que el PSOE presentaba en las
tres elecciones convocadas hasta entonces. Las crisis internas de
todas las formaciones motivaron esos vaivenes de cabezas de
cartel. Manuel Chaves por el PSOE, Gabino Puche por el PP, Felipe
Alcaraz por IU, Pedro Pacheco por PA y Luis Plaza por CDS seran

los hombres en liza.

Fueron, las celebradas el 23 de junio de 1990, las
primeras que organizd completamente la Junta de Andalucia. Todo
el dispositivo humano y la maquinaria fueron controlados por el
Ejecutivo auténomo a través de la Consejeria de Gobernacion.
También, curiosamente, se convocaron un sabado, dia extrafio en
este tipo de procesos, siendo hasta ahora las primeras y unicas
celebradas ese dia. Esa decision motivo un rechazo por parte de la
Confederacion de Empresarios que no queria abonar las 4 horas
gue la ley otorga a los empleados para ejercer su derecho al voto.
En esta ocasion no coincidian con las generales lo que daba mas
realce al planteamiento de temas exclusivamente andaluces,

aunque los lideres nacionales apoyaron continuamente a sus

174 Como sefiala EL PAI'S, ese mismo dia, la campafia empieza tras una precampafia llena
de inauguraciones y firmas de acuerdos

161



formaciones desde la precampania.

Los datos oficiales arrojaron que en total los partidos que
obtuvieron representacion en el Parlamento se gastaron unos mil
millones de pesetas en la campafia. Segun el Tribunal de Cuentas
Andaluz: PSOE 296 millones, PP 315 millones, IU 198 millones
(170 segun la coalicion), PA 191 millones (165 segun los

andalucistas), y CDS 50 millones.

5.2.2.- Los medios ante la campafia

Como ya sucediera en las dos ocasiones anteriores,
competian los mitines y actos con un duro rival, el Campeonato del
Mundo de Futbol de Italia, algo que fue tenido en cuenta por todos

a la hora de programar actos.

Hay una gran novedad en esta campafa y es la existencia
de RTVA, el ente autonomico audiovisual, creado en 1989. Eso si,
tanto la radiotelevision andaluza como la espafiola estaban
controladas por directivos designados por el PSOE, con lo que no
hubo diferentes interpretaciones, y si criticas, pues lzquierda Unida
recordd que asi caia en manos del gobierno el 70 % de los medios

de informacion.

TVE previo cubrir en directo y en el ambito nacional soélo

los actos del cierre de campafa, y emitir el mismo dia de las
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elecciones un especial de 2 horas en el circuito regional. Ademas
entrevistaria a cada candidato en proporcion a su representacion,
oscilando los tiempos entre los 10 minutos dedicados al del CDS y
los 30 minutos al del PSOE. Ademas se cederian los 20 minutos
gratuitos que la ley marca para propaganda electoral de lunes a
viernes. Habia también dentro del Telediario un pequefio espacio
dedicado a la cobertura de la campafia. Izquierda Unida y Partido
Andalucista presentaron un recurso a la Junta Electoral por quedar
excluidos en el reparto de tiempos de las franjas de maéaxima

audiencia.

Canal Sur, al ser autondmica, cobra ya mayor
protagonismo en tiempos dedicados a este acontecimiento. Ya en
precampafia produjo 4 debates sectoriales y entrevistd a los lideres
de los partidos; entrevistas que volvidé a hacer estrictamente en la
campafia. En cuanto a la informacién de actos de campafia, destind
10 minutos después del Teledia 2 (el informativo de noche), sin
tiempos preestablecidos para cada candidatura, y habilitd espacios
gratuitos de propaganda pero en horas de poca audiencia (entre
las 15:20 y las 19:50.

El 23 de junio realizdé un programa especial desde el cierre
de los colegios hasta entrada la madrugada, cuando se conocieron

los resultados provisionales del escrutinio.

La emisora autonémica no quedd exenta de polémica en

su manipulacion a favor de los socialistas, pues IU-CA denuncio
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gue en la semana previa a la campafia en los informativos el
tiempo destinado a los partidos fue claramente a favor del PSOE
con un 33,7 % de apariciones, frente a un 3,4 % del PP, un 3,2 %
de IU, un 6,2 % del PA, y un 1,8 % destinado a otros.

5.2.3.- La campafa de los partidos segun la prensa

PSOE-A

En esta ocasion, José Rodriguez de la Borbolla cedia el
testigo a Manuel Chaves con el principal reto de mantener la
mayoria absoluta que habia venido gozando su partido. Borbolla se
habia visto apartado de la contienda electoral por sus diferencias
con el aparato del partido, controlado por Alfonso Guerra, quien le
retir6 su apoyo. Borbolla actué en el ambito regional con una
autonomia y unas fidelidades, que entraron en colision con el
manejo que Alfonso Guerra hacia de la formacién. En abril, el
Comité Director nombrd sucesor. En principio se pensé que el
hombre seria Leocadio Marin, pero el escandalo “Juan Guerra”,
ocurrido bajo su etapa al frente de la Delegacion del Gobierno en
Andalucia, le inhabilitaba para ser candidato. En su lugar, se
escogid a alguien absolutamente fiel a Felipe Gonzalez y en ese

momento también a Alfonso Guerra.

Manuel Chaves, de 44 anos, Doctor en Derecho, como su

antecesor, y ocupaba el cargo de Ministro de Trabajo del gobierno
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nacional desde julio del 86. Fue designado candidato el 19 de abril
de 89 por el Comité Director del PSOE con cuatro abstenciones y
ningun voto en contra. Se entendia que venia por hacer un servicio
al partido y de alguna manera impuesto, ya que él mismo se

mostrd remiso al principio a aceptar el reto.

Ese fue uno de los temas principales de la campafia, el que
Chaves era un candidato obligado, sin entusiasmo, “un candidato a
palos” como dijo Rejon en nombre de IU. Las deméas formaciones
no dejaron ese flanco sin abrir y buscaron en ese elemento un
continuo achaque al partido que partia como favorito en las

encuestas.

También fueron constantes las referencias a los casos
Juan Guerra y Naseiro, los dos hombres relacionados con la
financiacion irregular del PSOE y PP, que habian sido objetos de
critica en la prensa. Se dio incluso la coincidencia de que al dia
siguiente de empezar oficialmente la campafa, Juan Guerra tuvo
que declarar en los juzgados. Serian recurrentes los atagues por
corrupcién, basados en este caso, pero los sondeos no apuntaban
que fuese a afectar negativamente a los socialistas en los

resultados.
Chaves optd por presentarse por Cadiz, algo también

novedoso en su partido que siempre habia colocado al candidato

por Sevilla.
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El PSOE no abusé de la figura de Chaves en los carteles, y
el utilizado mas frecuentemente situaba una rosa en el centro
sobre la palabra Andalucia, y debajo, en grande “La fuerza del
SUR”. Hay que observar que la palabra Sur se escribe con
mayuscula, para darle una mayor relevancia, implicando al éxito
socialista el progreso general de Andalucia, al socaire de las
inversiones de la Expo. La rosa ligada a la palabra a Andalucia
aparecio continuamente, recalcando ese nexo entre la region y el

partido.

El cartel electoral era una continuidad del que habia
utilizado el partido en las municipales y europeas del 87. Fondo
blanco con tono anaranjado en la parte superior con la foto clasica

del candidato. En algunos casos, Chaves aparecio con Gonzélez.
Hay que sefalar que fue intensa la precampafa realizada

por el partido y por el gobierno que en los dias previos intensifico

las inauguraciones de obras y la firma de acuerdos *"

PP (Partido Popular)

Enfrente, el PP. Rota la Coalicion Popular, el gran lider de
la derecha espafiola habia cedido primero su sitio a Hernandez
Mancha y después a José Maria Aznar. Por lo primero, Mancha
habia abandonado la politica andaluza, y por lo segundo se

presagiaban nuevos tiempos en el partido. De hecho, de ahi el

15 Asilo destaca El Paisen 7 dejunio de 1990.
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distinto nombre. Aznar, nuevo presidente nacional, habia refundado
el partido en Sevilla, y de Alianza Popular habia pasado a llamarse

Partido Popular. Nuevas siglas pues para estas elecciones.

Se presentdé como nuevo candidato a Gabino Puche, un
hombre de confianza para el nuevo lider José Maria Aznar, quien
ademas, se volcé en apoyar la contienda electoral con continuas
presencias, incluso antes de la fecha de arranque de la campania.
Puche era parlamentario andaluz desde el 86, y sucedia a Antonio
Herndndez Mancha, de quien habia sido colaborador, como
presidente regional de AP. Lo hizo por Sevilla, aunque residia y
votaba en Jaén. El cartel le situaba a él en el centro, escribiéndose
en grande en azul (color del partido) a su derecha "ANDA" y a su
izquierda en verde (color de la regién) "LUZ". Debajo, el simbolo
del Partido Popular. Previamente, durante mas de un afo, se habia
realizado una precampafa bajo el eslogan, “Andaluz como tu”.
Se alejaban de esa visibn mas nacional que habian presentado en
las anteriores ocasiones, para centrarse en su mensaje particular

para la Comunidad.

Puche viajo continuamente a la Andalucia mas rural,
mientras que Aznar prodigaba sus apariciones en las grandes
ciudades. En su pretendido giro al centro, el presidente popular
no dudo6 en pedir el voto util de los andalucistas. Los populares
presentaban una visién catastrofista de la gestion hecha, incidiendo
en el caciquismo, en el amiguismo, en el manejo de los subsidios y

la utilizacion politica del PER. Ellos eran la Unica alternativa,
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ofertandose como luz, frente a las sombras de los socialistas.

1U-CA (lzquierda Unida-Convocatoria por

Andalucia)

Izquierda Unida fue la Unica formacion que presenté un candidato
repetido, aunque no de los anteriores comicios: Felipe Alcaraz
quien ya optara a la presidencia de la Junta en 1982, bajo las siglas
del PCE, esta vez volvia a hacerlo por Sevilla. Contd con la notoria
presencia y respaldo de su antecesor Julio Anguita. Los brillantes
resultados obtenidos por Anguita en la anterior cita, donde subio
11 escafios, le sirvieron de plataforma dentro de su grupo para irse
a Madrid a dirigir la coalicion en su ambito nacional. Con su marcha
no solo perdieron su carisma, sino también la cantidad de votos

gue su presencia le otorgaba en Cérdoba.

El lema principal fue “Otra forma de gobernar”, con una
fotografia convencional en este tipo de propaganda (tipo busto, con

sonrisa esbozada y forzada, y enfundado en un traje oscuro).

Su camparfia se centré en convencer al electorado de izquierdas en
que ellos gobernarian de otra manera, es decir, sin corrupciones y
con decision. Se basaron para ello en muchos manifiestos y textos

largos, poco atractivos para un mensaje electoral.
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PA (Partido Andalucista)

El Partido Andalucista confié su cetro electoral al tiron del
controvertido alcalde de Jerez de la Frontera desde 1979, Pedro
Pacheco, quien habia triunfado como cabeza de lista en las
elecciones al Parlamento Europeo del afio anterior al conseguir un
escafo. Aspiraba por Cadiz, y era segun las encuestas del propio
gobierno andaluz, el politico mas conocido de los que se
presentaban. En los carteles, Pacheco aparecia en distintas
fotografias de plano medio corto con gesto desenfadado (en
blanco y negro, con los brazos cruzados y una sonrisa, O
rascandose la cabeza, o sin chaqueta y con la corbata aflojada) y
giraba en torno a la palabra “AHORA” acompafiada de otras frases
escritas en letra mas pequefia, como “por el bien de Andalucia”

0 “es el momento de transformar Andalucia”.

Alejandro Rojas Marcos, factotum de esa formacién, la
siguié en segundo plano, pues en esa campafia, en ese momento,
no era ni candidato ni miembro de su direccidon. Aparecié poco, y

Pacheco tuvo una presencia mayor que Urufiuela en las anteriores.
Sus ataques en general a los demas partidos se centraban

en su dependencia de Madrid, y al PSOE, en particular, el trafico de

influencias y la corrupcion.
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CDS (Centro Democratico y Social)

El quinto partido en liza, que constatamos porque tenia
representacion  parlamentaria nacional y autonomica (no
conseguida en las urnas sino por un abandono de otro grupo), fue
el CDS (Centro Democrético Social), que repetia intento. Habia
tenido una creciente participacion en el Congreso de los Diputados
y esperaban tener reflejo en Andalucia con escasos medios y un
candidato desconocido. El candidato fue Luis Plaza Escudero, que
provenia de la propia UCD y del PDP, partido este ultimo por el que
habia conseguido ser diputado autonémico en las elecciones del 86
aungue en esa ocasion aparecia integrado en las listas de Coalicién
Popular. Cont6 poco con la ayuda del ex presidente del gobierno
nacional Adolfo Suarez, que no se prodigé en Andalucia en los

actos publicos.

Su programa consistia en 662 propuestas en todos los
campos y se sentia acosado por el PP y el PSOE, ya que ambos
querian arafiar su espacio politico de centro, y por ende, sus miles

de votos.

otros
En total se presentaron 18 partidos y coaliciones, 1657

personas para los 109 escafios. Casi el 40 % de los diputados de la

legislatura anterior no repetian en las listas, con ausencias notables
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por diversos motivos. Algunos porque habian ido a cumplir otras
funciones a Madrid, como Julio Anguita y otros debido a las
disputas internas como ocurrié con algunos borbollistas en el PSOE,

o algunos manchistas en el PP.

Hubo entre esas listas muchas que no contaban para
nada: algunas pintorescas (como la del empresario Ruiz Mateos
tras su éxito en las europeas), otras provenientes de escisiones
(como Democracia Socialista presidida por Garcia Damborenea y
con Remedios Vargas como lider andaluza), o la de los
independentistas musulmanes del Frente Andaluz de Liberacion
(que habian cambiado el nombre), o incluso dos grupos bajo la
denominacion de Verdes (Verdes de Andalucia y Los Verdes

Ecologistas).

Hubo, como no, varias formaciones comunistas, una PTE-
UC (Partido de los Trabajadores de Espafa-Unidad Comunista)
creada por Santiago Carrillo que ya en esta campafia tuvo un
reflejo menor; el Partido Comunista del Pueblo Andaluz y el Partido
Comunista de Espafia (marxista-leninista). Y también dos
falangistas (FE de las JONS y Movimiento Falangista de Espafa).
No faltd a esta cita el Partido Humanista, y como novedades no
mencionadas: Coalicién Alianza por la Republica (con menos de mil
votos sumando los de las tres provincias por las que concurria), y
Unidad Centrista Andaluza que solo consigui6 230 votos por

Cdérdoba, Unica provincia por la que se presentaba.
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La campafia institucional repiti6 la fecha seguida de tu

5.2.4.- Resultados

“Para Andalucia cada voto cuenta”.

voto elige, tu voto manda o tu voto cuenta, y en otro caso,

Se temia una fuerte abstencién, y asi ocurri6. Fue muy

Los datos de la jornada fueron:

Censo 4.989.464
Votantes 2.768.868
Abstencion  2.220.596
Nulos 12.444
Blancos 11.810

Los resultados:

PSOE 1.366.593
PP 611.281
IU-CA 349.104
PA 297.178
CDS 32.572

55,49%
44,51%
0,45%
0,43%

49,58 %
22,18%

12,67 %
10,78 %

1,18%
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Manuel Chaves consiguié salvar con dignidad esta
campafa en la que tanto se le habia atacado, y a la que faltd
interés. Un diputado mas que en el 86 respaldaba su liderazgo
dentro del partido en Andalucia, y dentro del gobierno al refrendar
por tercera vez la mayoria absoluta de su formacion. Triunfo
también de Alfonso Guerra, al que le sali6 bien la jugada del
recambio de Borbolla. Hay que sefialar que los socialistas siguen
triunfando sonoramente en el campo (con una media de mas del
70 % de los votos), y no retrocede en los nucleos urbanos (El PSOE

controlaba entonces el 90 % de los municipios andaluces).

El estancamiento del PP, que retrocedia un escafio, hizo
poner en cuestion la figura de su candidato pues los nuevos aires
de su partido no podian admitir tanta distancia con los socialistas,

si bien el resultado no era tan malo como para precipitar el cambio.

Retroceso fuerte de lzquierda Unida, que sin la figura
carismatica de Anguita y su tirébn en Cdérdoba, retrocede en 8
parlamentarios. Fracasd el discurso antiPSOE tanto de Alcaraz

como de Anguita.

Sin duda la mayor sorpresa la dieron los andalucistas que
quintuplicaron su presencia, y se desaté su euforia. EI cambio de

candidato les beneficié notablemente.
Los resultados dejaron al CDS condenado practicamente a

la desaparicion, pues estaba claro que su papel en Andalucia era

nulo.
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Por un lado se ve refrendado el partido, que ya partia
como favorito, aunque no se sabia que mella haria la candidatura
forzada, y por otro los personalismos, aunque fuese por ausencia,

como en el caso de Anguita.

También la irrupcion de la televisibn autonémica marca
nuevas pautas, pues empiezan los partidos a pagar un peaje a este
medio a la hora de organizar eventos, y a la hora de hacer
declaraciones. No obstante, quizds por su bisofiez, las

informaciones eran excesivamente largas.

5.3.- Campaia electoral de 1994

5.3.1.- Contexto de la campaiia

En esa cita, la convocatoria autonémica volvia a coincidir con otra.
Esta vez con las elecciones europeas. Por tanto, parte de la
campafa estuvo marcada por actos comunes, aunque, a decir
verdad, salvo la presencia en algun mitin de candidatos a
europarlamentario, poco mas influyd en la dinamica andaluza

propiamente dicha.

Para las elecciones del 12 de junio de 1994, toda la
oposicién concurria con nuevos cabezas de lista, frente al PSOE que
repetia por primera vez con Manuel Chaves. Habia pasado la Expo

92, se vivia una crisis economica, y el despilfarro y el paro fueron
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temas recurrentes en la campafia, asi como los casos que
empezaban a conocerse de la corrupcion de altos cargos socialistas
en el gobierno nacional. El ataque se podia cristalizar en temas,
aparentemente tan intrascendentes como la vivienda oficial del
Presidente, la Casa Sundheim, pues se consideraba que el hecho
de que Chaves viviera alli era un sintoma mas de la ostentacién y el
despilfarro frente a la Andalucia del paro y del PER. Las encuestas
apuntaban una caida en los votantes socialistas, y por ello, de la
dificultad de repetir la mayoria absoluta, y esos flancos fueron los
buscados para debilitar al ejecutivo, que ademas nunca habia
conseguido sacar mejores resultados en unas autonémicas que en
unas generales, y en las generales que habian precedido a estas
elecciones el PSOE ya habia estado cerca de la derrota. La crisis
econdmica podia golpear grandes feudos de voto socialista,
localidades importantes, en las que los cierres de empresa eran

notorios 7.

Precisamente por esa crisis econémica que se sufria, los
partidos habian acordado no gastar mas de 350 millones en el
despliegue propagandistico, pero la campafia de las dos grandes
formaciones parecia superar esa cantidad. El PSOE, oficialmente
afirmo destinar 276 millones, a los que habria que sumar otros 194
de mailing. EI PP aseguré no superar los 255 millones. Los
andalucistas partian, segun ellos, de un presupuesto de 300
millones, pero la falta de créditos se lo redujo a 230. IU, la mas
modesta, fijo su gasto en 165 millones. Sin embargo, el andalucista

Antonio Ortega, denunciaba que sospechaba que los dos grandes

178 En ese sentido es significativo un articulo de Antonio Checa publicado en |a péagina 6
de El Dominical de Diario 16, el 12.06.94
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habian rozado los 500 millones en gasto real.

En esas cuentas que dieron, en actos publicos los
socialistas invirtieron 100 millones, 46 PA, 40 el PP y 15 lzquierda
Unida. En videos, anuncios en prensa y radio el PA alcanzo los 81
millones, PP 50, PSOE 23, e IU 12. En vallas pancartas, farolas y
cabinas, PSOE 100, PP 50, PA 34 e IU sélo 11. En el mailing o
buzoneo PSOE casi 200, 1U 86, PP 80 y PA 58.

Polémica hubo con dos campafias institucionales de la
Junta. La primera, se referia a una previa que realizd con el lema
“Lo hecho en Andalucia una garantia”, ya que de ella tomaba
términos el eslogan del PSOE; y otra, que obligé a rectificar la
Junta Electoral, aunque tarde, cuando en la jornada de reflexion, el
gobierno contrat6é en todos los medios un anuncio positivo para su
gestion que decia “Sélo en Andalucia” y luego repasaba kilometros
de infraestructuras, inversiones sanitarias, educativas, etc., para

completar con “Tanto en tan poco tiempo.”

5.3.2.- Los medios en la campana

Quizas lo mas novedoso de la campafia fue que por
primera vez tuvo lugar un debate televisivo con los dos candidatos
con mas posibilidades: Chaves y Arenas. El 2 de junio se produjo, y
tuvo la peculiaridad de que fue coproducido por Antena 3 y Canal

Sur. Se celebrd en las instalaciones de esta ultima cadena, pero
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fue moderado por Manuel Campo Vidal, en nombre de la emisora
nacional. Arenas insisti6 en temas de asistencia social y obras
publicas, aunque a veces aparecié algo nervioso. Convencié algo
mas y a veces llegd a ciertos actos teatrales como mostrar la
fotografia de la residencia de su oponente, para acusarle de
ostentacion y derroche innecesario. Chaves luché por defender la

gestion, meter miedo con la derecha.

Ademas la televisibon autondmica programd otros seis
debates sectoriales sobre mujer, salud y proteccion social,
educacion y cultura, agricultura y mundo rural, infraestructura y
politica territorial. PSOE y PP acudieron a todos, mientras que IU y
PA no estuvieron faltaron respectivamente a uno de ellos, para, en

alguna medida, privilegiar a las fuerzas mas representativas.
La campafia institucional fue mas simple, y primaba la
importancia de ejercer ese derecho civico como proyeccién del

futuro de la Comunidad, con un ANDALUCIA. EL REFLEJO DE
TU VOTO

5.3.3.- La campafa de los partidos segun los
medios

PSOE-A

Chaves repetia con la imagen tranquila de la estabilidad,
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con la resaca de las inversiones cuantiosisimas de la EXPO, pero
con una crisis econdmica que superaba en la Comunidad a la media
nacional, y con un partido en el &mbito nacional atosigado por las
denuncias de corrupcién. Frente a él competian candidatos nuevos

en las demas formaciones.

El fracaso que vaticinaban las encuestas hizo que los
socialistas aumentaran la presién en la recta final de la campafa.
Empezaron acusando al PP de ser un residuo del franquismo, de
poner en peligro las conquistas sociales; y acabaron denunciado
compra de votos en La Carolina (Jaén), y las actividades
econdmicas no declaradas a Javier Arenas, a quien Guerra acuso
de haber ocultado al Parlamento que habia ejercido de abogado

para una concesionaria de la Expo.

La campafa socialista se vio envuelta en varias anécdotas,
unas curiosas (como la utilizacion por parte de Alfonso Guerra de
un micréfono inaldmbrico sobre el escenario, consiguiendo mas
movilidad y rompiendo el canon del tipico discurso tras un atril), y
otras de protesta, como la interrupcién el 6 de mayo de un mitin de
precampafia en Sevilla por parte de los trabajadores de la factoria
de Santana en Linares (Jaén), para pedir el mantenimiento de sus
puestos de trabajo. Las protestas de empresas en crisis, como
Santana, Gillette, Santa Barbara o los jornaleros de Marinaleda
(Sevilla) fue constante y forz6 por ejemplo la suspensién de un

mitin de Chaves en Linares.
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El eslogan escogido “GARANTIA DE FUTURO?”, apostaba
por mirar al futuro y no a ese presente poco prometedor. La Junta
Electoral Central, el 2 de Junio, fall6 contra el gobierno autonémico
por mantener en paralelo la campafia institucional con el lema “Lo
hecho en Andalucia, una garantia”, por entender que reforzaba
el mensaje socialista. Légicamente, ese fue el fallo, pero las vallas
publicitarias no se retiraron de forma inmediata, sino que quedaron
hasta que con el tiempo se fueron sustituyendo por otros

anuncios.

pe

El Partido Popular presentaba a su presidente regional
Javier Arenas como el candidato mas joven, de 36 afos. Era, a
pesar de ello, un hombre de larga trayectoria politica: concejal del
Ayuntamiento de Sevilla con 26 afos, (por lo que habia sido
apodado como “el Nifio”), parlamentario andaluz en el 86, y
luego diputado en las Cortes Generales. Este abogado que entré en
politica ligado a UCD, de cuyas juventudes fue presidente nacional,
pasé después al PDP con el que integré Coalicibn Popular, fue
luego vicepresidente del PP en Andalucia, y con la llegada de

Aznar, fue promovido a vicesecretario general del partido.
Su llegada supuso una imagen de renovacion en el partido

conservador y exagero el toque de andalucismo con respecto a sus

antecesores como cartel electoral, y no sélo por su marcado acento
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y sus continuas referencias a la tierra, sino también con los
pequefios detalles, como el incluir rumbas en la musica de los actos
del PP. Hizo una campafia muy intensa recorriendo numerosos
pueblos y dejandose ver en cualquier lugar. Y en el debate
propiciado por Canal Sur, casi todos los medios le dieron como
vencedor ante Chaves. Fue atacado como un joven sefiorito, y a
ello ayudo6 la publicacion en Intervid, el 23 de mayo de una
fotografia en la que un limpiabotas se postraba ante €él para ejercer

su oficio de betunero en el Hotel Palace.

Para incomodar su estrategia, el 5 de junio, Gaspar
Zarrias, candidato por Jaén, y uno de los hombres fuertes entre
los socialistas, denunci6é judicialmente la compra de votos por
correo en La Carolina, pueblo del senador del PP Ramoén Palacios,
hombre de pasado franquista, coordinador de listas electorales y

cercano a Aznar y a Arenas.

Arenas empled un tono muy critico contra Chaves y no
dudaba en elogiar a 1U para primar, propagandisticamente, a esa
opcién en detrimento de los socialistas. Su lema, Centrados en
Andalucia, iba muy en la linea de la imagen que el partido queria
dar en el resto del Estado, y a la vez tenia la doble intencién de
manifestar su interés exclusivo por la Comunidad Autonoma. Era la
primera vez que esta formacion estaba en condiciones, si no de
ganar, si al menos de arrebatar la mayoria absoluta al PSOE y

quedarse cerca en numero de escafios.
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TU-LV-CA

Izquierda Unida apost6 por Luis Carlos Rejon, lider de la
coalicion que se presentaba asegurando los prondésticos que iba a
obtener un mejor resultado que el cosechado en el 90, e incluso
con la posibilidad de ser decisivo para la gobernabilidad de la
Comunidad. Fue apoyado constantemente por Julio Anguita, y su
estrategia se basé en una oposicion firme y sin concesiones a los
socialistas, sabiéndose un buen orador, al que los vientos soplaban
a favor en las encuestas. En su eslogan jugaron con sus siglas pues
dentro de “ANDALUCIA jMUEVETE!”, la | estaba escrita con la
grafia del anagrama y la U de muévete, variaba su tipo para imitar
el del anagrama, igualmente. El grito de campafa pedia una amplia
movilizacion para conquistar el voto rojo, verde y violeta (izquierda,
ecologistas y feministas). Con ello se remarcaba el amplio espectro
politico que se pretendia abarcar, idea que se veia reforzada con la
inclusion en la coalicion de Los Verdes, que aportaban sus siglas y

su emblema del sol, que servia de fondo para las siglas IU.

Las criticas a Chaves por su falta de iniciativa, por los
derroches y la falta de una politica de izquierdas fueron continuas,
y mas en esos momentos de recesion econdémica. Insistian, por
ello, en la creacion de empleo. En sus criticas a la corrupcion,
flanco en el que hostigar a los socialistas, incluian la propuesta de

expropiar los bienes a los culpables de ese delito.
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PA-CA (Poder Andaluz-Coalicion Andalucista)

Los andalucistas, tras sus diez escafios en los comicios del
90, se dividieron en dos: Partido Andalucista y Partido Andaluz de
Progreso, abanderado cada uno de ellos por dos histéricos lideres-
rivales, Alejandro Rojas Marcos y Pedro Pacheco. Para salvar el
posible castigo en las urnas a esa division, que ya se anticipo en las
generales del 93, encontraron una alternativa para mantener su
presencia en el Parlamento confluyendo en una coalicion electoral
Gnica, ya que la escision, evidentemente, les habia restado fuerza a
ambos. Asi acordaron presentarse unidos bajo la denominacion de
Poder Andaluz-Coalicion Andalucista, una estrella verde de ocho
puntas recorrida por una ondeante bandera andaluza como
emblema, y un candidato ajeno a ambos, aunque Pacheco ya

anuncié su escepticismo hacia él.

La persona escogida fue Arturo Moya, un empresario
granadino, que presidié la Camara de Comercio de Sevilla, y que
aunque habia sido diputado con UCD, segun las encuestas era un
gran desconocido. Esas mismas encuestas vaticinaban el retroceso
a seis diputados. No erala Unica incorporacion ucedista, ya que
encabezaba la lista por Huelva Félix Pérez Miyares, un ex ministro
centrista. Pretendian, en lo posible, no descuidar ese voto con el
que podian competir los populares, aunque ninguno de los dos
eran personalidades de tiron popular. Sin embargo su eslogan,
Andalucia al Poder, buscaba Unicamente remarcar su caracter
nacionalista y hacer el juego con el nombre de la formacion. No

convencio.

182



La figura de Moya fue controvertida en toda la
campafa. Algunos diputados populares le acusaban de ser un
“submarino del PSOE”, cuya Unica misibn era favorecer una
alternativa que pudiera servir de muleta en la que apoyarse los
socialistas si se producia su caida de votos y no conseguian la
mayoria necesaria para gobernar en solitario. Otro frente que se les
abrio con su designacion provino de la acusacion de Juan Espinosa,
vicesecretario de Unidad Andaluza Democrética, quien hizo publico
que un miembro de Poder Andaluz le habia informado de que el
PSOE habia financiado con 400 millones la campafia nacionalista.
De hecho, en la precampafa, Moya mostrd su disposicion a pactar

con ellos.

Por otro lado, también se insinu6 que Moya se habia
ofrecido a Aznar en dos ocasiones para liderar a los populares en
esta cita, y que en el IDEAL DE GRANADA apareci6 una
entrevista fechada catorce afios antes (20.02.80) en la que se
mostraba partidario del articulo 143 para la autonomia
andaluza, un lastre para la mentalidad nacionalista. Muchas
sombras sobre un candidato desconocido '’ como para que
consiguiera restafiar las heridas en una candidatura dividida, y
motivar a un electorado que seguia dudando sobre esa unidad

precipitada por la convocatoria electoral.

Insistieron en que ellos eran la Unica oportunidad de eludir
ese ambiente hostil que se cre6 entre los grandes partidos, pero

tampoco perdieron ocasion de criticar la corrupcion del PSOE.

1" Maria Jestis Pereira: ABC, domingo 12.6.94. pagina 50.
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5.3.4.- Resultados

El dia de las elecciones voto el 67,37% de los censados, 12
puntos mas que en las anteriores, y los resultados, al final,
marcaron un retroceso del PSOE de 17 escafios (de 62 a 45), el PP
subié 15 (de 26 a 41), IU-CA-LV consiguié 9 mas (20 frente a los
11 que tenia), y el PA cay6 mas de lo esperado pasando de 10 a 3

representantes.

ABC lo valoré como “correctivo”, y Diario 16 simplemente
titulaba con “Acab6 la mayoria absoluta”, aunque su corresponsal
politico José Aguilar no dud6 en culpar a Chaves del “desastre”.
Todos coinciden en fijarse en que la gobernabilidad durante esa
legislatura dependia de la capacidad de dialogo entre PSOE e IU,

que a juzgar por la campafa, no parecia asunto asequible.

Efectivamente, por primera vez, el PSOE no obtenia
mayoria absoluta, lzquierda Unida era una fuerza determinante, el
PP conseguia una gran implantacion en una Andalucia hasta
entonces hostil, y en el PA, Moya dimitié inmediatamente ya que ni
siquiera sacO un escafio por Granada, donde era cabeza de lista.
Lo mismo le ocurrid al secretario general del Partido Andalucista,
Miguel Angel Arredonda en Malaga. La lectura que hicieron los
lideres andalucistas fue que se habia precipitado esa candidatura y
habia que reiniciar un camino serio de unidad huyendo de los

personalismos.
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El PP se impuso en todas las capitales y en las provincias
de Malaga y Almeria; el PSOE en las 6 restantes asi como en los

pueblos grandes y pequefios.

Curiosamente, en las europeas, PSOE y PP tuvieron mas
votantes (unos 80.000 y 30.000 respectivamente), lo contrario a lo
sucedido con IU y PA (75.000 y 65.000).

La primera repeticion de candidato socialista supuso,
curiosamente, mas que estabilidad fracaso. Pero el lastre provenia
del desgaste nacional del partido. La pujanza de la alternativa a
derecha e izquierda, al tener mas cabida y mas facil el discurso de

la corrupcion, tuvo también mas repercusion en los medios.

5.4.- Campaia electoral de 1996

5.4.1.- Elecciones anticipadas

El 3 de marzo de 1996, por segunda vez coinciden las
elecciones autondmicas con las nacionales. La tension vivida
durante la legislatura, conocida como la de la “pinza”, justifico el
adelanto electoral sin agotar el mandato, puesto que lzquierda
Unida y Partido Popular habian impedido en el Parlamento, por
segundo afio consecutivo, la aprobacion de los Presupuestos de la
Comunidad. Como quiera que Manuel Chaves entendid que no
podia gobernar maniatado por la prérroga presupuestaria, decidid

disolver la Camara, y aprovechar la convocatoria nacional para
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celebrar también una consulta a la ciudadania, y comprobar asi si
se refrendaba el acoso al que se sentia sometido, o bien se
dibujaba un nuevo panorama que le permitiera gobernar con mayor

solvencia.

Todos los grupos mostraron su oposicion a la
simultaneidad de convocatorias, pues entendian que se hurtaba el
debate especifico sobre la situacion de la region, eclipsado ante el
duelo Felipe Gonzélez-José Maria Aznar. Con ello creian que los
socialistas andaluces solo pretendian respaldar la estrategia
nacional del partido, al que todas las encuestas daban como

perdedor, y no lo hacian por los intereses de la Comunidad.

Ante esta campafia, que algun medio no dudé en tildar de
“la méas incierta de la historia de la autonomia andaluza” *’8, los
cabezas electorales repetian comparecencia con respecto a las
anteriores en todos los casos, salvo en el PA. Manuel Chaves por el
PSOE se presentaba a su tercera convocatoria, Javier Arenas
por el PP lo hacia por segunda vez, al igual que Luis Carlos Rejon.
Pedro Pacheco encabezaba a los andalucistas -tras el fracaso en la
anterior cita- en una candidatura recompuesta al reunificarse PA y
PAP, y con un lider histérico del partido como imagen, y no alguien

ajeno, como ocurrio en el 94.

Los datos que recogié la prensa sobre gastos *’°, indicaban
que los socialistas partian de un presupuesto de 216 millones de

pesetas distribuidos en 1.500 actos, 105 anuncios en prensa, 1.922

178 E| Pais Andalucia, 15.02.96. Pagina 1.

1 Diario 16, 16.02.96, pagina 16.
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cuias en radio, 684 vallas, 822 cabinas telefonicas, 1.500
banderolas, seis lonas en fachadas, 3.000 pancartas y 91.000
carteles. Los populares con el mismo presupuesto contrataron 485
vallas, 800 cabinas telefdnicas, 3.200 banderolas, 400 mupis, 1.000
pancartas, 60.000 carteles, y 68 anuncios en estaciones de tren.
IU-CA no llegaba a los 200 millones de pesetas, de los que tres
cuartas partes se destinaban a carteleria y publicidad: 500 vallas,
300 banderolas, 200 cabinas, 4.000 pancartas, 5.000 carteles, y
unas 150 cufas de radio. Por ultimo, los andalucistas se quedaron
en los 150 millones de pesetas con los que fundamentalmente
pagaron los cuatro mitines diarios de Pacheco y 400 vallas
electorales. Evidentemente, las cifras no cuadran, pues todos

olvidan incluir capitulos de gastos.

En el inicio de campafia se buscO ya alguna originalidad
para llamar la atencion, como hizo Javier Arenas quien, via satélite,
protagonizé un mitin desde Sevilla para las ocho provincias. Luis
Carlos Rejon mostro su cartel en una verbena con flamenco y rock.
Manuel Chaves habia preparado un castillo de fuegos artificiales
ante el recinto de la Expo, pero la lluvia lo impidi6 y todo se quedd
en la presentacion del video y un mitin en un hotel. Solo Pedro
Pacheco repiti6 la tradicional pegada de carteles frente al

Ayuntamiento de Cadiz, que no Jerez.
El debate televisivo en entre los candidatos en la RTVA

tuvo su parte de polémica. En principio, Manuel Chaves decidié no

intervenir por entender que iba a ser una encerrona de tres contra
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uno, sin medir los tiempos de intervencién. Los otros tres
participantes escenificaron su comparecencia al mismo el dia 26 de
febrero, para que constase la silla vacia que dejaba el socialista, al
que, por ejemplo, Rején no dudd en calificar de cobarde. Pero al
final, Chaves cambidé de opinién, y emplaz6 para otra fecha el
debate. Se celebré el 29 de febrero, y, fue seguido por 454.000
espectadores. La valoracion que se dio en la prensa al mismo, -al
que todos los presidenciables acudieron con una estética similar-
fue como de poco atractivo y en el que se puso de manifiesto el
mismo modelo en que se habia desarrollado la legislatura. Muy
medido de tiempos, y pensando mas en las camaras que en el
fondo del debate, los candidatos se obcecaron mas en criticar que
en proponer. Quizds fue Pacheco, aunque hablé menos, el que

mejor quedo.

Ademas, Canal Sur, tuvo otras propuestas especificas,
como dos entrevistas a todos ellos, una en precampafa, y otra ya
en la campafia (ademas de otro debate con candidatos al
Congreso). El mas seguido en precampafia fue, curiosamente,
Rejon con un 16,7 %, y casi medio millébn de espectadores, y el
menos Pacheco, con apenas 179.000 (6,1%). En campafa
sorprende que estas entrevistas tengan casi la mitad de audiencia,
siendo Arenas el mas seguido, con 200.000 espectadores (11,2%),

y Rejon el menos con 96.000 (5,1%)

Hubo también otra polémica menor, pues TVE solo

previd dar la informacion de las elecciones autondémicas en los
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informativos de menor audiencia, a lo que recurrié el PP que logr6
que la Junta Electoral Central obligara a la cadena a incluir esa

informaciéon en todos los Telediarios.

5.4.2.- La campafa reflejada por los medios

En esta ocasion los medios se fijan algo mas en los
programas que en otras convocatorias, y por eso se refleja aqui

mas detalladamente.

PSOE-A

El discurso socialista repetia machaconamente una idea,
que aunque no habia sido eslogan, si tuvo una continua referencia
en la campafia, y consistia en insistir en que la culpa de la
ingobernabilidad la tenia “la pinza” contra natura que habia
establecido IU y PP, negando ambas formaciones, que concertaran
el bloqueo a la accion del gobierno. La estrategia del PSOE pasaba
por establecer esa complicidad antitética. La oposicion, por el
contrario, pretendia culpar del anticipo electoral a la ineficaz
gestion de Chaves. Las urnas decidieron que la lectura socialista
era la correcta para los ciudadanos, y con ello poner fin a los dos

anos de trifulca entre el ejecutivo y el legislativo.

Ese fue un tema central, aunque los programas

contemplaban otros puntos. El partido socialista, en si, sobre todo
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recogia temas econdmicos y de sociales a grandes rasgos:

- Pacto por el empleo: acuerdo entre los distintos agentes
economicos y sociales para reactivar la inversion, la actividad
productiva, la formacion profesional y, en definitiva, aumentar el
empleo. Nuevas plazas para formacion profesional, y ayudas al

autoempleo. Apoyo a las pymes.

- Plan de desarrollo Horizonte 2000: plan de crecimiento
econdémico que supusiera una inversioén publica de mas de un billén
y medio de pesetas. Con planes de vivienda y carreteras. Inversion

de 347.000 millones de pesetas en depuracion de aguas.

- ElI PER de la solidaridad: mantenimiento del PER como
instrumento de desarrollo y factor para dinamizar las economias
locales, ampliar los servicios sociales y favorecer la incorporacion
de la mujer al trabajo. Invertir 240.000 millones en una década

para reformar los regadios.

La campafia estuvo apoyada en dos folletos con titulos
prioritarios: “Del dicho al hecho” y “Andalucia, lo primero”
(lema de la precampafia también) que recogian una serie de
proyectos en curso y los logros conseguidos en el terreno de la
economia, el empleo y el bienestar social, como los planes
andaluces de vivienda, medio ambiente, de igualdad de
oportunidades para las mujeres o el pacto por el empleo. De

alguna manera, ambos folletos pretendian contrarrestar las criticas
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de la oposicion. Ya desde octubre del afio anterior, el partido se
habia lanzado a explicar todo lo que habia realizado, a pesar del
bloqueo parlamentario, como preludio al folleto de los hechos. El
de Andalucia servia para acallar las quejas sobre su servidumbre
con respecto al ejecutivo central. El lema durante la campafa fue
Por Andalucia, vota en positivo, que imitaba al nacional y que
anteponia la valoracion optimista, sobre los discursos apocalipticos

de sus adversarios. De fondo volvia a aparecer una rosa.

El Partido Popular habia apostado por el desgaste del
gobierno a quien acusaba de falta de iniciativa. De hecho, para
poner en manifiesto el mal gobierno proponia hacer una auditoria a
la Administracion de la Junta y vender las viviendas oficiales
reservadas a los altos cargos, cuyo numero también dejaria en un
tercio. Su critica no cejaba en poner en evidencia la inoperancia
socialista y ofertarse como alternativa, una alternativa que incluso
alguna encuesta situaba como posible por primera vez '®. Su
eslogan era Andalucia con la nueva mayoria. Poco original,
pues lo Unico que anteponia el nombre de la comunidad al lema

nacional.

Tenia como ejes de su programa:

180 E| Mundo de 26.02.96 titulaba “El PP ganara con claridad las elecciones andaluzas
pero PSOE e U tienen la mayoria’. En la encuesta le daba a |los populares una horquilla
de entre 43 y 48 escarios, frente a los 36-39 de los sociaistas. A 1U le otorgaban 19-22 y
al PA de5 a8. Nada que ver con los resultados. El Pais de 15.02.02 también escribe que
los sondeos daban lavictoriaa PP sin mayoria, pero sin especificar escafios.
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- En autonomia: exigir las competencias en empleo,
agua y pesca, creando la Consejeria de Agua y Medio Ambiente. En
Canal Sur se suprimirian los anuncios y se pondria en marcha una

agencia andaluza de noticias.

- En industria: creacion de un fondo de inversiones
estratégicas, compromiso de las cajas de ahorro para crear

empresas y promocion de industrias alternativas en zonas de crisis.

- En empleo: promocién del empleo estable con
subvenciones para incentivar las pequefias y medianas empresas.

Retrasar la jubilacién de funcionarios a los 70 afios.

- En agricultura: derogacion de la reforma agraria,
aplicarun plan de financiacion y mejorar los seguros agrarios. Y en
pesca: buscar nuevos caladeros y mejorar la competitividad de la
flota, asi como el fomento de la acuicultura. Con respecto al Plan
de Empleo Rural, mantendrian el PER, vinculandolo a la formacion

profesional y al empleo estable.

- En Sanidad: implantar la gestion profesional,
liberacion de la eleccibn de médico especialista, hospital y de
modalidad asistencial para autonomos. Para ello se aumentaria la
plantilla del Servicio Andaluz de Salud de 77.000 a 100.000

miembros.
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TU-LV-CA

Izquierda Unida consigue mantener su oferta plural, pues
continla avalada por Los Verdes, y se mantienen sus siglas, y el sol
de fondo. Pensaba que habia llegado el momento de sobrepasar a
los socialistas pues habian apostado fuerte por su desgaste durante
la legislatura. Durante la precampafia utilizé el lema nacional de 1U
Decide, para cambiarlo en la campafia por el de CAMBIA
ANDALUCIA. La foto del cartel, como novedad, imitando a la de
Pacheco del 90, era en blanco y negro, con la mano derecha
llevada sobre su barbilla, dandole un aire entre reflexivo e informal.
No escucharon las encuestas que pronosticaban un retroceso, sino
que estaban convencidos de que tenian tantas opciones como PP o
PSOE, pues los votantes les reconocerian el esfuerzo de haber

regenerado democraticamente la Comunidad.

Proponia a los electores:

- Mas competencias: de cuencas hidrogréaficas, empleo,
Seguridad Social, impuestos directos, prisiones, policia autonémica
y juzgados. Creacion de una Consejeria de la Mujer y una
Defensora de los Derechos de la Mujer, con un plan de choque

contra la pobreza femenina.
-Plan Urgente Industrial: crear un fondo inversor de

500.000 millones con la colaboracién de las cajas de ahorros,

transferencia de la industria publica, reconversion ecoldgica del
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tejido industrial.

- Empleo: crear empresas municipales, subvencionar
contratos a parados de larga duracion, mujeres y jovenes,

reduccion de la jornada laboral.

- Reforma Agraria: apoyo a la explotacion familiar,
fomento del cooperativismo y de la agricultura ecoldgica. Con
respecto al PER: eliminar las 40 peonadas para tener derecho al
subsidio, igualarlo con el salario minimo, y crear comisiones locales

para su control.

- Medio Ambiente: incentivo de tecnologias limpias,
auditorias ambientales, plan forestal, gestibn autonémica de los

parques de Sierra Nevada y Gata.

- Impuestos: implantar una tasa ecologica, y un impuesto

sobre las viviendas desocupadas.

Vuelve como tal el Partido Andalucista, reunificado pero sin
renovacion, con mensajes parecidos sobre la diferenciacién con los
partidos centralistas, y con el intento de recobrar el espacio politico
perdido. La bicefalia parecia primar a Pacheco que reaparecia como

cabeza de cartel, mientras que Rojas Marcos cedia su sitio a otros
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viejos militantes del partido como Antonio Ortega y Diego de los
Santos. Pacheco aparecia sonriente pidiendo el voto bajo el eslogan
La solucién de Andalucia. Ante la inestabilidad de la legislatura
finalizada, aposto por proponerse como la Unica fuerza politica que
podia garantizar la estabilidad necesaria. Los otros temas

fundamentales de su programa fueron:

- Reforma Autonomica: ampliacion de las competencias
como paso intermedio a un estado federal. Crear una Consejeria de

Deportes y Juventud.

- Potenciar el Sector Publico: desarrollo del sector publico y
el sistema financiero en la autonomia, potenciando un Banco
Andaluz y las cajas de ahorro. Se construirian 50.000 viviendas

publicas para alquiler.

- Fondo de Autoempleo: oposicion a los “contratos basura”,
crear un fondo con créditos blandos para el autoempleo,

disminucion de la jornada laboral y reparto del empleo.

- Desarrollo Agricola: negociar los cupos directamente con
la Union Europea, potenciar la agricultura ecoldgica y el sector
forestal. Del PER propone reducir el nimero de peonadas, y la
transferencia del sistema a la Junta, mecanismos de control para

impedir su manipulacién politica y social.

- Pesca: protagonismo del sector en las comisiones mixtas
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de seguimiento de los acuerdos.

5.4.3.- Resultados

La cita con las urnas del domingo 3 de marzo de 1996 dio
un resultado claramente favorable a los socialistas, mejor incluso
de lo vaticinado en las encuestas. EI PSOE subi6 7 escafos
quedandose en 52, a solo tres de la mayoria absoluta, con un
respaldo del 43,38 % de los votos. El Partido Popular, con el 34,06
% de los sufragios perdié un diputado al quedarse en 40. El mayor
revés fue para lzquierda Unida que con un 14,06 % cedio los siete
parlamentarios que ganO el PSOE, y se situ6 en 13. El Partido
Andalucista, gracias a su 6,71 %, logré un representante mas y sus
4 asientos le valian para quedarse como arbitro de la posible
mayoria en la Camara. Los resultados tuvieron como curiosidad el
que todas las fuerzas ganaron votantes, salvo IU, la gran

castigada.

Aunque su gran refugio de votos estuvo en el mundo rural,
el PSOE subié en las grandes ciudades, captando descontentos de
la coaliciébn de izquierdas y al voto joven. En las grandes urbes
consiguio neutralizar algo el triunfo del PP de las municipales del 28
de mayo de 1995, y sacé la ventaja en los nlcleos agricolas. Sevilla

fue su gran fortin imponiéndose en 97 de las 104 poblaciones.

Es notable que en el recuento de las generales el PSOE
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alcanzara un 5.7% méas de sufragios (114.331) que en las
autondémicas. También le sucede al Partido Popular con un 4.14 %
mas (63.134). Algo inverso a lo que le ocurre al PA que en las
regionales cosecha 152.000 papeletas mas, y que a IU que logro

un respaldo de 20.040 votos méas para Rejon que para Anguita.

Los resultados para el PSOE fueron positivos. Los votantes
creyeron mas en la tesis repetida desde San Telmo, sede de la
Junta, de que era un pacto “antinatura” el que impedia al ejecutivo
ejercer su papel. No cal6 la version de los implicados que acusaban
de falta de iniciativa o de no hacer una politica de izquierdas. El
acoso se volvio en contra de los promotores, resultado mas el
papel de victima. Los medios no se convencieron de esa inocente
coincidencia de intereses entre PP e IU, con lo que reflejaban sus

declaraciones pero sin convencimiento.

Los medios se hicieron mas eco de las polémicas y las
acusaciones politicas que verdaderamente de los programas que
ofrecian. Aunque en este caso, la tension de las nacionales también
arrastré a las autonémicas a un papel secundario. Parecia que se

jugaba mas en las primeras.
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Capitulo 6.- PRECAMPANA ELECTORAL DE
2000

6.1.- Ante el final de la leqgislatura

Segun se aproximaba el final de la legislatura, se
restableci6 un debate similar al mantenido en la anterior
convocatoria sobre la conveniencia 0 no de que coincidieran las
elecciones autondmicas con las nacionales. Aunque hay que sefialar
que, en realidad, el debate fue mas testimonial que real, pues el
gobierno, asentado en el pacto PSOE-PA, tenia decidido concluir su
mandato para transmitir un sintoma de estabilidad. Timidamente,
alguna vez que otra los dirigentes andalucistas se adherian a esa
solicitud de la oposicion so6lo por querer remarcar su caracter

netamente regional.

Las quejas, en teoria de todas las formaciones, menos del
partido del presidente, se fundamentaban una vez mas en que el
debate sobre la realidad andaluza iba a quedar solapado y con el
protagonismo perdido ante las generales, pero la decision de

agotar la legislatura se llevo a su término.

En el fondo a los dos grupos mayoritarios les interesaba
que asi fuera, pensando mas en el beneficio que les podia reportar
ante que en el hecho de sustraer discusion sobre la situacion de la

autonomia.
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Para los socialistas, confiados en una base segura de
votos, esta coincidencia les servia para respaldar con su fuerza la
candidatura de Joaquin Almunia —sustituto tanto del lider de
siempre, Felipe Gonzélez, como de quien debiera haber sido cabeza
de cartel en las nacionales Josep Borrell-, pues el partido habia
venido haciendo oposicion desde la atalaya que le daba la Junta de

Andalucia.

Para los populares el interés era en sentido contrario, es
decir, que la augurada victoria de José M2 Aznar les sirviera de

revulsivo y les brindara mas votantes a su opcion regional.

Alun asi en esta ocasibn se presentaban varias
caracteristicas peculiares respecto a anteriores convocatorias:
aparece un nuevo medio para hacer propaganda, internet, que
aungue de forma incipiente, ya empieza a utilizarse. Coincide con
las nacionales por tercera vez, si bien en esta oportunidad, y esto si
que es novedad pues sélo se produjo en las primeras elecciones,
difieren los partidos que gobiernan en Madrid y Sevilla. Por ultimo,
aparece por primera vez una mujer como cabeza de lista de una de
las grandes formaciones, y se ignora si esto puede orientar parte

del voto femenino.
Asi, a las elecciones del 12 de marzo de 2000, las sextas.

se presentaron soOlo cuatro fuerzas con posibilidades de obtener

escafios, las mismas que ya estaban representadas en el
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parlamento sito en el Hospital de las Cinco Llagas. Dos repetian

candidato y otros dos eran nuevos.

Para el PSOE, la figura de Manuel Chaves vendia
continuismo y estabilidad en la gestion, con imagen de hombre
aspecto afable y tranquilo. Para él era su cuarta cita encabezando
el cartel socialista. Otro que repetia era Pedro Pacheco, que por
tercera vez concurria al frente de los andalucistas. El alcalde de
Jerez, aportaba con su partido la estabilidad otorgada al ejecutivo y

un cierto discurso populista que siempre le ha reportado titulares.

En el lado de los que se estrenaban estaba la candidata
Popular Teofila Martinez, que respaldada por su mayoria absoluta
en el Ayuntamiento de Cadiz, pretendia arrebatar la presidencia a
Chaves, con aspecto mas informal y aparentando la renovacion.
Contaba a su favor con el hecho de ser la primera mujer con
posibilidades que optaba a tal cargo. Y por ultimo, Antonio Romero
por lzquierda Unida, que con su apariencia de campesino noble
intentaba frenar la caida de su partido y sustituir a los andalucistas

en la alianza de gobierno.

Como curiosidad de estas elecciones, cabe destacar que
ninguno de los cabeza de lista se presentaba por Sevilla, la capital
autondémica. Tres los hacian por Cadiz, -Tedfila Martinez y Pedro
Pacheco contando con que asi tendrian mas tiron en sus feudos, y
el presidente porque es tradicional en él-, y el cuarto, Romero, por

Malaga, su provincia natal. Las cuatro fuerzas marcan, con ello, un
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claro distanciamiento con la capital hispalense para que no se les
acuse de centralismo, un tema que siempre levanta sentimientos
provincianos en parte del electorado. Curiosamente, esto no se
corresponde con un dato que se aporto en la campafia. Segun un
estudio efectuado por Javier Chaparro **! se demuestra que no hay
correspondencia proporcional entre la poblacion y la representacion
parlamentaria, ya que Sevilla deberia tener 7 escafios mas, Malaga
3y Cadiz 2, mientras que Granada y Cérdoba perderian 1, Jaén 2 y
Almeria y Huelva 4. Si eso fuera asi, se dibujaria otro mapa

parlamentario.

6.2.- Precampaia politica

6.2.1.- Lemas y datos de la precampafia

Durante la precampaia, el Partido Socialista adopta el
lema de “TOMA PARTIDO POR ANDALUCIA”. Luego de vez en
cuando utilizaba esa frase en algun area concreta, como “Toma
partido por la salud”. En campafa se cambié y se queda soélo
con la parte final "POR ANDALUCIA"

Se dara una imagen pactista para abrir el abanico de
votantes y se llegan a acuerdos con UGT, CCOO, tres
organizaciones agrarias y Los Verdes; y sus promesas mas
destacadas fueron: una RENFE andaluza, la mitad de altos cargos

recaerian en mujeres, 300 kilbmetros nuevos de autovia, prolongar

181 pyblicado en la pagina 8 del suplemento de elecciones del Diario de Sevilla, el 2 de
marzo de 2000
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el AVE hasta Cadiz y uno nuevo Madrid-Malaga, habitacion sin

compartir en hospitales, favorecer la nuevas tecnologias....

El presupuesto que dieron para la campafa fue de 225
millones. De ellos 45 millones iban destinados a publicidad en
prensa y radio '®2. A la vez se destinan unos 160 millones a las

elecciones nacionales %,

El PP adopta como lema de precampafia “LA MEJOR
POLITICA PARA ANDALUCIA", que luego en campafia sera
sustituido por "LA REVOLUCION QUE ANDALUCIA NECESITA".
Con la idea de la mejor politica juega con la doble intencion definir
a Teofila Martinez por un lado, y por otro apoyar el mensaje de que

traerian una gestion mas eficaz.

Uno de sus principales objetivos fue el de insistir en que
los 18 afios de gobierno socialista no habian acercado a Andalucia

a la media espaiiola.

Sus promesas principales se concentraron el la cesién del
50 % del IRPF, en la liberalizacion del peaje de la autopista A-4
Cadiz-Sevilla, en la inversion de un billon de pesetas anuales en
infraestructuras viarias e hidrologicas, en incrementar las plazas

para la tercera edad, més empleo....

182 Eqa cifra, como los demés que aparecen, son tomadas de ABC Sevilla. 16.02.00.
Pagina 30.

183 En EI CORREO DE ANDALUCIA se reduce |a cifra del PSOE a 220 millones, la de
IU seelevaa 226, y ladel PA a220. 25.02.00. Pagina7.
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El presupuesto que manejaban fue de 250 millones, 25 de
ellos para anuncios en prensa, otros tanto en cufias radiofonicas y
30 millones en vallas y carteles. El resto en actos y caravanas

electorales.

Para lzquierda Unida su lema de precampafia era comun al
nacional: “ERES NECESARI@”, si bien luego en campafa repite
el nacional que se ha transformado en plural "SOMOS
NECESARIOS" (para recordar a los votantes progresistas la
necesidad de su presencia en el Parlamento si quieren que haya
una fuerza de izquierda, puesto que las encuestas no eran
halaguefas), e introduce el de "ANDALUCIA DE IZQUIERDAS"
como especifico para las autonémicas, acompafado del rétulo de

Antonio Romero presidente.

En su programa insisten en los pactos, en virar a la
izquierda al PSOE, en la jornada de 35 horas por ley, y en la lucha

contra la precariedad laboral y el paro.

Su presupuesto lo cifraban en unos 190 millones de
pesetas y contaba con movilizar a los alcaldes propios de tiron

popular como agentes electorales.

El Partido Andalucista confié en un lema que lo identificaba
como el representante genuino andaluz: “DEFIENDE LO TUYO”
que le sirvio a lo largo de todo el proceso electoral, aportando
luego el de "APUESTA POR ANDALUCIA".
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Ofrecia en su programa la paz institucional que habia
conseguido el pacto de gobierno, la creacién de una Consejeria de
Empleo, exenciones fiscales a las PYMES, y como en todas las

consultas previas, una ley de comarcas.

Manejaba para ello un presupuesto de 200 millones, que

era conjunto con las nacionales.

Ademas de los cuatro citados, se presentaron otros 13
partidos a la Camara Andaluza, que no tuvieron apenas reflejo en
los medios de comunicacion. Solo 9 lo hicieron en todas las
circunscripciones: Partido Humanista, Asamblea de Andalucia,
Izquierda Andaluza, Nacién Andaluza y Falange, mas los cuatro

grandes.

Sin  concurrir en todos los lugares tuvieron alguna
candidatura: Falange Espafola Independiente (en Cadiz, Cérdoba y
Sevilla), el Partido Comunista del Pueblo Andaluz (en Cordoba,
Granada y Sevilla), y el pintoresco Partido de Separados y

Divorciados que opté por Granada y Sevilla.

En solo una provincia concurrieron: Union Regionalista de
Almeria, Alternativa Ecologista Verde Marbella-San Pedro de
Alcantara, y Unién Centrista-Centro Democrético y Social (Sevilla),

Unién Nacional (Malaga) y la Voz del Pueblo Andaluz (Sevilla).
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6.2.2.- Los Medios durante la precampafa

Aunque siempre se acusa a la television de ser un medio
manipulado, es cierto que en lo que es informacion estrictamente
electoral, se aprecia poca manipulacion directa. Se cubre en las
estaciones publicas con el compromiso de respetar los tiempos que
marca la Junta Electoral y el resto de noticias sobre la campafa se
elaborardn respondiendo, mas o menos, al mismo estilo de
informacion, sin que se aprecie una intencion manipuladora tras el
mero hecho de transmitir la actividad de los candidatos. Hay que
sefalar que en todo caso se concede a las dos formaciones
menores mas tiempo del que les corresponderia puesto que
participan en igualdad, en funcion de su actividad. No se observa
tampoco en las privadas un interés especial por beneficiar a algin

candidato.

Como suele ocurrir en las confrontaciones electorales, la
television publica fue también terreno abonado para el ataque y asi
Canal Sur se vuelve objeto de hostilidad continua entre PSOE y
PP. Primero aparece el tema del reparto de tiempos que se iba a
asignar a cada cobertura, y que fue rechazado por la Junta
Electoral a peticion del Partido Popular. Después fue por la
denuncia de los populares de que Chaves aparecia el doble de
tiempo que su candidata (6.797 segundos frente a 3.166), con la
curiosidad de que incluso Antonio Romero salia mas que ella (3.630
segundos); siendo el que menos Pedro Pacheco con so6lo 2090

segundos. Es curioso que EL PAIS recoja esta denuncia el 11 de
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febrero, y el ABC seis dias después afadiendo en la informacién,
no solo el minutado, sino también el valor numérico de que Chaves

era objetivo informativo en 49 noticias y Teofila sélo en 25.

En las emisoras de radio ocurre algo similar. Se sigue a los
candidatos, se cuentan sus declaraciones o actos de una manera
objetiva y poco més. Salvo en alguna tertulia, como la que tiene la
Cadena SER en Sevilla, donde entre los contertulios hay varios
que se pueden calificar ideolégicamente como préximos a la
coalicion del gobierno, y en sus opiniones defendian a los partidos
que la componen; aunque en general no se pecaba de defender los
intereses de alguna formacion concreta. Podria decirse que, al igual
que en los informativos, si que se constataba una cierta afinidad
politica de la emisora, en lo que era estrictamente la informacion

electoral los medios audiovisuales han sido bastante ecuanimes.

No ocurre eso con los medios impresos, pues
continuamente estan reflejando un mayor interés por ciertos
postulados, candidatos o partidos. Las fotografias, los titulares, el
orden de valoracion de noticias..., marcaban constantemente una
coincidencia del diario con una de las formaciones que se

presentaban.

6.2.3.- Temas politicos de la precampafia

En ese mes de febrero de la precampafa, aunque hay
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muchas propuestas, los temas centrales en los que confluyen
todos los medios durante varios dias y a los que le dan un
seguimiento, una continuidad y un debate, son las siguientes

iniciativas promovidas por los partidos en su disputa electoral:

1) Debate sobre si el pacto PSOE-IU firmado en Madrid
para las elecciones nacionales se debe trasladar a Andalucia para
las autondmicas.

2) Propuesta del PP de cesion del 50 % del IRPF para
financiacion autonémica

3) Promesa del PSOE de llegar a la paridad de cargos de
hombres y mujeres

4) Disensiones internas dentro del PA.

Hay que sefalar que el PSOE intent6 que el
reconocimiento del censo fuera objeto de discusion, pero ningun
partido le secundo, salvo timidamente IU; y por ello dejo esa
reivindicacion al margen, cuando habian sido objeto de
confrontacion con el gobierno de Aznar durante gran parte de la

legislatura.

El primero de los temas mencionados, ocupé bastantes
dias y bastantes columnas de opinion. La situacion de los socialistas
en Andalucia distaba mucho de la nacional. En la Comunidad
podian aspirar a la mayoria absoluta y estaban gobernando de
forma estable con otros aliados. Asumir el pacto les obligaba a

cambiar sus expectativas. Por eso, desde el principio, su actitud fue
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la de no pronunciarse, no cerrar esa puerta, pero tampoco
comprometerse a trasladarlo. Dilatar todo el tiempo posible la
decisibn para esperar a lo que dijeran las urnas y que su
negociacion sobre la alianza de gobierno fuera la que resultara mas
comoda para el gobierno y no tenerla definida a priori. Pasan por
varias fases: primero no se definen, luego hablan de la posible
mayoria absoluta o incluso de que como alternativa valdria
también un gobierno tripartito y al final vuelven a demorar su
decisién. Los medios recogen esa actitud, igual que reflejan la
insistencia de Antonio Romero en que el pacto se traslade y Chaves
hable con él. El presidente, al contrario, prefiere hablar de no
agresion entre los dos partidos de izquierdas, y de esperar. A partir
de ahi, Romero varia ligeramente su estrategia de intentar
comprometer a los socialistas, y opta por poner de manifiesto que
es mejor que no haya mayoria absoluta y que ellos tengan los
votos suficientes como para ser necesarios; arrastrar votos a su
formacion para que hagan imprescindible su participacion para dar
estabilidad a un gobierno de izquierdas. El PA, el socio que podia
perder su condicion no se altera ante la posibilidad de quedar
descabalgado de la coalicion y deja claro desde el principio que
no le importa el pacto firmado en Madrid, y que es una decision

socialista.

En cuanto a la cesion del 50 % del IRPF, la candidata
Tedfila Martinez sorprendio a todos con su propuesta, pues iba mas
alla de lo que el gobierno de la nacion habia concedido hasta ese

momento, Yy con ello se apuntaba un tanto reivindicativo al que se
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suele otorgar un matiz de autonomismo. En un primer momento
todos los partidos lo rechazan, e incluso los medios recogen ciertas
discrepancias dentro del PP pues varios dirigentes nacionales
dieron opiniones distintas. Luego el tema queda afianzado como
uno de los de debate e incluso alguna formacion va mas alla.
Izquierda Unida que en principio descalificd la iniciativa, luego la
sobrepasa reclamando el 100%, asi como el IVA minorista y un
sistema de cupo. A partir de aqui, también se suscitdo el
problema de la financiacion de los Ayuntamientos y todos los

partidos hablaron sobre ello, aunque sin aportar ideas nuevas.

Aungue luego fue uno de los motivos de su campafa en si,
los socialistas adelantaron en precampafia su decision de promover
la paridad de hombres y mujeres en los cargos de la Junta. El que
el PSOE fuera mas alla, podia entenderse que era una manera de
contrarrestar el hecho de los populares tuvieran por candidato a
una mujer, y que este hecho quedara relegado, puesto que ellos
iban a promover mas de los que hasta entonces el partido tenia
fijado como cuota. Otra intencién podia ser la de aprovechar la
relevancia que este tema podia tener dada la proximidad del Dia
de la Mujer (8 de marzo), apenas 4 dias antes de las elecciones.
Las demas fuerzas no entraron a rebatir o criticar esta iniciativa,
salvo una contestacion de Tedfila Martinez que espeté a Chaves

que “menos cuento y mas trabajo”.

Por ultimo, aunque no era un tema propuesto por ellos, si

que dentro de la actividad andalucista su division interna queda
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como uno de los asuntos de la precampafa. Son varios los dias en
que se recogen opiniones de Pacheco sobre la crisis, que siempre
dan por superada, pero que el tiempo demostré que no era asi, y
que resultaba mal prélogo para pedir votos el estar negando

continuamente las disensiones.

6.2.4.- La precampafia de cada partido segun los

Medios

Al margen del predominio de esos puntos antes citados,
cada formacion lanzé al electorado numerosas propuestas
siguiendo una estrategia distinta en estos dias previos a la
campanfa. Es légico entender que las dos con mas posibilidades de

ganar fueron las que mas presentaron.

PSOE-A

Es el Unico que presenta globalmente su programa. Las
demas formaciones van desgranando los contenidos poco a poco
pero no efectian un acto de totalidad, salvo Tedfila Martinez en

Sevilla, al menos asi lo recogen los medios.

Ademas de la paridad de cargos, hubo dos iniciativas que
tuvieron gran repercusion en los medios. La primera, la promesa
de conseguir un solo paciente por habitacién en los hospitales

del Servicio Andaluz de Salud (SAS), y la segunda la de crear una
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RENFE andaluza. Son las que més eco tuvieron. La referida a la
cama hospitalaria iba dentro de un paquete de medidas sobre el
SAS, como dentista gratis para los nifios al igual que las protesis
para los ancianos, y el compromiso de que ese organismo realizara
su oferta de empleo publico una vez al afio. Fueron presentadas
con el programa con mas iniciativas como crear 110.000 empleos
nuevos, la inversién en viviendas, en autovias, en teleasistencia, y
la creacién de un Consejo Audiovisual Andaluz, lo cual hizo que

algunas de ellas no tuvieran resonancia.

Especificamente para Méalaga, uno de los lugares que se
preveia mas disputado para subir el nimero de escafios, se
contemplé la construccion de un Estadio Olimpico, la autovia

Ronda-Costa del Sol vy llevar el AVE a la ciudad.

Otra promesa concreta para una ciudad es la de construir
la Villa Olimpica para Almeria 2005 (sede de los Juegos del
Mediterrdneo) (otra provincia en que las encuestas fijaban la

posibilidad de crecer en escafos).

En cuanto a las inversiones en sectores concretos, hay
veces que habla de generalidades, como cuando dice que hara
inversiones billonarias en nuevas tecnologias, 0 que gastara 2,5
billones en crear empleo, 0 que modernizaria la flota pesquera, que
haria mas autovias, mas geriatricos, ayudaria a los autbnomos y a
los jévenes a conseguir vivienda, y para ellos tomaria medidas

laborales y familiares.
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Sobre la creacion de nuevos organismos anuncia la
Agencia Andaluza de la Energia, una Red informética de Servicios
Sociales y el mantenimiento de la Consejeria de Turismo (curioso

puesto que existia y nadie la ponia en duda)

Introduce luego algunos temas politicos que tienen que ver
con un ambito superior al de la Comunidad Auténoma, como la
reivindicacion del censo y de la deuda por las pensiones no
contributivas (ambas las tiene que reconocer el gobierno central),
una defensa general de la sanidad publica, y un pacto autonémico

que iguale a las regiones de Espafia.

Ademas de la cesion de la mitad del IRPF, los populares
optaron por lanzar ideas sobre mejoras y ayudas en areas muy
diversas. Hablaron de invertir 800.000 millones de pesetas en
agricultura, haciendo hincapié en la condicion de la mujer rural
especialmente; de invertir en Justicia (se crearian las Ciudades de
la Justicia); de invertir un billdbn en Formacion Profesional, otros
800.000 millones en industria, 100.000 millones mas en
modernizar el comercio, ademas de fomentar los autonomos, y de
bonificar los contratos a los jovenes, asi como de crear 80.000

empresas nuevas y de apoyar a los ayuntamientos turisticos.

En cuanto a iniciativas sociales se asegura que se acabara
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con las listas de espera médicas en dos afios, que se conseguiria el
pleno empleo entre las mujeres, que se aumentaria el Salario
Social, se construirian mas hospitales y centros de salud, se daria
mayor asistencia a los mayores, a los menores y a los

discapacitados; y que habria un plan de drogas.

Los organismos a crear serian la Consejeria de Medio
Ambiente y Agua (muy significada por los periodicos), y que la de
Turismo se llevaria a Malaga, ciudad que dice se convertiria en la

capital econémica.

En otro orden de cosas cambiaria la Ley de Funcion Publica

y daria solucién al problema de los interinos de la Junta.

TU-LV-CA

Izquierda Unida hace menos propuestas, o al menos son
menos reflejadas. Son difusas y no abarcan muchos sectores, e
incluso se olvida de colectivos que pueden entenderse mas

proclives a su mensaje como sindicatos o trabajadores.

El pacto domina su discurso y lo demas queda
mas relegado. Tiene cierta incidencia cuando, a renglon seguido de
las propuestas populares de cesion del IRPF, pide la cesién total,
asi como la totalidad del IVA minorista y un sistema de cupo. Luego

pedird el incremento de competencias de los Ayuntamientos. De
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sectores productivos sélo especifica que destinara 300.000 millones

de pesetas a la agricultura.

Sus iniciativas son variadas como libros escolares gratis, la
no discriminacion de los homosexuales, el freno a la instalacion de
las grandes superficies, arremeter contra las Empresas de Trabajo
Temporal pidiendo a la vez la jornada de las 35 horas, reclamar la

gestion de los Paradores Nacionales, o destinar ayuda al Sahara.

De Justicia se ocupa varias veces y pide las transferencias

plenas en esta materia.

Los andalucistas intentan enarbolar varias veces la
bandera de su manera distinta de entender la Comunidad y por eso
resaltan el que sea considerada distrito electoral Unico, que se
divida por comarcas, o ya en relacion con el modelo de Estado
reclaman un Estado Federal, o que se implante la Administracién

Unica.

En las peticiones concretas piden un AVE Almeria-Gibraltar,
otro a Mélaga, la conexién directa Cadiz-Huelva por carretera. Sus
reivindicaciones no se olvidan de Granada para la que reclaman
la capitalidad cultural, la sede de la Hemeroteca de Andalucia

(inexistente), la gestién del Parque Nacional de Sierra Nevada y la
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devolucién de la Dama de Baza.

Piden una Consejeria de Turismo y otra de Empleo
exclusivamente, la reforma de la figura del Defensor del Pueblo, y
también de la Administracién, que se diversifique el campo, una ley
de grandes ciudades, ayudas a los jovenes titulados a cargo de las
cajas de ahorro, acceso a la vivienda para los jovenes, y la
homologacién de los funcionarios autonémicos con los de otras

comunidades.

6.2.5.- Otros temas influyentes en la precampafa

Hay que indicar también que esta precampafia estuvo
salpicada por algunos lamentables incidentes que influyeron en
ella, bien como temas que se introdujeron y que no estaban

previstos, o bien porque alteraron su normal desarrollo.

Quizas el mas notorio fue el de los sucesos de El Ejido
(Almeria) donde algunos habitantes iniciaron serios disturbios en
persecucion a marroquies con lo que denotaban serios problemas

de racismo y de integracién . Curiosamente, algo que fue

184 | 6 de febrero de 2000 en esa localidad almeriense surgié un brote xenéfobo y

racista que acab6 en palizas y persecucion a los inmigrantes marroquies, y que durd
varios dias. El detonante se produjo cuando un marroqui asesiné a unajoven de El Ejido
en un mercadillo. Estallé todo un conflicto de marginacién que permanecia larvado, y
gue ya habian apuntado Emma Martin en su estudio sobre la inmigracion en el poniente
almeriense publicado por la Junta de Andalucia, y en el reciente estudio publicado por
AZURMENDI, Mikd: Estampas de El Ejido. Un reportgje sobre la integracion del
inmigrante. Madrid. Editorial Taurus. 2001.
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portada en todos los medios y que ocupd mucho tiempo y
espacio en los medios informativos no fue tema trascendente en
esos primeros dias de febrero. Se sigue la noticia, algunos
politicos viajan alli, opinan, pero no se convierte un tema de
confrontacién la politica migratoria o de integracién, sobre todo
teniendo en cuenta que gran parte de las competencias sociales,
como vivienda o educacién, estan transferidas a la Junta. Sin
embargo, El Ejido se reflej6 mas como un problema de orden

publico.

El asunto méas lamentable fue el asesinato de Fernando
Buesa en Vitoria el dia 22 de febrero, lo que obligd a suspender los
actos previstos de campafa en sefial de repulsa. Su repercusion
fue exclusivamente en el ambito nacional, desde donde se le dio
una vertiente de debate estrictamente politico, pero en Andalucia
quedo en el cese de la actividad de los candidatos como homenaje

al parlamentario vasco y su escolta.

El tema que si influyd6 mas en comentarios de los
dirigentes y que se utilizO como arma arrojadiza contra el
adversario politico fue la dimision del ministro de Trabajo y Asuntos
Sociales, Manuel Pimentel el 22 de febrero, (en plena precampania),
asi como el anuncio, acto seguido, de su colaboradora Amalia
Gomez de que no seguiria en el cargo. Aunque la justificacién
oficial fue que un alto cargo de su ministerio otorg6 cifras mil
millonarias a cursos subvencionados de formacion a una academia

de su propiedad, a nadie se le ocultaba que la causa real era la
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discrepancia con la linea del Gobierno central en el &rea de la
inmigracion, y mas concretamente con la Ley de Extranjeria. Puesto
gue los dos son andaluces y habian ocupado cargos destacados en
el Partido Popular andaluz, la oposicibn no desperdicio la ocasion
de atacar al PP poniendo a ambos de ejemplo de coherencia y

buen hacer en la vida politica.

Otro asunto que si aparecia con frecuencia, aunque no fue
objeto de fuerte discrepancia -como posteriormente lo ha sido- fue
la Ley de Cajas que promulgada por la Junta de Andalucia fijaba
una nueva normativa y la renovacion de cargos, con la intencion
posterior de fusionarlas. Arrastraba un cierto malestar, que por
ejemplo en Cordoba, se vio meses antes en una masiva
manifestacion de apoyo a Cajasur y a su presidente. En la
precampafia se habla de si son partidarios o no de la fusién (PA, 1U
y PSOE), o de peticiones del PP y del PA de dimisién de la
Consejera de Economia por lo mal que habia llevado ese proceso.
Pero no tuvo un debate agrio o discrepante, sino mas bien un tema

recurrente.

6.3.- La precampaia en la prensa

Por fijar una fecha, debido a las fiestas de Navidad los
actos no empiezan de forma evidente hasta practicamente el mes
de febrero, por tanto aqui se recoge de manera general como los

medios trataron esos acontecimientos desde el dia 1. Cabe
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destacar que se detalla en los periédicos y no en los medios
audiovisuales, pues al tener mas espacio son los que mejor la
reflejan, pues los medios audiovisuales solo destacan la actividad
del Presidente de la Junta, de sus consejeros, -quienes por cierto
aprovechan el mes de enero practicamente entero y los primeros
dias de febrero para aparecer en todos en los medios mas
importantes haciendo un balance de su gestion-, asi como las

declaraciones mas llamativas de los otros tres lideres.

Los medios, puesto que no ha empezado oficialmente la
pugna politica, y por tanto no hay caravana electoral, no asignan
periodistas concretos a cubrir estas informaciones, sino que son
reflejadas por los corresponsales concretos de cada provincia o por

agencia, o por los redactores habituales de cada seccidn.

Las palabras de los candidatos, sus promesas, suelen
reflejarse, sin mas, como mera repeticion de lo que han dicho.
Pocas veces se valora lo positivo o lo viable de dichas promesas.
Pocas de esas propuestas tendran continuidad en el debate politico.
La mayoria se dicen, se reflejan y se olvidan. Légicamente, ocupan

mas espacio las propuestas de los dos partidos mayoritarios.

Quizas por la coincidencia de campafias, por destacar
menos en la pugna por las nacionales y por ser la formacion con
menor representacion, hay que constatar aqui que en ambito del
periodismo gréfico, el que menos ha destacado ha sido Pedro

Pacheco, frente a los otros candidatos que han aparecido mas, bien

219



por sus propias actividades o bien acompafiando a sus lideres
nacionales. Como dato que respalda esta afirmacion, en 19 dias de
febrero, la presencia de Pacheco en EL MUNDO se redujo a 6
ocasiones, por 9 de Antonio Romero, 11 de Manuel Chaves, y 18 de
Tedfila Martinez. En ABC aparecio las mismas veces, mientras que
Romero 7, Martinez 17 y Chaves 12. EL PAIS insertd instantaneas
del presidente mas veces en ese periodo de tiempo que de Tedfila
Martinez, 13 frente a 7, lo cual tiene mas logica pues no hay que
olvidar que entonces seguia desarrollando su actividad como
gobernante lo que le otorgaba la presencia institucional. Aqui
Pacheco recibe mejor trato que Romero (5 por 4) quien esta las
mismas veces que la Consejera Magdalena Alvarez, cabeza de lista

socialista por Mélaga.

He decidido agrupar los periodicos en dos bloques para
establecer un matiz entre ellos. En uno estarian integrados
aquellos que son nacionales pero que tienen edicidon en Andalucia,
pues responden a criterios mas generales, dedicando menos
espacio a la informacion politica que genera Sevilla, la capital en la
qgue se ubican, y pretenden dar una vision andaluza de la
precampafia. El otro grupo es el de las cabeceras provinciales mas
destacadas, que se fijan en como influye el proceso electoral en su
provincia y a la vez, pero en menor medida, en Andalucia. Entre
estos Ultimos, aparecen también considerados los cabeza de lista
por cada circunscripcion, los alcaldes o los lideres locales como
agentes de la precampaiia y a ellos se les da mayor notoriedad,

cosa gue no ocurre en los primeros pues se centran, practicamente
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en exclusiva, en los cuatro candidatos a la presidencia.

6.3.1- Diarios Nacionales con cabecera en Andalucia

ABC Sevilla

Aunque el diario de los Luca de Tena es de antigua
raigambre sevillana, queda dentro de este apartado y no so6lo por
depender de su casa matriz en Madrid, sino también por tener dos
cabeceras mas en Jerez de Frontera y Cordoba. En la manera de
tratar la informacion coincide con los otros dos rotativos incluidos
en este epigrafe, puesto que todas las noticias generadas en la
precampafia aparecen dentro de la seccion Andalucia, y apenas se
particulariza con lo que va destinado a la ciudad hispalense. No
tiene un numero fijo de paginas para ello y su media es de 4. Al
no viajar todavia la caravana electoral, los actos son cubiertos
por sus corresponsales en las distintas provincias, sin haber un
equipo destinado al seguimiento de los lideres. Igualmente, no se
diferencia si el acto o las declaraciones pertenecen al ambito de las

elecciones generales o autondmicas y aparecen mezclados.

El dia 13 de febrero incluira ya en cabeza de pagina un
filete que recoge el rotulo ELECCIONES 2000; el dia siguiente
precede a ello un recuadro con una urna y la fecha de la

cita electoral 12 M. EI 15, ya si marca diferencia, y a la urna con
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el 12 M incorpora entre filetes ELECCIONES ANDALUZAS 2000. Ese
dia empieza ya a dedicar una pagina fija a una serie de secciones,

como el Tablon de Actos (convocatorias del dia), Fotomatén

(dedicado a hacer el perfil de algun politico), el Zoco de Campafia

(sobre temas variados como las webs o los gastos de campafia) y

el Gazpacho (que recoge aspectos diversos de los actos lideres).

Se observa una cierta tendencia a primar la informacién
del Partido Popular, pues salvo hechos muy concretos primero
destaca siempre la noticia de este partido antes que la del Partido
Socialista, y suele colocarla ademés en la parte alta de la pagina y
la del PSOE en la baja. Destaca en este sentido, por ejemplo, el dia
7 de febrero de 2000, en que primero contempla la reaccion de la
candidata Teofila Martinez a unas declaraciones de Manuel Chaves
antes que contar las propias declaraciones. Es de observar que aqui
la fotografia de Tedfila es en compafiia de Aznar, mientras que en
la de Chaves estan todos mirando hacia abajo como aceptando la

regafina.

Las fotografias suelen favorecer a la lider popular, -al
contrario que las del presidente-, igual que alguna de las columnas,
como la de "El muecin" que el 15 de febrero dice que es la Unica
candidata que hace propuestas. Es verdad que muchas de estas
fotos son en compafia, tanto de Aznar como de Javier Arenas, 0

la misma Ana Botella, mujer del Presidente del Gobierno.
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Su favoritismo se ve también el domingo 19 de febrero de
2000 cuando se hace eco de un sondeo en el que el PP reduce
ventaja al PSOE, siendo Teofila Martinez la mas valorada. Eso lo
lleva a colocarla en portada a color. La noticia para ellos no estéa en
el prondstico de la victoria del PSOE, aunque sea sin mayoria

absoluta.

El antes mencionado columnista que escribia con el
seudonimo de "El muecin” cuando habla sobre algo referido al PP
siempre lo hace en términos laudatorios -lo bien que va la
economia-, y si se ocupa del PSOE es para atacar sus actuaciones

-como con la Ley de Cajas-.

Se hace més veces eco de las promesas de la candidata
popular que de los demas, y de hecho de los socialistas refleja mas
reacciones y comentarios que propuestas. Hasta el dia 21 no se

destaca algo del partido en el gobierno.

ABC recoge con frecuencia las disensiones dentro del
Partido Andalucista asi como la insistencia de Antonio Romero por
conseguir una pacto con el Partido Socialista.

El primer reportaje menos politico no lo inserta hasta el dia
21 cuando se ocupa de los cényuges de los candidatos, con las

fotos, Unicamente, de los de Pacheco y Martinez.

Recoge el dia 23 la recomendacion de los obispos de votar
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a quienes respeten vida.

Se fija poco en las promesas especificas para Sevilla, y
mas en las generales. En si s6lo hay una destacada, la de Antonio
Sanz, secretario general del PP, de invertir 70.000 millones en las

carreteras de la provincia.

EL MUNDQ DE ANDALUCIA

Este periodico incluye la informacion en la seccion de
Andalucia. Le dedica una media de tres paginas, aunque los ultimos
dias incrementé su numero a 5. Tampoco separa lo que
corresponde a precamparfia autondémica de nacional. Lo que si que
hace es colocar el encabezamiento a la pagina de PRECAMPANA

ELECTORAL.

Al igual que el diario anterior se percibe un mejor trato al
Partido Popular que a los socialistas. Verbigracia, el dia 24 de
febrero incluye un repaso a los programas de las cuatro
formaciones y primero coloca el del PP, y la foto que acompafa el

reportaje es la de Antonio Romero.

Pero en general, se aprecia una tendencia que le inclina
mas que a alabar a la presidenta de los populares andaluces, a
criticar a los socialistas, a descalificar sus iniciativas, y de rebote

también a sus socios de coalicion de gobierno, los andalucistas. Asi,
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por ejemplo el dia 22 de febrero indica un titular "La Caja Unica de
Chaves supondria 1.700 despidos”, o ante el anuncio del PSOE de
gue habra un solo paciente por habitacion en los hospitales del
Servicio Andaluz de Salud, al dia siguiente elabora una informacion
en la que los profesionales médicos dudan de su viabilidad, cosa

que no hace con ninguna otra promesa.

Los editoriales, cuando se incluyen, van siempre contra
Chaves, al igual que el espacio destinado al humor gréafico que
arremete contra el PSOE pero no contra el PP. De los populares

destaca, como ABC, la ilusién y esfuerzo de su nueva lider.

Ya que este diario es apreciado por la importancia que da
a sus columnistas, ésta si ser4 una faceta en la que destaca y
hacemos un hincapié. Hay que sefalar que, por tanto, es el
periddico que mas espacio dedica a la opinion en esta precampafia.
Hay varios editoriales que valoran temas expuestos en la
precampafia, criticando casi siempre a Chaves, bien por su reunién
con Pasqual Maragall, (un nacionalista federal, segun le definen);
bien sobre el pacto postelectoral pues dejaria muda la oposicién de
IU; bien contra Canal Sur por parcial; bien por no asumir el
desastre de la balsa de Aznalcdllar, o incluso por los acuerdos con
formaciones intrascendentes, como Los Verdes o el Partido
Democratico de la Nueva lzquierda. En otro editorial acusa a
Manuel Chaves de haber confeccionado el programa, basandose en
las conclusiones del Foro Andalucia Siglo XXI, promovido por la

Junta de Andalucia y que consistia en una serie de reuniones de
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notables andaluces agrupados por temas de conocimiento que
aportaban unas serie de conclusiones para mejorar la situacion de

la Comunidad de Andalucia ante el nuevo siglo.

Hay también varios articulos de opinién de quien era su
subdirector, Ignacio Camacho (ahora en ABC), que en general son
hostiles con los socialistas: una por el pacto PSOE-IU, pues antes
los socialistas utilizaban el término comunista como si de una
descalificacion se tratara; otra recomendando a Chaves que no se
confie en su victoria pues la distancia es corta y le pueden
remontar; 0 una mas en la que se critica a la television autonémica

a la que denomina "telecacique".

Aparecen mas columnas de otros reconocidos
colaboradores de este diario, como "Belmonte”, peudonimo de José
Antonio Gomez Marin, contra los socialistas por su estrategia de
insultar a los populares; y varias mas de Antonio Burgos y de
Alfonso Lazo. Pepe Fernandez en "El sismografo” aborda el tema
del PA, instando a que se ponga orden en el partido ante las

desavenencias de Pedro Pacheco.

No se libra el Partido Andalucista de varias andanadas. Asi
Camacho y Caraballo coinciden en dos columnas en arremeter
contra los nacionalistas a quienes acusan de “carpantas”,
"pragmaticos”, y "facilones" para los socialistas. Le achacan, asi

mismo, de falta de debate interno
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Son notorias, de igual modo, las vifietas de Pachi e
Idigoras que dedican varias a la burla sobre la situacion de San
Telmo, sede de la Junta, al pacto con el PA, al giro a la izquierda
que pide IU al PSOE y a la promesa de habitacion hospitalaria por

paciente.

EL PAIS DE ANDALUCIA

El periédico de mas difusion en Espafia se ocupa de este
proceso dentro de las paginas de Andalucia y lo recoge bajo el
epigrafe de ELECCIONES ANDALUZAS. La cobertura media que le
dedica es de 3 péaginas, y resulta curioso que en la primera pagina
vaya siempre un anuncio del Partido Popular pero que no va
destinado a su candidata autonomica sino al cabeza de lista al
Congreso por Sevilla, Javier Arenas o al mismo José M2 Aznar. Si
habra un anuncio a toda pagina de Teofila Martinez el dia 20 de
febrero. Sorprende la poca resonancia que para sus columnistas
tiene esta cita electoral a juzgar por el escaso espacio que recibe y
gue, en cualquier caso, es mucho menor al que dan a los sucesos

de El Ejido, por ejemplo.

A partir del dia 5 incluird una columna en la que informa
de las frases mas notables de la precampafia y que recogera los
actos e inauguraciones cuando las haya. Igualmente, a partir del
15 de ese mes de febrero refleja también las promesas mas

destacadas de los candidatos.
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La tendencia progresista de este diario intenta que no se
convierta en un evidente apoyo a los socialistas. Es cierto que
algun detalle si se atisba, como en la fotografia de Teofila Martinez
del dia 1 de ese mes en la que se la ve con peor gesto que a
Manuel Chaves, o cuando sobre la propuesta de cesion del IRPF de
la candidata popular, destaca la disension que provoca en el
gobierno Aznar, o en el espacio dedicado al PA, socio de gobierno,

que recibe mas titulares que las iniciativas de IU.

Quizas de los tres rotativos nacionales con presencia fuerte
en Andalucia éste sea el que mas apuesta por ser de toda la
comunidad y menos de la capital, y ello le obliga a colocar méas
fotografias de otros miembros destacados de los partidos que no
sean tan "sevillanos"; asi es significativa la presencia de Magdalena
Alvarez, malaguefia y Consejera de Economia y Hacienda, aunque
maliciosamente se podia interpretar como que lo hace para
beneficiar a la competidora de Antonio Romero en la capital de la

Costa del Sol.

Durante todo el mes se completa una columna con las
palabras de un candidato de los distintos partidos en la que
expresan sus opiniones, y hablan de sus aficiones y

preocupaciones.
Es curioso que el dia 5 de febrero se haga eco de una

encuesta que maneja el PSOE y que ninguno de los dos diarios

anteriores refleja, en la que Chaves conseguiria el doble de votos
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gue Martinez (52% frente al 26%).

Prefieren centrarse en los temas mas notorios de debate,
de mayor repercusion politica, como la cesion del IRPF propuesta
por Teodfila Martinez o el pacto de izquierda. Sobre este ultimo
punto cabe resefiar la opinion de su columnista, Javier Pérez Royo,
que opina que nada ganan los socialistas andaluces con él. En ese
mismo numero (de 7 de febrero), aportan su reflexion Antonio
Yélamo, director de los Servicios Informativos de la Cadena SER en
Andalucia y columnista del diario, y José Caballos, portavoz
palamentario del PSOE en el hemiciclo autonémico. Ambos apuntan
a la ilusion del proyecto pero a la prudencia de trasladarlo a la
region. Curiosamente, Antonio Yélamo en un articulo del dia 14

sobre espacios electorales se olvida de Izquierda Unida.

La disputa interna de los andalucistas tiene cabida
destacada varios dias ( 7, 8, 9 y 10 de febrero), aunque al final

concluye con que han cerrado filas en torno a su cabeza de lista.

6.3.2.- Diarios Provinciales mas importantes

DIARIO DE CADIZ

Se supone que el periddico insignia de la familia Joly tenia

una dificil papeleta, para ser ecuanime, pues tres candidatos se
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presentaban por su circunscripcién, y ademas, uno de ellos estaba
al frente de la alcaldia donde se residencia el diario. De hecho, las
fotografias de los tres candidatos aparecen practicamente las
mismas veces sin apreciarse trato de favor hacia alguno de ellos, y
el que lo es por distinta circunscripcion, Antonio Romero, su
instantanea se publica menos, pero su formacién recibe un trato

destacado en el DIARIO DE CADIZ.

En principio las informaciones se distinguen segun el
ambito en que se producen. Si es provincial, entonces aparecen en
la seccion "Cadiz/Provincia”; si tienen lugar en el resto de la
Comunidad, en esos casos se integran en "Andalucia”. No obstante,
en ocasiones concretas, como con el debate del pacto de izquierda,
puede ocupar espacio en "Nacional". Ya desde el dia 3 de febrero
inserta la indicacion "Precampafa Electoral” dentro de un filete. A
la siguiente semana lo cambia y pasa a encabezar esas paginas
con "Elecciones 12 M". Si anteriormente se diferenciaba la
naturaleza de las elecciones por la seccion en que se incluia, a
partir de la aparicion de esa mencidén especifica, se mezclan las
noticias de las elecciones nacionales y autondmicas, aunque si se
mantiene la separacion entre si se producen en la provincia, en el
resto de Andalucia, o en Espafia, yendo en primer lugar la
informacion provincial y, aunque con excepciones, la andaluza a
continuacion. Rara vez le concede mas de tres péaginas, y en
cualquier caso, siempre en la parte baja de la primera de ellas

incluye un comentario.

230



De vez en cuando introduce en titulares alguna frase que
denota una critica 0 que recoge un aspecto negativo. Asi, en la
presentacion del manifiesto para la provincia del PP gaditano
destaca que Tedfila Martinez no asistio, 0 en la peticion de cesion
del 50% del IRPF, sefiala que no concreta el modelo de
financiacion autonémica que propone ni cOmo seria esa cesion. O
de Chaves también apunta que en su mitin en la Linea hubo poca

gente y que el ambiente era frio.

Es sefalable, igualmente, que a veces confunde la Junta
con el PSOE, y a los ataques del PP les contrapone la respuesta de
la institucién y no de esos representantes publicos como miembros
socialistas. Asi, el 17 de febrero dice que la Junta acusa al PP de

falsear la realidad sanitaria.

El dia 14 de febrero le dedica un pequefio espacio a uno
de los grupos que se presentaba sin ninguna posibilidad, la

Asamblea de Andalucia, a la que califica como nacionalista.

Como ocurrird en casi todos los periédicos, apenas se hace
eco del debate entre los lideres provinciales que tuvo lugar en
Canal Sur, aunque el dia en que se iba a producir si que lo

anuncié en su seccion de Television.
Logicamente, y eso serd comun a todos los diarios

provinciales, los lideres locales tienen su espacio, como también los

problemas que afectan a la ciudad. Ocurre con el peaje de la
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autopista A-4 que une C&diz con Sevilla, entonces la Unica de
pago en Andalucia, que es referencia notable durante estos dias y
se vuelve tema de varias propuestas. Ya el mismo dia 3 el PSOE
arremete contra el PP por no liberarla, como hara el 11 y otros
dias mas. Su reivindicacion méas notoria en este sentido fue la de
repartir bonos para viajar gratis de Cadiz a Jerez de la Frontera
el 17 de febrero.

La presentacion del PP y del PA de sus candidatos y
programas para la provincia son cubiertas y destacadas, e
incluso las de algunas zonas como la de los andalucistas para la

zona de la Sierra o en Puerto Real.

Igual que los diarios nacionales no destacaron la idea del
Consejero de Obras Publicas de crear una red ferroviaria propia
andaluza, los provinciales si lo hacen, y asi lo recoge este

periodico el 3 de febrero.

Puesto que Cadiz es sensible al tema, por tener
problemas de segregacion, ya que la comarca del Campo de
Gibraltar, encabezada por Algeciras, reclama su derecho a ser la
novena provincia andaluza, las propuestas sobre ayuntamientos o
comarcas, sobre todo del candidato Pedro Pacheco, son recogidas
con interés. La financiacion de estas entidades, y la
transformaciéon de las mancomunidades en zonas metropolitanas
aparecen el 17 de febrero, como lo hace su peticiéon de crear una
Consejeria de Asuntos Comunitarios, o su idea del dia 21 de una

provincia unica.
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andaluza, dividida en comarcas.

Hay un articulo de opinion de F. S. Zambrano llevando a
Cadiz el asunto de los pactos de la izquierda, y resalta que el
continuo enfrentamiento de PSOE e IU dificulta esa traslaciéon a la

provincia.

Otro columnista, José Aguilar, aparecera ya casi en puertas
de la campafia oficial para valorar algunas de las propuestas de la
precampafia. Del programa del PSOE presentado el dia anterior por
Manuel Chaves, se queda con la idea de crear un Consejo
Audiovisual y le indica que lo que cuenta no es lo que diga la ley de
él sino la voluntad para que sea independiente. Mas general, al dia
siguiente valora la precampafia y dice que aunque prometen y

prometen, a los politicos hay que juzgarlos por sus hechos.

CORDOBA

Al Unico periodico del grupo Zeta en Andalucia le cabia
también el ser blasén de ser el mas notorio en la Unica ciudad
regida por lzquierda Unida. Asi la Alcaldesa es recogida
institucionalmente y en precampafa, pues es una lider de su
formacién, pero hay que recordar que ella no se presentaba a estas
elecciones. La informacion queda recogida en dos secciones
fundamentalmente, "Local" para lo ocurrido en Cérdoba, y

"Andalucia” para lo del resto de la Comunidad; y alguna vez
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aparece en "Provincia", pero cuando ha sido un acto destacado en

pueblos, como Cabra o Pedro Abad.

Los dos candidatos de los partidos mayoritarios son los
mas recogidos; luego les sigue U, y por ultimo PA. Da notoriedad a
los lideres locales y la media de paginas dedicadas es de 3. Con
respecto a los anteriores rotativos es el que menos noticias de poco
calado recoge. Se centra en las promesas mas llamativas, informa
de los actos e incluye entrevistas con distintos candidatos, como los
hermanos Calvo Poyato, cosa que en precampafia no han hecho
otros diarios, salvo para los balances de los Consejeros. Es
resefiable que aunque estas noticias se inserten en "Local”,
en esa seccion no se contemplan de manera especial los planes
para la provincia, sino que se hace una mera constatacion de los

actos publicos o declaraciones.

Introduce reivindicaciones de las ramas juveniles de las
dos grandes formaciones. El 11 de febrero se hace eco de la
exigencia de Nuevas Generaciones de vivienda y empleo, y dos dias
después de las Juventudes Socialistas de rechazo al ejército

profesional.

Sobre los grupos extraparlamentarios que se presentan,
solo incluye en poco espacio el rechazo de la Junta Electoral a la
candidatura del Partido Comunista de los Pueblos de Andalucia
(PCPA), asi como la posterior integracion de ésta en la Asamblea

por Andalucia.
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Es, junto ABC, el diario que anota la opinién de los
obispos sobre elecciones, con la peticion de éstos de que se huya
de la rutina y se vote a quienes respetan la familia y la dignidad

humana.

IDEAL

El periédico granadino es uno de los que menos espacio
dedica a la informacién que genera la precampafa. La media es de
dos hojas, poco con respecto a los demas, y en ellas se ve que
favorece la presencia en fotografias de la candidata popular,
aunque no se priman las fotos de los 4 presidenciables. No
diferencia actos destinados a las elecciones generales o a las
autondmicas. A partir del dia 11 de febrero introduce un rotulo de

"Precampanfa Electoral".

Distribuye las noticias en dos secciones, "Granada" y
"Andalucia™, predominando esta ultima como receptora de la mayor

parte de los contenidos politicos
Como columnista que retrata la realidad politica andaluza
cuenta con Juan Teba que se centra al principio en los pactos y en

la voluntariosa camparfia de los populares.

Es el Unico que anuncia, en esta etapa, la composicién de

todas las listas que se presentan por Granada. El PA hace algunas
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promesas de significacion para la provincia y el diario las destaca:
la gestion del Parque Nacional de Sierra Nevada, la devolucion a la
ciudad de la Dama de Baza, y la instalacion de la Hemeroteca
andaluza, que no existe. De los demas no aporta nada especifico

para la provincia.

Como Unica noticia interesante de las fuerzas
extraparlamentarias esté la exclusion de las listas del PCPA y de los

Republicanos.

Hay un asunto local que influye en esta precampaia y
aungue directamente no tiene que ver con la misma, si que
se vuelve destacada al tener como el protagonista el secretario de
organizacion del PSOE de Granada, que estando jubilado cobraba
una pension por invalidez debido a que no podia hacer esfuerzos
fisicos, y ademas actuaba a la vez como consejero de la RTVA, para
lo que tenia que desplazarse a Sevilla semanalmente. El escandalo
por esta incompatibilidad si fue reflejado y muy debatido en la

ciudad.

JAEN

Quizas el Diario JAEN sea el que mas varia a la hora de
incluir los temas de precampafia en las distintas secciones, pues

que si casi la mayor parte de las noticias se distribuyen entre

"Jaén" y "Andalucia”, la actividad politica de esos dias en distintos
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pueblos o comarcas y se recogen en las secciones dedicadas a los
mismos, segun donde haya ocurrido: "Linares”, "Martos", etc. Hay
que sefalar aqui que es un periédico que tiene bastantes paginas
dedicadas a pueblos de la provincia -el que mas-, y que no duda en

anotar lo que en ellos ocurre en esta precampafia.

Coincidia que era entonces un rotativo de Prensa Sur, una
empresa editora en la Orbita socialista; y que el Consejero de la
Presidencia, Gaspar Zarrias, era y es el Secretario General del PSOE
jiennense, uno de los "barones" del partido, y por tanto, con
bastante peso en la informacién politica de la provincia, y se le da
esa notoriedad. Tanto es asi que aparece fotografiado mas veces
que Tedfila Martinez o Antonio Romero. Es superado por Manuel
Chaves que, con diferencia, es quien mas aparece; siendo el
candidato andalucista practicamente olvidado para sus graficos,
aunque hay que recordar que el PA es un partido que siempre ha

obtenido unos pobres resultados en aquella provincia.

También destaca que aparece como debate politico el

tema del paco entre PSOE e IU.

En total destina una media de tres paginas a la
informacion preelectoral repartidas entre las distintas secciones, no
introduce ningun roétulo que especifique algo sobre el periodo
politico que se vive, como han hecho los demas, y con ellos
coincide en que no separa actos destinados a los comicios

nacionales de los dirigidos a los autonémicos. Si que presta
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atencion a los temas locales de lugares variados, y lo hace en las
secciones de pueblos o comarcas, como pueden ser la presentacion
de los candidatos socialistas en la localidad de Jbédar, de los
andalucistas en Ubeda, o un mitin del PA en Linares, o bien las
promesas para esa localidad de Zarrias, o de su partido para
revitalizar el casco historico Baeza o hacer la autovia de Ubeda-
Jaén, o la acusacion de los populares contra el PSOE en un aspecto
tan sensible para la provincia como es el del retraso en las ayudas

del aceite.

Especifica que por Jaén compiten 9 formaciones en estas

elecciones, y que en el resto de la Comunidad son 17 en total.

En general, es uno de los periddicos provinciales que
aunque se hace eco de los grandes debates comunitarios no olvida

recoger muchas promesas, tanto generales, como concretas.

SUR

El rotativo malaguefio destaca por reflejar poco los
ataques personales y no centrarse en los debates ideoldgicos. Las
noticias las agrupa en su mayor parte en dos secciones "Malaga" y
"Andalucia”, y en pocas ocasiones en alguna de pueblos, como
"Ronda", aunque puede deberse a que este diario lanza ediciones
locales para algunos de los pueblos méas importantes de la

provincia como la propia Ronda o Antequera, y en ellos se ve
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ampliado lo que ocurre en sus comarcas.

Desde el primer dia de febrero, independientemente de la
seccidn en que aparezca, recoge en la pagina las noticias politicas
bajo el rotulo de Precampafa Electoral. Suelen ser tres las hojas
dedicadas a estos temas, sin separar generales de comunitarias, y
en mayor medida de lo que ocurre en otras provincias, destaca la
presencia de lideres locales de gran peso en sus partidos, y por
tanto, con gran espacio en el periodico. Son, la entonces alcaldesa
de la ciudad, la popular Celia Villalobos, el entonces vicesecretario
general de los socialistas andaluces, José Asenjo y en menor
medida su comparfiera Magdalena Alvarez, y también por el Partido
Andalucista el parlamentario lldefonso Dell”Olmo, quien casi
destaca por encima del presidenciable Pacheco. En lzquierda
Unida, el protagonismo lo acapara Antonio Romero, natural de
Humilladero, un pueblo de la provincia, y nidmero uno de su

coalicion por Malaga.

Los primeros dias se observa que las fotografias de Chaves
no son las que mas le favorecen y por ejemplo se le cita en su
desmarque del pacto con IU como Presidente Andaluz, cuando
claramente esa decision la toma como candidato socialista o

secretario general del partido.
Prima su preocupacion por asuntos especificos de Malaga,

que preocupan en la provincia, como son obviamente el turismo,

del que refleja varias propuestas, y el de obras publicas pendientes
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de inversiones estatales.

Es el periddico que dedica mas espacio en las portadas a
cosas relacionadas con la precampafa. En este periodo lo hace tres
veces, y todas ellas para fijarse en testimonios de Manuel Chaves.
Dos de esas portadas estan relacionadas con el pacto con lzquierda
Unida, la primera para desmarcarse el presidente andaluz, y la
segunda, ocupando poco espacio, con el ofrecimiento a Antonio
Romero para negociar tras las elecciones. La tercera va destinada
a promesas concretas del candidato socialista para la ciudad,
destacando la construccion de un estadio olimpico, ademas de un
museo de la Generacion del 27 y de un centro de formacion

turistica.

En SUR hay mas espacio que en otros diarios para la
opinién. Al igual que en IDEAL, puesto que ambos pertenecen al
grupo Correo, se incluyen las columnas de Juan Teba, que son mas
bien descriptivas (sobre como transcurre ese momento politico),
antes que aportar informacion o analisis. Toca varios temas, sin
ser muy significativa su posicion ante los comicios: habla varias
veces del pacto, sin especificar su aplicacion en Andalucia, sobre lo
voluntarioso que es el PP, sobre promesas hechas, y la Gnica algo
mas informativa es la del 23 de febrero en la que habla de la
reunién de Antonio Romero con el presidente de los empresarios
andaluces en la que no se hablé de la reivindicacion de la jornada
de 35 horas semanales y en la que concluye que esta bien que se

relinan pero que es poco eficaz.
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Hay también otra columna de Pedro Luis Gémez sobre que
se han hecho muchas promesas, algunas a tan largo plazo que
hasta hay una para el afilo 2084. Acompafia ese dia una vifieta de
Idigoras sobre que los lemas de los partidos podrian ser
intercambiables entre los distintos partidos y les valdrian
indistintamente, pero hace ese juego cambiandolo sobre los
carteles de Romero, Pacheco, Aznar y Almunia, mezclando

nacionales y autonémicas.

Introduce sOlo un editorial sobre las elecciones, pero se
centra de forma exclusiva en las nacionales, y no hace ni una

mencién a la convocatoria autondémica.

Algunas demandas de los malaguefios, en cierto sentido en
comparacion con Sevilla, si son recogidas en las promesas de las
distintas formaciones, como la reivindicacion del AVE a la ciudad
(apoyada por PA e IU), el estadio olimpico (PSOE, PA), la
capitalidad econdmica (PP, aunque es algo que no se concreta en
qué consiste), ser la sede de alguna Consejeria (como Comercio y
Turismo, por los populares), la formacion turistica (PSOE y PP). Hay
también alguna propuesta especifica destinada a la ciudad como
cuando Tedfila Martinez propone tres centros nuevos de salud,
dentro de la presentacion de su programa sanitario, en el que se
ofertaba ademas una oficina del paciente y acabar con las listas de

espera, como recoge el diario.

Si que informa con extension, a diferencia de los demas
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periodicos, sobre el debate de los candidatos malaguefios que

emiti6 Canal Sur en desconexion para esa provincia.

De los partidos no representados en el Parlamento, se
ocupa en dos ocasiones del Grupo Independiente Liberal (GIL),
con implantacién sobre todo en la Costa del Sol, y en una del
Centro Democréatico y Social (CDS), pero ambos referidos a las

elecciones nacionales.

DIARIO DE SEVILLA

La cabecera de la familia Joly en la capital andaluza marca
algunas diferencias en la manera de abordar esta precampafa. Las
fotos suelen ser habituales y mas grandes que en otros diarios, y
los titulares buscan ser méas mordientes como "Cinexin de Chaves"
cuando se refiere al video burlon con el que los socialistas
descalifican a los populares. No se conforma tampoco sélo con
repetir las promesas de los candidatos tal cual, sino que aporta
informes que acotan esas propuestas o las valora, y lo hace
repetidamente. Asi, por ejemplo, si el dia 1 de febrero informa de
gue el PSOE da por cumplidas las 151 promesas que hizo para los
anteriores comicios, el periédico contradice ese cumplimiento en
algunos puntos, mostrando que estan incompletos o incluso que se

ha hecho de forma negativa.

Los primeros dias contempla con detalle todo el debate
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sobre el posible pacto de izquierdas, con las diferentes opiniones, y
su informe sobre el tema le lleva a contraponer esta insistencia de
Izquierda Unida al dato de que la formacion votd en la legislatura
acabada junto al Partido Popular el doble de veces que lo hizo con
el PSOE. Ese dia, el 4 de febrero, incluye una columna del miembro
del Consejo Editorial del rotativo, Carlos Colon sobre las cartas que
se han enviado los lideres de las formaciones implicadas, y que
cree que pueden suponer una contraccidon de los socialistas

en el Estado y en Andalucia.

A la peticion de Tedfila Martinez de que el gobierno central
ceda el 50% del IRPF para la financiacion autondmica, se afiade un
informe sobre lo que recaud6 cada Comunidad Auténoma por este
concepto para que se pueda hacer un estudio con cifras sobre lo
que supone. Y el dia 16 de febrero recoge que la candidata
reconoce que esa propuesta no esta incluida en el programa del

partido.

Si contempla la disputa dentro del PA por el liderazgo de la
campafa, algo que los demas diarios provinciales relegan, y de
hecho, las propuestas del secretario general de la formacion,

Antonio Ortega, tienen aqui mas presencia que en otros medios.

Toda la informacion aparece en la seccion "Andalucia” y en
ella se intercalan las opiniones o los actos de las dos elecciones.
Desde el primer dia de febrero introduce el lema de "La cuenta

atras del 12-M", salvo cuando se produce el balance de un
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consejero ante el 12-M y asi lo concreta, como balance. Indica,
claramente, el 7 de febrero que la precampafa andaluza queda
solapada por el debate de las generales, y que el propio hecho del

pacto IU-PSOE oscurece la cuestion en Andalucia.
Bajo el nombre de "La Esquina™ el columnista José Aguilar,

inserta en este periddico las mismas valoraciones que hace en el

Diario de Cadiz.

EL CORREQ DE ANDALUCIA

El decano de la prensa andaluza, convertido en el tercer
diario en importancia en la capital andaluza, tiene interés por ser
también de Prensa Sur, afin a los socialistas, y presenta algunas

caracteristicas dignas de mencion.

Toda la informacion electoral se recoge unida, sin
diferenciar contienda nacional o autondmica, y en la seccién de
"Andalucia”. No se contempla lo especifico de Sevilla. Entre dos y
tres paginas es la media de espacio destinado a la informacion
preelectoral y en cuanto a las fotografias aparece mucho la
candidata popular, aunque en ocasiones buscan el gesto mas feo.
En general, predominan las fotos corales -con mucha gente- o

curiosas, mas que la de los presidenciables.

Lo que si hace es dar realce a segundos espadas politicos y
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no sélo a los lideres.

Se denota a veces un afan politico en sus comentarios por
encima de ser el mero reproductor de lo que dicen los candidatos.
Por ejemplo, a la presentacion del video del PSOE ridiculizando la
oposicion del PP la titula con "Apaga y vdmonos", o sobre la cesién
del IRPF ideada por Teodfila Martinez dice que la propone "por

sorpresa”.

Hasta el dia 19 de febrero no inserta un rotulo que
explicita que se estan tratando temas de la precampafia politica, y

lo hace con un escueto "Elecciones 12-M".

Su tendencia méas proxima a los socialistas se nota en
algunos aspectos, pero mas en el sentido de resaltar los fallos
populares que en manifestar su simpatia a los primeros. Asi en la
cesion del IRPF dice que Acebes no la apoya, que Arenas no la
garantiza, o que el presidente de la CEA si la respalda, pero no su
postura ante el debate del censo; o incluso con una noticia en la
gue indica que el PP reconoce que hay votantes andaluces de

Aznar que votan a Chaves.

No se fija mucho en propuestas menores, y sélo en las

grandes promesas.
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DIARIO DE ANDALUCIA

El periddico heredero del que fue influyente DIARIO 16,
es aqui reseflado porque aun siendo en ese momento poco leido,
destaca la cantidad de hojas que dedica al tema. Ningun dia de
febrero imprimié menos de 3 péaginas sobre la precampafia, siendo

numerosos los dias en que son 5, llegando a veces a las 6.

Al dueiio se le consideraba un empresario cercano al
gobierno de la Junta, y se nota que trata con mas consideracion al
Partido Socialista en espacio y fotografias, y que da mucha
notoriedad tanto a lzquierda Unida como al Partido Andalucista,
igualandolos casi al Partido Popular. Utiliza muchas fotografias, y
en el PA, es destacable la relevancia dada a Antonio Ortega, su

secretario general.

Toda la informacidén se agrupa en la seccion Andalucia, y
desde principios de mes introduce el indicador de "Elecciones
Autondmicas” en esas hojas. Aunque se mezclan los actos de

generales y autonémicas, predominan los segundos.
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Capitulo 7.- ANTE LA CAMPANA ELECTORAL
DE 2000

7.1. Inicio de la campana

La campaina, propiamente dicha, tuvo su pistoletazo de
salida a las 00:00 horas del viernes 25 de febrero. Se abria
entonces un periodo de dos semanas de actividad intensa en la que
la peticion de voto ya era expresa, y que debia finalizar a las 24:00
horas del viernes 10 de marzo. Los partidos escogieron distintas
maneras de captar la atencién en ese primer acto, pues contaban
con que habria conexiones en directo de las distintas televisiones y

radios y que acapararian las portadas de los diarios.

El PSOE prepar6 un acto que sirviera para que los
periodicos remarcasen su diferencia con respecto a otras ocasiones
anteriores, y asi ABC la califico de multimedia -igual que al del
PP-, o de la que EL MUNDO dijo que fue virtual. Consistia en una
puesta en escena casi televisiva, con un video de arranque en el
que se mostraba su vision de Andalucia ante estas elecciones y
luego Manuel Chaves dirigia unas palabras a los congregados. El
acto fue retransmitido por internet y via satélite a todas las
capitales andaluzas, ademas de a Jerez y a Algeciras. El objetivo
era darle una mayor ubicuidad aunque se realizara en Sevilla, en el
Palacio de Congresos y Exposiciones. El decorado contaba con la

instalacion de dos enormes pantallas de television en las que se
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exhibié el cartel del partido, sin reproducir el esquema de la
tradicional pegada de carteles. Como colofon se emitié el video en
el que se burlaba del PP con un supuesto gabinete de crisis que no
conseguia encontrar fallos a la gestion socialista y al que sélo le
salian halagos, cosa que provocaba un gran enfado en José M2

Aznar.

Los populares arrancaron la campafia en Sevilla, en el
Hotel Occidental, coincidiendo el numero 1 por Sevilla para el
Congreso de los Diputados, Javier Arenas con Teofila Martinez. Los
dos tomaron la palabra y sus movimientos quedaban recogidos en

| 8 colocada en el escenario. Fue también retransmitido

una vidiwal
via satélite a las ocho provincias andaluzas, y en él se mostraba el

cartel de la campanfa.

Antonio Romero buscé otro tipo de impacto mediatico,
trasladandose al cordobés pueblo de Jauja, un nombre de lugar
fantastico, cuna de bandoleros como el Tempranillo y del que
justificaba su eleccién por ser el epicentro de Andalucia. Alli un
joven con spray dibujaba en un muro figuras parecidas a las del
cartel nacional (unos personajes conocidos como Fidos) con su
leyenda "Somos necesari@s", para luego descubrir el candidato el

cartel de la coalicion para las andaluzas.

Por ultimo, Pedro Pacheco fue el Unico que utilizd el

pegamento clasico y escoba en mano y engrudo simbolizd la

185\ . & . . )
Vidiwall es e nombre que se le da a un mosaico compuesto por varios monitores de
television que forman unaimagen Gnicacomo si de un gran televisor se tratara.
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tradicional pegada de carteles. Lo hizo en Cadiz, junto al cabeza

de lista para el Congreso por esa provincia José Nufiez.

7.2.- Estrategias generales

Hay que resefiar que no fue una campafa muy agresiva y
con muchas descalificaciones (como méaximo cuando Martinez llamé
a Chaves machista o a Felipe Gonzalez rey del pelotazo). De igual
manera, hay que decir que hubo poco recurso al miedo (sélo el
candidato malaguefio del PA habl6 de recorte del estado del
bienestar si triunfaba el PP, o en positivo cuando el PSOE andaluz
se presentd como el valladar contra las privatizaciones). Los
primeros dias de campafia si que se insisti6 en acusaciones de
corrupcién, de los populares a los socialistas por utilizar la Junta de
manera clientelista -también dicho por Pacheco-, o de los
socialistas a los populares por el asunto que provoco la dimision del
Ministro Pimentel, aparte del mencionado video socialista, que se

burlaba de los dirigentes populares.

Hay varias acusaciones a Teofila Martinez por uso
fraudulento y las dos vienen del PA. La primera, a la que luego se
suma el PSOE, la acusa de hacer uso del coche oficial del
Ayuntamiento de Céadiz para actos de su partido; y la segunda de
utilizar la imagen del Rey en beneficio propio al unirla a la suya
propaganda de la Regata 2000 que se celebraria en Cadiz. También

el alcalde popular de Huelva, fue acusado por los socialistas de
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utilizar su coche oficial para actos de campafa. Y la alcaldesa de
Malaga comprobd como los dias previos a las elecciones se le retiro
la campafa publicitaria sobre un proyecto de la ciudad pues se

considerd que hacia campafia encubierta.

Izquierda Unida atacé a Chaves por no sumarse al pacto
de izquierdas en varias ocasiones, pero no paso de calificarlo como

insumiso.

Hay otros puntos en estos dias en los que coinciden todos
los partidos. Asi, los cuatro lideres se entrevistaron con el
presidente de la Confederacion de Empresarios de Andalucia,
Rafael Alvarez Colunga, y todos buscan encuentros con distintas
asociaciones. Los socialistas son los que mas las prodigan.
Izquierda Unida busca las mas propicias, como con la Coordinadora
de Asociaciones de Vecinos, y Teofila Martinez consigue la mas
llamativa al reunirse con el colectivo gitano. ElI candidato

andalucista es el que menos se prodiga.

Todos reclaman también el voto joven e incluyen
propuestas para ellos en sus programas, siendo el PP el que lo
hace de una manera mas curiosa si se compara con el que se
entiende que es su espacio ideoldgico, pues no duda en echar

mano de palabras como rebeldia y movida.

Asi mismo, todos buscan las imagenes llamativas para que

se reproduzcan en todos los medios, y hay que reconocer que
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aunque se acercaron a los mercados y abrazaron nifios, como es
habitual, no fue eso lo mas destacado. Teofila Martinez fue quien
mas éxito tuvo en ese empefio: subida a un tractor, con un
nifo en brazos, o tras su reunién con los representantes de la
poblacion romani fueron las instantadneas que aparecieron en casi
todos los medios, pero la mas repetida fue cuando con Loyola
de Palacio, vicepresidenta de Comisién Europea, se pusieron una
camiseta que llevaba escrito "Comando Vertiginoso. El resacén que
Andalucia necesita” algo que les sirvié para ganarse muchos pies

de foto, y algin comentario en columnas de opinion.

Manuel Chaves vio como su reunidn con las mujeres tuvo
bastante repercusién pero con imagenes muy variadas; o su paseo
con Pasqual Maragall en la primera entrevista que mantuvieron
ambos durante la precampafa. Lo que sin embargo si lleg6 a todos
los medios fue su encuentro en la calle con un grupo de ciclistas

que iban haciendo propaganda para el PSOE.

De Antonio Romero la uUnica que tuvo aceptacion
generalizada fue cuando en el Puerto de Santa Maria pasa por
delante de unos toneles de vino.

Y de Pedro Pacheco, la mas notable fue cuando dio una
rueda de prensa delante de la autovia. En ella se le ve s6lo ante un

mar de micréfonos y la carretera al fondo.

Hay que sefalar aqui, que fue frecuente la imagen de los
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presidenciables con los lideres nacionales de su partido. Chaves con
Almunia y sobre todo con Felipe Gonzélez, Antonio Romero con
Francisco Frutos, y Teofila Martinez con Aznar y con Arenas. Pedro

Pacheco, dada la division de su partido no aparecia respaldado.

Las referencias catalanas han estado presentes, y no sélo
por la citada reunién de Chavesy Maragall (que se produjo dos
veces en el proceso el 1 de febrero y el 9 de marzo). El PA buscaba
su homologacion nacionalista con sendos encuentros con Pere
Esteve y Xavier Trias. Y para Teofila Martinez uno de los
argumentos era el de igualar en cinco afos la renta andaluza a la

catalana.

Otro acontecimiento que repiten y suele darles buen
resultado en los medios, es el de la presentacion publica de
programas y candidatos en cada provincia. PP y PA lo hacen, IU

menos, y el PSOE no recurre a ello.

7.3.- Estrateqias de cada partido

Partido Socialista Obrero Esparfiol de Andalucia
Durante esos dias de incesante actividad, se detectan dos

periodos distintos. En un principio, Manuel Chaves ningunea a la

candidata popular y todas sus invectivas van dirigidas a José M2
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Aznar. Mantiene la dinAmica que siguidé durante toda la legislatura
de hacer oposicion al gobierno central y de reivindicar diversos
temas discrepantes en la negociacibn mutua, como el
reconocimiento del censo. Intento precisamente que el censo fuera
una de las armas arrojadizas contra el PP por parte de toda la

oposicidn, pero las otras fuerzas no le secundaron.

A Tedfila Martinez la ignora, para no concederla
protagonismo. No le rebate, no le contesta, y se centra solo en
Aznar, al que posteriormente va olvidando, pues va cediendo el
papel protagonista de ese enfrentamiento a Almunia, y empieza

entonces a desgranar las promesas de lo que seria su programa.

Otra de las constantes socialistas fue la de las multiples
reuniones y acuerdos que ha mantenido y firmado durante esos
dos meses. Se entrevistd con los sindicatos, con la patronal, con
asociaciones agrarias, con asociaciones de jovenes, con colectivos
sociales (como la coordinadora de gays y lesbianas o con la de
minusvalidos). Asimismo Ilegb a un pacto con el Partido
Democratico de la Nueva lzquierda (PDNI que posteriormente se
integré en el PSOE), y con Los Verdes, formacion que en las
anteriores autondmicas se habia presentado dentro de lzquierda
Unida, (de ahi que IU mantuviera Los Verdes en sus siglas), y a los
que cedié un puesto con posibilidades de obtener diputado, algo
que por si mismos nunca hubieran conseguido. Esas fotografias le

otorgan un perfil dialogante, plural y abierto, y tienen bastante
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repercusion en los medios.

El plus de notoriedad que tenia su candidato como
Presidente de la Junta se aprovecha en ocasiones para introducir
mensajes politicos, como cuando viaja a mediados de febrero a
Bruselas, a la Comisidbn Europea, y reclama la presencia de
consejeros autondémicos en los debates de la UE que afecten a las
regiones; o con el discurso institucional del 28 de Febrero, cuya
polémica quedara reflejada en el tratamiento de los diarios a la

campana.

Con respecto al pacto, uno de los temas que marcaron
este proceso electoral, el PSOE prefiere no definirse y se muestra
siempre labil. Si en el &mbito nacional lo recibe bien, no quiere que
eso le condicione en Andalucia donde tiene posibilidades de ganar
en solitario o de repetir coalicién de gobierno con los andalucistas
que han mostrado ser unos socios poco conflictivos. Asi, esa
indefinicion la mantiene sin descartarlo, para no provocar el
rechazo de quienes prefieren una alternativa mas a la izquierda, y
para ello siempre dilata la respuesta en espera de los resultados e
incluso hablando de un posible tripartito, cosa que parecia
innecesaria. El pendltimo dia de campafia Felipe Gonzalez, ex-
presidente de gobierno, le pide a Chaves que pacte con IU aunque
no sea necesario. Eso aparece en prensa el 10 de marzo y puede
obedecer méas que a un deseo, a una jugada mediatica para que los
votantes més izquierdistas no castiguen al PSOE por su negativa a

comprometerse a formar un ejecutivo mas progresista, y confien en
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gue todavia es posible el acuerdo.

Aunque aprovechan poco la notoriedad que dan ciertos
actos alternativos, hay que constatar aqui la repercusion mediatica
gue tuvo el reparto de bonos gratis para utilizar la Autopista A 4
que une Céadiz y Sevilla, y cuya liberalizacion formaba parte de las
promesas electorales. Sin embargo, iniciativas de este calado no

son frecuentes.

En precampafia se aprecia que hay una mayor insistencia
socialista en las provincias de Cadiz y Malaga, donde las dos
alcaldesas populares tenian sus feudos, y donde el reparto de votos
podia resolverse de forma mas ajustada adjudicando los diputados
a favor de uno u otro. En la capital de la Costa del Sol contaba con
un escafio mas en estos comicios por el aumento de su poblacién.
Luego, las encuestas haran que esa duda se mantenga en Malaga,

y se traslade de Cadiz a Almeria.

En cuanto a sus promesas, iban por un lado a reafirmar el
compromiso de la paridad entre mujeres y hombres en los altos
cargos de la Junta, y por otro a mejorar la atencion sanitaria,
comprometiéndose a la cama individual por habitacion hospitalaria,

a ampliar la atencién sanitaria y mejorando el SAS.
Para el mundo de la cultura ofrece un Pacto por el Libro, vy,

puesto que fue una de sus grandes bazas de la legislatura, promete

subir las pensiones no contributivas hasta situarlas en el 75 % del
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Salario Minimo Interprofesional.

Ademas apunta a las nuevas tecnologias con el anuncio de
un Plan de Investigacion dotado con 140.000 millones de pesetas,
la creacion de una Consejeria de Desarrollo Tecnoldgico, y la
generalizacion del acceso a los ordenadores y a Internet, llegando

a matizar el diario CORDOBA que para la Tercera Edad *°.

Si en precampafia se hablo de crear una RENFE andaluza,
en campafa eso no se repite, pero los ferrocarriles siguen teniendo
cabida. Al anuncio del AVE a Malaga, se unio la ampliacion de
trenes en la Costa del Sol, 0 mas genéricamente, la union de todo
el litoral por tren. De infraestructuras se reivindic, ademas, la

cogestion de los aeropuertos.

A los jovenes se les intentd seducir con promesas como la
rebaja en las entradas del cine o destinar mas ayudas a la
Formacién Profesional, y aqui podriamos incluir también la
construccion de mas viviendas y la donacién del 0,7% de los

presupuestos a las ayudas al Tercer Mundo.

Una de las novedades argumentales estuvo en la idea de
crear un Banco Publico del Agua, para "socializar" el precio, y evitar

el fraude hidraulico.

Luego habrd ya propuestas para zonas concretas, como

promover la investigacion del olivar en Jaén, el turismo en Mélaga,

186 CORDOBA 3 de marzo de 2000
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las mejoras urbanisticas en Jaén, o instalar una aduana en Barbate.

Partido Popular

El Partido Popular intenta dar, primordialmente, la imagen
de la hiperactividad de su candidata, insistiendo en la cantidad de
kilometros que iba a recorrer (25.000 durante la campafia, 100.000
si se incluia la precampafia). Recordemos que Teodfila Martinez
acaparaba como cargos publicos la Alcaldia de Cadiz, era Senadora,

era la Presidenta del PP-A, y ademés candidata.

Se olvida, de entrada, del su tema méas importante en
precampafia, la cesion del 50% del IRPF, sabedora de que es un

tema que transciende en los medios pero no en la opinion publica.

Y aunque hay momentos que trata abrir brecha en el PSOE
con el tema de la corrupcion, al final se decanta mas por jugar la
baza del cansancio y recordar los muchos afios que llevan en el
poder los socialistas. Asi repite lo de los 18 afios perdidos (los que
llevan gobernando) siendo ahora la oportunidad de recuperar el
tiempo, o de la falta de entusiasmo que puede provocar Chaves

tras 10 afios presidiendo la Junta.
No juega con las palabras cambio o recambio, identificadas

mas con los socialistas, sino con la de revolucién, aunque parece

mas propia de la izquierda.
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Presentan sus listas en todas las provincias para conseguir

una repercusion mas cercana.

Es extrafio que tras el desastre ecologico de la balsa de
Aznalcollar que puso en peligro Doflana, no ataque de forma
demoledora la gestion de la Junta en el caso, ni incida mucho en
los problemas medioambientales cuando ese parecia un flanco débil
del ejecutivo andaluz. Apenas va mas alla de prometer una
Consejeria de Medio Ambiente y Aguas; de asegurar una inversion
de 800.000 millones de pesetas; y de comprometerse a que El
Cabril ¥ no se va a ampliar y de que en él sélo se recibiran

residuos andaluces.

Tampoco abusa de su condicion de mujer para arrastrar
voto femenino, si bien no olvida calificar a Chaves de machista.
Ofrece la creacion de una Consejeria de la Mujer, y, como brindis al
sol, propone que ser ama de casa cuente en los curriculum vitae, y

que las favorecera %,

A otros grupos sociales se dirige anunciando a los
minusvalidos que les reservara un 3% del empleo publico, a los
jovenes que creara 330.000 empleos nuevos, (otra vez asegura

que conseguira el pleno empleo), y que a los menores de 28 afios

187 E| Cabril, situado en la Sierra de Hornachuelos (Cérdoba) es el tnico cementerio
nuclear que hay es Espafia, y por e momento, solo acoge residuos radiactivos de mediay
bajaintensidad.

188 para la mujer en politica puede mirar VILADOT, M2 Angels: Les dones en la
politica. Obrir cami y resistencies al canvi. Barcelona: Editorial Columna, 1998; y su
articulo "La imagen de las mujeres politicas en los medios de comunicacién”, publicado
en LaFactorian®8 de Febrero de 1999.
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les cofinanciard el carnet de conducir. Mejoraria la educacion,

combatiria la droga y subiria las pensiones asistenciales.

Por sectores habla de apoyar a los empresarios y al
pequefio comercio; de crear mas industrias; de combatir el fraude;
de ayudar a la pesca; de crear un fondo para la sequia y las
inundaciones; y de controlar el gasto farmacéutico. A la agricultura

destinaria un 5 % del presupuesto.

En infraestructuras, su baza es el AVE, no s6lo a Malaga,
sino procurando que tenga paradas en Jaén y Granada. De la Unién

Europea arrancaria mas fondos para Andalucia.

El pendltimo dia de campafa Tedfila Martinez cont6 con el
apoyo de José M2 Aznar con quien compartié tribuna de oradores
en el mitin de Sevilla, lo que le proporcioné muchas portadas pues
el presidente del Gobierno aprovechd la ocasién para arremeter
contra Chaves. Asisti6 ademas el secretario general del partido

Javier Arenas.

lzquierda Unida - Los Verdes - Convocatoria por

Andalucia

Como suele ser habitual con los partidos con menos

posibilidad de ganar las elecciones esta coaliciobn concret6 menos

sus propuestas. Son mas genéricas y suelen ir menos cuantificadas
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en dinero. Fue la suya una campafa poco atractiva.

En general, carg6 el peso de la precampafia y los primeros
dias de la campafia en tratar de arrancar a los socialistas el
compromiso del pacto. Su insistencia en que Chaves aceptara para
Andalucia lo mismo que su partido habia firmado para las generales
desdibujé cualquier otro mensaje, pues la exigencia de definicién
del PSOE a veces se desenfocaba y daba la sensacion de ser unos
pedigiiefios, que parecian mendigar un lugar en el consejo de

gobierno.

Al ver que no habia respuesta se fue evolucionando el
discurso y se abandond la palabra "pacto" para pasar a pedir a
Chaves que anticipara quién seria su "socio de gobierno”, y mas

tarde a atacarle directamente como rival.

Como no obtuvo nada positivo empezo a pedir los votos de
izquierdas, incluso los de los socialistas, hablando de la izquierda
plural, y asi forzar el pacto de izquierdas desde las urnas y no
desde las ejecutivas. No se olvido de alertar del riesgo de la

mayoria absoluta, pues con ella volveria la prepotencia.

Un asunto ajeno a ese devenir electoral le dio una cierta
notoriedad, aunque se trat6 mas como un suceso. Fue el ataque a
una sede sevillana de la formacion con coécteles molotov. No

trascendié mas después sobre el asunto.
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En sus proposiciones a los votantes habia de todo. Algunas
tenian que ver con el ambito de definicion legal, como la reforma
del Estatuto, o a hacer de Andalucia la punta de lanza del estado
federal. También habl6o de separar las elecciones de las nacionales
en el futuro, de acercar los presos y de reclamar las competencias
del INEM.

Para IU habria que cobrar la ecotasa; crear un operador
turistico andaluz y una Consejeria de la Mujer; invertir en el litoral,
en la Ria de Huelva y en Cordoba; acabar con las Empresas de
Trabajo Temporal; y que las llamadas locales e internet fueran

gratis. Anuncié también una bajada de impuestos.

De otros sectores dijo que mejoraria la pesca y dignificaria
a los agricultores y que habria mas jornales por la introduccién
de cultivos nuevos. En educacion invertiria mas sobre todo para
desarrollar campos como la tecnologia, también daria libros,
comida y transporte escolar gratis; y ademas mejoraria la

universidad.

Partido Andalucista
Le ocurre igual que a la anterior formacion, que sus

promesas llegan menos al electorado y estan menos cuantificadas.

Como moviliza menos gente sus actos son menos coloristas.
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Su campafia estuvo mas marcada por la division interna
que por sus mensajes. Pedro Pacheco apareci0 pocas veces
acompafnado de los barones de su partido, y eran mas las veces
que habia que desmentir las peleas intestinas que las que podia
hablar de la fuerza del PA. Hubo incluso declaraciones de €l mismo
contra el secretario general, Antonio Ortega, y el candidato al
Congreso por Cadiz, José Nufiez, para que no repitieran como

Consejeros %

Pretendiendo separarse en la medida de lo posible de eso,
la via que intentd explotar el andalucismo fue una vez mas la de
atacar a PP y PSOE como partidos centralistas o sucursalistas, para

quedarse como la Unica referencia netamente andaluza.

En otros momentos se ofrecen como una alternativa de
dialogo, dado el enfrentamiento entre los ejecutivos del Estado y
de Andalucia. Serian ellos los que podrian mediar en ese conflicto,
llegando a plantear que podrian apoyar al PP en el gobierno central
y al PSOE en el autonomico. En el ambito andaluz tienen claro que

es dificil, pero no imposible, aliarse con los populares.

El otro asunto recurrente para el PA era el de las Cajas de
Ahorros, el proceso de fusion liderado por el PSOE pero que tenia
que contar con su apoyo para salir adelante. Se muestra partidario
de la caja Unica en Andalucia, pero no deja de criticar lo mal que se

esta llevando a cabo ese proceso de unificacion.

¥ Enla legislatura saliente, Antonio Ortega habia sido Consgjero de Relaciones con €l
Parlamento y José NUfiéz de Turismo y Deporte.
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Es curioso que Pedro Pacheco, que es un politico que ha
ofrecido muchos titulares por decir siempre frases ingeniosas, en
esta ocasion estuvo mas gris que de costumbre y sélo brindo dos:
"la autonomia andaluza es como la A 92, llena de reparaciones” ',
y "que le den a los chicos de IU un puesto aunque sea de conserje

en el Palacio de San Telmo" '*!

Sus ofertas electorales pasaban por regenerar los barrios,
por asumir la gestion de las infraestructuras (trenes, carreteras y
aeropuertos), por un plan para astilleros, por una politica integral
para la juventud, por recibir mas fondos europeos y por dar un

trato especial a las Pymes.

El mundo laboral requiere su atencion y opta por crear el
Servicio Andaluz de Empleo, y las Consejerias de Empleo e
Igualdad, por establecer planes comarcales de empleo, y puntos de

informacion de empleo en las universidades.

Es curioso que no hiciera hincapié especial en los temas de
turismo, cuando habia estado al frente de esa Consejeria y, en

general, su gestion habia resultado bien valorada.

10 1a A 92 es la autovia gue une Sevilla con Granada y Malaga. Fue una obra
adjudicada por la Junta y ha sido objeto de multiples polémicas por su ma estado de
gjecucion y conservacion. Ta ha sido que ha habido que rehacerla préacticamente nueva.
191 £ palacio de San Telmo es la sede de 1a Junta de Andalucia. El puesto de conserje de
conserjeria, lo utiliza dada la insistencia en acanzar alguna Consgeria. El Diario de
Sevillano coge el juego de palabrasy habla de bedel.
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7.4.- Diferencias en la presentacion de las

imagenes de campafa entre las nacionales y las

autonomicas

La simultaneidad de elecciones provocé que, durante la
campana, los partidos buscaran algunas diferencias en sus
estrategias para remarcar claramente sus candidaturas. He aqui las

mas resefnables:

PSOE-A

Aunque a priori se consideraba que la estrategia del
Partido Socialista de Andalucia de hacer coincidir las elecciones
generales con las autondmicas pretendia beneficiar a la candidatura
nacional, aportando el respaldo de su fuerte implantacion en la
Comunidad Autonoma y sus siempre buenos resultados, lo cierto es
que luego la campafia publicitaria marcaba continuas diferencias
en la presentacion de los dos candidatos a presidir los respectivos
gobiernos. Es apreciable la insistencia en establecer muchos
matices entre la presentacién de Joaquin Almunia y la de Manuel

Chaves.
Asi, la fotografia, el fondo, los colores, el lema, el tipo de

letra, los simbolos..., en todo se procuraba mostrar que era

distinto.
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Fueron notorias las diferencias en elementos tan
preeminentes para el partido, como la rosa que identifica al partido

o el propio nombre.

El PSOE de Andalucia ha mantenido el tradicional pufio que
sujeta una rosa, mientras que en la convocatoria nacional, la
formacion, prefiri6 remarcar un nuevo disefio de rosa en el que
solo se observan los pétalos y que prescinde del tallo asido por el

puio.

También en el &mbito nacional se optd por acompafar el
nombre del partido con la palabra “progresistas”, algo que en
ningun caso ha aparecido en la oferta electoral andaluza. Aqui, el
nombre de PSOE se distinguia por la demarcacion territorial, siendo

PSOE de Andalucia.

Eso, acompafado de un color que marcaba otro distingo,
el del fondo de las vallas publicitarias. El que se dirigia a la
convocatoria nacional era completamente rojo, en tanto que
cuando se trataba de las autondmicas, el verde era el quelo
sustituia. Marcaban intenciones distintas, el rojo como color
habitual del socialismo, y mas insistiendo en el pacto de izquierdas
firmado con IU, y el verde como tonalidad representativa de la
Comunidad andaluza. El lema utilizado, “LO PROXIMO” , en el
caso de Almunia, se escribia sobre blanco; y “POR ANDALUCIA”
como propuesta autonémica, aunque mantiene el color blanco

debajo llevaba la peticion de “vota” en amarillo; todo se escribia
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con una grafia mas informal y ligeramente inclinado.

En la  fotografia  existen  variados elementos
diferenciadores. El tipo de plano es mas abierto para Chaves, que
utiliza un plano medio, con un fondo en el que se contemplan las
hojas verdes de las ramas de un arbol, y dirigiendo su mirada hacia
la izquierda. Con Almunia se utiliza un primer plano que cercena
parte de su calvicie, sobre fondo blanco y con el aire a su derecha.

Ambos esbozan una sonrisa, si bien es mas notoria en Almunia.

En el Partido Popular los modelos separados definidos para
las dos candidaturas eran mucho mas notorias que en el caso del

PSOE, vy las presentaciones eran radicalmente distintas.

Si en las nacionales el fondo escogido era una gran foto de
los candidatos Aznar y el niumero 1 por cada provincia, en la cita
autondémica, Teodfila Martinez aparecia en unas fotografias mas
informales, ligeramente inclinadas, y con los bordes con trazos
irregulares. Si la vestimenta de los primeros es un riguroso traje
oscuro con camisa clara, gesto afable, sin sonrisa ostentosa y con
un fondo virtual que situaba palabras como empleo, educacion,
pensiones, impuestos...; en las autondmicas es un fondo verde
sobre el que destaca ella, vestida de manera mas “casual’, y

esbozando una amplia sonrisa. En la parte baja, se escribe la frase

266



“Confia en Tedfila”. Esta claro que se apuesta por la cercania, la
proximidad, y hasta cierto punto por algo tan sencillo como la
confianza, lo que contrasta con el lema principal que habla de

revolucion.

El color dominante es variado. El de Aznar o Arenas es
azul, imitando el que se utiliza como decorado en algunos
informativos de television, mientras que Martinez se distingue por

el blanco.

El lema escogido no tiene comparacion. Mientras que en
las nacionales se opta por el “WVAMOS A MAS”, para reforzar la
gestion del gobierno, insistiendo en el fondo de la foto con los
mayores logros de los afios pasados, y ofreciendo avanzar en esos
campos; en las autonémicas se habla de “LA REVOLUCION QUE
ANDALUCIA NECESITA”, afirmando, de alguna manera, que la

comunidad precisa un cambio radical que ella puede ofrecer.

En cuanto al simbolo del partido no se establecen
diferencias, salvo que en las regionales se acompafian las siglas del
PP de un matiz, ya que bajo ellas se dibuja una bandera con los
colores de Andalucia. Si que se coloca también en los posters y
vallas publicitarias, en el lado izquierdo, un 2000 —como afio de la
convocatoria asociado al cambio de época- sobre el que esta
impresa la palabra “Autondémicas”, cosa que no aparece cuando los

espacios los ocupan los candidatos nacionales.
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TU-LV-CA

La coalicion electoral Izquierda Unida no ha seguido una
estrategia coherente en su presentacion de candidaturas
nacionales o autondmicas. En primer lugar, eso si, habria que
destacar que el modelo disefiado para la campafia nacional ha sido
casi inapreciable en los quince dias de auténtica campafia, y algo
mas notoria en la precampafa. Estrictamente los candidatos
nacionales seguian el mismo esquema de presentacidbn que los
autondémicos, aunque variando el lema, manteniendo iguales
fondos y colores sin diferenciar para qué parlamento iban

destinados los mensajes.

Fondo blanco y foto de los niumero uno -y en algun caso
de lideres conocidos como Juan Manuel Sanchez Gordillo, el
namero dos por Sevilla- tanto a las nacionales como a las
autondmicas, y de su cabeza de cartel electoral Antonio Romero,
aungue éste en las vallas tiene una presencia distinta segun el
objeto de la propaganda. El lema “LA I1ZQUIERDA QUE
ANDALUCIA NECESITA” se sitta en los posters bajo su
fotografia y en las vallas la gran foto de primer plano de
Romero va a la izquierda, dejando a la derecha un gran espacio
con tonos verdes partidos por una franja —simulando los colores de

la bandera- y alli se sitta el lema citado.

No se utilizan, en ningin momento, los dibujos que

componian personas en los carteles nacionales, y el eslogan de
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“SOMOS NECESARIOS”, s6lo acompafia la propuesta del
candidato nacional Francisco Frutos. Un candidato que apenas ha

sido utilizado en la Comunidad.

Es apreciable la presencia de siglas de Los Verdes en la
propuesta electoral, pues en la Comunidad se mantuvo el nombre
de la coalicion de izquierdas, lzquierda Unida-Los Verdes-
Convocatoria por Andalucia, intercalado hace 6 afios tras el pacto
con los poseedores de esas siglas, y se siguié utilizando el nombre
y el simbolo, aunque se mantuviera un litigio con los mismos, pues
en esta cita con las urnas habian firmado un acuerdo de

colaboracién con el PSOE.

Asi, su acrénimo siguio siendo IU-LV-CA. Se reflejaba esa
apuesta ecoldgica con el simbolo del sol sonriendo en la esquina

inferior derecha, o detras de la IU de sus siglas.

El Partido Andalucista ha respondido, como en las dos
veces anteriores que concurrieron generales y autondémicas, al
mismo modelo de campafa para las dos. En cualquier caso, es el
que menos ha utilizado la imagen de sus politicos. Cuando
aparecian eran los numero 1 por cada provincia o su candidato a la
presidencia de la Junta, Pedro Pacheco, pero no los que optaban al

Congreso o Senado, salvo en Cadiz, donde si tenian posibilidades
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reales de alcanzar un acta, como después se comprobo.

Muchas de sus vallas y de sus posters, no han llevado la
fotografia de sus candidatos, ocupando el espacio sélo el eslogan y
el emblema del partido. El fondo elegido siempre era blanco, con el
simbolo del partido en rojo en el centro, y el lema “DEFIENDE LO
TUYO” en negro. Sobre él, las siglas de Partido Andalucista en
verde, el color que mas se identifica con Andalucia. En alguna de
sus vallas, en las que aparece Pedro Pacheco, aparece también la
direcciébn de su pagina web. En la parte inferior, una franja roja
contenia escrita en blanco la frase “Apuesta por Andalucia”.
Logicamente, su empefio mayor fue el de destacar la singularidad
andaluza como referente, su oferta como Unica propuesta genuina

de la tierra.

7.5.- Otros reclamos

7.5.1.- Vision general

Estas elecciones, frente a otras anteriores, contaron con el
apoyo de nuevas tecnologias o la mejora significativa de otras
técnicas para el reclamo. Unas eran nuevas otras no, pero la
apuesta por la modernidad fue en si misma una baza

propagandistica.

Hay que resefiar también, aunque ya esta explicado en
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anteriormente, el sistema de videoconferencia y la emision por
satélite utilizado tanto por los populares como por los socialistas

para el primer acto de la campafa.

Pero el uso mayoritario fue de los clasicos espacios
gratuitos cedidos en las televisiones publicas, el teléfono o el
correo, aunque la intrusion de internet como forma de acercarse al
ciudadano fue wuna posibilidad mas que los partidos no
desaprovecharon. Hasta el punto de que tener la pagina web se
convirti6 en si mismo en una noticia de ese escaparate, y en

algunos casos llegé a serlo la mera presentacion de la misma.

7.5.2.- Internet

La del PP fue quizds la mas destacada pues estaba muy
centrada en la imagen de la candidata, y era exclusiva para la

campafa: www.teofila.com, apareciendo en los posters electorales

e incluso en el autobus en el que viajaba la candidata. La pagina
era como la imagen que queria dar Tedfila Martinez, bien disefiada
y desenfadada. Su pagina consistia en un dibujo en trazos verdes
sobre fondo blanco que simulaba el despacho. En él se abrian
distintas posibilidades. Sobre el teléfono el visitante podia expresar
su opinién, sobre el periddico del PP se podia leer lo que opinaban
los populares de distintos temas, sobre el mueble se podia
“pinchar” el proyecto, sobre la silla se podia conocer al equipo

dirigente andaluz, sobre una foto se podia repasar una galeria
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fotogréfica, y sobre un gréfico de estadistica, se podia conocer la
trayectoria de la presidenta popular. Todo acompafado con dos
fotos: una de ella de pie en el despacho, y otra en el margen
superior derecho que es la que iba en los carteles electorales. En el
margen superior izquierdo el anagrama del PP Andalucia. Llevaba
incorporado sonido que empezaba con un andar cansado sobre un
texto que decia “Durante 18 afos, el desarrollo de Andalucia ha
sido lento y mondétono”. A partir de ahi se abre la puerta del lugar
de trabajo de Tedfila y con él los esléganes utilizados como “el
efecto Tedfila” o “el ritmo de Tedfila”. Segun dieron a conocer a la

192

prensa, habian recibido mas de 50.000 visitas Sélo tenia

enlaces con el partido nacional.

Los socialistas escogieron un nombre mas dificultoso para
su pagina web: “psoe-andalucia.org” y era hostil con el gobierno
central. Reivindica el tema del reconocimiento del censo, y las
consignas iban destinadas contra el presidente Aznar y otros
dirigentes nacionales. También se reciben opiniones de
simpatizantes, y se puede consultar la agenda de actividades. Se
incluye un cuestionario para tomar el pulso a la sociedad y
plasmarlo en el programa electoral. La pagina, como el poster del
partido tenia un fondo verde y sobre él una foto de Chaves.
Recuerda las 151 promesas de las elecciones anteriores cumplidas,
recoge los compromisos para ésta, y también los retos para el
nuevo siglo. El emblema del partido es manifiestamente pequefio.
Se incluia una porra sobre resultados, que daba mayoria absoluta,

y un cuestionario sobre varias materias. Si tenia links con los

192 \/er El Pais de Andalucia 04.03.00, pagina 4.
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otros partidos e instituciones, pero por ejemplo el del PP tenia mal

la direccion.

Izquierda Unida no se queddé atras en las nuevas
tecnologias, aunque no la publicité tanto como las otras

formaciones. Abrié pagina (www.iu-lv-ca.es), y en ella aparecia el

candidato a la derecha como en el poster de la campana. En la
izquierda se permitia acceder al programa electoral, a conocer los
candidatos y las direcciones de la coalicion, se informaba de los

actos y de lo aparecido en prensa, y se podia dejar la opinion.

A los andalucistas les ocurrié algo curioso que reflejaba
una vez mas la division y las tensiones internas de la formacion.
Era la pagina web del partido www.p-andalucista.org. en la que se
hablaba mucho de andalucismo y del proyecto politico, pero estaba
articulada entorno a la figura del secretario general Antonio Ortega.
Era de exposicion ideoldgica, sin contenidos concretos para el 12
de marzo, y quizds por ello el candidato Pedro Pacheco decidié

crear una pagina web personal www.pedropacheco.com con su

foto, su nombre, y en la esquina superior izquierda el anagrama del
partido. Légicamente, contemplaba su perfil, lo mas destacado del
programa, un resumen de noticias de actividades y la posibilidad de
enviar propuestas ciudadanas y enviar mensajes al candidato. Aun

asi, la que figuraba en las vallas publicitarias era la primera.

Como nota final destacar que igualmente internet sirvid

para seguir el escrutinio al momento, a través de dos direcciones,

273



una habilitada por la Junta (www.elec2000.junta-andalucia.es) y

otra por el Ministerio del Interior (www.elecciones2000.mir.es).

Primero se recontaban las papeletas del Congreso, luego del
Senado y por ultimo las del Parlamento Andaluz, con lo que hasta

practicamente las 23 horas no se dieron datos fiables.

7.5.3.- Las otras técnicas destacadas de cada

partido

Al margen de contratar vallas publicitarias o colgar carteles
en las farolas, los partidos pusieron en practica otros recursos para
conseguir un mayor impacto en los votantes. Entre ellos cabe

destacar los que a continuacion se relatan.

El PSOE, puesto que estd prohibido anunciarse en
television, si que lo hizo en cine, con dos minutos basados en una
escena de “La Vida de Brian” en la que con la excusa de repasar
los errores de los rivales, lo que se hace en realidad es alabar la
gestion socialista. Se finge una reunién en la calle Génova de
Madrid, sede del Partido Popular, donde un supuesto gabinete de
crisis con dobles de los lideres populares (Aznar, Arenas, Aguirre,
Martinez, entre otros) y con las voces de los locutores del
programa de los guifioles de Canal Plus, (y utilizando algunas
expresiones propias de ellos, como poner “campedn” en boca de
Javier Arenas), se burlan de los intentos vanos de los populares por

buscar puntos de critica a la gestién que la Junta habia realizado en
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Andalucia. 355 salas exhibieron este spot.

En mailing, los socialistas enviaron cartas en las que
destacaban la solidaridad y la prosperidad conseguida en
Andalucia, y el avance econémico, social y politico de los ultimos 4
afos. Repasaba temas abordados durante la legislatura, y por
altimo hacia un voto para el futuro teniendo en cuenta la defensa
del Estado de Bienestar. Por todo ello pide el respaldo ciudadano.
La misiva estaba encabezada por una foto en color de Manuel
Chaves, igual que en el poster electoral, con el lema “por
Andalucia”. Abajo sobre fondo verde, el emblema del PSOE de
Andalucia. El sobre, igualmente, es todo verde con el emblema del

partido y el lema de la campana.

También utilizaron el teléfono. En la dltima semana de
campafa, para movilizar al electorado, pues las encuestas le daban
una proximidad a la mayoria absoluta, decidieron insistir en la
participacidbn y una de sus estrategias consisti6 en telefonear
personalmente a unas 1.200 viviendas por provincia y dia,
preferentemente de barrios obreros, para acercarse con esas casi
70.000 llamadas a potenciales electores. Se incluy6 aqui la idea de
pasearse por bloques de viviendas trabajadoras para colocar en los
pomos de la puerta propaganda del partido. Se distribuyeron

250.000 folletos para ello.

Por ultimo, sefialar que también editaron su programa en
CD-Rom.
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El PP aprovecha anverso y reverso de sus folletos para
fijarse en sus dos lideres andaluces, Tedfila Martinez y Javier
Arenas. La primera se refiere a las elecciones autonomicas y el
segundo se centra en las nacionales aunque no se le sitia en ello
abiertamente, pues habla de la provincia. Encabezada por su foto y
el lema de la precampafa, Teofila recuerda que es la primera
mujer candidata a la presidencia de una Comunidad Auténoma en
Espafia (se olvida de otras muchas como Cristina Almeida por
ejemplo), para insistir en los primeros parrafos en el hecho de la
mujer y los problemas que tienen por ser tal. El sobre, igualmente,
va con su foto y su lema, pero de una manera mas discreta que el

de los socialistas.

IU repite la férmula del PP y emplea anverso y reverso con
los candidatos a las generales y a las autonomicas. La foto que
encabeza la carta es la misma que la del péster, y recuerda que
Andalucia es una Comunidad de izquierdas, y que hay que atajar el
paro con diversas propuestas. Luego hace un recorrido por sus
ofertas electorales, y cierra la misiva el lema de la coalicién con el

anagrama.

Al menos un millén de cartas fueron enviadas por cada

formacion.
Cabe destacar en este apartado, que aunque la ley lo

prohibe, en muchas televisiones locales se incumplié la norma, y se

insertaron anuncios de formaciones politicas.
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Capitulo 8.- LAS ELECCIONES
AUTONOMICAS DE 2000 EN LOS MEDIOS

8.1.- Consideraciones Generales

La campafia hace que los periddicos se vuelquen mas en el
seguimiento de la actividad de los cuatro presidenciables. Se pone
en marcha la conocida caravana electoral, y cada candidato es
acompafado por un redactor de los medios mas importantes de la
Comunidad, tanto de radio, de prensa escrita, como de television y
de agencias. Son los dias finales y la actividad se multiplica y los
periodicos asi lo reflejan destinando mas paginas a ello. El interés
por los resultados hara que haya mas portadas destinadas a los
candidatos, quienes en la precampafia habian acaparado muy
pocas. Hay una diferencia, pues los diarios nacionales insertan la
informacion en la seccibn "Andalucia", y eso har4d que sean
portadas de ese cuadernillo, pero escasas las que trascienden a las
portadas del periddico; al contrario que en los rotativos provinciales

donde si son primera pagina.
Habrd también entrevistas en los grandes rotativos a los
cuatro lideres. Y destaca, salvo en el caso de EL MUNDO, los

pocos editoriales que despiertan los comicios.

Todos los periddicos provinciales coinciden en un
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reportaje: el de numero de mesas, votantes, y candidaturas.

La campafa coincide con dos fechas sefialadas que sirven
a los candidatos para buscar notoriedad, consiguiéndola de forma
méas clara quien tiene la ventaja de representar el papel
institucional. Asi en el discurso del Dia de Andalucia, varios
periddicos interpretan que Manuel Chaves ha aprovechado su
tribuna privilegiada de la Presidencia de la Junta para hacer
campafia, o Pedro Pacheco le acuso directamente de repartir las

medallas de Andalucia a personas cercanas a su partido .

De la misma manera, el 8 de marzo Dia de la Mujer, los
actos institucionales sirven para cobrar ese protagonismo sobre
todo a las Consejeras, y el PP intenta contrarrestarlo con un mitin
conjunto de Teofila Martinez y Celia Villalobos. Los partidos
minoritarios hacen promesas relacionadas con la conmemoracion y
por ello IU habla de una Consejeria de la Mujer y el PA de una

Consejeria de la Igualdad.

Es una cobertura extra la que se obtiene pues los medios
se ocupan de ellos y casi relegan la actividad politica de esos dos

dias en beneficio de la representativa de sus cargos.

193 | as medallas de Andalucia del afio 2000 fueron para € guitarrista Vicente Amigo, €
cantante Algjandro Sanz, la actriz Maria Galiana, los periodistas Ifiaki Gabilondo y Maria
Teresa Campos, €l catedrético de Derecho Juan Antonio Carrillo Salcedo, € empresario
Antonio Robles, el presidente de Caja Rural de Almeria Juan del Aguila, e atleta Manuel
Pancorbo y la Fundacion Vadocco. Hijo Predilecto fue €l arzobispo de Sevilla, monsefior
Amigo.
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8.2.- La campaina sequn la prensa

8.2.1.- Diarios nacionales con cabecera en

Andalucia

ABC SEVILLA

El diario sevillano mantiene los rasgos que marcé en la
precampafia primando la presencia del PP sobre la del PSOE.
Incluye también muchos apartados. Ya se separan contiendas
electorales. La media de paginas serd 6 que se recogen en la
primera pagina bajo el epigrafe ELECCIONES ANDALUZAS 2000, y
debajo una urna que recibe un voto con el 12 M a la derecha. Eso
en la primera pagina, en las demas se sitla en el centro, arriba la
urna con el 12 M y después ELECCIONES ANDALUZAS 2000 entre

filetes.

En algunas ocasiones se significa su preferencia por la
candidata popular en positivo, ensalzandola, (como cuando el 7 de
marzo la califica de “ciclon en campafa”), y otras veces, en
negativo, con la descalificacion a los socialistas ("Teofila Martinez
subird las pensiones pero no dice cuanto para no mentir como
Chaves™) o haciéndolo a través de las palabras de terceros con el
mismo fin (en la entrevista que hace a Pedro Pacheco entresaca

"Chaves fue desleal") ***.

1% Ambos gjemplos en el ABC 7 de marzo de 2000
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En la valoracién del debate a cuatro no dudé en decidir
que la ganadora fue Tedfila y que los dos partidos minoritarios
ayudaron a Chaves. Manuel Contreras lo resume como que Chaves
ataco a Aznar, PA e IU hicieron leves criticas al presidente andaluz,
a quien ayudaron en ocasiones, y que fue Tedfila Martinez la Unica

oposicion.

Aparece una columna de opinion todos los dias, llamada
"El Alminar”, en la que con la firma de "Muecin"” se hace una
valoracion de cosas relacionadas con la campafa andaluza. Destaca
que le presta mucha atencibn a Antonio Romero, de quien por
ejemplo recuerda que es el candidato mas joven, o que no
consigue atrapar a Chaves para el pacto por lo que demuestra que
esta verde, o que si no ultima el pacto perdera el poder en 1U. Un
dia lo dedica a Chaves diciendo que no esta apareciendo mucho en
esta campafa quizas por si llega a ser nombrado ministro en el
caso de que su partido ganase las nacionales. Otro dia habla de
Tedfila Martinez a quien califica de dulce, y cuando se ocupa del PA

dice que son unos zorros, pasteleros y que tienen pocos votos *%°.

En general, la linea del periodico con respecto al PA es
insistir en la soledad de Pacheco dentro del partido, los problemas
internos y destaca sobre todo las discrepancias con Chaves . De
hecho no se aporta ninguna propuesta importante y las referencias

son a sus ataques a PP y PSOE, al pacto o a la division.

195 ABC 2 de marzo de 2000

19 ABC 3 de marzo de 2000: PA pide a Chaves que explique si comparte modelo de
Estado de Maragall.
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El dia 4 de marzo se hace eco de la encuesta del CIS **’
y primero resefia en grande el resultado posible de las nacionales y
mas pequefio (1/4 de pagina) indica que el PSOE esta cerca de la
mayoria absoluta. Ese dia hace una valoracion al estar en el
ecuador de la campafa, y su reflexion es que ha quedado eclipsada
por las nacionales y que es atona, controlando el PSOE el ritmo de
la misma, estando Tedfila moderada, 1U obsesionada por el pacto y

Pacheco se encuentra solo.

Sin embargo, una encuesta propia sobre el voto en
Andalucia le sirve para la portada de dos dias después donde
aparece la fotografia de Manuel Chaves, con un gesto en la mano
de numero uno, y el diario sefiala que esta al borde la mayoria
absoluta y que el PP recorta distancia. En el editorial har4d una
valoracion de que Andalucia va a tener mas de lo mismo con ese
resultado, que el pacto esta garantizado y que los populares no han

conseguido atraer el voto rural.

Entrevista a los cuatro candidatos y también dedica en otro
namero un reportaje a como se desarrolla un dia en campafa con

ellos.

197 | aencuestadel CIS seréla tnica que recogen todos los periddicos. En €lla, el Centro
de Investigaciones Sociol dgicas refleja | os siguientes resultados:

- PSCE ........... 52-54 escanos........... 42,5 % de votos
PP, 41-43 e 366% "
-IU-CA........... 8-9 R 108% "
SPA 5-6 e, 76% "
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Mantiene secciones fijas todos los dias como "Tablén" que
contempla las convocatorias de cada partido para ese dia,
"Fotomaton" con el perfil de algun politico, "EI Gazpacho" que
cuenta anécdotas de la campafa, y "Zoco de Campafa” que
firmado por distintos periodistas busca aspectos mas desconocidos
de la campafa, como los partidos minoritarios o los asesores, 0 a
temas de los programas que han quedado relegados, como la

proteccién de los animales.
Inserta algunos dias publicidad tanto de Tedfila Martinez

como de José M2 Aznar, y también la institucional de la Junta de

Andalucia.

EL MUNDO DE ANDALUCIA

Sigue incluyendo la informacion en la seccion de
"Andalucia” y aumenta el espacio dedicado, con una media de seis
paginas en las que insiste en su linea editorial de criticar al Partido
Socialista, como demuestra cuando da a conocer la encuesta propia
del PSOE en la que se sitlia al borde la mayoria absoluta %, y el
editorial apunta a que se debe al desplome de IU y que con ello
volveran las corruptelas y los escandalos; o como cuando lo
199

compara con el PRI mexicano, asentado y sin oposicion

Curiosamente, ese argumento es recogido utilizado por Teofila

1% EL. MUNDO 2 de marzo de 2000

1% E|l. MUNDO 4 de marzo de 2000
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Martinez quien el 6 de marzo dice que hay que evitar que el PSOE

sea el PRI andaluz, idea que repite Belmonte dos dias despueés.

También el dia 8 de marzo en portada de "Andalucia"
destaca la paradoja de que el PSOE garantiza habitaciones

individuales, reduciendo el nimero de camas hospitalarias.

Son muchas veces las que abre el encarte de la
Comunidad con asuntos relacionados con las elecciones y siempre
especifica que es CAMPANA o ELECCIONES 12-M. El resto lo
recoge solo bajo el rétulo de "Elecciones 12.M" y a continuacion el
partido del que se ocupa o si es opinion. Suele relegar la actividad

desarrollada para las generales con respecto a las autondmicas.

Desde el arranque de la camparia deja claro en su editorial
gue las elecciones estan solapadas y relegadas por las nacionales, y
aprovecha para atacar al PSOE por ello. Hay incluso una opinion de
Belmonte en su "Tercio de Varas" en la que acusa a Chaves de
hacer una campafia planay de ser el telonero de Felipe Gonzélez,
quien se sirve ademas de la falta de criticas pues PA e IU se dan
codazos por pactar con él. En eso insistira ademas con algun

editorial que habla de atonia politica **°.

Critica duramente el discurso de Chaves el 28-F por
entender que se apropid del acto institucional para hacer campafa.
La burla viene en la vifieta de Idigoras y Pachi quienes retratan al

Presidente colocando la medalla de Andalucia a Pedro Pacheco (por

20 E|l. MUNDO 6 de marzo de 2000
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ser su socio de gobierno).

Hay una pagina que se recoge globalmente con el titulo de
"La Opinion" que va dedicada a temas variados. En ella se incluyen:
una frase destacada del dia anterior, unas noticias breves con
curiosidades, una entrevista corta a algan miembro de las listas, y
dos secciones fijas creadas para esos dias: "ElI campafiario” de
Olavide y "Dando el mitin" de Francisco Robles en las que se
vierten opiniones de los asuntos diversos que van surgiendo, como
que el PP utiliza esléganes faciles, que si el PA consigue la
Consejeria de Obras Publicas recalificara todo, o sobre los espacios

gratuitos en television.

El debate de los candidatos sirvi6 a EL MUNDO para
criticarlo por su bajo perfil y destaca la insistencia de Romero en el
pacto con los socialistas, y la postura moderada de Tedfila
Martinez. Soélo el triunfalismo de Chaves unié a los tres en su
contra. En las fotos que acompafian el tema, sOlo aparece
sonriente la lider popular. Ignacio Camacho lo califica de debate de
baja intensidad, y Vaz de Soto de "light". Los humoristas se burlan
de lo grotesto y de la farsa que ha supuesto al dibujarlo como si
hubiera sido moderado por Modesto Barragan y Manolo Casal, los
presentadores de Canal Sur de los programas del Carnaval de
Cadiz, apoyando una columna de Antonio Burgos que lo asemeja a
esa fiesta en la que sélo estaba enfrente Martinez, y en la que
Chaves se va pareciendo més a Gaspar Zarrias. Hay otra vifieta en

la que todos, menos la candidata popular, estan con Chaves,
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incluido el moderador.

Hay vifietas continuas de Idigoras y Pachi sobre el proceso
electoral, en las que arremeten contra Gaspar Zarrias por el poder
acumulado (lo visten de Carlos 1), o sitian a Chaves como novio de
una boda dudando si casarse con Pacheco o Romero (vestidos de
novia), o en esta carrera electoral ponen a Chaves que corre
libremente, mientras sus competidores estan en una carrera de

Sacos.

El PP suele ser tratado como Unica oposicion y se destacan
los ataques contra la corrupcion o contra los pactos raros del PSOE,
como los que mantiene con el GIL. Hay un editorial el 9 de marzo
que lo presenta como alternativa, como garante de pluralidad a

pesar de las descalificaciones del PSOE y las ayudas de PA e IU.

De IU le preocupa sobre todo su actitud ante el pacto, sus
peticiones de gobierno plural y su intento de evitar la mayoria

absoluta.

Del PA recoge pocas noticias. Le suele interesar la

division, se acuerda de Pacheco cuando efectla ataques contra

20

Chaves %!, y lo coloca como partido bisagra sin personalidad o

incluso surrealista.

201 Como en EL MUNDO 7 de marzo de 2000, donde pone en boca de Pacheco la
peticién alos jovenes de rebeldia al poder, no como Chaves.
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El resumen de la campafia para este diario queda claro en
su editorial del 10 de marzo, en la pagina de Opinidén del periodico
nacional y no en la de Opinién de Andalucia, en el que dice que en
Andalucia el cambio es posible pero no probable; recuerda que
Chaves lleva 10 afios y que es un populista que manipula Canal
Sur, mientras que el Partido Popular tiene expectativas, y que a
Martinez le avala su gran gestién en el Ayuntamiento de Cadiz.
Olavide en su columna dice que acaba la camparfia y que todos son

los mismos, menos Teobfila.

EL PAIS DE ANDALUCIA

El periddico de mayor tirada de Espafia sigue el proceso
desde las hojas especificas para "Andalucia”. Le dedica una media

de 5 péaginas a estos dias finales bajo el r6tulo de ELECCIONES

2000 ANDALUCIA. De vez en cuando algunos actos se reflejan en

la seccién "Espafia”.

Aunqgue su apuesta no es tan evidente como en los dos
diarios antes tratados (uno en favorecer al PP y el otro en denostar
al PSOE), si que se aprecia algun detalle que delata su posicién
progresista. Asi se constatan tres fotos en los que la candidata
popular sale poco favorecida; en una ocasion Alejandro V. Garcia
apunta el error que cometié al pronunciar el nombre de un pueblo,
Maracena, al que llamé Macarena; o Javier Aristu en su columna

del 6 de marzo ataca a Teofila por hacer promesas para ignorantes.
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Desde el principio destaca las noticias que sobre
acusaciones de corrupcidn se intercambian los dos grandes
partidos. Igualmente, exageran escandalos de adversarios
socialistas en portada, uno el 1 de marzo por la "escandalosa”
subida de sueldos en el Ayuntamiento de Cdérdoba, gobernado por
IU; otra el 6 de marzo por las deudas de un edil popular de
Mélaga; el 8 de ese mes destaca las adjudicaciones frecuentes a
un constructor del Ayuntamiento popular de La Carolina (Jaén); o
el 10 de marzo por la retirada ordenada por la Junta Electoral de

propaganda realizada por Celia Villalobos.

De una forma mas notoria, el peridédico si que parece
orientarse mas a favor de los socialistas sobre todo el penultimo dia
de campafa, cuando titula de manera poco favorable una
entrevista a Tedfila Martinez con "Hay andaluces que no saben lo
gue les conviene", y apoya esa idea una columna de A. R.
Almoddvar que llama a los indecisos y abstencionistas al voto
repasando los cuatro afios de gobierno del PP en Madrid,
entendiendo que han perjudicado a Andalucia por ser dirigida por
el PSOE, y ademés califica a IU de antisocialista y al PA de no tener
contenidos. Pérez Royo cambia el ataque por loa a Chaves en su

articulo.

Casi todos los dias en la portada de la separata de
Andalucia aparece un anuncio del Partido Popular pero es para
sus candidatos a la nacionales Aznar o Arenas. Como detalle

curioso, no lo hizo el 28 de febrero. En menor medida, en alguna
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ocasion el PSOE incluird un faldén con Chaves.

Desde el primer dia de campafia introduce el perfil de uno
de los componentes de algunas de las listas, y también un articulo
de opinion bajo el nombre de "Mirador Electoral", que escribiran
distintos colaboradores variando el punto de mira. En uno de ellos

Javier Pérez Royo critica lo errético que es el PA 2%

, al dia siguiente
Antonio Yélamo valora las primeras estrategias de campafa viendo
que IU no ataca al PSOE, que el PA podria pactar con los dos y que
el PP insiste en la corrupcion. Alejandro V. Garcia escribe sobre los
malos presagios de las encuestas para IU, y Javier Aristu sobre las
propuestas que hacen sobre Internet. Algunos dias, segun el
espacio libre, introduce las frases de la jornada y la agenda de
actos. Por cierto, que Pérez Royo coincide en su columna del 5 de
marzo con la que sera luego postura de Felipe Gonzalez con una
peticién para que el pacto PSOE-IU se materialice en Andalucia. Es

curioso pues antes no se habia pronunciado sobre el tema.

Fuera de la seccion antes mencionada, sus columnistas
ocasionalmente se ocupan del ambito electoral andaluz. El 27 de
febrero de 2000, por ejemplo, lo hace Alejandro V. Garcia
estimando que el efecto Teodfila.com no conseguird nada frente a

Chaves.

De IU se fija en que no insistird en el pacto y que lucha
porque no se repita la mayoria absoluta, y del PA se centra menos

de las divisiones, pero si constata que hay discursos distintos y

202 £ pAIS 27 de febrero de 2000
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gue importa el partido y no el candidato. En general se preocupa

menos por las grandes promesas y mas por el enfrentamiento.

Introduce también algunos reportajes ajenos a la
contienda propiamente politica para cubrir: cédmo siguen la
campafa los andaluces en Catalufia, en las paginas web de los
candidatos y en repasar cdmo estan ante las elecciones sectores
concretos como la sanidad, la funcién publica o la sanidad Hara

ademéas una comparacién por temas de los programas 2%

Hay
también un reportaje, que se repetira en otros periddicos, el que se
dedica a los consortes de los candidatos, otro sobre sus equipos
electorales, y uno mas sobre las meteduras de pata de los

teloneros en los mitines.

Al hilo de esto, sefialar que A. R. Almoddvar analiza el

modo en que hablan los candidatos.

A finales de febrero publicé una encuesta, luego reflejada
por otros diarios propiedad de PRISA, que situaba al PSOE en
puertas de la mayoria absoluta con una horquilla de entre 53 y 55
diputados, al PP le otorgaba 41 6 42, a IU dudaba entre 8 6 9, y al
PA 4.

A los actos del 28-F no le da trascendencia electoral, y ese
dia publica una encuesta en la que el PSOE roza la mayoria
absoluta, pero no lo hace en "Andalucia”, sino en "Espafa“, y

destaca que Tedfila es menos valorada que Arenas o Villalobos. Del

203 £ PAIS 2 de marzo de 2000
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debate televisivo piensa que Romero y Pacheco hicieron de
teloneros pues Chaves soOlo debatio con Martinez. Del Dia de la
Mujer sélo se constatd una columna relacionada de J. Aristu en la
que habla participacion de las féminas en la campafa, y un guifio
se hace a las feministas en la entrevista de Tedfila Martinez

publicada el 9 de marzo.

De los nacionales es el Unico rotativo que presta atencion a
la preocupacion socialista porque sus simpatizantes acudan a votar
pues las elecciones no estan ganadas aunque asi lo vaticinen las
encuestas ?**. De hecho, su titular el mismo dia de los comicios

fue: "La mayoria absoluta del PSOE se mide"

8.2.2.- Diarios provinciales mas destacados

LA VOZ DE ALMERIA

Este diario inicia con la campafia la edicibn de un
suplemento llamado "La Voz (de Almeria) de las Elecciones”,
compuesto por 12 paginas (incluida publicidad), del que se
encargaran, como él mismo anuncia, 8 redactores, dos fotégrafos y
2 humoristas gréaficos (con un humor no tan editorialista como en
otros diarios). Va destinado a los dos procesos, aunque dedicara
mas portadas a las generales que a las andaluzas. Todos los dias

contara con una columna de José Ferndndez que versara sobre los

204 £ PAIS 5 de marzo de 2000
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sondeos, las promesas del IRPF u otras, o la entrevista a los
namero uno socialista y popular por la provincia describiendo como
son. El primer dia el espacio principal no lo ocupan las instantaneas
sobre la pegada de carteles sino una foto conjunta de los namero
uno provinciales al Parlamento Andaluz. Al dia siguiente si se hace
eco de los primeros mitines de Chaves y Martinez destacando que

las nuevas tecnologias invaden la campafa.

Suele informar primero de los actos que ocurren en
Almeria, luego de Andalucia, y por ultimo de los nacionales. Esa
prioridad hace que no haya un gran seguimiento a Chaves y
Martinez, y mucho menos a Romero y Pacheco, cuyas formaciones

son poco contempladas.

Contara con dos secciones fijas en la misma hoja que son
"Las frases del dia" e "Imagenes de campafa"; y un candidato

almeriense de cualquier lista sera entrevistado cada dia.

Recuerda que, segun las encuestas, hay un escafio dudoso
en la disputa por Almeria, pues no esta claro de lado de qué grupo
caera, y que podria suponer el sexto para PP o PSOE (lo que
romperia su igualdad) o el unico de IU. Es notable que mientras el
secretario provincial de los socialistas Martin Soler aparece casi a
diario, el Partido Popular estd menos personalizado en su
dirigente Rodriguez-Comendador. A ambos se les brindara la
oportunidad de expresar su opinibn en un articulo, y si uno lo

aprovecha para elogiar a José M2 Aznar, el otro lo hace para
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denostarlo.

Se fija en algunas curiosidades como que las Juventudes
Socialistas repartiran condones en Granada, o que por Sevilla
quiere concurrir el partido de los separados y los divorciados; pero
salvo esas noticias no elabora reportajes sobre otros temas
relacionados con la camparfa y se limita estrictamente a repetir los

mensajes de los candidatos.

Las noticias sobre la mujer tienen su importancia al
empezar la campafia pues sefiala que Chaves promete la paridad
en los cargos entre hombres y mujeres, para seducir el voto
femenino, que las candidatas del PP presentan el programa a las
mujeres, o que IU, que lleva igual nimero de hombres que de
mujeres en su lista por Almeria, promete crear la Consejeria de la

Mujer y la Defensora de la Mujer.

El 28 de febrero recoge la encuesta de EL PAIS sobre
intencion de voto, el 4 de marzo el barémetro del CIS y no entra en
la polémica de los actos institucionales de ese dia, anotando sélo la
negativa de Chaves acerca de que su discurso fuera electoralista. El
debate en Canal Sur lo resume, sin valoraciones, como una
disputa de Chaves y Martinez sobre la autoria de los logros
economicos, mientras que Romero y Pacheco hablan de
desempleo. De la celebracion del Dia de la Mujer el periddico
informa sobre que Martinez ha pedido a las mujeres que voten sin

consultar a su marido, y que Pacheco creara la Consejeria de la
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Igualdad.

Refleja la preocupacion coincidente de los partidos por la
falta de agua, por los tomates y por el ferrocarril; y de otros
asuntos de la provincia abordados por las distintas formaciones,
como el apoyo a los Juegos del Mediterraneo (PP hizo un acto con

deportistas), o al sector del marmol (PSOE).

El PSOE es el partido mas favorecido en su trato por este
diario. Por la relevancia dada a su lider local, por entrevistar en
profundidad de entre los presidenciables Unicamente a Manuel
Chaves (algo llamativo el olvido de los demas), y por hacerse eco
de sus promesas, mas que de las de los otros partidos. Entre ellas
habla de su prioridad por la educacion, la creacion de 300.000
puestos de trabajo, construir la autovia con Méalaga, la subida de
las pensiones y su rechazo a las privatizaciones. Del pacto de
izquierdas sentencia que Chaves reniega de IU, y de Felipe
Gonzalez tras su mitin en Almeria lo valor6 con un: "Felipe

hipnotiza".

De los populares recalca que se presentan como el Unico
partido de centro, y recuerda que Tedfila Martinez culpa a la Junta
de los sucesos que ocurrieron en El Ejido. El centro de energia solar
de Tabernas le sirve para presentar sus planes para la

investigacion.

De la coalicion izquierdista recuerda que quiere construir
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un estado federal, colocando una fotografia de Romero en la

205y en esta ciudad presenta su pacto

aparece poco favorecido
para la Justicia. También apunta que quiere crear un touroperador

andaluz para el turismo.

En cuanto a los andalucistas recoge su idea de crear un

INEM regional.

En varias ocasiones se ocupa de las opiniones, actividades
y denuncias de un partido local, el URAL (Unidon Regionalista
Almeriense), a quien otorga mas espacio del que sin duda tenia
entre la ciudadania. Jorge Fernandez en su columna del 28 de

febrero lo define como etnoalmerismo.

DIARIO DE CADIZ

Para el DIARIO DE CADIZ estas elecciones coinciden con
el Carnaval, la gran fiesta de la ciudad. Aun asi procura que esto no
relegue su cobertura, e incluso dedica varias portadas al tema
electoral. Las noticias se recogen bajo el rétulo "Elecciones 12-M" y
se les destina una media de 5 paginas, aunque hay dias en que
llega a 8 o incluso a 12, mezclando nacionales y autondmicas.
Aunque las primeras informaciones suelen ser para las nacionales,
lo suele compensar en la seccion "Hoy", que se ocupa de la
actualidad, en la que muchos dias habla sobre las visitas y las

frases de los candidatos, principalmente de los autonémicos. Se

205 | A VOZ DE ALMERIA 26 de febrero de 2000
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ocupa de aspectos generales y de las frases llamativas de los
lideres mas que de las propuestas concretas, e introduce

comparaciones por sectores.

Puesto que esta provincia contaba con tres cabezas
de lista, el periodico tiene que hacerse eco de ello al iniciar la
campafia, y ellos seran sus protagonistas, si bien hay que destacar
que es mayor el espacio dado a Pedro Pacheco. Después las
primeras paginas van destinadas a la actividad generada por las
elecciones, aunque no sigue una norma fija sobre si colocar antes
las generales o las autonémicas, y lo hace en funcién de lo que
cree mas importante ese dia. Siempre lo sitia en las primeras

paginas, aunque algunos actos se recogen en "Céadiz/Provincia".

De las columnas de opinion se encarga José Aguilar en "La
esquina” que se ocupa de las dos convocatorias, y en las
autondmicas trata temas diversos: la polémica por las medallas de
Andalucia, su valoracién del debate televisivo, las diferentes voces
dentro del PA, o por qué prometen Chaves y Martinez gratuidad en
el cine y el teatro a los jévenes en general, si puede que algunos

sean ricos.
El 7 de marzo, en su seccion de "Opinion”, incluye en la
"Trastienda" una reflexion sobre lo que Tedfila Martinez cuida su

imagen, y no lo hace después de los demas candidatos.

Del debate en Canal Sur lo presenté como un tramite para
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Chaves y su valoracion es que al final quedo en tablas puesto que

PA e IU fueron meros comparsas.

Tras el sondeo del 6 de marzo los datos apuntan a que el
PSOE necesitard pactar para gobernar y con ello introduce un

editorial que se resume en la idea de Andalucia sin cambios.

Introduce algun reportaje curioso, pero no por norma,
como la camparfia de Pedro Pacheco en las elecciones del 90, o
compara las propuestas concretas de las cuatro formaciones, por
ejemplo, sobre la mujer %, educacién ?®, o pensiones e
impuestos 2%, Hay que matizar que incluye propuestas provinciales,
pero se fija mas en los programas nacionales que en los

autondmicos.

CORDOBA

El periddico cordobés inicia con la campafa la edicién de
una separata sobre la cita electoral llamada ELECCIONES 2000, que
consta normalmente de 20 péaginas, aunque hay dias que es de 16
y otros de 24. Empieza por la cobertura de las nacionales y cuenta
para ella con comentaristas especiales, como Joan Barril y J.

Martinez Barril, algo que no contempla para las autonémicas. Las

208 b| ARIO DE CADIZ 3 de marzo de 2000
207 b ARIO DE CADIZ 8 de marzo de 2000

208 b| ARIO DE CADIZ 9 de marzo de 2000
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portadas del cuadernillo suelen acapararlas las generales, asi como
la opinion, y en ocasiones el tema electoral es llevado a la primera
pagina del diario, como la promesa de Chaves de subir las
pensiones no contributivas o el mitin en la capital de la Mezquita de

Aznar y Martinez.

Es curioso que el dia que se abre la campafia relega esa
informacion y le da mas importancia a la encuesta que da la
victoria a los socialistas y augura una subida de los populares. La
"pegada de carteles" la deja para las paginas 7 y 8, y hace hincapié
en el arranque en Cérdoba. Se ocupa, de igual manera, de los
actos que habra en Cérdoba cada dia, y la actividad de los cabeza
de lista por la provincia. Sin embargo, al sondeo del CIS, publicado
el dia 4 de marzo de 2000, le presta poca atencion y resalta mas

los datos nacionales.

Se incluye un perfil de los candidatos méas destacados por

la circunscripcion, pero a cualquiera de los parlamentos.

Es quizas el periddico que acapara mas publicidad, y mas
variada de los partidos, pues incluye varios dias un faldon de IU,
asi como del PP, del PSOE y del PA, que monopoliza su campafia

con su numero uno local, el alcalde de Cabra, José Calvo Poyato.

La coincidencia de éste con su hermana, pero Carmen
Calvo en las listas del PSOE, y de otros candidatos con el apellido

Calvo, motivara una de las pocas columnas, la de Rosa Luque **°. A

209 cORDOBA 6 de marzo de 2000
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Carmen Calvo, Consejera de Cultura saliente, también le dedica
una columna Pepe Higuero aunque la mas significada de éste es

una en la que ataca a Chaves por representar paro #'°.

Se fija en algunos aspectos que afectan a la ciudad, como
la demanda de IU a la Junta para que invierta 200.000 millones en
la provincia, o la frase de Tedfila Martinez de que El Cabril ** sélo
acogera residuos andaluces y no se ampliara. De la misma manera
se ocupa de los debates sectoriales que se producen en diversas
instituciones con representantes de las cuatro formaciones, como
por ejemplo, el que tuvo lugar sobre politica sanitaria en el Colegio
de Médicos. Aqui no diferencia si es politica nacional o autonémica

la que se discute, sino que se centra en el tema propuesto.

Del debate televisivo y del 28 F se ocupa poco, pero la
vispera del Dia de la Mujer recoge la invectiva de Celia Villalobos a
Chaves, al que acusaba de seguir una politica machista, o la

defensa de la igualdad de las mujeres hecha por 1U.

Para dedicar tantas hojas al proceso electoral, se fija poco
en reportajes distintos, y s6lo hay uno llamativo, el que narra
cuanto cuesta un mitin en la capital (aproximadamente un millon

de pesetas y desglosa el gasto en ver a qué conceptos se destina).

Es curioso que cuando entrevista a los presidenciables,
altera el orden que han seguido los demas rotativos de menor a

mayor representacion parlamentaria. Aqui la Ultima es Tedfila

210 CORDOBA 7 de marzo de 2000
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Martinez, y Antonio Romero va también después que Manuel
Chaves. Incluso no lo inserta en dias consecutivos, como han
hecho los demas. Por ejemplo, la de Chaves aparece el 6 de marzo

y la Teofila el 10.

Mas o menos el trato a todas las formaciones es
equilibrado, no destaca ninguna. Si acaso sefialar que los primeros
dias Antonio Romero aparece mas destacado y luego pierde

presencia.

HUEL VA INFORMACION

Este periddico, de tendencia ligeramente conservadora,
tenia ademas el reto de ver como trataba al alcalde de la ciudad,
Pedro Rodriguez, quien comparecia también a las autondmicas
como numero uno popular, con lo que su actividad se confundia
entre lo municipal y lo meramente electoralista. Destaca su
presencia, que es notoria y muy superior a la de cualquier otro
candidato. De igual manera, hay que apuntar que salvo Tedfila
Martinez, los presidenciables aparecen poco, siendo clamoroso el
olvido de Manuel Chaves, aunque, vaya en descargo del diario, que

quizas es el mas local en la cobertura de esta convocatoria.

Al arranque de la campafa, el periddico onubense recoge
la tradicional pegada de carteles, y le llama la atencién el uso de

las nuevas tecnologias a lo que califica como video discursos. Ese
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dia, en la tribuna llamada "El Palenque" que firma Andeval ya

expone que quiere saber los programas.

Normalmente, primero se ocupa de las autonomicas y
después de las nacionales, aunque cuando extracta los programas
por temas lo hace sélo de las nacionales, a las que dedica también
un editorial ese dia (que habla de la indecision y la desorientacion)

olvidando las regionales 2.

El segundo dia introduce la informacién con el rotulo de
ELECCIONES 2000, en las primeras paginas del diario, otorgandole
un nimero de hojas variables, siendo 4 lo mas normal. En opinion
inserta dos frases de la campafa, y a distintos candidatos les
ofrece una tribuna para expresarse. Asi lo haran distintos lideres
locales como Diego Valderas (IU), Matias Conde (PP), Javier
Barrero (PSOE) o Pedro Rodriguez (2 veces). También tendran un
espacio similar, aunque no todos los dias, otros representantes
empresariales o sindicales de la provincia para demandar
necesidades, como el secretario del CSIF que critica el mercadeo
electoral del Consejero de Educacion Manuel Pezzi, o la Federacion
Onubense de Empresarios expresando su postura ante las

elecciones.

La seccibn de "De aqui y de alld" incluye a veces
comentarios electorales, y no hay reportajes que complementen las

informaciones.

22 HUELVA INFORMACION 27 de febrero de 2000
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De vez en cuando una vifieta de Vicente Toti acompafa
esas paginas. Asi, el 26 de febrero el dibujante muestra a un
orador diciéndole a otro: "mira como nos aplaude el pueblo" y éste
le contesta: "y eso que apenas hemos empezado a mentirles™; o
el 7 de marzo coloca a Chaves en la tribuna diciendo a sus oyentes:

"y ahora en serio", y continda cantando "achilipd”.

Como ya queda resefiado, el PP tiene mayor presencia que
el PSOE, y no s6lo por Pedro Rodriguez, ya que Teofila Martinez es
mas y mejor fotografiada (mas sonriente) que Manuel Chaves.

Menos aln aparece Romero, y Pacheco practicamente no existe.

Los presidenciables no son entrevistados, salvo Martinez

pero al inicio de la campania, el 26 de febrero.

Hay una prioridad de los populares sobre sus adversarios.
Asi el 27 de febrero coloca en portada con la fotografia del mitin en
Huelva de Arenas y Martinez, que el PP cree que mejorard sus
resultados. A esa cobertura del mitin dedica tres paginas, titulando
una de ellas con: "La revolucion de Tedfila Martinez llegd a
Huelva™. Es también cierto, que los populares, previendo que la
provincia iba a ser propicia en votos se volcaron y pusieron en
marcha caravanas electorales con 10 rutas que recorrieron los 79

municipios que la componen.

Sus promesas mas destacadas fueron desarrollar el

turismo, instalaciones deportivas de base y no grandes estadios,
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conectar las playas con la autovia Huelva-Ayamonte, y revitalizar la

linea férrea Zafra-Huelva.

De las propuestas del PSOE apunta la paridad en los
cargos, la subida de las pensiones, y de las concretas para Huelva
algunas tan genéricas como mejorar las infraestructuras,
generalizar internet, mejorar el bienestar social, y el medio
ambiente, y fomentar el turismo interior. Los Ultimos dias de

campafia ya aparece algo su lider local Javier Barrero

De IU sefala la promesa de 200.000 empleos nuevos para
la provincia, la creaciébn de hospitales comarcales, y de holding
industrial publico, acabar con las ETT, establecer la jornada de 35
horas, y ya temas politicos como la regeneracidbn democratica,

acabar con la corrupcidn y conseguir un gobierno plural.

La comarcalizacion es de lo primero que anota del PA,
ademas de la creacion de la Consejeria de Obras Publicas y

Empleo, y el fomento de la agricultura y el turismo.

La encuesta del CIS es resumida en el titular: "El PP se

acerca al PSOE en Andalucia y mantiene su ventaja en Espafia".

En cuanto al 28-F le brinda un articulo a la reflexion
institucional del presidente Chaves bajo el titulo "Una Andalucia
que avanza". Pero, esa oportunidad de hablar sobre el Dia de

Andalucia, se la da igualmente en forma de columna, a Pedro
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Rodriguez. Hay que hacer aqui una anotacién, y es que con motivo
de la festividad autondmica, tanto IU como PA insertan publicidad
especifica de la conmemoracion, y éste sera el periédico en el que

la coalicidn izquierdista incluya mas publicidad.

Del discurso de ese dia de Manuel Chaves se ocupa el 29
de febrero pero sé6lo con las reacciones del PSOE y PP. Del Dia de

la Mujer no recoge nada.

Cuando llega el carnaval le da tanto espacio como a las
elecciones, y el dia que informa del niumero de votantes, escafios y
resultados anteriores, recuerda que también se presentan Falange
Espafiola, Asamblea de Andalucia, Nacién Andaluza, lzquierda

Andaluza y Partido Humanista.

Es curioso, que el dia 13 de marzo, no edite el suplemento
de motor para dedicar ese espacio a los resultados electorales, y
salvo esa nota en portada, no incluya nada mas, ni en titular, ni en
sumario. Luego en las paginas interiores si informara de lo ocurrido

el dia antes en las urnas.

IDEAL
El diario granadino sigue siendo el que menos atencion

presta a la campafia y el que, por tanto, menos propuestas refleja.

Suele otorgar cuatro paginas a su incidencia, y algunas portadas.
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Lo divide en secciones segun ocurra en "Granada" o "Andalucia" y
siempre bajo el rétulo de "Elecciones 12 de Marzo" a cuyo lado
izquierdo hay una mano con un voto. Se nota un trato mas
cuidadoso a la candidata popular en las fotografias y incluso en
alguna alabanza, y tampoco evita algun reproche a los socialistas,
asi del 28-F, dice el periédico que Manuel Chaves entrego
"medallas socialistas" y que aprovecho el acto para lanzar mensajes

politicos.

Del debate a cuatro en televisidbn destaca que fueron tres
contra el PP e incluye las frases mas llamativas, asi como las
diferentes ofertas en infraestructuras, paro o politica social; y el

anecdotario.

El dia 25 de febrero la portada en color la dedica a la
pegada de carteles pero sélo de los lideres socialistas y populares
locales. Luego en el interior recoge la de los cuatro partidos, pero
con mas espacio a los dos mas importantes. Su valoracion de ese
dia es que Tedfila Martinez espera ganar y Manuel Chaves parte

como favorito, y recoge opiniones de los 4 presidenciables.

Del PSOE recoge algunas de sus promesas, como la subida
de las pensiones no contributivas. Del PA destaca la mala campafa
que estd haciendo ?** y su denuncia sobre el poco debate de los
problemas andaluces que hacen PP y PSOE. De IU recoge pocas

propuestas concretas Yy si, en cambio, valoraciones generales

213 | DEAL 3 de marzo de 2000

304



politicas, como que Andalucia deba ser la punta del estado federal,

o0 la peticion del voto joven o de izquierdas.

En su linea de un cierto favoritismo a los populares, en la
entrevista que realiza a Pedro Pacheco resalta su alabanza a la
accién de gobierno del PP en Madrid. También como curiosidad

dice que Pacheco repite la foto del 96 en el poster del partido.

De las promesas sobre la provincia destaca la de la
creacion de mas puestos de trabajo hecha por los dos destacados
"barones" socialistas granadinos José Moratalla (alcalde de la
ciudad) y Javier Torres Vela (presidente del Parlamento Andaluz);
del PP se hace eco de su programa por comarcas y del
compromiso de invertir 160.000 millones de pesetas, y de IU del

apoyo de los intelectuales de la provincia.

Tal es la importancia que concede a Torres Vela, que hay

| 214

una entrevista con é cuando so6lo habia incluido las de los

presidenciables.

La ventaja del Dia de la Mujer se la concede a Teofila
Martinez pues en la portada del 9 de marzo, destaca que pide a la
mujer tomar las riendas, y luego en el interior habla de su

"multitudinario” mitin en el que pidi6 la revolucion de las mujeres.

Al final, el ultimo dia de campafia como colofon hace un

repaso de la misma, que ha tenido en la provincia de 360 actos

214 | DEAL 9 de marzo de 2000
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publicos y 250 actos sectoriales; y recuerda las propuestas de PP,
PSOE y PA. En "Andalucia” resume varias noticias de actos y del
cierre, e introduce un reportaje sobre los consortes de los

candidatos, con fotos de las del PA e IU.

JAEN

Este periddico es quizas el que més amplia la cobertura
informativa y prefiere que no se cifia s6lo a la caravana sino que
busca que sea variada, decantandose por otros reportajes que
complementen la mera repeticion de las palabras de los candidatos.
Es su linea, no abusa de las fotos de los 4 candidatos y da ese
protagonismo a politicos locales. Se centra bastante en la actividad
de éstos, de sus debates sobre educacién o de su presencia en la
radio. Mezcla las noticias de las nacionales y andaluzas y la media
de hojas es de 6, aunque los ultimos dias es de 8 y 9. Por su
disefio, hay mas noticias por pagina, y eso le permite tocar muchos
aspectos. Se recoge en las secciones de "Jaén", "Andalucia” o en la
de algunos pueblos o comarcas, pues como hacia en la
precampafia, no se olvida de lo que ocurre en la provincia. Para
ello se encabeza la hoja con una urna dibujada en ella impresa 12-
M vy al lado "campafia electoral”, salvo cuando es por ejemplo en

"Linares" u otros pueblos

Como periddico manifiesta su postura el dia 27 de febrero

redactando un editorial, el Unico, en que refleja que sirven para
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disefar futuro.

Introduce otros protagonistas de la vida provincial, pues al
hilo de las elecciones pide opinion a empresarios, sindicalistas, al
representante de Caritas, al presidente de la Hermandad de
Donantes de Sangre, etc., y elabora cada dia reportajes sobre la
opinion de los partidos ante los problemas de trascendencia
cercana para los jiennenses como la OCM del aceite, la inmigracion
0 el agua. También se recopila informacion sobre aspectos que
conciernen a las jornadas electorales como el acceso a los colegios,
la imagen de los candidatos y sus asesores, los votantes o la
movilizacion de los militantes. Recurre varios dias a rellenar una
columna con la opinién de jévenes que votan por primera vez, y

algun dia la sustituye por la de gente que siempre ha votado.

Esas otras cosas en que se fija son por ejemplo la
presencia de las mujeres en las listas **°, y da voz a las
ramas juveniles de los dos grandes partidos, Nuevas Generaciones

y Juventudes Socialistas (ambas pidiendo el pleno empleo).

De entrada, cuando llega el dia 25 de febrero se ocupa de
la pegada de carteles y de los primeros actos de cada partido y
seflala cuales son sus objetivos. Recuerda cuales fueron los
anteriores resultados en Jaén (de todas las elecciones desde 1977),
informa de como sera la campafia en esa circunscripcion, e inserta
todas las listas que concurren a las dos citas con las urnas. Y estos

formalismos no los cubre so6lo centrandose en la capital, pues al dia

215 JAEN 27 de febrero de 2000
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siguiente detalla la pegada de carteles en Linares, o contara
distintas presentaciones de candidatos, como la de los populares en
Ubeda (29 de febrero), la de los socialistas en Fuentezuelas (6 de

marzo), o la del programa andalucista en Martos (3 de marzo).

Como norma entresaca las frases del dia, y sefiala la
agenda de convocatorias. Aiade una "tribuna electoral” como
espacio que se cede a candidatos locales de las distintas

formaciones para que opinen de lo que quieran.

Dado que Gaspar Zarrias es el personaje politico mas
importante de la provincia, ese primer dia de campafa ya aparece
recordando el compromiso socialista para mejorar Jaén. Ya
recordard més tarde Chaves, en su entrevista, que la Junta es el

motor econdémico de la provincia.

Del PA recoge un par de veces las acusaciones contra el
PSOE por el aparato "clientelar" creado #°, y en el mismo sentido,
las que también realizé Teofila Martinez, que repite esa idea el 1 de

marzo.

Al 28 de Febrero no le da importancia propagandistica, ni
tampoco concede especial relevancia al debate en Canal Sur. De las
encuestas resefia la de EL PAIS, que pronostica la repeticion de
resultados en Jaén; otra del 2 de marzo segun la cual hay mas
diferencia entre PSOE y PP; y la del 4 de marzo, elaborada por el

CIS, anotando que el PSOE sacaria 5,6 puntos al PP.

216 JAEN 27 de febrero y 4 de marzo de 2000

308



Se anotan muchas de las propuestas programaticas
generales, y se presta, a la vez, atencion a las que son concretas
para la provincia, como las del PSOE de una autovia a Ubeda o
mejoras urbanisticas; la de IU de mas jornales para el campo; que
el AVE llegard a Jaén, segun Tedfila Martinez, o el desarrollo de
planes comarcales de empleo del PA que es el que menos

particulariza las propuestas.

SUR

El periddico del grupo Correo incorporé un suplemento
especial destinado a cubrir la campafia, con el nombre
ELECCIONES 2000. Todos los dias constaba de 16 péaginas salvo el
dia 10 que se amplié a 20. Un dibujo de un voto que al lado llevaba

escrito "andaluzas" o "nacionales" situaba el ambito del acto.

Puesto que habia un candidato que se presentaba por
Malaga, el izquierdista Antonio Romero, se percibe que se le da un
tratamiento deferente, superior al que le corresponderia por la
representacion de su formacion; y de hecho, de todos los rotativos
es en el que menos se le presenta con la insistencia de conseguir el
pacto y mas en la linea de atacar a Chaves y pedir el voto de

izquierda incluso a los socialistas.

En general se aprecia la intencibn de no relegar lo

malaguefio sobre los grandes planteamientos. Asi, muchos lideres

309



provinciales ocupan un importante papel, en algunos casos, como
cuando se refiere al PA, lldefonso Dell”Olmo (numero 1 del PA
malaguefio) ensombrece a Pedro Pacheco. También son constantes
las apariciones Celia Villalobos -alcaldesa entonces de la ciudad- y
de los socialistas Magdalena Alvarez y José Asenjo (nimero uno al

Congreso Yy vicesecretario general socialista en ese momento).

Aungue no se presentaba a las autonémicas sino solo a las
nacionales, hay que hacer una mencién a que el Unico grupo no
parlamentario al que se le otorga una cierta notoriedad es al GIL,
como hace el mismo dia 25 de febrero resefiando su pegada de

carteles y con otras noticias en posteriores fechas.

La mayoria de las portadas del suplemento se reservan
para las generales, aunque Manuel Chaves consigue alguna, como
el dia de arranque de la campafa, donde se le ve brindando con

Alvarez y Asenijo.

Establece secciones fijas como la "Agenda” de actos en la
provincia, "Tienda de Campafa"” con curiosidades, "La Pregunta” en
la que el diario lanza un tema y extrae la respuesta breve de
distintos candidatos de cada partido. Un dia fue sobre el SAS, otro
sobre el empleo, otro sobre los inmigrantes.... También
entrevistara a personas destacadas en distintos ambitos e incluira

un faldon con frases de los candidatos.

El discurso de Chaves por el 28-F no es objeto de atencion
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en el apartado electoral, y si la polémica por el moderador de Canal
Sur en el debate. El debate lo lleva a portada y dice que los otros
tres candidatos aislan a Tedfila. Luego, en el interior aclara que
todos atacaron a Aznar, salvo ella, que sali6 en su defensa, y
entresaca las frases de los intervinientes sobre el paro,

infraestructuras y politica social.

Hay poca opinion, y en todo caso poco valorativa, como en
"La Tapadura"” donde Adolfo Arjona critica a todos por como
estuvieron en el debate televisivo; o una columna de Pedro Luis
Gomez, que pide que se acuda a votar, u otra de J. Vicente
Astorga en la que se queja de que las promesas a la tercera edad

son palabreria y un recurso facil.

Esta pagina de opinion es mas utilizada por Idigoras que
con sus vifietas se ocupa en ocasiones de las "andaluzas" y asi el
29 de febrero dibuja a Chaves, Aznar ( que no Martinez) y Romero
prometiendo cosas, y luego, patrocinando el festival de cine
fantastico, si bien ese mismo dia, otra vifieta nos muestra el
aburrimiento de los discursos con un marido dormido ante el
televisor oyendo a los candidatos. El 3 de marzo, el humorista
gréfico resume la campafia con Romero y Pacheco pidiendo una
Consejeria, Martinez despistada con la introduccién del euro, y
Chaves siempre presidente. EI 6 de marzo coloca al presidente
andaluz como un meteorélogo que en lugar de predecir lluvias las
promete. Dos dias después se burla de la promesa de un enfermo

por habitacidbn hospitalaria diciendo que sera asi, salvo para los
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jugadores del Malaga C.F. que se lesionan mucho.

Habra una entrevista a los cabeza de cartel por Malaga de
cada formacion y un perfil de los presidenciables en los que se

abordan los temas provinciales.

Dos notas curiosas: una es la introduccion de un estudio
grafolégico de la firma de los entrevistados y de los candidatos. La
segunda es que en los ultimos cuatro dias de campafia entrevista a
los presidenciables, y lo acompafia ese mismo dia incluye en otra
pagina un reportaje sobre su consorte. Pero, para el nUmero de
hojas dedicadas utiliza poco los reportajes curiosos, entre los que
se podria destacar uno sobre las bambalinas de los mitines ?’, u
otro sobre un joven afectado por sindrome de Down que fue citado

como vocal para una mesa de votacién >*8.

No recoge muchas promesas, pero si algunas especificas
para el electorado malaguefio, como la del PSOE de unir por tren
el litoral, o la de mejorar el turismo (en genérico), o la de
los populares de concertar centros para el tratamiento de

toxicobmanos.

Del PA, al margen de la ya reseflada presencia de
Ildefonso Dell” Olmo, hay un dia que destaca el fracaso de un mitin
fiesta, pues tardaron tanto en llegar los oradores que la gente

se march6é y cuando éstos llegaron sélo quedaban unas 100

217 SUR 6 de marzo de 2000
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personas **°. También es llamativo que el dia 10 de marzo, se
incluyera un faldén de 1/4 de pagina en cuatro hojas impares

seguidas y en la par siguiente que era la contraportada.

EL CORREQ DE ANDALUCIA

El decano de la prensa andaluza da bastante espacio a la
informacion electoral y le reserva las primeras paginas de su
edicion, normalmente de la 2 ala 7 y a veces lo lleva a la portada.
Aunque se mezclan los actos, sin diferenciar campafnas, hay un
interés claro por primar los comicios autondémicos. Toda la
informacion que genera queda englobada bajo el titulo
ELECCIONES 12 M. Si mas o menos el orden establecido por todos
los periodicos es el de agrupar las noticias por partidos, aqui

prevalece el criterio de lo méas llamativo en primer lugar.

Intenta salirse de la cobertura tipica e idea varias
secciones diferentes para hacer mas amena la contienda politica.
Asi, cada dia, brindara a famosos como Carmen Sevilla, Espartaco o
Rafael Gordillo, o intelectuales como Carrillo Salcedo, la posibilidad
de elaborar sus prioridades en "El Programa de". Otro de sus
apartados es "De la Barra a la Urna" donde hace un recorrido por
conocidos bares sevillanos para pulsar el ambiente ante las
elecciones. Si que es curiosa otra seccion que bajo el nombre de
"Maquillaje para las urnas" compara las fotos de los lideres con las

que aparecen en los carteles, donde se ve claramente que han sido
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retocadas y gracias a ello les han desaparecido las arrugas y son

rejuvenecidos.

Hay otra llamada "Las Guindas" con curiosidades de la
campafia, pero no solo de los candidatos; y esporadicamente se
recurre a algunas mas como "Contado en 13 lineas" que aporta
brevemente noticias de los partidos y que segun el espacio puede
pasar a ser "Contado en 20 lineas"; "Primerizos"”, que se acerca a
quienes van a ejercer por primera vez el derecho al voto; o "En la
red" donde navega por distintas direcciones relacionadas con los
comicios. También hay otra que podriamos decir que situa ad hoc,
pues en ocasiones va con las demas secciones, y en otras la coloca
en medio de una informacién y que con el elocuente nombre de
"Esto si que es jauja" se hace eco de ese tipo de promesas que se
definen claramente como electoralistas, tal y como pueden ser la

de dentista gratis para minusvalidos o telefonia gratis para todos.

Casi siempre acaba el espacio dedicado a la cobertura
electoral con una pagina en la que se recogen las fotografias
curiosas o llamativas que ha dejado la jornada, y que compendia
como "Album Electoral". Ahi podemos ver, por ejemplo, a los

candidatos en el mercado.

Ademés en la pagina que inicia la informacion electoral en
la parte superior dedica 1/8 a curiosidades, como "Quincalleria"
donde muestra algunos de los objetos de regalo de los partidos

(mecheros, indicadores para las puertas, etc.); "Quién da mas" con
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la promesa mas llamativa; y "La clave de hoy", con la cita mas
destacada del dia (como el mitin de Chaves junto a Felipe Gonzalez
en Sevilla, o la reunion de Tedfila Martinez con los representantes

de la poblacién gitana).

Tras el arranque de la campafa abre con la pegada de
carteles, y ademas de las primeras frases informa de los nameros
de kilometros que van a hacer, el presupuesto que se van a gastar
y los lemas. Y ese dia dedica el editorial a ello, aunque se centra
sobre todo en las generales, y de la Comunidad parece albergar
pocas dudas salvo la de si sera el PA o IU la fuerza que gobierne
junto a los socialistas. La vifieta que acompafa a esa pagina es
ilustrativa: la salida en la carrera de los lideres nacionales abate a

los lideres autondmicos.

En sus columnistas si se aprecia una tendencia socialista,
pues, por ejemplo, Daniel Galvez en su "Analisis" alaba a Chaves
frente a sus rivales por ser un hombre tranquilo -no habla nada
sobre su gestion ni sus promesas- y esta convencido de que va a

ganar %%,

Hay otra de Manuel Anguita Peragdn, miembro destacado
de 1U, que se centra en atacar a la lider popular por "ir a por todo"
sin preocuparle para ello si tiene que apropiarse de conceptos que

no son suyos como el de revolucién.

El subdirector de EL CORREOQO, Antonio Avendaiio,
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esbozara un perfil de cada candidato. No hay entrevistas
especificas de todos, pues solo se incluyen las de Manuel Chaves y

Tedfila Martinez, que son publicadas el dia 10 de marzo.

Del discurso de Chaves el Dia de Andalucia dice que son
reivindicaciones, que arremetié contra Aznar, y que los premiados
se encontraban molestos por las acusaciones de Pedro Pacheco. En
cuanto al encuentro televisivo, repite la lectura que mas o menos
han hecho todos los rotativos y destaca la audiencia, los 581.000
espectadores que lo siguieron, sefialando que son 100.000 mas que
los registrados en el anterior, llegando que en el momento de
maxima captacion a los 819.000 televidentes de Canal Sur, a las
23:08 horas. La celebracion del 8 de marzo pasa desapercibida y
solo recoge dos dias después los ataques de Teofila Martinez a
Chaves acusandole de machista y anunciando que las mujeres la

apoyaran.

Al sondeo del CIS lo destaca en portada con el triunfo de
Aznar y Chaves, anunciando también lo cerca que estan los
socialistas de la mayoria absoluta, la bajada de IU y hace luego las

valoraciones de todo ello.

Aungue no se aprecia una actitud negativa hacia el Partido
Popular, si que, en general, la linea del periédico destila la idea de
que dado que son elecciones que llegan en un momento en que
todo va bien, y ya que su candidata tiene pocas posibilidades de

ganar, Aznar intensificara su presencia en Andalucia para reforzar
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a Teofila 221

DIARIO DE SEVILLA

El periédico capitalino del grupo Joly decidié insertar un
cuadernillo llamado ELECCIONES 12-M, de unas 10 hojas. La
portada destaca el acto o la frase méas notoria sin diferenciar
generales de andaluzas. En el interior informa primero de las
autondmicas y después de las nacionales. Olvida algo que si hizo
en la precampafia, el aportar informacién complementaria sobre las
promesas de los candidatos, con datos u opiniones de los

profesionales.

Establece dos secciones, una en la que cuenta anécdotas
llamada "De Campafa" (como los disfraces que han aparecido en
Carnaval gaditano) y otra con algun comentario guason sobre como
estan discurriendo, titulado "Listas Abiertas" y firmado con el
seudonimo de ElI Mirén. A veces se burla de quién ofrece mas

empleo 0 mas pensiones

Habra también una hoja titulada "Pagina del Elector" que
la integra una pequefia encuesta (sobre si debe haber cara a cara,
por ejemplo), un apartado de "Si fuese presidente...” donde un
ciudadano expresa lo que haria primero, una "Carta" de algun
miembro de un colectivo sobre lo que le preocupa, "La Tertulia®,

que varia de comentarista y de asunto (puede ser Tofi Sarabia
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opinando que Andalucia esta relegada en Espafia), y el original "No
se habla de ..." que recuerda los temas olvidados de la campafa

como la situacién de las empleadas de hogar o el Tercer Mundo.

La segunda semana introduce la seccion "Candidatos" con
entrevistas a un cabeza de lista de cada partido por cualquiera de

las provincias.

También incorpora a su cronista Francisco Correal en "El
Escéptico”, pero no se centra especialmente en el trascurso de la
campafia y sus opiniones son de lo méas variado. Correal si valoro el
debate donde destacé la valentia de Teofila Martinez por acudir, y
asistio al mitin conjunto de Aznar y Martinez en Sevilla para hacer

la crénica.

Cuenta con dos comentaristas habituales, José Bejarano y
José Aguilar con "La Esquina"™ quien ya quedé reflejado en el
DIARIO DE CADIZ, pues las columnas son las mismas. Bejarano,
en "Al Raso", aborda mas que su compafiero el ambito andaluz de
estas elecciones. En una de ellas recuerda los miles de kildbmetros
que iba a recorrer la presidenta de los populares, y que le estaban
sirviendo para dar mucho mitin pero poco para contactar con la
gente, u otro dia le aconseja que suavice las relaciones con el PA
por si alguna vez lo necesita para gobernar; de Chaves dice que

rentabiliza el enfrentamiento con Madrid.

Pocas veces introduce reportajes curiosos. Hay uno que
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informa de que la mitad de las personas hombradas para las mesas
piden no participar justificandolo de maneras peregrinas; y en otro
recorre distintos establecimientos de la ciudad para ver qué

ambiente politico se percibe.

La polémica del 28-F no existe para este diario, y si el
debate televisivo al que valora como acabado en tablas. Del mismo
dice que no aportd nada, que fueron todos contra la lider popular,
para hacer después un repaso a las intervenciones de los cuatro
presidenciables y coloca una columna de Rosalia Gomez que habla
acerca de la teatralidad de un debate que tuvo un fondo gris ?*. La
vispera del Dia de la Mujer, destaca la acusacion de Tedfila
Martinez a Chaves de machista, y el 9 de marzo la propuesta de
Romero de crear una Consejeria de la Mujer y la de Pacheco en la

que seria una Consejeria de Igualdad de los Sexos.

El sondeo que encarga a Colpisa-Metra Seis le da como
datos que el candidato socialista repite victoria y que puede pactar

con PA o U, mientras que PP acorta diferencias.

Las entrevistas a los candidatos van acompafadas de un
perfil de cada uno de ellos elaborado por el periodista que cubre la

campana.

Las divisiones del PA no pasan desapercibidas y recoge la
pelea interna y las palabras de Pacheco en las asegura que Ortega

y NUfiez no repetirdn como consejeros, algo que luego caricaturiza
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en una vifleta en la que se le ve disparando un cafionazo contra

ellos.

DIARIO DE ANDALUCIA

Debido a sus dificultades econémicas, este periddico cubria
los actos sin desplazarse y s6lo con sus corresponsales, cuando no
era en Sevilla, o a través de agencia. Todo iba englobado bajo un
mapa andaluz con el 12-M dentro y al lado el cartel de
ELECCIONES AUTONOMICAS. Se integra la informacion en la
seccion de "Andalucia” y no se distribuye en apartados, yendo las
noticias y las entrevistas sin mas. Dedica muchas paginas, unas 8

de media, aunque hay que sefalar que utiliza fotos grandes.

Lo que si llama la atencion es que es el rotativo que mas
portadas concede a los actos de la campafa, eso si, casi siempre
favoreciendo al PSOE. También incluye, en comparacion, mucha
propaganda institucional, y mas anuncios de los partidos que otros

mas importantes.

Mantiene su linea de la precampafia de relegar a la
candidata popular y las fotografias de ella no siempre son las mas
agraciadas. No la resalta sobre PA o IU aun siendo un partido con
mas representacion, como han hecho todos los medios. Aqui ese

trato privilegiado sélo se da al PSOE.
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Cada dia incluye una entrevista a un candidato al
Parlamento Andaluz. Como no llega a todos los lideres, el dltimo
dia consigue una entrevista con Pedro Pacheco, y del PSOE con la
que entonces ocupaba la secretaria general de Sevilla, Carmen

Hermosin, persona que aparece con frecuencia en el periddico.

Hay un editorial el 6 de marzo sobre que es el ultimo dia
para publicar sondeos, y en todos los habidos hasta entonces han
coincidido en que los socialistas estan cerca de la mayoria absoluta.
Otra columna de opinion del dia 10 de marzo, firmada por Diego
Caballero, recuerda que al principio se hicieron muchas promesas y

ahora ¢qué queda de ellas?.

OTROS

Hay otros periédicos que no se han reflejado por su
practicamente nula incidencia, como SEVILLA INFORMACION, que
apenas vendia ejemplares, y en el que su preocupacion por la
contienda electoral era muy escasa. Su cobertura de las campanas
era minima, y en la misma pagina incluian todas las noticias, salvo

los mitines mas sonados en la ciudad.

8.3.- La campafia en televisidn

Puesto que los temas de fondo de la campafia ya estan
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tratados en el apartado anterior, aqui simplemente voy a reflejar
como se plantearon las televisiones la cobertura de las elecciones,

y que esfuerzos especiales hicieron.

Dada la coincidencia de las elecciones, Television
Espafiola habria su apartado de informacién electoral en el
Telediario nacional con una cabecera con fondo en azul y como
emblema contaba con una “e” a la que rodeaba un circulo como si
se tratase de una arroba, a partir de ahi desarrollaba el espacio
destinado a cada partido de forma proporcional a su representacion
parlamentaria. En total eran 8 minutos los dedicados a los actos de
los candidatos, y contado por cada reportero. A continuacién se
abria otro apartado para la informaciébn de las autonomicas
andaluzas que llevaba la misma cabecera pero con el color verde
(mas asociado a la Comunidad), y con una “a” de Andalucia, que
asemejaba a la @ pero més abierta. El tiempo total previsto en
teoria era de 2740” y se repartia, igualmente, de forma
proporcional a la representacion parlamentaria. Se contaba todo
seguido sin separar entre un partido y otro, y narrado con la misma
voz. Se empezaba por la actividad del PSOE, con Chaves como
gran protagonista, al que se le destinaba 1 minuto y treinta
segundos aproximadamente; le seguia Tedfila Martinez, con poco
mas de un minuto, y luego Antonio Romero con unos 307, para
acabar con Pedro Pacheco, al que condecian unos 20”. El estilo era
meramente informativo, hecho como una cronica de la actividad del
candidato del dia anterior (para el informativo de las 15 horas) o de

ese dia (para el de las 21 horas) y se recogian siempre algunas
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declaraciones.

En el fondo, lo que se hacia era un resumen de la
cobertura mayor que se le habia dado para el programa
autondémico en desconexion, que consistia en un informativo en
TVE-1 entre las 13,45 y las 14,15y otro informativo por la tarde
en la Segunda Cadena entre las 20,00 y 20,30 horas. En éstos,
se prestaba mas tiempo a la actividad electoral. El tiempo total
estipulado por la Junta Electoral era de 6°10” mas los pasos o las
introducciones del presentador. Chaves contaba con 2,30 minutos,
Teofila con 2 minutos, Romero 1,30, y por ultimo, Pacheco unos 30
segundos. Aqui si eran videos distintos, elaborados por distintos
redactores que seguian la campafia de cada uno y contaban su

actos o declaraciones en piezas diferenciadas.

En su informativo de desconexidn regional, el Director de
Informativos de Andalucia, Rafael Rodriguez, efectu6 una
entrevista a cada candidato, haciendo un repaso a sus propuestas.
Fueron consecutivas, los dias 6, 7, 8 y 9 de marzo entre las 19,30 y
las 20,00 horas, empezando con Pacheco, luego Romero, después

Martinez, y por ultimo Chaves.
En el inicio y cierre de camparfa se informaba de los actos
que ocurrian en Andalucia, dentro del programa especial que con

ese motivo emitia TVE, aunque dando prioridad a las nacionales.

Las privadas no se plantearon una cobertura distinta. Un
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equipo seguia a cada candidato y resumia lo mas llamativo, tanto
para el informativo regional, como para enviarlo al nacional. La
Unica salvedad, es que ellas no tenian obligatoriedad de mantener
los tiempos estipulados, con lo que las dos formaciones mas
pequefas salieron perjudicadas en el nacional. Tele 5 plante6 una
comparecencia en las Noticias de las 20,30 con los dos favoritos,
Chaves y Martinez, quienes fueron entrevistados por Juan Ramén
Lucas, conductor de ese espacio, y se obvio a los otros dos
candidatos. Antena 3 siguié la actividad en las Noticias de
Andalucia a las 13,30 horas con entrevista a los cuatro por
separado. En las dos cadenas privadas no se separaba la campafa

nacional de la autonémica, ocupando el mismo espacio.

Canal Sur fue, légicamente, la que mas atencion presto a
esta convocatoria autondmica. Por medios, ambito y dependencia
estaba obligada. Fue ademéas objeto de debate continuo por el
tiempo que destinaba a los partidos. Primero, conforme la Direccion
de Informativos con los criterios aprobados por el Consejo de
Administracion de RTVA, decidié favorecer a los dos grupos
minoritarios, IU y PA, y otorgarles mas tiempo del que les
correspondia. Esta propuesta fue recurrida por el PP ante la Junta
Electoral Andaluza que rechaz6 ese sistema pues no respondia a la
proporcionalidad parlamentaria emanada de las elecciones del 96.
Posteriormente, la Junta Electoral Central confirmo esa sentencia, y
por tanto, hubo que recomponer el tiempo otorgado a cada
formacién. Asi, en Canal Sur, tiempos quedaron establecidos de la

siguiente manera:
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¢ PSOE: 2 minutos y 42 segundos (previsto inicialmente 2° 05”)

ePP: 2 minutosy 3 segundos  ( “ “ 17 407)
e|U: 51 segundos (- “ 1" 20”)
ePA: 24 segundos (- “ 55”)

En este caso, también tuvo que ajustar los tiempos en el

espacio destinado al seguimiento de la campafia nacional.

¢ PSOE: 1 minuto 52 segundos  (previsto inicialmente 1~ 307)

e PP: 1 minuto 24 segundos  ( “ “ 1" 057)
o |U: 33 segundos  ( “ “ 50”)
o PA: 8 segundos  ( “ “ 357)

Habia equipos previstos para seguir la campafia de cada
uno de los presidenciables, y algin otro acto notorio. Ademas otro
equipo seguia la informacién de los candidatos provinciales. Todo
ello se incluia en los bloques de cada informativo que se ajustaban

a los tiempos arriba recogidos.

No obstante, durante la precampafia la cadena autonémica
fue acusada por el PP de beneficiar a Chaves, pues con respecto a
su candidata se le dedicaba el doble de tiempo en los informativos,
y hasta Antonio Romero aparecia mas que Teofila Martinez. Segun
los minutados aportados por los populares, Manuel Chaves salié
6.797 segundos, por 3.630 Antonio Romero, 3.166 Tedfila Martinez
y 2.090 Pedro Pacheco.
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Canal Sur decidié emitir 4 debates tematicos, recogidos
bajo el nombre genérico de Foro Sur, nombre que la television
autondmica da a este tipo de programas sin periodicidad fija y que
suelen producirse cuando un tema especial requiere una
explicacibn mayor. En principio, estos 4 encuentros iban a ser
sectoriales y mientras esperaba poder retransmitir un debate entre
los cuatro cabezas de lista, alternativa que no dependia de la

voluntad de la empresa, sino del acuerdo entre los candidatos.

En los debates tematicos no hubo problema, ya que se
pactaron las condiciones y cada partido era libre de enviar a quien
quisiera para defender la postura de su formacion. Siempre fueron
grabados, pero se emitian integros. El tiempo de intervencion era
libre, pues aqui no estaba limitado por la Junta Electoral Central.
Todos tuvieron lugar durante la precampafa, y en caso de
celebrarse el “gran debate” entre los presidenciables, se llevaria a
pocos dias después de iniciarse la campafia, concretamente el

miércoles 1 de marzo a las 23,30 horas. 2

El primero de los teméticos fue el jueves 3 de febrero de
2000, y trato sobre “La economia andaluza en el umbral del siglo

XXI. Industria. Empleo y Financiacion.”

El segundo fue el jueves siguiente, 10 de febrero, y se
ocupaba de “La vertebracion de nuestra Comunidad. La Andalucia

urbana. La Andalucia rural. Infraestructuras”.

%22 Un estudio general sobre la posible trascendencia de los debates en general |a efectta
LLEDO CALLEJON, Pablo: “ La influencia de los debates electorales sobre la decision
devoto” , Madrid: Revista Espariola de Ciencia Politica (AECPA) n°5 octubre de 2001.
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El tercero, como el cuarto, cayé6 en martes. El 15 de
febrero se debati6 “El papel de Andalucia en Europa. Las
comunidades autébnomas en la Europa del siglo XXI.”.Y el ultimo
fue el 22 de febrero, planteandose el tema de “El Estado del

bienestar. Politicas Sociales. Educacién. Seguridad Social”.

Todos fueron a partir de las 23,30 horas
aproximadamente, y estuvieron moderados por Carlos Maria Ruiz,
uno de los presentadores de los espacios de noticias de la casa.
Siempre por el PSOE asistio un Consejero, salvo al ultimo que fue
el portavoz parlamentario José Caballos. Las demés formaciones
optaron por enviar a candidatos al Parlamento, incluyendo el
Secretario General del PP que acudi6 al primer debate, o el
Consejero y Secretario General del PA, que también participé en

uno.

El seguimiento varié entre ellos, pero superd en cualquier
caso siempre el 10% de share, con mas de 150.000 andaluces tras
la pantalla, llegando el que mas a casi el 16% con mas de 330.000

espectadores.

El debate de los candidatos a la presidencia, al fin se
celebro. Fue, como estaba previsto, el 1 de marzo, después del
informativo, a las 21:30, adelantdndose dos horas al horario
previsto. Consiguié un share bastante aceptable, con un 20,8 %, lo
que suponia una cifra de 580.000 espectadores, llegando a picos

de méas de 800.000 televidentes. Hay que sefalar que todos los
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candidatos aparecieron vestidos con los mismos parametros:
chaqueta azul y camisa clara. En este caso, la diferencia que podia
marcar Tedfila Martinez, no la aprovechd pues su traje gris incluia
también una chaqueta azul, y no us6 una prenda caracteristica en
ella como es el fular. No se entiende muy bien por qué, la Radio
Television de Andalucia no ofrecié ese debate a través de

Andalucia Television, nombre de sus emisiones por satélite.

En él, no hubo un triunfador claro, aunque la mayoria
de las valoraciones periodisticas coincidieron en sefalar que Tedfila
Martinez estuvo sola recibiendo criticas de los otros tres
candidatos, mientras que Chaves cont6 con la falta de criticas de
Romero y Pacheco, mas preocupados por su posible pacto con él.
Previamente al mismo hubo una cierta polémica sobre la figura del
moderador pues la persona designada por Canal Sur, Tom Martin
Benitez, no convencia al Partido Popular por entender que era una
persona muy proxima a los postulados de los socialistas. No
obstante, los comentarios posteriores a su intervencion destacaron

su neutralidad.

Igualmente, el canal autonémico previé una desconexion
para celebrar un debate entre los cabeza de lista de cada formacion
en cada circunscripcion. Asi los nimero uno de cada provincia
tuvieron la posibilidad de discutir temas especificos de su é&rea
concreta. Tuvo lugar el dia 25 de febrero, entre las 20 y las 21

horas.
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Ya que Canal Sur contempla siempre en sus informativos
unos 20 minutos de desconexibn en los que introduce un
informativo provincial, en ellos se incluyé una entrevista con los
namero uno de cada candidatura, salvo en el caso de los lideres,

en cuyo caso fueron los siguientes en la lista.

También en el espacio “Campo Abierto”, dirigido por
Manuel Campo Vidal se efectuaba una entrevista larga, de
aproximadamente la media hora, a los cuatro lideres regionales.
Empezé el jueves 17 de febrero, con Pedro Pacheco, del PA, y
consigui6 méas de un 15,4 % de share, con unos 225.000
espectadores. En jueves sucesivos siguieron apareciendo los demas
candidatos a la presidencia, oscilando el share en unos valores,
bastante aceptables, puesto que el programa se emitia en teoria a

las 23:30, y en la practica casi a las 24:00 horas.

Hubo ademas dos programas especiales coincidiendo con
el inicio y el cierre de campafa (noche del 24 de febrero y 10 de

marzo), con conexiones a los distintos puntos de interés.

No hay que olvidar el esfuerzo que hicieron las emisoras
locales en esta cobertura electoral siguiendo las actividades en su
ambito, entrevistando a los candidatos locales y a los cabeza de
lista. Por ejemplo, Teleonuba entrevisté a los lideres de Huelva
durante una hora, de 22:30 a 23:30. Hubo también entrevistas a
los candidatos a la Presidencia, ya que la asociacién que las

agrupa, Acutel, a través de la Television de Lucena repaso junto a
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ellos su programa en entrevistas de entre media y una hora de
duracion. Hay que recordar que algunos partidos contrataron con
ciertas televisiones locales anuncios que se emitieron aunque la ley
lo prohibe expresamente. Asi fue, por ejemplo, con el PA en
Giralda Television, una emisora considerada proxima a los

andalucistas.

En cuanto a la noche electoral, Canal Sur previé un
informativo especial desde las 19,30 que incluia los resultados de
las dos elecciones, con preponderancia de las autonémicas y con

repercusiones y valoraciones en estudio.

TVE, Antena 3 y Tele 5 dieron los resultados
autondmicos como informacion complementaria a los datos
nacionales, ya que esa era su prioridad. No obstante, tanto
Antena 3 como TVE en su segunda cadena desconectaron a las
24.00 para Andalucia, cuando acabd la programacion electoral

nacional, para centrarse en los resultados de la Comunidad.

8.4.- La radio en las elecciones

Todas las cadenas que tienen implantacion regional dieron
cobertura especial a las elecciones autonémicas siguiendo modelos
parecidos. La gran salvedad en este caso fue Radio Voz, que
absorbida recientemente por Telefénica Media, no tenia unos
Servicios Informativos en cadena en ese momento y, por tanto, no

prepar6 ninguna cobertura especial para los comicios.
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Salvo este caso, las demas emisoras siguieron a todos los
candidatos y cuentan con una entrevista con todos ellos. Ademas

programan especificamente espacios electorales.

Logicamente, quien mas tiempo dedica es Canal Sur

Radio, la emisora autondmica perteneciente al gobierno andaluz.

Como radio publica estaba sometida al reparto del tiempo
destinado a cada partido de forma proporcional a la
representacion parlamentaria que su grupo tenia en la legislatura
1996-2000. Asi lo exigia la Junta Electoral, y asi se distribuia dentro

de cada espacio informativo.

El seguimiento se hacia especificamente con un redactor
destinado a cubrir todas las actividades de cada candidato a la
presidencia de la Junta, durante el tiempo que dur6 la campania,
apoyado por otros compafieros en los demas actos importantes
gue se produjeran en la Comunidad y en otras actividades
secundarias de los partidos para ir dando a conocer a distintos

candidatos.

Estrictamente, en las emisiones de Canal Sur Radio, en
los informativos (de 6 a 8; de 8 a 9; 14 a 15) se incluian bloques
de noticias electorales. En su sintonia de “todo noticias”, llamada
Andalucia Informacién se daba cada hora, a partir de las 10.30
y hasta las 16,30, coincidiendo con las medias, un espacio

informativo de aproximadamente 12 minutos en el que se
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informaba de la actividad de los candidatos y de los mitines mas
destacados de cada partido. Hubo también espacios electorales de
entre 8 y 12 minutos en el informativo central de la noche llamado
Hora Sur. En general, el bloque destinado a esta informacion era
precedido de una cabecera genérica que anunciaba la “Crénica de
campafa”, y en él se hacia una presentacion con los “cortes” mas
significativos, seguido de un paso que introducia la informacién de
cada una de las caravanas. El orden se establecié en funcion de
las representaciones en el Parlamento andaluz, y primero se
hablaba de las regionales, para dar paso después a la actividad de
las nacionales. Se mezclan a veces ambas, como cuando se cubrian
los mitines de Felipe Gonzalez o Javier Arenas. Una nota curiosa, la
caravana del PP la seguia una hermana del lider autonémico de
UGT, y la de lIzquierda Unida, la anterior jefe de prensa de Antonio
Romero. Normalmente tras el paso del conductor del espacio lo que
era la informacion estrictamente del PSOE dura unos 2 minutos, el
PP 1,40, IU unos 40 segundos y PA unos 30. El resto lo ocupa las

noticias de las generales.

Canal Sur Radio tanto en su sintonia normal como en
Andalucia Informacion, retransmiti6 de forma simultanea con
Canal Sur TV los debates entre los candidatos a la presidencia e

igualmente se celebraron varios sectoriales.
Asi mismo, hubo una entrevista de un cuarto de hora, en

dias distintos con cada candidato. Y se hizo un programa especial

coincidiendo con el inicio y el cierre de la campana.
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En las desconexiones provinciales se recogié el
seguimiento en un espacio de unos 12 minutos diarios. Se informa
de las actividades producidas en ese ambito, asi como una
entrevista a los cabeza de lista locales y algun debate entre ellos,
pero aqui no se diferencia tanto el proceso electoral por el que

concurren.

Radio Nacional de Espafa, igual que la anterior,
debia respetar la proporcion de tiempo destinada a cada partido,
en funcidbn de su representacion parlamentaria. Un redactor se
encargaba de informar de las actividades de los niumero uno de
cada partido. En RNE 1 habia una desconexion de 5 minutos a las
7.55 y otra de 10 minutos a las 13.50. Como es logico, se incluia
un apartado de informacion autonémica, dentro de los informativos

nacionales en cadena.

Se dispuso también en Radio 5 de un programa especial
gue daba cobertura informativa a partir de las 23:35 y en el que
primero se hacia un repaso a la actividad de los candidatos,
de manera proporcional a su fuerza parlamentaria (unos 3 minutos
PSOE, 2,30 PP, 1,30 IU y 1,20 PA) y luego se realizaron 9
entrevistas, las de los cuatro dirigentes, y de otros cinco politicos
en representacion de sus formaciones, con wuna duracidon
aproximadamente de 10 minutos. Los cinco minutos restantes,
hasta llegar a las 24:00 horas se dedicaban a la informacién politica

provincial.
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Ademas, esa misma sefial ofrecia informacion especifica de
la campafa durante 5 minutos en los informativos de las 14.50 y
20.50. El modelo seguido era el de un conductor que presenta e
introduce con “cortes de voz” de los candidatos, para dar luego
paso a los periodistas que cubrian cada caravana. Aunque se
trataba de espacios destinados a cubrir las regionales, en realidad
se mezclaban actos de ambas. En ellas el PSOE ocupa de media
unos 40 segundos, el PP 30", y las informaciones de IU y PA son

apenas referencias.

Todas las demés cadenas no se veian sometidas a respetar
un tiempo predeterminado para cada formacion, puesto que al ser
privadas no tenian por que cumplir con esa imposicion de la Junta

Electoral, como ocurria con las publicas.

La COPE establecié el seguimiento de un redactor con
cada uno de los cuatro candidatos mas importantes, y la entrevista
de los mismos. La primera semana de campafia Antonio Romero y
Pedro Pacheco, mientras que la semana final fue para Teofila
Martinez y Manuel Chaves. Se previé hacer un debate entre los 4,

pero no llegod a producirse.

Asi mismo, a partir del 25 de febrero, hubo un apartado
de informacion de 2 minutos tras los boletines nacionales de las 12
y las 18 horas. También se incluia en el programa de la tarde, tanto
en el local de 19.30 a 19.45, como en el que le seguia que era de
ambito regional, de 19.45 a 20.00.
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Tras cada informativo se abria un blogue especial de 5
minutos que completaba la actualidad que la campafia habia
brindado. Se presentaba con la cabecera “Informacion de las
elecciones al Parlamento Andaluz en la Cadena COPE”. Se ocupa
solo de las autondmicas destacando la igualdad en que situa al PP
con respecto al PSOE. No se encarga exclusivamente de los
cabezas de lista, y a veces recurre a otros candidatos, como a los

Consejeros de la Junta.

Por supuesto, que si se producia alguna noticia de la
campafia o alguna declaracion altisonante que se entendia merecia

la pena, ésta se remitia al informativo nacional.

La Cadena SER mantuvo, como las demas, un
seguimiento especifico a los que optaban a la presidencia de la
Junta. Durante la precampafia, ya hubo una semana de
informacion con boletines de 5 minutos a las 13.05 y 19.05, que se
mantuvieron con la llegada de la campafia. No tenian por qué
respetar los tiempos y asi se hacia. El conductor hacia una
presentacion con los “cortes” mas destacados, y luego daba paso a
la ronda de los enviados tras cada candidato, dando el orden que
estimara oportuno. También se ocupaba de otras actividades
destacadas en provincias, y mezcla la cobertura de nacionales y

autonémicas.

Hubo también entrevistas a los candidatos principales, de

unos 20 minutos. La informacion también se brindaba en los
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informativos nacionales, e incluso en el programa HOY por HOY de
Ifaki Gabilondo se entrevisto a los dos principales candidatos,
Tedfila Martinez y Manuel Chaves, ambos en la ultima semana de

campana.

Algo similar hizo Onda Cero, siguiendo a los lideres
principales con un periodista en la caravana, con entrevistas a los
mismos, sin tiempos precisos, y participando en el informativo
nacional. Si que se cre6 durante la campafia un programa cuya
cabecera titulaba “Especial Elecciones” que se emitia a diario y que
durante 15 minutos contaba las actividades més destacadas de las
distintas formaciones. Se difundia de 21.30 a 21.45. Fue quizés el
mas original en el planteamiento. Se ordena la presentacion con
“cortes” de los candidatos y con el tema politico mas llamativo, y
luego se daba paso a los enviados a las distintas caravanas,
procurando respetar el orden de representacion parlamentaria.

Suele buscar la exclusividad en las elecciones andaluzas.

Lo distintivo sobre las otras cadenas fue su apuesta por
reportajes u otras secciones, y asi incluia reportajes como “La Otra
Cara de las Caravanas”, donde se perdia el toque oficial para contar
las cosas més cotidianas como las comidas o los descansos.
También da voz a grupos de ciudadanos en una seccidn
llamada “Censados en Andalucia” donde distintas asociaciones a
través de sus portavoces expresaban su problematica, como por

ejemplo los transexuales.
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El dia de ecuador de la campafa emitié un especial de 15
minutos antes del programa habitual, a las 21:15, en el que hacia
un repaso a lo ocurrido y, como se hizo conjunto con las
nacionales, se desplazo para realizarlo en cadena el conductor de

La Brujula, y jefe de informativos de la cadena Javier Algarra.

Dos notas a destacar, por ultimo. La primera que la cufia
de lIzquierda Unida iba con la voz de su candidato Antonio Romero,
mientras que las demés formaciones preferian los locutores. Y otra,
que aprovechando la voragine informativa electoral, en la
propaganda sobre el Dia del Seminario se asimilaba el lenguaje al

politico hablando de elegir candidatos a sacerdote.

8.5.- Campaia institucional

Curiosamente, por primera vez, el gobierno central decidié
no hacer campafa institucional solicitando a los ciudadanos acudir
a las urnas para cumplir con el derecho a voto. Algo que fue
criticado por la oposicion que planteaba que el ejecutivo buscaba
desmotivar al electorado, conscientes de que segun las encuestas
una masiva participacién podia favorecer las opciones de izquierda.
El gobierno no entr6 en el debate para justificar su determinacion
y, simplemente, no efectudé la campafa. Solo se preocupd en

publicitar la informacion para el voto por correo.
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En Andalucia, en cambio, la Junta si realiz6 propaganda
institucional reclamando el voto, y en vallas, folletos, o anuncios
solicité a los andaluces que votaran. La campafia contaba con el
lema “Ta decides. Andalucia decide” y debajo con retratos de
personas en primer plano formaba en grande la palabra VOTA. Los
colores eran blanco y verde, salvo las letras del lema que iban en
negro. Podia entenderse que la insistencia en manejar lo decisivo
del voto andaluz apuntaba a que con él podia incidirse en el
resultado del gobierno central también, puesto que parecia que en
las autonémicas, el PSOE repetiria triunfo. La Junta hizo campafa
también para el sufragio por correo, remarcando lo decisivo del

voto.
Puesto que en la jornada electoral iba a haber tres urnas,

la del Congreso, la del Senado y la Autondmica, se recordaba que

el sobre verde era el que correspondia a la cita andaluza.

8.6.- Resultados

Casi todos los periodicos destacaron primero el resultado
de las generales y posteriormente el de las andaluzas. La victoria
espectacular de Aznar, y el triunfo (con menos calificativos) de

Chaves.

Como estaba previsto, los socialistas se quedaron en

puertas de la mayoria absoluta, pero con la garantia de que podian
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repetir la coalicién de gobierno. Mantenerse al frente del ejecutivo
era su éxito. Con 52 escafios, apoyados en los 5 del PA, que subia
uno, se aseguraban la continuidad. En ambos casos triunfé el
continuismo y la idea de estabilidad que vendieron, y curiosamente,

no se castigo las disensiones andalucistas.

Para ellos ese pequefio crecimiento significaba mantener
su situacion de privilegio, y preservarse la llave de la

gobernabilidad.

El Partido Popular conseguia los mejores resultados de
todas las autondmicas habidas hasta ahora, con 46 actas. Su
candidata arrastr6 nuevo voto, aunque no se puede deducir que

parte le corresponde a ella y que parte al tiron de Aznar.

Izquierda Unida volvia a tropezar en su zigzagueo habitual
quedandose en 6 escafios. Demasiado pobre su campafa, en la

que estuvo a rebufo del PSOE casi siempre.

En cuanto a los medios, es la que mas espacio ha recibido,
pero confunden actos de ambas tratando todo en conjunto, y
relegando, casi siempre, el debate autonémico ante el nacional. Se
les nota la tendencia, aunque a priori, tratan de disimularla mas los

audiovisuales que los impresos.

Los medios han estado divididos: unos han apoyado al

PSOE, como los del grupo Prisa, Diario de Andalucia o Canal
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Sur, otros al PP, como ABC, Huelva Informacion o COPE, otros
han intentado guardar el equilibrio como SUR o ldeal, y El
Mundo aposté mas por criticar que por privilegiar, en este caso a

los socialistas.
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Capitulo 9.- CONCLUSIONES

Extraer conclusiones sobre como los Medios han cubierto y
asimilado las elecciones andaluzas resulta complicado, por la
dificultad que entrafia desmenuzar dia a dia su informacion y su
percepcion sobre las campafas electorales. Asi pues, todo lo que se
pueda apuntar aqui responde en ocasiones a tendencias generales
sobre como se comportan ante esos procesos, entendiendo que por
la sobreabundancia de informacion y por la rapidez con que tienen
gue transmitirla, hay a veces lagunas y problemas que surgen y
gue no siempre son achacables a las intenciones reales de los

propios Medios.

Aln asi, en general se pueden constatar ciertas
caracteristicas sobre como se produce ese filtro mediatico y como

ha evolucionado su tratamiento en Andalucia.

Hay que resefar, de entrada, que los medios locales
impresos, procuran aparentar mas su independencia en editoriales,
columnistas, chistes y en su linea informativa, que los que son
dependientes de una cabecera en Madrid. Pero, pagan también un
peaje por ello, la cautela que deben guardar hacia las instituciones
y lideres locales. Asi, la presencia de éstos es desigual, segun las
provincias. En Malaga si son reflejados, en Jaén destaca Gaspar
Zarrias, como en Huelva Pedro Rodriguez. En otras, como Coérdoba
aparecen menos. Suele depender del peso especifico en la ciudad o

en el partido, y consiguen tener mucha influencia y marcar en parte
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la preocupacion o cautela del periddico para quedar bien o0 no con

ellos.

Por el contrario, y paraddjicamente, los medios nacionales
son los que se muestran mas regionales a la hora de cubrir la
convocatoria. Son ellos los que pierden la perspectiva local y se
fijan mas en el &mbito comunitario. Su compromiso es mayor con
los candidatos a presidente, dejando de lado a otros protagonistas,

y relegando los actos de dimension local.

En general, casi siempre se olvidan de cubrir las
actividades que se producen en las poblaciones que no son
capitales o a las que no acuden los presidenciables. Salvo el diario
JAEN, el resto de medios son poco propensos a constatar cOmo se
sigue la campafa fuera de las grandes poblaciones. Sélo se tienen
en cuenta si acuden los candidatos principales, cosa que no suele

ocurrir.

Se observa que se escriben pocos editoriales y columnas
sobre las elecciones autonOmicas hasta que llega la campafia
propiamente dicha. Aun asi se dedican muchos mas las nacionales

y muy pocos de las autonémicas.

Es una prueba mas de que en verdad, como denunciaba la
oposicién, quedan solapadas y se produce una mezcla de
informaciones en la que se relega el debate politico regional,

beneficiando a los lideres nacionales sobre los autonémicos, ya que
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a estos Ultimos se les asigna entonces un papel secundario.
Aunque, curiosamente, se suele dar prioridad a la informacion
autondmica en el orden de colocacion, no se corresponde esto con
la importancia, pues predominan los temas nacionales, y son los
lideres estatales los que consiguen mas portadas. Hablando de
portadas, éstas nunca son para PA e IU. En prensa escrita es mas
notoria esta confusion entre convocatorias parejas, pues los actos
no se suelen diferenciar. Unicamente cuando coinciden con las
elecciones al Parlamento Europeo, que es cuando si predominan las

regionales.

Se detecta poca publicidad en prensa, o mejor dicho, una
tendencia a la reduccion en la publicidad con respecto a la que se
insertaba en las primeras convocatorias, si se compara con el
aumento de hojas que destinan los periodicos. Hay mas en
proporcion cuando son mas pequefios los diarios. Es sorprendente
gue PP, por ejemplo, incluya en EL PAIS méas que en EL MUNDO
o0 ABC, y lo hace en las paginas en que va la informacion de
precampafia 0 campafa; pero se insertan mas los destinados a la
convocatoria nacional. Los anuncios a toda pagina de Teofila son
mas frecuentes en los diarios provinciales, en JAEN o HUELVA
INFORMACION. El PSOE opta mas por anuncios de mitines en
JAEN o CORDOBA (preferentemente en la precampafia). Por
ejemplo en DIARIO DE SEVILLA, solo se incluyé un anuncio de
los socialistas en toda la campafia, y el dltimo dia (dentro de las
paginas de informacion politica). En cuanto a las cufas

radiofénicas, no se aprecia gran diferencia, solo ciertas afinidades
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qgue se traducen en mas presencia popular por ejemplo en la

COPE, y de los socialistas en la SER.

IU ha ido reduciendo su aparicion en los periodicos
practicamente solo para anunciar mitines. Y el PA insiste solo
donde ve posible conseguir un escafio, especialmente Cérdoba y

Malaga, puesto que Sevilla y Cadiz estaban asegurados.

La radio es el medio que mas se utiliza (al ser méas barato
insertar una cufia), e incluso es el que mas tiempo destina a la
informacion (en relacion con la duracién de los informativos), pero
en este medio la noticia es menos comprometida, pues casi sélo se
queda con el seguimiento a los lideres, reflejandose sus
declaraciones, y el resto de informacion apenas pasa de ser un

cierto eco de los titulares de prensa escrita con poca ampliacion.

Es también destacable que todos los Medios se olvidan,
cada vez maés, de informar sobre las actividades de las fuerzas
extraparlamentarias, y en todo caso no suelen aparecer
relacionadas con sus discursos o propuestas —salvo que hayan sido
muy pintorescos--, sino con problemas en sus candidaturas o por
integraciones de ultima hora o peticiones de voto para otras mas

importantes.
Se observa que se da mas espacio del que corresponde a

las fuerzas parlamentarias minoritarias, como IU y PA, pero se

muestra menos interés por sus promesas, y se debate menos sus
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actuaciones y propuestas. Se les otorga el papel de meros
replicantes a las iniciativas de las grandes fuerzas. Sus promesas
son vagas Yy sin concretar cifras. En prensa su presencia es menor,
y en las radios privadas, mayor. Pero se percibe siempre la

connotacion gregaria que se les adjudica.

Los temas son dinamicos a lo largo de las distintas
campanfas. Por ejemplo, en funcién de la pérdida de peso especifico
del sector agrario, el campo ha ido perdiendo importancia en las
campafas. Tanto en la primera como en la segunda fue muy
importante el debate sobre la reforma agraria. En la ultima, con
paro en el sector pesquero, se utiliza como un recurso mas del
discurso, pero no es un tema importante. Por el contrario las
pensiones que al principio no aparecian nunca, se ha vuelto uno de

los asuntos a debatir y prometer.

Los columnistas se alinean muy poco, y menos en las
provincias. Es mas, alguno hay que se ve obligado a hablar de la
contienda, puesto que es analista politico, pero que apenas aporta
nada, salvo la mera repeticion de propuestas de los candidatos. El
unico que lo hace indisimuladamente es EIl MUNDO que no pierde
ocasion para atacar al gobierno socialista. Es el medio que acentla
mas los aspectos criticos hacia lo negativo —s6lo de los miembros
del ejecutivo andaluz PSOE y PA-, frente a los demas Medios que
apuestan por resaltar lo positivo de la opcion a la que se
encuentran mas cercana ideolégicamente. Pero su influencia es

escasa, pues luego, sus argumentos, no provocan debate.
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Es curioso que en la capital sea donde méas apoyo explicito
de la prensa tiene la derecha, y sin embargo no domina ese
electorado. Pero en general, la influencia en numero de Medios
esta igualada. Los hay progresistas o filosocialistas: Canal Sur,
Ser, El Pais, El Correo de Andalucia, Jaén, Cordoba, Sur, La
Voz de Almeria; y conservadores o filopopulares: COPE, Huelva
Informacion, ABC, El Mundo, ldeal. Onda Cero y Diario de
Cadiz dieron una de cal y otra de arena. TVE ha dependido del
gobierno central, pero siempre se ha alineado en la Grbita politica
de quien mandaba. Antes pro socialista, ahora pro popular. Las
otras televisiones privadas y las locales son poco relevantes por ser

escaso el seguimiento y el tiempo dedicado a esa informacién.

De ello se podria extraer, como corolario, algo que parece
obvio. Los medios no son neutrales en una campafa, pero intentan
mantener una apariencia de objetividad y equilibrio, con un
marcado estilo informativo, que en el fondo lo Unico que pretende
es magquillar sus tendencias. Eso si, los medios publicos aparentan
mas esa neutralidad en la campafa e intentan ser mas meticulosos
en espacio y tiempos, con una informacibn muy poco creativa.
Estan obligados por ley, y sus pequefas diferencias se observan en
el entusiasmo o la identificacion de quienes lo cuentan. Son mas

escrupulosos que en el resto de la legislatura.
Es constatable, asi mismo, que cada vez los periddicos

dedican mas paginas a la cobertura electoral. Ha ido aumentando

el espacio, y de hecho, varios periddicos se lo han planteado
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Gltimamente como cuadernillos o encartes especiales. Ha crecido
notablemente la cobertura, pero se mantiene en muchas ocasiones
como mera transmision de mensajes o como simple resumen de lo
dicho por los politicos. Hay poco andlisis. Para llenar esas péaginas,
si que se van introduciendo algunos reportajes complementarios,
con opiniones de famosos, para hacerlo mas ameno, o perfiles de
muchos candidatos, algo que en las primeras convocatorias ni se

planteaba.

En radio y television todavia no se acude a ello. En
television, al contrario, si que se percibe una disminucién en el
tiempo de atencion, pues se incluye como un apartado en el
informativo diario, mientras que antes se otorgaban muchos
espacios gratuitos, mas de corte propagandistico que noticioso. Lo
gue si ha ganado importancia son los debates televisivos, algo que
se ha vuelto noticioso por si mismo y por las disputas que plantea

Su organizacion.

Es notorio que los medios, por esa dedicaciobn mayor,
organizan las paginas y las estructuran cada vez mejor, pero se
detecta que en muchas ocasiones s6lo se privilegia a los candidatos
a presidente, en algun caso se les favorece, pero hay una falta de
criterio para definir cual es el objeto final de toda esa cobertura,
(salvo cuando estéd en ensalzar o criticar a alguien), para que todo
no se quede exclusivamente en el resumen de los discursos. Se
llega a mas gente, se dan mas paginas y mas minutos, pero eso no

significa que haya aumentado el interés del lector o del espectador.
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Lo que si ha aumentado es la calidad técnica del proceso,
es decir mejor calidad de impresion, de sonido e imagen, y eso ha
conducido indirectamente a la mayor presencia icénica de los
lideres, porque los disefios formales de los Medios impresos juegan

mas con las fotografias.

Evidentemente, por la necesaria reduccién a la que obliga
el espacio o el tiempo, los Medios cumplen una labor de filtro.
Llegan las promesas que ellos recogen, y pocas veces hacen
analisis o contraste. En radio y television hay una obsesion por el
tiempo que obliga a los periodistas a ser mas “resumidores” de la
jornada que informadores de la misma. Dentro de esa labor de
filtro-reductivo, hay que quedarse con lo mas llamativo, y se
observa que consigue mas eco siempre la imagen pintoresca, la
mas llamativa, la frase mas altisonante, la propuesta mas
espectacular..., y por eso los organizadores de la campafa
dosifican esos mensajes. AUn asi, las campafas se repiten
miméticamente en todas las formaciones y presentan pocas
originalidades, salvo las incorporaciones tecnolégicas que, por
ejemplo, se han utilizado dltimamente en las pegadas de carteles —

actos retransmitidas por satélite- o con Internet.

Los Medios enfocan las campafas en funcion de los
lideres, personalizando en gran medida a cada formacion. Sobre
todos los candidatos a presidente; asi pues de la capacidad de
estos de seducir a los periodistas, depende la proyeccién que

tengan en los mismos.
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La television, sobre todo, es la mayor protagonista de la
cobertura, y no tanto porque manipule durante la campafa, cuando
es meticulosamente vigilada (cosa que se descuida en la
precampafa), sino porque es la que hace llegar los candidatos a

mas gente, y s6lo quien es conocido puede aspirar a que le voten.

Su presencia es notoria y ha modificado la actitud de los
politicos, y la puesta en escena de los grandes mitines, que es
més cuidada y buscando més los elementos estéticos y
propagandisticos. Ya se plantea casi de manera obligatoria la
celebracién de debates, como apuntabamos antes, y no sélo entre
los cabezas de cartel, sino incluso sectoriales o provinciales. Es
obligado sefalar que en toda este crecimiento de su importancia ha
ayudado notablemente el hecho de que existiera una emisora

autonomica.

A partir de ahi, los mitines o cualquier otro acto, ya se
contemplan no solo por su importancia como acercamiento directo
al votante o al simpatizante, sino como altavoz para que lo
amplifiquen los medios. No se plantean s6lo por transmision de
mensajes directos, Sin0O como excusa para su resonancia en la
caravana periodistica que los sigue. Hay que suministrar noticias
diarias para alimentar a los Medios y que estos, en respuesta,

presten su atencion y hablen de los lideres.

Por ello desgranan las promesas en distintos temas por

etapas. Aparecen no como algo global que se presenta en un
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programa, sino que se van dosificando los puntos para que vayan
repercutiendo en la prensa poco a poco (el campo, las pensiones,
inversiones, educacién, sanidad). Se van orientando las
aportaciones para ir consiguiendo titulares y no caer en la mera

repeticion de mitines.

Ese aprendizaje se demuestra en la evolucion de la propia
comunicacion politica elaborada para los medios. Los mensajes a
ese fin destinado son ya més publicitarios que politicos. Al principio
se entendia que eran una tribuna mas que se podia utilizar para
explicar a mas gente las propuestas, y para ello se escribian textos
mas largos, y por ejemplo, en los espacios gratuitos de television,
se hablaba ante la caAmara con poca elaboracion audiovisual. Ahora
los mensajes son directos y estdn trabajados con las técnicas
publicitarias actuales: con cambios de planos, discursos directos,
imagen tratada, mensajes claros... Es un producto facturado con
rigor publicitario, y ahi si que se nota que cuentan con mas medios

los partidos grandes.

No quiere eso decir que el dinero sea suficiente para
garantizar el éxito. ES necesario pero no asegura un buen
resultado. Es indispensable para hacer una campafia con garantia,
pero el partido debe poseer alguna otra cualidad, y dar siempre
imagen de unidad y coherencia, que respalda a un lider solido. Eso
demuestran, al menos, los fracasos de UCD o de PRD y los

descalabros del PA tras sus escisiones.
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En los medios se aprecia que se han planteado las noticias
electorales como un esfuerzo, como una obligacion, como un
compromiso con la democracia. Forman parte indispensable de ese
proceso. Sin ellos hoy no se entenderia cualquier convocatoria
electoral. La manipulacion es mas evidente en prensa escrita
durante la campafa, con titulares a favor o en contra, primando

las fotos de los favoritos, o en la prelacion del orden de las noticias.

En radio y television es menos evidente y en todo caso se
ve mas en la asignacion de los redactores que las cubren, que lo
haran con méas entusiasmo o menos, pero las criticas no suelen

trascender.

Participan pues los Medios en el ritual democratico que
suponen las campafas, pero ademas, de alguna manera lo
condicionan, pues la pegada primera de carteles se organiza
practicamente para ellos, igual que numerosos de los actos
centrales, y los fines de fiesta. Incluso, el tema del debate entre los
candidatos se ha vuelto trascendental, como discurso, como
reproche, y como polémica; y aflade una valoracion sobre el
comportamiento de los intervinientes, una vez que éste se ha
producido. Sin la percepcion, por tanto en los Medios, la actividad
de la campafa seria otra, pero no sélo en la organizacién de la
misma, sino en la forma y en los modos de los discursos y en sus
contenidos, pues son el termémetro en el que los partidos se fijan
para ir conociendo su repercusion. Ellos crean la tension del debate

politico, necesario para el interés de los electores.
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Igual que los debates televisivos, se celebren o no, se han
convertido en un asunto de campafa, otro de los aspectos que
nunca se olvidan son los sondeos. Los medios insisten en recoger
sondeos y hacer lecturas de ellos, en las que siempre se aprecia la
tendencia del diario o emisora, destacando mas la parte positiva
de su opcion favorita. Ocupan hojas y columnas, pero en el fondo
siempre subyace algo: los resultados marcan una tendencia que no
suele fallar. Aunque la campafa y las lecturas que haga cada medio
busquen interpretaciones para animar en un sentido o en otro,
cuando han predicho la mayoria absoluta se ha producido, cuando
hablaban de no conseguirla, asi ha sido, y si predijeron la caida de
IU o la subida del PP, los resultados lo avalaron. Por mas que los
medios orienten en funcibn de ello, creando algun tipo de
expectativas, lo cierto es que los datos han sido tenaces en no

modificarse.

Entonces, cabria preguntarse ¢para qué vale el reflejo de

la camparfia en los Medios?

Mi opinién particular es que no tanto para ganar votos,

como para no ceder terreno. Para llegar a mas gente y mas lejos.

Creo que, por lo menos en las campafias electorales a
diferencia de otros momentos politicos, el videopoder o la
mediocracia, no se produce de esa manera tan determinante como
marcan algunos autores, que lo orientan mas a la accion politica

general, que al periodo concreto que son las elecciones. Los Medios
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son poderosos en su influencia, aportan puntos de vista e
informacion, ponen de actualidad el debate politico, alteran la
puesta en escena, pero con todo ello no condicionan el voto,
porque en la campafa van a remolque de las agendas que marcan
los partidos (aunque si que los jefes de campafia tienen en cuenta
los horarios de trabajo de los Medios para programar los momentos
cumbres, sobre todo si hay conexiones en directo), y procuran

aparentar objetividad.

Es evidente que el candidato tiene que ser conocido y a
eso ayuda su aparicion constante en prensa, radio y television;
refuerza su imagen con la profusibn de su aparicion. Pero el
resultado es el que deciden los ciudadanos, no los Medios. Los
Medios mediatizan, pero no imponen. Son importantes, pero no

determinantes.

Ha existido pues, esa interrelacion entre Medios y Politicos
durante los procesos electorales, y ha sido creciente,
estableciéndose un modelo simbiotico de convivencia y necesidad
mutua. Para llegar a él ambos han modificado parte de sus
posiciones originales. Unos mas que informar se han quedado en
repetir y amplificar los mensajes interesados de las fuerzas
mayoritarias; y los otros se han adecuado a los imperativos de los
Medios, sin llegar ha hacerse vasallos de los mismos pero si

supeditandose a veces, para explotar al maximo sus posibilidades.
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Cuadro 1. Resultados el ectorales en nUmero de votos y tantos por ciento

1-GENERALES 15.06.77

CENSO 3.777.774

PARTICIPACION 78,4%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA Uucb
1.059.037 207.034 330.250 138.551 1.006.759
36,2% 7,1% 11,3% 4,7% 34,4%

2-GENERALES 01.03.79

CENSO 4.337.157

PARTICIPACION 68,6%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA UcbD
986.842 125.963 392.442 352.842 935.760
33,5% 4,3% 13,3% 11,1% 31,8%

3-MUNICIPALES(03.04.79 CENSO 4.362.801

PARTICIPACION 62,0%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA Uucb
801.005 30.745 480.892 249.508 845.388
31,6% 1,2% 17,9% 9,3% 31,6%

4-AUTONOMICAS 23.05.82 CENSO 4.322.168

PARTICIPACION 66,3%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA Uucb
1.492.830 483.896 243.724 153.112 370.848
52,5% 17,0% 8,6% 5,4% 13,0%

5-GENERALES 28.10.82 CENSO 4.400.604

PARTICIPACION 78,8%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA UCD/CDS
2.064.865 757.182 211.456 77.068 01.402/44.551
60,4% 22,1% 6,2% 2,2% 5,8%/1,3%

6-MUNICIPALES 08.05.83 CENSO 4.500.154

PARTICIPACION 66,3%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.474.570 682.314 432.097 110.760 25.815
52,0% 23,8% 15,1% 3,9% 0,9%
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7-GENERALES 22.06.86

CENSO 4.828.872 PARTICIPACION 70,7%

PSOE-A AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.923.891 764.732 273.008 94.008 190.146
56,3% 22,4% 8,0% 2,1% 5,6%

8-AUTONOMICAS 22.06.86 CENSO 4.824.849

PARTICIPACION 70,7%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.581.513 745.485 598.889 196.947 109.678
47,0% 22,2% 17,8% 5,9% 3,3%

9-MUNICIPALES 10.06.87 CENSO 4.756.705

PARTICIPACION 66,7%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.367.532 616.785 448.540 222.150 220.232
43,7% 19,7% 14,3% 7,1% 7,0%

10-EUROPEAS

10.06.87 CENSO 4.752.792

PARTICIPACION 66,9%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.505.455 663.020 336.743 176.816 224.232
48,4% 21,3% 10,8% 5,7% 7,2%

11-EUROPEAS

15.06.89 CENSO 4.899.637

PARTICIPACION 52,7%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.288.676 412.621 232.023 267.790 103.982
50,3% 16,1% 9,1% 10,4% 4,1%

12-GENERALES 29.10.89 CENSO 4.558.795

PARTICIPACION 69,2%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.793.717 688.625 408.733 212.687 159.433
52,2% 20,1% 11,8% 6,2% 4,6%

13-AUTONOMICAS 23.06.90 CENSO 5.007.675

PARTICIPACION 55,3%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.368.576 611.734 349.640 296.558 32.712
49,6% 22,2% 12,7% 10,7% 1,2%
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14-MUNICIPALES 26.05.91

CENSO 5.088.978

PARTICIPACION 61,1%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.397.791 626.630 417.158 341.191 58.092
45,2% 20,2% 13,5% 11% 1,9%

15-GENERALES 06.06.93

CENSO 5.240.587

PARTICIPACION 76,9%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA-PAP CDS
2.063.899 | 1.195.476 484.753 139.301 35.162
51,4% 29,8% 12,1% 1,7% 0,9%

16-EUROPEAS  12.06.94 CENSO 5.336.744 PARTICIPACION 67,6%
PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA-PAP CDS
1.467.819| 1.252.747 612.351 135.613 16.424
40,9% 34,9% 17,1% 3,8% 0,5%

17-AUTONOMICAS 12.06.94 CENSO 5.332.119

PARTICIPACION 67,7%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA CDS
1.382.991| 1.236.005 687.415 208.141 10.333
38,6% 34,5% 19,2% 5,8% 0,3%

18-AUTONOMICAS 03.03.96 CENSO 5.577.567

PARTICIPACION 77,9%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA
1.903.160 | 1.466.980 603.495 287.764
43,8% 33,7% 13,9% 6,6%

19-GENERALES

03.03.96 CENSO 5.576.578

PARTICIPACION 78,0%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA
2.017.857 | 1.530.057 582.970 134.800
46,7% 35,4% 13,5% 3,1%

20-AUTONOMICAS 12.03.00 CENSO 5.918.722

PARTICIPACION 68,7%

PSOE-A | AP/CP/PP PCE/IU PSA/PA
2.623.769 | 2.249.114 479.416 437.985
44,3% 38,0% 8,1% 7,4%
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Cuadro 2. NUmero de escafios conseguidos por partido en € Parlamento de

1982 1986

1990

1994

380

Andalucia
Elecciones 82 86 90 o7} 96 00
PSOE 66 60 62 45 52 52
AP/CP/PP 17 28 26 41 40 46
PCE-1U 8 19 11 20 13 6
PSA-PA 3 2 10 3 4 5
UCD 15
Cuadro 3. Comparativa de resultados.
70
601
501
H PSOE
B AP/PP
OPCE/IU
OPSA/PA
B UCD




Cuadro 4.- Resultados de las elecciones autondémicas en las Comunidades

Auténomas en las que siempre ha gobernado el mismo partido
EUSKADI:
FECHA|PNV |PSE- |EE HB- |AP-PP |PC- EA UA UCD-
PSOE EH EB CDS
09.03.80| 25 9 6 11 2 1 6
26.02.84| 32 19 6 11 7 0
30.11.86| 17 19 9 13 2 0 13 2
28.10.90| 22 16 6 13 6 0 9 3
23.10.94| 22 12 |(PSOE)| 11 11 6 8 5
28.10.98| 21 14 14 16 2 6 2
13.05.01|_ 34 13 8 17 3
CATALUNA:
FECHA |CiU PSC AP-PP |ERC PSUC IC PSA UCD-
CDS

20.03.80 25 11 0 6 11 2 6
28.04.84 73 40 11 5 6

29.05.88 69 42 6 6 9 3
15.03.92 70 40 7 11 7

19.11.95 60 34 17 13 11

17.10.99 56 52 12 12 0 3

CASTILLA-LA MANCHA

FECHA PSOE AP-PP CDS U

08.05.83 23 21

10.06.87 25 18 4

26.05.91 27 19 1
28.05.95 24 22 1
13.06.99 26 21
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EXTREMADURA:

FECHA PSOE AP-CP- |CDS PC-1U CREX- EU
PP PREX

08.05.83 35 20 4 6

10.06.87 34 17 8 2 4

26.05.91 39 19 3 4

28.05.95 31 27 6 1

13.06.99 34 28 3
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Cuadro 5.- Difusion periddicos andaluces segiin OJD en €l afio 2000

TIRADA DIFUSION

ABC en SEVILLA 74.900 58.113
ABC en ANDALUCIA 104.372 78.297
EL MUNDO en SEVILLA 11.960 9.070
EL MUNDO en ANDALUCIA 49.603 36.334
EL PAIS 55.994 42.341
LA VOZ DE ALMERIA 11.284 9.198
DIARIO DE CADIZ 39.904 35.242
CORDOBA 22.598 19.208
HUELVA INFORMACION 9.122 6.823
IDEAL 35.382 30.356
JAEN 9.835 7.886
SUR 47.420 40.216
DIARIO DE SEVILLA 48.495 40.071
EL CORREO DE ANDALUCIA 21.681 14.524
DIARIO DE ANDALUCIA No recogido
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FICHA DE PERIODICOSEN EL ANO 2000:

EL PAIS ANDALUCIA

Subtitulo Diario Independiente
Empresa PRISA

Fundacion 1997

Director Roman Orozco

Jefe Seccidn
Suplemento

Paginas aprox.

Total.- 72 Nacional.-56 Andalucia.-16
|

Tirada

55994 Difusion 42341

Observaciones

Andalucia es un encarte

EL MUNDO ANDALUCIA

Subtitulo Del Siglo XXI
Empresa Unidad Editorial S.A.
Fundacion 199

Director Francisco Rosell

Jefe Seccidn
Suplemento

Paginas aprox.

Total.- 88 Nacional.-60 Andalucia.-20
|

Tirada

49603 Difusion 36334

Observaciones

Sevilla tiene cuadernillo especifico 8 pag.
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ABC SEVILLA

Subtitulo

Empresa Prensa Espafola

Fundacion 1929

Director Manuel Ramirez Fernandez de Cérdoba

Jefe Seccion
Suplemento

Sevilla: J.L. Losa
Andalucia: Mar Correa

Paginas aprox.

Total.- 92  Local.-10 Andalucia.-6

Tirada

74900 Difusion 58113

Observaciones

Ediciones en Cordoba vy Jerez

LA VOZ DE ALMERIA

Subtitulo

Empresa Novotécnica S.A.

Fundacion

Director Pedro Manuel de la Cruz Alonso

Jefe Seccion
Suplemento

Antonio Fernandez Compan

Paginas aprox.

Total.- 56 Local.- 13 Andalucia.- 0-1
|

Tirada

11284 Difusion 9198

Observaciones
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CORDOBA

Subtitulo

Empresa Diario de Cordoba S.A. -Grupo Zeta-
Fundacioén 1942

Director José Higuero Manzano

Redactor Jefe

Paginas aprox.

Total.- 80 Local.- 20 Andalucia.-2

Tirada

22598 Difusion 19280

Observaciones

Actual director Alfonso S. Palomares

DIARIO DE CADIZ

Subtitulo

Empresa Federico Joly y Cia. S.A.
Fundacion 1867

Director José Joaquin Ledn

Jefe Seccion

Nacional.- Manuel Barea
Cadiz.- Rafael Navas

Paginas aprox.

Total.- 80 Local.- 18 Andalucia.- 3
|

Tirada

39904 Difusion 35242

Observaciones
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HUELVA INFORMACION

Subtitulo

Empresa Huelva Informacion S.A.
Fundacion

Director Fernando Merchan Alvarez

Jefe Seccion
Suplemento

Belén Sanchez

Paginas aprox.

Total 56 Andalucia.- 1 Local.- 8
|

Tirada

9122 Difusion 6823

Observaciones

IDEAL DE GRANADA

Subtitulo Diario Regional de Andalucia
Empresa Corporacion de Medios de Andalucia
Fundacion 1933

Director Melchor Saiz-Pardo (35 afios)

Jefe Area Granada/Andalucia.- Jesus Hernandez

Paginas aprox.

Total.- 72 Local.- 10 Andalucia.-2

Tirada

35382 | Difusion 30356

Observaciones

Ediciones e||1 Jaén y Almeria. Director

387




JAEN

Subtitulo

Empresa Diario Jaén S.A.
Fundacioén 1942

Director Juan Espejo

Jefe Seccion
Suplemento

Nacional.- José Manuel Serrano
Local.- Angel Gonzalez Maldonado

Paginas aprox.

Total.- 56 Andalucia.-16 local.- 2
|

Tirada

9835 Difusion 7886

Observaciones

SUR
Subtitulo El Periodico de Malaga
Empresa Prensa Malaguefia S.A. -Grupo Correo-
Fundacion 1939
Director José Antonio Frias

Redactor Jefe
Suplemento

José Vicente Astorga

Paginas aprox.

Total.- 72 Local.-14  Andalucia.- 2
|

Tirada

47420 Difusion 40216

Observaciones
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DIARIO DE SEVILLA

Subtitulo

Empresa

Fundacion 1999

Director Manuel Jesus Florencio Caro

Jefe Seccion
Suplemento

Sevilla: Juan Carlos Blasco
Andalucia: F.J. Chaparro y A. Grimald

Paginas aprox.

Total.- 72 Local.- 14 Andalucia.-5
|

Tirada

48495 Difusion 40071

Observaciones

EL CORREO DE ANDALUCIA

Subtitulo

Empresa El Correo de Andalucia S.L. —PRISA-
Fundacion En Malaga 1851. En Sevilla 1899
Director Antonio Ramos Espejo

Jefe Seccion

Paginas aprox.

Total: 40 Local.- 11 Andalucia.-3
|

Tirada

21681 Difusion 14524

Observaciones

Director actual Fernando Orgambides
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DIARIO DE ANDALUCIA

Subtitulo

Empresa

Fundacion

1998

Director

Jefe Seccion
Suplemento

Paginas aprox.

Nacional Andalucia

Tirada

No consta

Observaciones

Desaparecido
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Anuncios electorales insertados en prensa durante | as distintas campanas
electorales.
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e

que le vineuld con ETA VI Assmble

=E3 uns

s o monuments a | bisieda poitica y
&5 una ahrmacien joribie, absoluta
forlunada, njuzle, camninsz @
ot Famin Jaursgui, secrcloric. oeneral
el PSEEE, an 13 prima resccitn a las o
claracionsz du fa populn: Mercedss 90 1
Morcod, guo ol 1Ungs exigio 8 Mendiuce que
aciore # peetenecio o fue colaborador da ETA
Vi Aszmbi

Sin ambaige, sequn Informaciones recabi:
dars por ABG. Mendiuce formb parn dentaca
i oe 1a Liga Comunisia Revolucloneria, pa
ficks que se tusond con ETA W1 Asam
e un rocsa us durd acke 973 y 1675
Mendduoo figuraha, £ogin fue pUER
om 2ot Coma oz de o LCFL s
i, piido que inclua en £u ideari | ~cor-
quisti o8l podor por o prolelariado medants

i85 y . Instiu

racién ¢6 una repitia faderal de Gonsoos |

Coracose

Jaurequi admils qui Mendiuce ~fua fros
quists cuando fuo jovom, pira IEGUIIar:
-14Y QuA?| {E3 pecaco esa”

&1 propio dast Maria Mendiuce, aua tyurn
comg ||'V.1|:D<lﬂmoﬂlﬂ en la candid:
P del PSOE, tenfa pegvisto con! "ﬁlfi
che personaimante o Mercodes do la Muced
disn AIMERA, adonde 58 Tsledd pata partl
i, S B o s e con Ma-

haves. candidaln socieksia 3 2 pres
oncia da T Janta o8 Ancalucla, y con Allo
50 Guerra, vinesesrtand genaral del F"‘Uv.

Hhursgi asegat con o s Weern

o &7 Naca qua Vo paz-

70 ura calida delenza dol us

| afiemo ¢ soclalists.

ral de una manera tan bestal y creo que
@ U dacive

. que 2ccknes
1 aulobus utand y panes und
wign pita que descanik: ol fren son suna
bosnalioad y una saivajadar, y agregs que
=falo lo esian haciendo una organizacsin
una especic do huids naen adetante, heo
desesiabiizacon, hacia Coanto Peor, mejor.
hacis 1a bronca tolele Todo elio, en su opi
(400, viune 3 COMOSITAr =hasia Que pUMtD es-
100 desesparados porqun Gev Gue TR
pardar el escafo-

o0 D, 08 ACUBID CON SUE CBIDE, 8-
oaptc en ¢ Paly Vasco y en Mavarm, pars

0 hiay un solo volo en Espafe, y ya ara
i que 1 fos hublarar - Jlregu aspera
que o5 volos que GLIENGaN BNt AMDAS 1RGN
nes no sean sulicientes para alcanzar repro-
sendacién paramentatia y Ia coalicidn prost-
112 pierda gu escanio e ESNASDUIGO.

A su voz. ol viapresidente del Gobiemo,
Rarcis Serra, 8fmo en Albacets qu
bieno no bajara I guardia or ningén mo-
menio an fa lucha confra la banda terrofista
de ETA ¥ que 50 hardn los mdximos esfuer
206 para Cateniar & aus IMEGEANAS ¥ 4 G-
s cotaboran con [es crimineles, Maue on
Ia madida n que ve COnbga deanacer s
05 terrorisias se estén salvando vidas
humanas,

Be o' laco, Sarra, que lambien @tering
en un aefo electodz! en Eiche, acusd al PP da

0 tonr =kos rivelas de asimiacion de 1z 1o-
Vs, 4 cRoge . 1. e poviion
que tiar I derecha urcpea.
a1 PP e <simpie-

~lzatar o mancnare de esa mansra me o
Teco T

Las wsalvajadass de HB

stueegu: almo, por ol pare, que los so-
fialistas, durAnle Ias campanas ciocionales,
nD quommos habiar de HE porgue cubito
ks, hablomus do elios, mas les camos, pera
esta gemana 110 nemes podido callar porue
han sido derasanas cosise y pordue «nu
4 88 hablan exprosado en campata slecto-

¥ que una s
en oz préximas elscciones po-
estabiiGad v nl progruso econ-
mica que estamos kogrando-

A juiso dul Vicaprasidunts Ol Fiaclvo,
para crear wmpieo se ha de e la vocu-
cion eeportadara -

de Espara y aumo
compeilividad mediants sverdos enire ko
wabajadares y (o3, empresaros.
£n cuants al clima du crispacian en que se de-
samcla la campana wlectceal, manfest que se
rata do ey strategia ds la ds que no
tia acoptado toxdavi k0w resflades - de las eles:
s generalos o8 junio dz 1993

;Se ha ocultado el voto
al PSOE en las encuestas?

Miadsid

Los aparentes resuliados de 1as oncueslis
publizadas curanie ! pasads fin de semara,
que congiden en sefalr la ventaia 68 vanGs

bign con una cerla reserva, segun colnciden
en sofalyr observadores polificos
En principio. jos ercusslados papies
mayortaRRMmEne s Mencon O VO & Pi*
o ks dcsivioe topetn o8, piciine do
o 51 arbango. preguntns o esss
Mitmas ancasetas permiten sateciar que
puede exisli shore en B conjunlo 6o ox vo
Wnies saciakstas un Cieno pudo” par expre:
6 o ceniato de su ol
En clusto, 6 50 compars 8 (plEncion g8 Vol
expilcita cor |3 smpatia hacia Ios paridcs o
nacia sus lideres, la diferencia ontro PRy

[ PSOE ez mucha menor, Podria deducirse par
o dico votar 3l

607 Gua producs Apayar @ un Aaro e
por Innumerabios escandalos,

Le cueston, que scio se despojart f prow-
mo domings, es 51 asu pudor se transtomars
en alejamiprito de ks umas O BN mAACEn
del antanor auiragio socialista en ofro hasia fa
izguierda (L) o hacia el cerilia derucha (PP)

E P o <cio-
nes su deseo de que & PP parliara coma fi-
worilo. Colocarse en Inferiaridand perile 3t
parlico de Gonzalez muchisima mas cansc:
dsd de respuesta tactca.

Para gmpozar, S0k el heotio de acorer fa
dorrota puede 58 considerazdo un triunfe
eleviial en detorminadas circunsts
Perc anems. salo s8 :um Lenta

s

B

rugi
o taniasma de la deiecha, 3 &
Pt delnnte. La cussiion ng es ba
o

Fpieos pallices o, smpieme
Sl Que. dependen iampro dol poxes ol

aiana. i d s olevss 82 1 cap
| na y probalem s vlmai'w ex
| it s b ha
vai al PEOE y hasta qué punta este iy
mienlo ha permilido al PSOE mstrarentalizar
105 daigs Ue las aacuestas para dar ung ima-
gen faisa del comporiamionta elocioral para
desmovilzar 1 clectorid det PR y mativar o
suy propio.

Lugart Estacion Plora de Armas
Jueves dia 9 a las 21 h.

Actuaciones de:

o Andalu

VOTA

PODER

Chiquetete * Lole y Manuel

cia al Poder

ANDALUZ

calicién Andalucista

INTERVENDRAN:

Diego de los Santos
Pedre Pacheco

Miguel Angel Arredonda
*  Arturo Moya
Alejandro Rojas Marcos

13

PUBLICIDAD

DEFIENDE
L0 TUYO

V@TA

PARTIDO
ANDALUCISTA

El Guadalquivir
es andaluz.
Defenderemos las
transferencias
hidrogrificas

a nuestra tierra,

José Calvo Poyato

APUESTA POR ANDALUCIA




PCA/IU

i _ )

JULIO ANGUITA | g/
es

VOTAR
IZQUIERDA UNIDA 2

Convocatoria por Andalucia =

ath

Apeya una politica
de izquierda consecuente

| SSHouiERoa
UNIDA

| en las papeletas al Parlamento
de Andalucia, al Congreso
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-ane ~ ANDALUCIA SR
=t
il mwmﬂmm o | La Mesa del Pa:lamento trata hoy la solicitud

iyl ..,};;"l.“: de Ia oposicion para que comparezca Chaves

Gravain RF. | PR IT, P4, § PAP phen explicacioncs por b retirada de ks campails institucional

pa—

andaluzas

IMCEVETE on

ulzgglérda unida - los verdes

Nos vemos en: MUELLE DE LA SAL foocl Pt de i)~ |
| SEVILLA - A las 21,30 Horas - VIERNES 10 DE JUNIO |

| Com: KECHU ARAMBURU Presenta: CLAUDIA GRAVI
ALONSO PUERTA At LUIS EDUARDO AUTE|

UW /] frquiends maida Jos verdes |
] e 1l 0 comvocataria por andalucia |

lgnacio GALLEGO
Candidato .':
Congreso por b

Antonio ROMERO
ato n.* 1 por Mélaga
amento Andaluz

| Convocatoria por Andalucia ]
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OTROS

E123 de Maye, Andalucia comienza una nueva
' andadura: el pueblo andaluz elige su propio
gobierno.
T no puedes falear.
T voto s necesario porque el 23 de Mayose
 decide el destino de todos los andaluces.
Elige bien. Vota UCD-Andalucia.

«en un pufio, Ensanchar horizontes. Acercarnos

a Europa.

Enuna palabra: Andar hacia adelante.

Por eso, UCD-Andalucia quicre romper de una

sola vez por todas con el desaliento.

Por eso nuestra oferta es la mis ancha, la que

pucde unir a andaluces de todas las clases sociales
dei o v b 1l

y evitar bos riesgos g
presenta la aventura socialista.
Crecer con metas claras sin que nadic nos meta .

Anda por el partido mas ancho.
Vota UC%Andaluc'

N (4

¥y

&nunp
Anda, Andalueia. Anda.

ABC. DOMNGD TH DE MAYC DE 1912 FAD. 13

POLITICA ANDALUZA

EL PSA ABOGA POR EL FIN DE LA DEPENDENCIA EC0-
NOMICA Y CULTURAL ANDALUZA

@ Frente a la lacra del paro, propone la sustitu:
cidn del actual empleo comunitario por un

P fondo de empleo rural
afs programa de gobh
54 ba slamor

¥ copunterales qu
T e

[E] L depemencia econmica, por otz
parie, raperodse gravemente o 6l
s hemos

Vota Luis M rino,
Andalucia

F¥
fedby,

.
o cam e
Bt b P b adlo 3 made. Copactiadia L gemibe,
o sara widar Eope
[T
CT Andufacin. por e o parida i
e i et
pos bl e qaa o e,

L Mlerion, memire Castidusale Peosidimcia  Bevome mis

And | partido mis ancho, ( ‘ )
Vora UCD) Amatocin
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Anda,
Andalucia.
Anda sin aventuras.

LUIS MERING, Candidato o b Presidencia de Ardalucis ha concretado

E s punar s elecciones, porgue proponemos & fodo el pueblo andaluz el mejor
 mds reatista programa pars defender el modeks de sociedar por of que ickaman. Por tanta,
Propuegnamac pover o regadto 70.000 hectdress para fines de 1985 - Fomentamos
el profeccionizme del oltvar frente @ odras grasss - Potenciamos I reconversion pesquera
en base & cambias de ilades y de la flata - el problema del paro,

prey o ks Endustrislizaciin selectiva e seciores de fururo, reformando en pro
ol actual sistema def emplen comunitario y promviendo, mediante medses idirectas,
e accesa ol emplea de la fuventud « Mantenemos ks gratuidad de & ensefanta obligatoris,

Porque tememos i okl L i . Porgue A
de vanas promesas, Pargue amamas & meestra tierra ¥ deseamas b mefor para ella, Por foddo 516....

| Queremos ganar

las elecciones.

sintesss, UCD-Andalucia, planted
ice Progr il ierna,
en dos puntos: seguridad y libertad,

~ Seguridad eiudadana — Libersad suronimics

Vota UCD- .

POR ESO, EL 23 DE MAYD, NO TE DEJES ENGARAR
NO TE DEJES METER EN UN PURD,
VOTA SEGURIDAD Y LIBERTAD,
'3

ha demasirado que o sirve.

o fodo - que hay
que haceria #n sevio.
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o Coeria e Andahice NACIONAL 23

o b et o] Ry, en la dnsugaraciin de 1a XXX 1 Asamblea del Institite
framet =y Internacionsl de Frensa

«SOomos un pais europeo, pero somos
igualmente un pais americano»

L 0 e 5 b Creen, 5o ks progies
socisliste

OF AMDALUSIA
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INSTITUCIONAL

£ COMO ES
“TU ANDALUCIA"?

VEN AVOTAR

Votando |
entiendelagente
g ag

) ’ by b g it

. se

JUNTOALAS GENERALES
T A
LAS ANDALUZAS
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23 DE JUNIO
VOTO MANDA

Con pevgomnabitidad,
Para que Amdaicis wea b
Andtzipe i de texdon, cads Vo

e ;-
4 quikeres Vieka poos Cairres —
5 alias amaiy ol ba Frhia de boravivn —
£ dnfermmare v el rele i

o .
¢ m 50 7 92 1 Mamirta ¢
JUMER DE AMDRLUCIA Hratwitak

 EAECCIONES AL PARLAMENTO DE ANDALUCIA 1990 ‘

HIAbE ELECCION
E

Otto de Habsburgo pmtagonjmren
Viena la «fiesta del si a Ell.r(_}pan

Awsria, i de espirity

e falr it
e B b vy che B

12 de Junio

TLICCIONTS AL PARLAMINTG DT AWDAL

o g

JUHTR DE ANDALUCIA
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mavia en

REPARTO DE AYUDAS EN ALMERIA

Alto lll.ll(!il)_]lal'itl de la Junta se hgnem-.ia

“ANDALUCIA.

cuello?

il Hegard la
camisa al

MALAGA/ Maten a balnzos o un bombre o siwer
contrs s sede
de U en Sevilla

Tiram tres
cicieles moloter
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Pacheco pide que
1o se renueven
los érganos de las
cajas de ahorros

CORDOEA Europa Press

El candidate ¢el PA a la Presi.
dencia de la Junta, Pedro Pache.
eo, reclamé aver gue se paralice
@l plazo de seis meses para la re
novaciin de los drgancs de gobler-
no de las seis cajas de ahorro an-
daluzas, porgue la actual Loy de
Cajas, que ba sido vecurrida por
&l Gobierno central ante el Tribu,

nal Constitucional, esti stocada

de muertes, segin dijo.
Pacheco, que explict el progr.

ma e rin financiera del PA,

sefiali que ¢ ]abuxnll‘ seis meses

Tedfila: el PSOE, mas preocupado por
el cllentellsmo que por el desarrollo

La candidata del PP-A a la Presi-
dencia de la Junta, Teéfila Martinez,
asegurd ayer qua la Junta esta cmis
preocupada del clientelisme poli-
tico que del desarrolic de Anda-
luciaw. Martinez participé junto al
ministre de Economia, Rodrige
Rato, enun encuentro en Sevilla con
unos custrocientos emprendede-
res, al que también asistid el secre-
tarlo general de los populares,
Javier Arenas.

“wia Paloma Cervilta

que se inicié para la
de los citados drganos iras la en
teadda en vigor de la ley andaluza
hay que ssuspenderlos porque, a
suentender, adifieilnmnte se pue
den adaptar los estatutoss de las
entidades financieras a la nueva
norma cuando dos de sus articu.

1 rechazo a la imagen de una An-
dalucia

tiea al escaso unpulw del (..uh:nr-
n socialista de Manuel Chaves. fue-
ron ks dos mensajes que centranon
ayer la intervencién de la candidata
popular ante un numercso auditorio
integrado por emprendedores. ¥ en
] que conth con el vanaldo del mi-
nistro de

los han quedado
—a raiz de la admisién a tramite
del recurse del Gobierno cen-
tral— y «afecta a ba incompatibili-
dad de consejeross,

CRITICAS A LA LEY

Pacheco, que ndict que la Ley
de Cajas que salit del Pariamento
andaluz en diciembre es spears
que la Ley Orginica de Regula-
citn de las Cajas de Ahorro, con-
siderd que los presidentes de las
sitis entidades financieras andalu-
zas deberian hacer la spresidn su-
ficientes para lograr que la adap-
tacidn de sus drganos no se lleve
a cabo, El dirigente andalucista
quiso dejar clare que la actual
ley, que calificé de un wiracasae,
no es la que pactd 51 partide con
] PSOE, al quedar fuera de 1a mis-
i aspectos como la crescion de
la lamada caja de cajas.

segundo del pobbcmu Rodrigo Rato.

Tedfila afirméd con eontundencia
que el PS0E ha estado mis preocupa-
do uen fomentar ol clientelismo poli-
tico que en el desarralla de Andalu-
cian, a ln vez que eriticaba al gobier-
no de Manuel Chaves de sno gober-
nar para todos, sino mandar, eontro-
Lar, flsealizar y dominars.

Ajuicio de la candidata popular, la
Gnica tragedia para el desarrollo de
Andalucia aha sido la politica del

Ejemplos deintencionalidad en algunosdiariosen orden o
contenido

MIERCOLES 1-3-7000 ABE

Tedfila Martinaz, Rodrigo Rate, lavier Arenas y Ana Mato

PSOEw, acusando a Chaves de haber
creado un ssector piblicos que ha
derivado en una apdministracian
oculta y secreta, inmune al control
parlamentario gue permite nombrar
a dedo a funclonarios en empresas
piiblicas de la Junta sin convocar
aposicianess,

Martinez califichd de smentira fla-
grantes las afirmaciones de Chaves

de que Andalucia es suna comuni.
dad prospera, saungue algunocs di-
#an que vivimos muy bien, tenemos
la misma renta que Baleares o las
tres cuartas partes de Catalufia o Ma-
drids.

Finalmente, ironizd sobre el inte-
rés del PSOE sobre los emprendedeo-
res, «ellos que intentaron asfixiar-
bose,

EI PSOE intents <calentar el debate de hny en Canal Sur,
pero el PP obvié la polémica

SEVILLA Elisa Navas
El debate que esta noche ofrece Ca-

sidad de que en la nueva legisla-
tura se busque el consensoe nece-
sario para conseguir hacer una
nueva ley de cajas, que recoja sas.
pectos novedasoss, que o quiso
coneretar. Records, de igual ma-
nera, que ya pldid la dimision de
L consejern de Beonomia y Ha
clenda, Magdalena Alvarez, por
lo aerroress que ha comatido con
la ley.

Sabre la polémica en relacion
con CajaSur, la entidad financie-
ra de Cérdoba, el candidate del
Partida Andalucista seflabi que ¢l
PSOE ha sreculado totalmente

nal Sur con los aspiran-
tes aln Presidencia de la Junta (Cha-
ves, Tedfila, Romero y Pacheca) si
e travendo cola a escasas horas de
=13 emisién.

Ayer, ol respensable de la campa-
i electoral del PSOE-A, Luis Piza.
rro, eritiod al PP al estimar que este
partide estudiaba la posibilidad de
que Tedfila Martinez se susentara al
no estar de acuerdo con fa eleccitn
del moderador que, salvo sorpresa
e Gltima hora, serd el periodista
Tam Martin Benitez.

Plearrosefuld que el PSOE no esta-
ba dispuesto a spasar por ahis ¥ que
cn'iam:e esta supuesta negativa de-

q
va todas las de perders, indico al
respect,

der olros intereses, tales co-
mo la posible consigna que el PP an.
daluz hublera recibido de Madrid

#puesto que Aznat no va a debatir
con Almunia ¥ no querrd que Tedfila
lo haga con Chavess, razond,
Asimismo le sorprendib que «aho-
ram los populares critiquon que el de-
bate no sea en directo (se grabard
integramente a las cireo ¥ medin de
La tarde de hoy), scuando esto ya so
pactd a primeros de fabrero v tdos
los partidos estuvimos de acuerdos.

TEGFILA ASISTIRA

Sin embargo, las seapechas de los
socialistas se diluyeron horas mis
tarde. Bl coordinador de la campatia
del PP andaluz, José Luis Sanz, con.
firmdé a ABC gue Martinez tenia pre-
visto psistir al debate en la RTVA,

por entender que «no es o mis ade-
cuado porque lo encuadramos en la
direceldn del ente pliblicos v, cotne
tal, mis peiimo al PSOE que los
designa, expliod Sanz.

Lot populares mostraron poste-
riormente su satisfaecion por el cam-

io de hora de omision del debate,
e pasard a las nueve ¥ media de la
noche en lugar de las ance y media,
oomo inicialmente estaba previsto,
Esta franjn horaria permiticd gque
mis andaluces puedan seguirlo, a
juicio de los representantes popula.

Luis Pizarro, critied
que ln TVE en Andalucin no hava
emitido ni un solo debate entre Ios

taly sudin

ni general ni sectorial,

Mo ohstante, 5 que La figy.
Ta de Martin Benitez ern custiona.
da. no por su profestonalidad, sino
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