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Objetivos generales de la asignatura 
Que el alumno/a adquiera una formación básica de los principios, métodos y 
técnicas de la gestión empresarial. 
 
General objectives of this subject 
That the student acquires a basic training of the beginning, methods and 
technologies of the bussines management 
 
Programa de clases Teóricas 

I.- INTRODUCCIÓN A LA CIENCIA ECONÓMICA 

TEMA   1.- INTRODUCCIÓN A LA CIENCIA ECONÓMICA 
TEMA   2.- LA DEMANDA 
TEMA   3.- LA OFERTA 
TEMA   4.- EL MERCADO 
TEMA   5.- EL PRECIO 
II- LA EMPRESA 

TEMA   6.- LA EMPRESA COMO UNIDAD DE PRODUCCIÓN 
TEMA   7.- LA EMPRESA Y EL EMPRESARIO 
TEMA   8.- EL PROCESO DE DIRECCIÓN DE LA EMPRESA 
TEMA   9.- LA FUNCIÓN DE PLANIFICACIÓN DE LA EMPRESA 
TEMA 10.- LA FUNCIÓN DE ORGANIZACIÓN DE LA EMPRESA 
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TEMA 11.- LA PARTICIPACIÓN DEL HOMBRE EN LA EMPRESA 
TEMA 12.- EL ABASTECIMIENTO DE LA EMPRESA 
TEMA 13.- INSTRUMENTOS DE PLANIFICACIÓN Y PROGRAMACIÓN 
IV- GESTIÓN TÉCNICO-ECONÓMICA 

TEMA 14.- LA FUNCIÓN DE PRODUCCIÓN A CORTO PLAZO 
TEMA 15.- LA FUNCIÓN DE PRODUCCIÓN A LARGO PLAZO 
TEMA 16.- EL PRESUPUESTO Y LA ELECCIÓN DE LA COMBINACIÓN PRODUCTIVA ÓPTIMA 
TEMA 17.- TEORÍA DE COSTES  
TEMA 18.- TEORÍA DE COSTES (CONT.) 
TEMA 19.- EL EQUILIBRIO DE LA EMPRESA 
IV- GESTIÓN FINANCIERA 

TEMA 20.- LA FUNCIÓN FINANCIERA DE LA EMPRESA Y LA INVERSIÓN 
TEMA 21.- MÉTODOS ESTÁTICOS DE  SELECCIÓN DE INVERSIONES 
TÉMA 22.- MÉTODOS ESTÁTICOS DE  SELECCIÓN DE INVERSIONES (Práctica) 
TEMA 23.- MÉTODOS DINÁMICOS DE  SELECCIÓN DE INVERSIONES 
TEMA 24.- MÉTODOS DINÁMICOS DE  SELECCIÓN DE INVERSIONES (Práctica) 
IV- GESTIÓN COMERCIAL 

TEMA 25.- LA PLANIFICACIÓN COMERCIAL DE LAS EMPRESAS ALIMENTARIAS 
TEMA 26.- EL PRODUCTO 
TEMA 27.- POLÍTICA DE PRODUCTO 
TEMA 28.- EL PRECIO 
TEMA 29.- POLÍTICA DE PRECIOS 
TEMA 30.- LA PROMOCIÓN 
TEMA 31.- POLÍTICA DE PROMOCIÓN 
TEMA 32.- LA DISTRIBUCIÓN 
TEMA 33.- POLÍTICA DE DISTRIBUCIÓN 
TEMA 34.- EL MARKETING-MIX 

 
Programa  de Prácticas 
 

Evaluación de proyectos I 

Evaluación de proyectos II 

Cálculo de elasticidades 

El PERT ( Program Evaluation and Review Technique) 

Análisis de costes 

El equilibrio de la empresa 

Cálculo financiero I 

Cálculo financiero II 

Supuesto contable I 

Supuesto contable II 
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Criterios de Evaluación  
 

Se realiza un examen teórico-práctico cuya calificación va de 0 a 10 puntos, de los 
cuales máximo 8 se obtienen con la teoría y 2 con los problemas prácticos. 

 

 

Otros datos de interés 
 




