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ASIGNATURA: ECONOMIA Y GESTION DE LA EMPRESA ALIMENTARIA

SUBJECT (nombre en inglés): Economy and management of the food
enterprise

Tipo de asignatura: TRONCAL

Créditos teodricos: 4

Créditos practicos: 1

Curso de docencia;: SEGUNDO

Cuatrimestre de docencia: primero

Horario de clases teéricas: MARTES, JUEVES Y VIERNES DE 12 A 13
HORAS

Departamento/s Responsable/s: PRODUCCION ANIMAL

Facultad: VETERINARIA

Areals de Conocimiento: PRODUCCION ANIMAL

Profesor/a Coordinador/a: Luis Ruiz Abad
Departamento: Produccion Animal
Facultad: Veterinaria
Teléfono: 913943775
Correo electrénico: luisruiz@vet.ucm.es

Profesor/es que imparten la asignatura:
Luis Ruiz Abad

Pedro Fernando Rouco Pérez

Felipe José Calahorra Fernandez

Juan Antonio Aguado Ramos

Objetivos generales de la asignatura

Que el alumno/a adquiera una formacién béasica de los principios, métodos y
técnicas de la gestion empresarial.

General objectives of this subject

That the student acquires a basic training of the beginning, methods and
technologies of the bussines management

Programa de clases Teoricas
|- INTRODUCCION A LA CIENCIA ECONOMICA

TEMA 1.- INTRODUCCION A LA CIENCIA ECONOMICA
TEMA 2.- LA DEMANDA

TEMA 3.- LA OFERTA

TEMA 4.- EL MERCADO

TEMA 5.- EL PRECIO

[I-LA EMPRESA

TEMA 6.- LA EMPRESA COMO UNIDAD DE PRODUCCION
TEMA 7.-LA EMPRESA Y EL EMPRESARIO

TEMA 8.- EL PROCESO DE DIRECCION DE LA EMPRESA
TEMA 9.- LA FUNCION DE PLANIFICACION DE LA EMPRESA
TEMA 10.- LA FUNCION DE ORGANIZACION DE LA EMPRESA
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TEMA 11.- LA PARTICIPACION DEL HOMBRE EN LA EMPRESA
TEMA 12.- EL ABASTECIMIENTO DE LA EMPRESA
TEMA 13.- INSTRUMENTOS DE PLANIFICACION Y PROGRAMACION

IV- GESTION TECNICO-ECONOMICA

TEMA 14.- LA FUNCION DE PRODUCCION A CORTO PLAZO

TEMA 15.- LA FUNCION DE PRODUCCION A LARGO PLAZO

TEMA 16.- EL PRESUPUESTO Y LA ELECCION DE LA COMBINACION PRODUCTIVA OPTIMA
TEMA 17.- TEORIA DE COSTES

TEMA 18.- TEORIA DE COSTES (CONT.)

TEMA 19.- EL EQUILIBRIO DE LA EMPRESA

IV- GESTION FINANCIERA

TEMA 20.- LA FUNCION FINANCIERA DE LA EMPRESA Y LA INVERSION
TEMA 21.- METODOS ESTATICOS DE SELECCION DE INVERSIONES

TEMA 22.- METODOS ESTATICOS DE SELECCION DE INVERSIONES (Préactica)
TEMA 23.- METODOS DINAMICOS DE SELECCION DE INVERSIONES

TEMA 24.- METODOS DINAMICOS DE SELECCION DE INVERSIONES (Préctica)

IV- GESTION COMERCIAL

TEMA 25.- LA PLANIFICACION COMERCIAL DE LASEMPRESAS ALIMENTARIAS
TEMA 26.- EL PRODUCTO

TEMA 27.- POLITICA DE PRODUCTO

TEMA 28.- EL PRECIO

TEMA 29.- POLITICA DE PRECIOS

TEMA 30.- LA PROMOCION

TEMA 31.- POLITICA DE PROMOCION

TEMA 32.- LA DISTRIBUCION

TEMA 33.- POLITICA DE DISTRIBUCION

TEMA 34.- EL MARKETING-MIX

Programa de Practicas

Evaluacion de proyectos |

Evaluacioén de proyectos Il

Célculo de elasticidades

El PERT ( Program Evaluation and Review Technique)
Analisis de costes

El equilibrio de la empresa

Célculo financiero |

Célculo financiero Il

Supuesto contable |

Supuesto contable I
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Criterios de Evaluacioén

Se realiza un examen tedrico-practico cuya calificacion va de 0 a 10 puntos, de los
cuales méximo 8 se obtienen con la teoria 'y 2 con los problemas practicos.

Otros datos de interés






