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Estudios de caso (1)

-Elegir una tematica de la vidareal en la TV

-Documentar esa actividad con bibliografia o
articulos o recursos de Internet(contexto) (ver
Bibliografia de la materia y Webs).
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Estudios de Caso (1)

-Describir el contexto:Marco de competencia
-Analizar actividad-Producto Audiovisual

Modelizar el proceso: Relaciones con otras
actividades o fases-centros de poder, dependencias

Abstraccion: Representacion grafica: Figuras.

-Induccion: Conclusiones sobre el funcionamiento
delaTV.
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Ejemplo: Programacion y
Produccion (I)

Analisis de un Programa TV de €xito o fracaso:

-Biblia del formato : caracteristicas formales, escenarios,
personajes, situaciones, papel del publico...

Lanzamiento (autopromocion)-Horario-Publico buscado

Competidores (programas alternativos en esa franja
horaria): resultados

Supermontaje: Ubicacion en la programacion de la cadena,
frecuencia, vinculacion a otros programas.

Resultados de audiencias:
Exito o Fracaso: razones
Conclusion: valor para la Economia general de la TV.
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Otros Ejemplos (1I)

e *Programacion, promocion, emision de una TV

local o regional
* Produccion y programacion de un programa

» *Estrategia de la web de una cadena de TV:
Imagen corporativa, Publico objetivo, oferta de
programas por tiempos, herramientas

Interactivas.
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Estudio de caso:

* Confrontacion entre Hispania y Felipe y
Leticia (10-11-2010)

 Campana “ANTENA 3 PONE” ( 29
diciembre — 2010)

» Telecinco responde: “Pone lo que pone”






Contrapromocion: TV5

» Telecinco: “Aunque a algunos no les guste,
el dato pone lo que pone, y lo que pone es
que tu nos eliges en diversion. En 2011 deja
atras la tristeza y diviertete con nuestra
mejor programacion”,

* En pantalla se comparan graficos de
audiencias), exagerando visualmente las
escalas diferenciales de los resultados
( logos)

e Emision:206 veces (23.2 % en ptime)



Contrapromocion (2)

* Propuesta: Realizar un analisis de la
campana de A3 TV y la contracampana de
TV3S, especialmente de la tergiversacion del
lema central (o Chaim):

e Ver:

e Ver:



